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Resumen

El presente estudio de factibilidad fue el disefio de un plan de negocios que demuestre la viabilidad
econdmica y financiera de emprender con una empresa que produce y comercializa productos agricolas
ademas que impulse la competitividad y productividad de la matriz productiva y de las empresas PYMES
de Guayaquil. Se aplicaron los métodos de investigacion: el descriptivo y de campo, Los instrumentos de
recoleccion de informacion fue la encuesta que permitié conocer directamente de los interesados su
percepcién sobre la demanda de los productos agricolas. La poblaciéon de estudio fue una muestra
restaurantes hoteles y empresas de catering asentadas en Guayaquil especificamente en la parroquia
Tarqui. Se estructuré el plan de negocios, se procedié a su evaluacion financiera con técnicas financieras
Valor Actual Neto (VAN) y Tasa Interna de Retorno (TIR) que demostraron que es conveniente la apertura
de la empresa acorde con los supuestos que se plantean en el plan de negocios.

Palabras Claves: Produccién Agricola, Comercializacion, demanda, oferta, Inversion
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Author: LUZ MARIA SAGNAY MORA

Advisor: C.P.A. VICTOR GABRIEL ROMERO VEGA, MCA

Abstract

The present feasibility study was the design of a business plan that demonstrates the economic and
financial viability of undertaking with a company that produces and markets agricultural products as well
as boosting the competitiveness and productivity of the productive matrix and the SME companies in
Guayaquil. The research methods were applied: the descriptive and field, The information collection
instruments was the survey that allowed to know directly from the interested parties their perception of
the demand for agricultural products. The study population was a sample restaurants hotels and catering
companies based in Guayaquil specifically in the parish Tarqui. The business plan was structured, its
financial evaluation was carried out with financial techniques Net Present Value (NPV) and Internal Rate
of Return (IRR) that demonstrated that it is convenient to open the company in accordance with the
assumptions that arise in the plan of business.

Keywords: Agricultural Production Marketing demand offer Investment
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INTRODUCCION

La presente investigacion tiene como objetivo realizar un estudio de factibilidad para la creacion
de una empresa que produce y comercializa productos agricolas. con el fin de fortalecer la matriz
productivay mejorar la competividad al momento de comercializar los productos agricolas, debido
a que en los dltimos afios la agricultura no ha sido muy valorada las utilidades no son muy
representativas esto se debe a muchos factores, pero el principal es la falta de apoyo al momento
de comercializar de manera directa.

Se realizé un estudio de la capacidad de produccién de productos especificos como producto
principal la papa y productos complementarios haba y alverja por lo cual se ha determinado la
necesidad incrementar los niveles de productividad contando con informacion oportuna que es
clave en la toma de decisiones. Asi también un previo estudio de los costos de produccion vy el
tiempo de produccion de cada producto.

Nuestro mercado principal para comercializar los productos agricolas es el mercado
guayaquilefio especificamente la parroquia Tarqui dirigido especialmente a los restaurantes,
hoteles, empresas de catering. previamente se espera realizar convenios de compra con el fin de
abastecer el stock necesario de cada cliente debido a que los productos agricolas tienen su tiempo
de produccion establecido.

Al finalizar el estudio y segun las evaluaciones financieras se puede determinar que la puesta

en marcha de este negocio es factible y se espera llevar a cabo en el menor tiempo posible.



TEMA

Estudio de Factibilidad para la Produccion y Comercializacion de Productos Agricola

CAPITULO |
1. EL PROBLEMA
1.1 Planteamiento Del Problema
Ameérica Latina enfrenta un desafio no resuelto hasta el presente, el de transformar su sector

agricola hacia una condicion de altos niveles de productividad.

Basados en la implementacion de adelantos cientifico-técnicos y con unos niveles de
asociacion entre los productores que permitan la formacién de cadenas de valor, donde se
logren eliminar los escollos que presentan la gran cantidad de productores individuales y

que poseen el 80% de tierras desde el orden familiar. (FAO, 2015)

El desarrollo agricola constituye uno de los medios méas importantes para poner fin a la pobreza
extrema, impulsar la prosperidad compartida y alimentar a una poblacion que se espera llegue a
9700 millones de habitantes en 2050. EI crecimiento de la agricultura puede resultar hasta cuatro
veces mas eficaz que el de otros sectores para elevar los ingresos de los mas pobres. Segun analisis

realizados en 2016, el 65 % de los adultos pobres que trabajan vive de las actividades agricolas.

Existen multiples acciones e iniciativas encaminadas a ayudar a resolver esta situacion, que van
desde las cumbres de los mandatarios de la regién, los 6rganos como la FAO, la ONUDI, el PNUD
y ONG de todo el mundo vy, de otra parte, las acciones de los gobiernos, traducidas en planes
estratégicos y politicas publicas, los cuales son coherentes y reflejan el deseo de cambiar, tal es el

Plan Nacional del Buen Vivir en Ecuador.



Aunque Ecuador ha sido considerado un pais petrolero, se puede evidenciar que la extraccion
de petrdleo, gas natural y actividades de servicio relacionadas, tiene una participacion solamente
del 4,40% del PIB. y esto se debe a la falta de apoyo econémico para comercializar los productos

sin intermediarios

Los medios productivos esperan la implementacion de un sistema de comercializacion para
que se respeten los precios fijados por el Gobierno. La entrega de insumos tecnolégicos,
capacitaciones, polizas de seguro, absorcion de granos en temporada de bajos precios y
apoyo crediticio, entre otros, son algunas de las ayudas otorgadas por el Gobierno, a través

del Ministerio de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca. (GAD, 2015)

Ello permitié una mejora considerable en la produccion del sector agropecuario del pais en
la ultima década. Sin embargo, el sector pasa por diversos problemas de los cuales espera
soluciones inmediatas, entre ellos, la comercializacion de los productos. Los campesinos
demandan un eficiente control de las plagas y enfermedades, asi como mas vigilancia en

la venta de insumos. (Mancero, 2015)

No obstante, todos esos esfuerzos, aun no tienen el efecto esperado, en todos los lugares. El
trabajo que se presenta tiene como propdsito analizar por las propias cifras oficiales de Ecuador,
la evolucion del sector agropecuario en la provincia de Chimborazo, en donde se pone de
manifiesto las mismas barreras identificadas para América Latina, en el sentido de poder saltar a
un sector desarrollado, que garantice la soberania alimentaria con productos sanos, con mayor
presencia en el PIB, con alto valor agregado, que posibilite también mayor presencia en las

exportaciones.



Por otra parte, se puede observar la composicién de los productos del sector agropecuario,
donde se tiene que el cultivo del banano, café y cacao participan con el 2,37%, superado por el
2,63% de otros productos — productos no tradicionales, donde se encuentran incluidos diversidad

de productos que se los cultiva en todo Chimborazo.

Aporta el 0,81%, cuando este es un producto tradicionalmente de alta composicién en el
PIB y es mucho menor la participacion del 0,09% de la elaboracion de cacao, chocolate y
productos de confiteria, productos que el gobierno los ha marcado como productos insignia

para su potenciacion y apoyo econdmico. (Cevallos, 2017)

Dentro de los diversos productos que se cultiva en todo Chimborazo se considerara 3 productos
principales que son de mayor demanda en la ciudad de Guayaquil, ademas de facil produccion ya
sea por el tiempo de cosecha o los procesos de produccion estos productos son la papa, alverja, y

el haba.

1.1.1 Papa
En el afio 2017, la produccién mundial de papa increment6 en 0.004% respecto al afio
2015, alcanzando la segunda cifra méas alta del periodo analizado 2007—2017, lo que se
reflejo en el aumento de las exportaciones mundiales en 5 %. El crecimiento de la oferta
incidio en la reduccion de los precios mundiales (-3 %) con relacién al afio anterior.
Contrario al comportamiento internacional, la produccién ecuatoriana de papa en el afio
2017 disminuyd respecto al afio 2016 en 11 %, hecho atribuido principalmente a un menor
rendimiento con 10 % al alcanzar las 12.77 t/ha y también por la reduccién de 0.4 % en la
superficie cosechada. Las exportaciones nacionales crecieron en 20 % a consecuencia de

la subida en 9 % de los precios a nivel de mayorista. (MAG, 2018c)



1.1.2 DEMANDA
Precios a nivel internacional

El precio internacional de la papa en el afio 2017 para el mercado terminal de Los Angeles en
Estados Unidos en cartones de 50 Ib fue de USD 26.54, lo que represent6 una disminucion de 3 %
respecto al afio 2016. EI comportamiento de los precios en el periodo de anélisis fue variable, el
precio mas alto que se registro en el afio 2016 fue de USD 27.39/50 Ib, y el menor fue en el 2012

con USD 21.20/50 Ib
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Precios de la papa a nivel Internacional

Nota. Figura #1 Indica los precios de la papa a nivel internacional (MAG, 2018c)

Precios a nivel nacional
Por el grado de importancia a nivel nacional los siguientes datos hacen referencia a la
variedad superchola. En el afio 2016, los precios a nivel de productor disminuyeron en 10

%; en tanto que los precios a nivel de mayorista subieron 9 %. El precio promedio a nivel



de mayorista fue de USD 20.19/qq, esto en base a los datos recopilados de los mercados
de Quito, Guayaquil y Cuenca. Los precios promedio para el productor para el afio 2016
fue de USD 16.66/qq, y para el afio 2017 fue de USD 15.00/qg. A nivel de mayorista el
precio para el afio 2016 fue de USD 18.59/qq y para el 2017 fue de USD 20.19/qq.(MAG,

2018c)
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Figura 2
Precios A nivel Nacional de la papa

Nota. Figura #2 Indica los precios de la papa a nivel nacional (MAG, 2018c)

Los precios promedio mensuales mas altos de la papa en variedad Superchola se registraron en
el mes de noviembre a nivel productor en USD 18.35/qq y mayorista con USD 24.95/qq. Sin
embargo, los precios mas bajos estan en el primer semestre del afio, especificamente en junio para

precios productor (USD 11.51/qq) y mayoristas (USD 15.31/qq). El pico observado entre octubre

y noviembre respondié a una mayor demanda del producto con una baja oferta en el mercado.
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Figura 3
Precios del productor y mayorista
Nota. Figura #3 Indica variacion en los precios de la papa de los productores y
mayoristas (MAG, 2018c)
1.1.3 OFERTA

Produccion a nivel internacional
En el afio 2017, la produccion mundial de papa aumento en 0.004 % respecto al afio 2015.
Esta variacion fue inferior a la tasa de crecimiento registrada en el periodo 2007—2017,
que es del 2 %, donde el mayor volumen de produccion se registra en el afio 2014, con
380,967,206 toneladas. De los 159 paises productores de papa en el afio 2017, China
representa el 25 % de la produccion mundial, seguido de India con 12 %, Rusia 8 %,

Ucrania 6 %, Estados Unidos 5 % y Alemania 3 %. (MAG, 2018c)
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Figura 4
Produccion a nivel Internacional

Nota. Figura #4 muestra la produccion de papa a nivel internacional (MAG, 2018c)

Produccion a nivel nacional
La produccién nacional del afio 2017 tuvo un comportamiento contrario a la produccion
internacional, al registrar una contraccion del 11 % respecto al afio 2016. La tendencia de
la produccion ha sido variable tal como se visualiza en la Figura 12. El afio 2016 alcanzé
el nivel mas alto de produccion con 422,589 toneladas, y el mas bajo fue en el 2008 con

266,722 toneladas.(MAG, 2018c)



Caracteristicas del productor
Segun resultados de la ESPAC, para el 2017 se determina que, el 71 % de los productores
fueron hombres; mientras que, el 29 % correspondié a mujeres. Asimismo, la edad
promedio de los productores alcanza los 55 afios. Respecto a la escolaridad, el 58 % declara
tener primaria; el 13 % manifiesta tener secundaria y el 5 % tiene educacion superior; mien-
tras que, un considerable 24 % manifiesta tener ningun tipo de instruccién formal.(MAG,

2018)

Secundaria 13%

Superior 5%

Figura 5
Educacidn de los Productores

Nota. Figura #5 Muestra el nivel de educacion de los productores (MAG, 2018c)
Tenencia de la tierra
En comparacion a la propiedad de la tierra, de las 29,269 hectareas sembradas, el 83 % indicaron
ser el duerio, el 7 % son arrendatarios, 5 % siembra al partir o aparceria y otro 5 % siembra bajo

la modalidad comunero, segun figura # 6.
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Figura 6
Tenencia de Tierras

Nota. Figura #6 muestra la tenencia de tierras de los productores (MAG, 2018c)

Superficie y rendimiento

Segun Tabla # 1 Para el afio 2017 la produccidn a nivel nacional disminuy6 en 11 % respecto
al aflo 2016, como resultado de una disminucion de 0.35 % en la superficie cosechada. Las
principales provincias productoras en el afio 2017 fueron: Carchi con 26 % de la produccion y con
el rendimiento mas alto a nivel nacional con 17.26 t/ha, seguida de Chimborazo con el 12 % de la

produccion y con un rendimiento de 11.04 t/ha.
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Tabla 1

Superficie, Produccion y rendimiento de papa

Superficie, Produccion y Rendimientos de Papa

2017
PROVINCIA j;:::;;: f’;:;rfhg; Produccion Rendimiente
{ha) {ha) (t) (t/ha)

Total Nacional 32,187.95 29,532.27 377,243.36 12.77
CARCHI 5,047 64 5,643 .98 97,388 85 17.26
CHIMBORAZO 5,383.03 4,265 .55 47 086.70 11.04
PICHINCHA 5,252.05 4,945 77 99,413.37 20.10
COTOPAXI 3,816.85 3,585.01 38,948 67 10.86
Otros 11,788.38 11,001.97 94,405.77 851

Nota. Fuente: Ministerio de Agricultura y ganaderia (MAG) 2018

Costos de produccién

El costo de produccion de papa para un productor semitecnificado llega a un aproximado de
USD 5,000.00 por hectarea; siendo las actividades que requieren mayor desembolso como la
cosecha, fertilizacidn, controles fitosanitarios y siembra. Todas estas actividades son gastos altos,
a consecuencia principalmente de la necesidad de contratacion de jornales.

Los costos de fertilizacion y los controles fitosanitarios estan sujetos al comportamiento de
los precios en el mercado, ninguno de estos puede disminuir, pues pone en riesgo la
produccion del cultivo, sea por falta de nutrientes para el crecimiento o por pérdidas a causa
de focos de plagas no controladas a tiempo de manera eficaz. El restante 24 % de costos
corresponden a: preparacion del terreno con 7 %, labores culturales con 8 % y arriendo de

terreno con 9 %(MAG, 2018)
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Tabla 2

Costos de implementacion de papa

COSTOS DE IMPLEMENTACION PAPA

PRODUCCION
ACTIVIDAD %
Preparacion del terreno 7%
Siembra 14%
Fertilizacion 21%
Labores Culturales 8%
Control de Fitosanitario 16%
Cosecha 26%
Arriendo terreno 9%
COSTO TOTAL 100%

Nota. Fuente: Ministerio de Agricultura y ganaderia (MAG) 2018

Pérdidas de produccion
Para el afio de analisis, la produccion de papa se vio afectada por distintos factores, entre
otros: las sequias y heladas en 55 %, reportado con mayor énfasis en las provincias de
Pichincha, Carchi, Chimborazo, Cotopaxi y Tungurahua; plagas y enfermedades con 33 %,
donde la provincia de Chimborazo fue la més afectada; inundaciones y exceso de agua con
8 %, registrado particularmente en Carchi y Pichincha; précticas inadecuadas con el 3 %,
verificadas en Tungurahua y Chimborazo; por semilla con el 1 %, en donde Carchi y

Tungurahua reportan las mayores pérdidas (MAG, 2018)



13

Semilla 1%

Précticas
inadecuadas /
Falta de
practicas 3%

Inundacién /
Exceso de agua
8%

Figura 7
Pérdidas de Produccion

Nota. Figura #7 muestra la tenencia de tierras de los productores (MAG,
2018c)

Calendario de siembras y cosechas

El cultivo de papa se encuentra localizado a lo largo del callejon interandino, el 53 % de la
superficie se encuentra en las provincias de Carchi, Pichincha y Chimborazo. En Carchi,
provincia con mayor superficie sembrada en el 2017, con la llegada de las primeras
precipitaciones, la mayor proporcion de siembras se dan en el primer semestre del afio,
cubriendo 76 %. Mientras que, en el segundo semestre se siembra el 24 %. Las cosechas

se efecttan el 26 % entre enero a julio y el 74 % entre julio a diciembre.

Pichincha se ubica en segundo lugar, las siembras se distribuyen en los doce meses
del afio; no obstante, en los meses de mayor precipitacién como abril y noviembre se realiza
el porcentaje mas alto de siembras, con 19 % y 42 %, respectivamente. En cuanto a las
cose-chas, estas se registran de mayo a junio, representando el 41 %. En tercer lugar, se

encuentra Chimborazo, las siembras se efectian igualmente durante todo el afio; sin
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embargo, los meses de enero a junio se realiza la mitad de siembras (50 %) y la otra mitad
se efectta en el segundo semestre. Por el lado de las cosechas, estas se registran en mayor

cantidad en septiembre, representando el 20 %.(MAG, 2018c)

1.1.4 Arveja

Las exportaciones mundiales de arveja tierna se incrementaron en 93 % con relacion al afio
2016; de igual manera la arveja seca en el afio 2017 ascendi6 en 9 %, debido a un aumento de las
demandas domésticas. El precio internacional de la arveja seca para el afio 2017 tuvo una reduccién
de 7 % debido a un incremento de 19 % de la produccién, llegando a un total de 14,363.097
toneladas. Mientras que, el precio internacional de la arveja tierna en el afio 2017 también report6

un leve crecimiento de 2 % con una produccion mundial de 19,877,343 toneladas.

En el contexto nacional, la produccion de arveja tierna en el afio 2017 tuvo una reduccion
de 39 % respecto al afio 2016, debido a una disminucion de las precipitaciones y de la
superficie tanto sembrada como cosechada. Esta reduccién en la produccion incidié en el
precio nacional a nivel productor, con un incremento de 15 % con relacion al 2016. Al
igual que en afios anteriores, la produccion de arveja tierna se destind en su totalidad al
mercado doméstico, abasteciendo el 100 % de la demanda interna; de manera que no se

registraron exportaciones o importaciones de este producto.

Ademas, la produccion nacional de arveja seca tuvo una reduccion de 32 % en
relacion al afio 2016; en tanto que, el precio mayorista de arveja seca disminuy6 en 8 %
respecto al 2016. EI descenso de la produccion incidié directamente en las exportaciones,
pues solo se reportd la exportacion de una tonelada durante este afio 2017. Al contrario de
las importaciones nacionales de arveja seca, las cuales incrementaron en 20 % respecto al

2016, con un valor de 4,350 toneladas.(MAG, 2018)
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Figura 8
Precios de la Arveja Fresca y Seca
Nota. Figura #8 muestra los precios de arveja fresca y seca (MAG, 2018a)
DEMANDA

Precios a nivel internacional

El precio promedio de la arveja tierna en los mercados de Estados Unidos del afio 2017 se ubica
en USD 11.12, para el cartdn de 100 libras, registrando una variacion de 2 % con relacion al 2016.
En el caso de la arveja seca, el precio promedio en los mercados de Estados Unidos del afio 2017

fue de USD 11.08 por cada 100 libras, la variacion respecto al afio pasado fue de 7 %.
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Figura 9

Precios a nivel Internacional

Nota. Figura #9 muestra los precios a nivel internacional de arveja fresca y seca
(MAG, 2018a)

El comportamiento al alza del precio de la arveja tierna se debe al crecimiento de la
demanda de los principales paises compradores durante este periodo, a diferencia de la
arveja seca la cual presenta una leve disminucidn en su precio como consecuencia de un
incremento en la produccién. En la figura 2 se observa que, durante los altimos 10 afios, el
precio de ambos productos tiene una tendencia al alza con cortos periodos de deflacion. El
precio mas alto de la arveja tierna fue registrado en 2013 (USD 19.95/100 Ib); mientras
que, de la arveja seca se presento en el afio 2008 (USD 15.22/100 Ib). Por otro lado, el
precio mas bajo de la arveja tierna dentro del periodo analizado (2007 — 2017) fue el del
afio 2010, con un costo de USD 9.39/100 Ib; asimismo, el de la arveja seca también fue el

del afio 2010, ubicandose en USD 8.28/100 Ib. (MAG, 2018)
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Precios a nivel nacional

En cuanto a los precios nacionales de arveja tierna en vaina a nivel de productor incrementaron
en 15 % a nivel de los mercados de Guayaquil, Quito y Cuenca; el precio promedio mayorista
incrementa en 46 % respecto al afio 2016. El precio promedio a nivel de productor para el afio
2017 fue de USD 35.20 el saco de 110 libras; mientras que, en el 2016 fue de USD 30.55 el saco
de 110 libras. A nivel mayorista el precio para el afio 2017 fue de USD 49.59 el saco de 110 libras;

sin embargo, el afio 2016 fue de USD 33.89 el saco de 110 libras.
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Figura 10
Precios a nivel Nacional Arveja

Nota. Figura #10 muestra los precios a nivel nacional de arveja fresca y seca (MAG,
2018a)

A diferencia del precio de la arveja tierna, el precio mayorista (precios promedio de los
mercados de Guayaquil, Quito y Cuenca) de la arveja seca disminuyd en 8 % respecto al afio 2016,

al pasar de USD 50.84 por 110 libras en el afio 2016 a USD 46.92 por 110 Ib en el afio 2017.
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115 OFERTA

Produccion a nivel internacional
El volumen producido a nivel mundial de arveja tierna en 2016 (ultimo dato disponible)
fue de 19,877,343 toneladas. Mientras que, el volumen producido de arveja seca fue de
14,363,097 toneladas. Es importante mencionar que el 2016 es el afio en el cual se registrd
la mayor produccion de los dos productos a escala internacional de todo el periodo
analizado (2007-2016). se presenta la estructura de produccion de arveja tierna y seca a
nivel mundial en el afio 2016; los principales productores de arveja tierna en ese afio fueron:
China con el 61 % de la produccion mundial, seguido por India con 24 %, Estados Unidos
con 2 %, Francia, Egipto y Reino Unido con 1 % cada uno. ElI 10 % restante de la
produccion corresponde a 82 paises. Los principales productores de arveja seca en el afio
2016 fueron: Canada 32 %, Rusia 15 %, China 8 %, India 7 %, Estados Unidos 6 % Yy

Ucrania 5 %; el 27 % de la produccion restante corresponde a 91 paises.(MAG, 2018a)

Produccion a nivel nacional

La produccion nacional de arveja tierna del afio 2017 presento6 diferente comportamiento a la
produccion internacional, disminuyendo en 39 % respecto al afio 2016. Dicho comportamiento se
encuentra sustentado en la reduccién simultanea de la superficie y rendimiento del producto, en

especial de la arveja tierna.

Los niveles de produccion de arveja fresca caen progresivamente desde el afio 2008, mismo
que corresponde al afio de mayor produccion de todo el periodo analizado (11,962
toneladas). En este sentido, en el afio 2013 se alcanzo6 el menor volumen de produccién con
3,380 toneladas; sin embargo, se logré una recuperacion alcanzando en el afio 2014 una

produccion de 10,945 toneladas.
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Del mismo modo, la produccion nacional de arveja seca del afio 2017 presentd una
considerable reduccion de 32 % respecto al afio 2016; alcanzando las 702 toneladas. Esta
disminucion va de la mano con la reduccion de la superficie cosechada y del rendimiento

nacional del promedio del producto. (MAG, 2018)

Caracteristicas del productor

Segun el (INEC, 2017), el 75 % de productores de arveja seca fueron hombres y 25 % mujeres.
En cuanto arveja tierna, el 66 % corresponde a hombres y el 34 % a mujeres. De ellos, la edad
promedio es 55 afios para los productores de arveja seca y arveja tierna. Con referencia al nivel de
instruccion, la mayor parte de productores de arveja seca (60 %) y arveja tierna (61 %) han

completado solamente el nivel de primaria.

Superficie y rendimiento

La superficie cosechada de arveja tierna a nivel nacional disminuy6 durante el afio 2017 en 20
%. Las provincias donde més superficie fue sembrada fueron: Carchi, Cafiar, Chimborazo e
Imbabura. EI rendimiento fue de 1.29 toneladas por hectéarea, que comparado con 2016 presento

una reduccion de 24 %.

La superficie cosechada de la arveja seca a nivel nacional disminuyo en el 2017 (26 %), en
relacion al 2016. Las provincias que mas contribuyeron a la produccion de arveja seca
fueron: Imbabura, Carchi y Bolivar; similar que, en la arveja tierna, el rendimiento decrecio

en 8 %, produciendo 0.41 toneladas por hectéarea.

El costo de produccién de la arveja seca es muy similar a la arveja tierna,
diferenciandose primordialmente en un menor costo de cosecha, debido a un menor

requerimiento de jornales para realizar dicha labor. En este sentido, el costo total en el afio
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2017 para producir una hectéarea de arveja seca se ubica entre USD 950 y USD 1,400.
Tomese en cuenta que en cada una de las categorias mencionadas se ha incluido tanto el
costo de los insumos necesarios para dicha labor productiva (semilla, maquinaria,
fertilizantes, agroquimicos), como la mano de obra necesaria requerida para su aplicacion

o realizacion.(MAG, 2018a)

Calendario de siembras y cosechas

Con relacion a las 1,731 hectareas sembradas de arveja tierna, las provincias de Carchi,
Imbabura y Tungurahua representan el 72 % de esa superficie. Los meses con las mayores
proporciones de la siembra anual son enero, febrero, marzo y abril; 55 % para Carchi (2,097 ha) y

el 74 % para Imbabura (1,481 ha).

Para que el cultivo alcance su madurez fisioldgica en estado tierno o fresco, requiere
alrededor de cuatro meses; de esta manera, los meses donde se presenta mayor nivel de
cultivo son: junio, julio y agosto. Cabe mencionar que, en la provincia de Tungurahua el
mayor porcentaje de cultivo de arveja es en el mes de diciembre, con 40 % del total de su

superficie sembrada.

Cabe indicar que las condiciones climaticas predominantes en cada zona hacen que
los ciclos de cultivo varien. Ademas, la arveja forma parte de la rotacion que hacen los
agricultores, con el fin de romper ciclos de enfermedades y renovar suelos. En cuanto a la
produccion de arveja seca en el afio 2017, el 76 % de la superficie sembrada se encontrd
concentrada en las provincias de Imbabura, Chimborazo y Bolivar, donde los principales
meses de siembra de arveja seca fueron los cinco primeros del afio (enero, febrero, marzo,

abril y mayo). Para que el cultivo de arveja seca alcance su madurez fisiol6gica se requieren
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alrededor de cinco meses; de esta manera, los principales meses de cosecha presentados en
el aflo 2017 fueron los pertenecientes al segundo semestre del afio (julio, agosto,

septiembre, octubre, noviembre y diciembre). (MAG, 2018a)

Pérdidas de produccion
De acuerdo a los resultados de la ESPAC del 2017, las principales razones por las que se perdio
la produccidn de arveja tierna en la provincia de Carchi fueron: plagas o enfermedades, con el 33
%; seguido de sequias o heladas con el 25 %; por inundaciones o exceso de agua y por la semilla,
21 % cada una.
Las principales razones por las que se perdio la produccion de arveja seca (grano seco) en
la provincia de Imbabura fueron: inundaciones o exceso de agua con el 55 %; seguido de
practicas inadecuadas o falta de practicas con el 26 %; sequias o heladas con 13 %y plagas

0 enfermedades con el 6 %. (MAG, 2018)

1.1.6 Haba

En el mercado internacional, el mayor volumen de comercializacion de haba se lo realiza en su
estado seco, asi las importaciones mundiales registradas durante el 2017 presentaron un
incremento en 30 % Yy de igual forma sus exportaciones se incrementaron en 16 % respecto al
2016. El precio en uno de los mercados internacionales referentes fue de aproximadamente USD
0.34 por kilogramo, para el afio 2017. La produccién mundial de haba seca en el afio 2017 fue de

4 459,658 toneladas.
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Figura 11

Precios Nacional e Internacional Haba

Nota. Figura #11 precios a nivel nacional e internacional de haba fresca y seca
(MAG, 2018b)

En el contexto nacional, la produccion de haba tierna disminuy6 notablemente en el 2017,
con el 56 % respecto al afio 2016, debido principalmente a la reduccion de la superficie
cosechada (15 %) y el rendimiento 48 %. En cuanto a la produccién de haba seca, al
contrario del haba tierna, increment6 en 168 % debido a la variacion positiva de la

superficie cosechada. (MAG, 2018)

1.1.7 DEMANDA

Precios a nivel internacional
El precio internacional del haba fresca (variedad verde serrana), en el afio 2017 (precio
promedio por kilogramo en los mercados de Lima Metropolitana, Peru, transformado a
dolares) disminuyd en 19 % respecto al 2016 (USD 0.43). Esta disminucion fue la mayor

variacion (negativa) registrada durante el periodo de analisis; la tendencia de los precios
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del haba en el mercado internacional durante el periodo 2007-2017 se ha presentado
ligeramente al alza (Figura 2). El precio minimo del periodo se observa en el afio 2007,

con un precio de USD 0.23. En el caso del haba seca no se registran datos.(MAG, 2018b)

Precios a nivel nacional
En cuanto a los precios nacionales de haba tierna en vaina a nivel mayorista disminuy6 en 19
% respecto al afio 2016. A nivel mayorista el precio para el afio 2017 fue de USD 16.77 el saco de

100 libras; mientras que, en el afio 2016 fue de USD 20.64 el saco de 100 libras.

1.1.8 OFERTA
Produccién a nivel internacional

El volumen producido a nivel mundial de haba (haba comin y haba caballar seca) en 2016
(Gltimo dato disponible) fue de 4,459,658 toneladas. En el afio 2016 el haba seca presentd un
incremento del 4 % respecto al afio 2015 y la tendencia general de la produccion sigue un
comportamiento variable con tasas de crecimiento negativas y positivas durante todo el periodo de

analisis. El punto mas relevante se muestra en el afio 2011 con 4,564,194 toneladas.
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Figura 12
Produccion Internacional Haba

Nota. Figura #12 precios a nivel internacional de haba (MAG, 2018b)

1.1.8.1 Produccion a nivel nacional
La produccion nacional de haba tierna del afio 2017 presento diferente comportamiento a
la produccion internacional, disminuyendo en 56 % respecto al afio 2016. Dicho
comportamiento se encuentra sustentado en la reduccién simultanea de la superficie y
rendimiento del producto. Los niveles de produccion de haba tierna son muy variables
desde el afio 2007, el afio 2014 corresponde al afio de mayor produccion de todo el periodo
analizado (26,297 toneladas), y el afio 2017 alcanz6 el menor volumen de produccion con
8,689 toneladas. La produccion nacional de haba seca del afio 2017 presentd un
considerable incremento de 168 % con relacion al afio 2016, alcanzando las 3,448

toneladas.(MAG, 2018b)

Caracteristicas del productor

Segun el (INEC, 2017), el 50 % de productores de haba seca fueron hombres y 50 % restante
mujeres. En cuanto al haba tierna, el 70 % corresponde a hombres y el 30 % a mujeres. De ellos,
la edad promedio es 60 afios para los productores de haba seca 'y 57 para haba tierna. Con referencia
al nivel de instruccion, la mayor parte de productores de haba seca (57 %) y haba tierna (60 %)

han completado solamente el nivel de primaria.
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Superficie y rendimiento
La superficie cosechada de haba tierna a nivel nacional disminuy6 durante el afio 2017 en
15 %. El rendimiento fue de 1.55 toneladas por hectarea, que comparado con 2016 presentd
una disminucion de 48 %. La superficie cosechada de haba seca a nivel nacional se
incrementd en el 2017 en 158 % en relacion al 2016. El rendimiento crecié en 4 %

produciendo 0.62 toneladas por hectarea.

La superficie cosechada tanto de haba tierna como seca tiene una tendencia a la
baja desde el afio 2011 al 2016. EI 2011 es el afio con la mayor superficie cosechada de
haba seca (16,175 hectareas) y haba tierna con (20,417 toneladas); mientras que, el 2016
es el afio con menor superficie cosechada (2,150 toneladas) de haba seca, y para para el
haba tierna el 2017 con (5,604 toneladas) es el afio con menor superficie cosechada.(MAG,

2018b)

Costos de produccion
El costo total en el afio 2017 para producir una hectarea de haba tierna y seca fluctta entre
aproximadamente USD 2,000 y USD 2,300. De la estructura de costos reportada para este
cultivo, las actividades que requieren de un mayor financiamiento son: la siembra y la
cosecha, mismos que representan el 34 % y 24 % de los costos, respectivamente. Los
valores aproximados de mano de obra van desde USD 600 hasta USD 700. Los costos
aproximados de los insumos van desde USD 350 y USD 500. EI 8 % adicional de los costos

es destinado para la preparacion del suelo.(MAG, 2018b)



26

Calendario de siembras y cosechas
En cuanto a las 5,550 hectareas sembradas de haba tierna, las provincias de Chimborazo,
Carchi y Pichincha representan el 52 % de esa superficie. Los meses con las mayores
proporciones para la provincia de Chimborazo fueron enero, abril, mayo, y noviembre con
un 67 % del total de la superficie sembrada; mientras que, en la provincia de Carchi fueron
los meses de febrero, mayo, julio y agosto con un 58 % del total de la superficie sembrada
y en la provincia de Pichincha los meses con mayor superficie sembrada fueron enero,

febrero y noviembre con 80 % del total de la superficie.(MAG, 2018b)

Pérdidas de produccion

De acuerdo a los resultados de la ESPAC del 2017, las principales razones por las que se perdio
la produccion de haba tierna en la provincia de Carchi son por plagas o enfermedades con el 41 %,
seguido de las inundaciones o exceso de agua con 36 %, las malas practicas 19 % y las sequias o

heladas con el 4 %.

Sequias f
Heladas 4%
Figura 13
Principales razones de pérdida en produccion de Haba

Nota. Figura #13 indican las principales razones de la pérdida en la produccion de
haba (MAG, 2018b)
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1.2 FORMULACION Y SISTEMATIZACION DE LA INVESTIGACION
1.2.1 Formulacion Del Problema
¢Es factible la produccién y comercializacion de productos agricolas en la Provincia de

Chimborazo Canton Pallatanga dirigido a los consumidores finales en la ciudad de Guayaquil?

1.2.2 Sistematizacién Del Problema

Del anterior problema central que sustenta esta investigacion aplicada, se puede
deducir la siguiente sistematizacion:

¢ Cuales son los productos agricolas de mayor demanda en la ciudad de Guayaquil?
¢ Cuadles son los posibles clientes en la ciudad de Guayaquil?

¢ Existe una evaluacion de proyecto donde se pueda Estimar el monto total de inversion para el

funcionamiento de la entidad productora y comercializadora de productos agricola?

¢Existe un estudio de mercados que brinde informacion sobre los posibles consumidores,
oportunidades y problemas en Guayaquil y donde se pueda garantizar la sostenibilidad del

proyecto de produccion y comercializacion de productos agricola?

1.3 OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION

1.3.1 General

e Analizar la Factibilidad para la produccion y comercializacion de productos Agricolas

1.3.2 Especificos
e Analizar la demanda de los productos agricolas de mayor salida
e Gestionar lazos comerciales con el consumidor final de los productos agricolas

e Determinar el indice de rentabilidad y el precio exacto y competitivo, para la venta
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e Realizar un estudio de mercado para obtener informacion de los consumidores

1.4 JUSTIFICACION

1.4.1 Justificacion Teorica

En los ultimos afios el desarrollo agricola compone uno de los medios mas importantes para
poner fin a la pobreza extrema, impulsar la prosperidad compartida y alimentar a una poblacion,
por tal motivo los centros de produccion y comercializacion Agricolas se ven en la obligacion de
planear nuevas estrategias que capturen las necesidades del cliente, las cuales se justifican

mediante encuestas realizadas a los involucrados

1.4.2 Justificacion Metodoldgica

El modelo que se pretende disefiar aspira a ser una base para modelos futuros, de manera que
este se pueda extrapolar a distintos parametros para distintos objetivos de produccion, para la
elaboracion del plan y posteriormente la tesis se realizara un exhaustivo trabajo de recoleccion de
datos e informacion para luego poderlos procesar, analizar y ver la factibilidad de la produccion y

comercializacion de los productos agricolas.

1.4.3 Justificacion Practica

Este trabajo de investigacion tiene como fin demostrar que los productos agricolas son
productos lo suficientemente competitivo para incursionar en el mercado nacional e internacional.
Este trabajo proporcionara las herramientas necesarias a los emprendedores o inversionistas para

tomar decisiones sobre incursionar en este mercado.

Para esto se tendra que realizar un estudio de mercado, usar herramientas de ingenieria,
marketing; para poder ver el posicionamiento del producto, ademas se tendrd que usar

herramientas logisticas que nos permitiran usar las mejores técnicas para el flujo del producto.
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1.5 DELIMITACION DE LA INVESTIGACION

1.5.1 Delimitacion Tematica

El producto que se derive de esta investigacion pertenece al sector agricola para el consumo
humano, este trabajo de investigacion comprende: la investigacion del mercado, la ingenieria del

producto, estudio técnico, etc.

1.5.2 Delimitacion Temporal
Se estima que el desarrollo de este proyecto tenga un desarrollo total de todas las actividades

de 2 a 3 meses.

1.5.3 Delimitacion Espacial
El proyecto se realizara en la region norte del pais y especialmente en la ciudad de Guayaquil,

con expansion en el mercado nacional.

1.5.4 Delimitacion Social
Corresponde a los consumidores o usuarios finales del producto final de este estudio, asi como
restaurantes, hoteles y empresas de catering los cuales seran encuestados acerca de la satisfaccion

del producto final.

1.6 HIPOTESIS
Es factible la produccion y comercializacion de productos agricolas en la ciudad de Guayaquil.

1.7 VARIABLES
1.7.1 Variable Independiente

Son las variables llamadas causales o cualitativas, que se refieren a la cualidad, calidad
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y clase. Dependen directamente del proyecto de investigacion y aparecen en el planteamiento

del problema. En este proyecto, la variable independiente seria el estudio de Factibilidad

1.7.2 Variable Dependiente
Llamadas cuantitativas o de efecto, son las que se pueden cuantificar, medir o numerar. Son el
efecto complementario de las variables independientes. En este proyecto las variables

dependientes son: la produccion de productos agricolas, la comercializacidn de productos agricolas

1.7.3 Operacionalizacion de las Variables
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VARIABLES DEFINICION CONCEPTUAL DEFINICION DIMENSIONES INDICADORES ITEMS O INSTRUMENTOS TECNICA
OPERATIVA PREGUNTAS
INDEPENDIENTE (MURILLO MARIA, 2015)El Analiza que VAN Pruebas de Acidez ¢Que Bibliografia
estudio de factibilidad es el andlisis realiza la TIR Realiza?
que realiza una empresa para empresa
determinar si el negocio que se
propone serd bueno o malo, y Determina si el
cuéles seran las estrategias que se  negocio es Ratios ¢Que Entrevistas Cuestionario
deben desarrollar para bueno o no Determina?
que sea exitoso. (VARELA,
2010, pag. Propone ¢Que
estrategias  a propone?
desarrollar
DEPENDIENTE (DIAS MARTHA, 2018)La Actividad que Cuestionario
produccion es una actividad realiza una
realizada bajo el control y la institucion Procesos de
responsabilidad de produccion ¢Quién Bibliografia
una unidad institucional que Utiliza mano Anadlisis de realiza la
utiliza mano de obra, capital y de obra Procesos actividad?
bienes y servicios,
para producir otros bienes y Planifica y ¢Que
servicios. (VIGNATTI Magdalena: controla bienes utiliza?
WEB, 2007 y Servicios
(DIAS MARTHA, 2018)Se ¢Que
denomina comercializacion a la Favorece el planifica vy
planificacion y control de los bienes  desarrollo de los Indice de controla?
y servicios para favorecer el bienes retabilidad Encuestas Cuestionario
desarrollo adecuado del producto y ¢Que
asegurar que el producto solicitado Determina Favorece?
se encuentre en el lugar, en el precio y Reporte de
momento, al precio y en la cantidad cantidad ventas Analisis  de ¢Que
requeridos, garantizando asi unas reportes determina?
ventas  rentables (MANKIW Garantiza
Gregory, 2008, p. 260). las ventas

Nota. operacionalizacion de las variables tabla #3
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CAPITULO 11
2 MARCO REFERENCIAL

2.1 ANTECEDENTES DE LA INVESTIGACION
(N. Rosero, 2014), en su trabajo de investigacion titulado “Estudio de Factibilidad para la
Produccién y Comercializacion de la Harina de Camote para el Mercado Espanol” planteo
como objetivo General: Evaluar la factibilidad econémica y financiera de la produccion y
exportacion de la harina de camote al mercado espafiol. llegando a la siguiente conclusién
que es factible su realizacion. y se relaciona ya que este tipo de estudio nos permite conocer

factibilidad de nuevos proyectos.

(Garcia & Galindo, 2014) en su trabajo de investigacion titulado “Propuesta de
Mejoramiento e Integracion de la Cadena de Comercializacion de Papa Nativa en el
Mercado de Quito, Para Pequefios Productores Del Canton Saquisili, Provincia De
Cotopaxi, A Través Del Modelo Asociativo” planteo como objetivo General: Desarrollar
una propuesta de mejoramiento e integracion de la cadena de comercializacion de papa
nativa hacia un mercado de Quito, para pequefios productores del cantén Saquisili,
provincia de Cotopaxi, a través del modelo asociativo, llegando a la siguiente conclusion
El modelo asociativo se presenta como solucion practica e integradora de la cadena de la
papa nativa. La propuesta de creacién de un centro de gestion de comercializacion
asociativa, como componente operativo una vez constituida la asociacion de pequefios
productores de papa nativa del canton Saquisili, como parte primordial de la ejecucion de
la propuesta, es el componente clave para integrar de manera ordenada, eficiente y eficaz
la demanda y la oferta y para promover el acceso a las oportunidades de mercado que, por

la actual forma de operar desarticulada y enfocada desde la oferta, no han sido
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aprovechadas. y se relaciona con la comercializacion de la papa sus debilidades y su

oportunidad de mejora.

(Ninahualpa, 2015) en su trabajo de investigacion titulado “Proyecto de Factibilidad para
la Exportacion del Haba Seca Desde Chimborazo - Ecuador a Génova — Italia.” planteo
como objetivo general: Determinar la factibilidad de exportacion de las habas secas en el
periodo entre 2010 - 2020, procurando obtener aceptables niveles de rentabilidad y asi
determinar la viabilidad de dar a conocer un producto de excelente calidad desde Provincia
de Chimborazo - Ecuador y darlo a conocer al mercado de Italia, cuya finalidad es
comercializar para satisfacer las necesidades y expectativas de nuestros compradores,
llegando a la conclusién que el proyecto de Habas Secas hacia Italia, es completamente
factible, ya que no posee graves complicaciones para dudar de la viabilidad del mismo, a
su vez brindara una buena ganancia para los inversionistas, y se relaciona con la presente
investigacion, por tanto se toma como antecedente para el estudio de factibilidad a

realizarse.

(Tirira, 2018) en su trabajo de investigacion titulado “Estudio de Factibilidad de un Centro
de Acopio para la Comercializacion de Arveja Tierna (Pisumsativum) en la Provincia del
Carchi”, planteo como objetivo general: Desarrollar el estudio de factibilidad de la
creacion de un centro de acopio para la comercializacion de arveja tierna (Pisum sativum)
en la provincia del Carchi llegando a la conclusion de que la construccion de esta
infraestructura para la recoleccién de arveja en estado tierno en la provincia del Carchi
generara impactos positivos como: la creacion de fuentes de trabajo, dinamizacién de la
produccion, capacitacion, recuperacion de la cultura agricola, beneficiando asi de manera

directa a los agricultores y de manera indirecta a las personas que trabajan en diferentes
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actividades agricolas de transporte y mercantiles, lo que contribuye a mejorar
consecuentemente la estabilidad en el precio de comercializacion de la arveja.

y se relaciona con la presente investigacion, por tanto, se tomard en cuenta para el
desarrollo del presente estudio de factibilidad de produccién y comercializacién de

productos agricolas.

2.2MARCO TEORICO

2.2.1 Proceso Productivo y Costos de produccion

Todo proceso productivo demanda la transformacién de Inputs en Outputs; es decir, el uso
de insumos necesarios para producir cierto nimero de productos, esta relacion es mas
conocida en la teoria econémica como la funcién de produccién. Dentro del proceso
productivo se emplea ciertos inputs que pueden ser fijos y variables. Es importante
mencionar que en el largo plazo todos los inputs se consideran variables y al corto plazo al
menos un input se considera fijo; es decir, no cambia dentro de un periodo de tiempo. De
acuerdo con Lupin, Parin y Zugarramurdi (1998), los costos de produccion son gastos
necesarios para hacer operativo un tema productivo; ya sea de linea de procesamiento o de
funcionamiento de equipos. El costo de produccion es una medida del beneficio bruto que
recibe el productor. Los costos de produccion varian de acuerdo al nivel tecnolégico
utilizada en la produccion; es decir los costos de produccion es el valor de lo inputs. (Dias,

2018)

2.2.2 Elementos del costo Gde produccion

El costo de produccion de modo general esta formado por tres elementos, que son:

Materia prima: Se define como materia prima todos los elementos que se incluyen en la

elaboracion de un producto. La materia prima es todo aquel elemento que se transforma e
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incorpora en un producto final. Un producto terminado tiene incluido una serie de
elementos y subproductos que mediante un proceso de transformacion permitieron la

confeccion del producto final.

Mano de obra: En el ambito de la contabilidad empresarial, se entiende por mano de obra
al coste absoluto vinculado a los trabajadores. En este sentido, la mano de obra incluye los
salarios, las cargas sociales y los impuestos, puede clasificarse en mano de obra directa e
indirecta. La mano de obra es un elemento muy importante, por lo tanto, su correcta
administracion y control determinara de forma significativa el costo final del producto o

servicio.

Costos indirectos (CIF): Los costos indirectos son todos aquellos que no estan clasificados
como mano de obra directa ni como materiales directos. Aunque los gastos de venta,
generales y de administracion también se consideran frecuentemente como costos
indirectos, no forman parte de los costos indirectos de fabricacidn, ni son costos del

producto. (Buenafio, 2017)

2.2.3 Produccion Agricola

De acuerdo al INEC (2016) el uso de suelo en el Ecuador se refiere a la categoria de utilizacion
de tierras del sector rural, en los que se desarrollan cultivos permanentes; transitorios; pastos
cultivados y sin cultivar; montes, bosques, paramos; entre otros. Los cultivos transitorios se
caracterizan por ser de ciclo vegetativo corto dentro del periodo crecimiento de un afio, la mayoria
de este tipo de cultivos son destinados principalmente para el consumo humano y para engorde de
animales de granja; dentro de los principales cultivos transitorios se encuentra el cultivo de papa.
El andlisis de superficie cultivada corresponde al nimero de hectareas que ocupa un productivo

cultivado. ElI INEC establece la superficie plantada y la superficie cosechada en términos de
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hectareas y la produccion del cultivo en términos de toneladas por hectarea; el rendimiento se ve
determinado por la relacion de la produccion respecto la superficie plantada. (Mejia, 2017) “El
canton Alausi tiene el 20,79% de la superficie de cultivos de Chimborazo, seguido de Pallatanga

con 17,53%, Riobamba con 12,577%, Colta 11,36% Yy los otros cantones tienen menor al 10 %.”

De igual manera el cantén Alausi después de la produccion de pastos, es el mayor productor de
cebada de la provincia, con 4.547,95 Has; Riobamba con hortalizas con el 1.038,75 Has; Colta,
Guamote, Alausi, Riobamba y Guano, son los mayores productores de papa con 10.776,18; Alausi
en trigo con 1631,74 Has; Colta y Guamote producen la mayor superficie de quinua con 4784,77.

(GAD, 2015)

2.2.4 Tecnologia e Insumos agricolas
De acuerdo a la (FAO, 2015), la tecnologia tiene un impacto global significativo para el
desarrollo productivo y econdmico, frente a la creciente demanda de alimentos y materias primas.
La tecnologia requiere la capacidad de garantizar caracteristicas alimentarias como: la inocuidad,
calidad, valor nutricional; entre otras. Las tecnologias de procesamiento y practicas de produccion
para cultivos agricolas convencionales no han progresado debido a la reducida capacidad de
innovacion de los agricultores; asi también su capacidad de prevenir y compensar los efectos

ambientales perjudiciales.

La tecnologia dinamiza el proceso de produccién en cuanto equipamiento e insumos; como por
ejemplo la dotacion de semillas, fertilizantes, maquinaria, instalaciones y elementos de
procesamiento, la tecnologia tiene un efecto en la productividad, oportunidades de
comercializacion, acumulacién de capital, y en la adicién de valor. No obstante, la tecnologia va
mucho mas all4; como por ejemplo mejoras tecnoldgicas en el procesamiento y envasado

especifico; y tecnologias en el genéricas como la biotecnologia. De manera que la tecnologia
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contribuye a mantener una oferta alimentaria sostenible en un mercado global competitivo (Mejia,

2017)

2.2.5 Labores culturales en la Agricultura
Las labores culturales corresponden a las actividades de mantenimiento y cuidado del cultivo
durante la fase de produccion con la finalidad de brindar las condiciones y requerimientos
necesarios para el crecimiento y desarrollo de las plantas. Las labores culturales esta usualmente
relacionadas a mejorar la regulacion y aplicacion de nutrientes mediante el uso de recursos como
el agua y fertilizantes. Las labores culturales varian dependiendo te tipo de cultivo, su tecnologia,
la ubicacion geogréfica y los habitos de caracter enddgeno de las comunidades (Basantes, 2015)
De acuerdo a (Urefia, 2009), dentro de las principales labores culturales, se encuentra el riego
como una de las actividades esenciales para el crecimiento de la planta. La aplicabilidad del riego
tiene diversas modalidades, entre las mas destacadas se encuentra: el riego por goteo, riego por
aspersion y riego por nebulizacion. Por otro lado, las labores culturales de nutricion estan
orientadas al mejoramiento del rendimiento de las plantas y al mantenimiento una produccion
constante. La labor de nutricion considera las diferentes condiciones en cuanto: a variedad de
cultivo, la zona, el tipo de clima y los recursos.
(Mejia, 2017)
2.2.6 Clasificacion de las pérdidas postcosecha segun la FAO
e Pérdidas directas: Afectacion de la calidad del producto ocasionado por insectos, plagas y
enfermedades.
e Pérdidas Indirectas: Deterioro de la calidad del producto debido a variaciones de
temperatura, empaque, transporte, estiba, desestiba, y condiciones de manejo en campo.

e Pérdidas econdmicas: Variaciones de los precios en el mercado entre oferta y demanda.
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e Pérdidas de origen tecnoldgico: Aplicaciones inadecuadas de la tecnologia como la
periodicidad en la aplicacion de insumos agricolas.
e Pérdidas Fisioldgicas: Deterioro en el peso del producto, envejecimiento natural

especialmente en condiciones de almacenamiento. (FAO, 2015)

2.3 MARCO CONTEXTUAL

2.3.1 Lugar

Cantén Pallatanga
Descripcion

Pallatanga un rincon escondido de Ecuador, un lugar turistico. Por su ubicacién geografica tiene
un clima agradable con una temperatura promedio de 20° C, que la ha convertido en un punto de
atraccion turistica, donde existen fincas vacacionales que permiten disfrutar de la belleza de sus
paisajes, asi como también se constituye en uno los principales productores agricolas de la
provincia. Sus principales productos son papas, habas, fréjol, tomate, maiz y frutas menores como

frutilla.

Historia

El proceso de Cantonizacion de Pallatanga, se inicid el 19 de mayo de 1985 con la constitucion
del Comité Pro -Cantonizacion, presidido por Luis Cadena y muy bien secundado por Norman
Tufifio, Pancho Romero, Januario Mufioz, Franklin Mufioz, Luis Granizo Merino y Rafael Romero
E. que se convirtieron en los baluartes de este proceso. ElI Canton Pallatanga se catonizé el 13 de

mayo de 1986.
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Ubicacion
El cantdn Pallatanga se encuentra ubicado al suroeste de la Provincia de Chimborazo a 75 Km.

de distancia y hora y media desde Riobamba, entre las coordenadas: 01° 59" 46 S y 078°57" 52”

W.

Mapa del Canton Pallatanga

Figura 14
Mapa de Cantén Pallatanga

Nota. Tomado de (ECURED, 2015)

Desarrollo econémico

Sus principales productos son papas, habas, fréjol, tomate, maiz y frutas menores como frutilla.
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Clima
Por su ubicacién geogréafica tiene un clima agradable con una temperatura promedio de 20° C.

(ECURED, 2015)

2.4 MARCO CONCEPTUAL
A continuacién, se desarrollan las teorias sobre las cuales se sustenta el presente trabajo de

investigacion.

Produccién

El tipo de produccion se puede clasificar desde varios puntos de vista: Destinacion de la propia
actividad agropecuaria: para la alimentacion directa o para insumos industriales, que a su vez
pueden destinarse a la alimentacion (cafia de azlcar) o a materias primas para uso industrial
(algoddn); Tipo de cultivo: perennes (arboles frutales) o ciclicos (maiz); La cria de animales:

consumo alimenticio humano o aprovechamiento de sus productos derivados etc.(FAO, 2015)

El productor

El documento nimero 5 de la (FAO, 2015), citado anteriormente, define: "El productor es una
persona civil o juridica que adopta las principales decisiones acerca de la utilizacion de los recursos
disponibles y ejerce el control administrativo sobre las operaciones de la explotacidn agropecuaria.
El productor tiene la responsabilidad técnica y econémica de la explotacién, y puede ejercer todas
las funciones directamente o bien delegar las relativas a la gestion cotidiana a un gerente

contratado™ (p.33)
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Los recursos productivos

Los recursos productivos mas importantes son: tierra, agua, tecnologia, maquinaria,
instalaciones y equipo, medios financieros, capacitacion y participacion en las organizaciones

agropecuaria (Buenafio, 2017)

Tierra
La tierra es uno de los factores de produccion mas importantes. Una vision precisa y completa
de como mujeres y hombres comparten este recurso es decisiva para la formulacién de politicas

apropiadas. (Tirira, 2018)

Agua, Riego Y Drenaje
Los servicios de agua, riego y drenaje son esenciales en la agricultura. Visto que mujeres y
hombres no tienen un acceso paritario a estos servicios, resulta importante identificar y tomar acto

de las diferencias existentes (Buenafio, 2017)

Magquinaria, Equipo, Instalaciones Y Transporte
Es preciso captar informacion sobre la energia utilizada en la explotacion: electricidad,
motor con gasolina, traccion animal y eventualmente fuentes alternativas de energia, como
la solar. Ejemplos de maquinaria: tractor, trilladora, cosechadora, sembradora,
desgranadora, secadora, deshidratadora, seleccionadora, empacadora, beneficiadora de
café, arroz o cacao, desfibradora, maquina fumigadora, molino (para maiz, yuca, coco),

motosierra, motogrua, sierra cinta, tractor y yunta. (Basantes, 2015)

Recursos Financieros
La dificultad de obtener crédito limita el uso de insumos, lo que condiciona a su vez la

productividad. En el caso de los créditos hay que considerar los siguientes aspectos:
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a. Condiciones del crédito: requisitos exigidos (respaldo de propiedad); garantias
(seguros contra riesgos de pérdida de cosechas, compra adelantada de cosecha)
y plazos de pago.

b. Fuentes del crédito: bancos comerciales, bancos agrarios o de fomento,
instituciones de préstamo a los pobres (especializados en mujeres con bajos
ingresos), prestamistas, cooperativas, organizaciones no gubernamentales,
compafiias de seguros y fuentes informales como parientes o amigos (FAO,

2015)

Comercializacion.
Proceso cuyo objetivo es hacer llegar los bienes desde el productor al consumidor. Involucra
actividades como compraventas al por mayor y al por menor, publicidad, pruebas de ventas,

informacion de mercado, transporte, almacenaje y financiamiento (PG, 2015).

Precio.
Cantidad de dinero que se cobra por un producto o servicio; la suma de valores que el

consumidor intercambia por usar o tener un producto o servicio. (PG, 2015)

Producto.
Cualquier elemento tangible o intangible que puede ofrecerse a un mercado para su atencion,

adquisicion uso o consumo (PG, 2015)

Estudio de mercado:
Es la herramienta para recopilar informacion sumamente valiosa que te permite decidir en qué

vas a invertir dinero, tiempo, y esfuerzo.(PG, 2015)
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Factibilidad:

Término usado para reflejar la conveniencia o no de llevar a cabo un proyecto. (PG, 2015)

Empresa:
Organizacion de recursos humanos, materiales y financieros que ofrecen productos y servicios.

(PG, 2015)

Investigacion de mercado:
Es la actividad de investigar las caracteristicas de los articulos que desean los clientes tales

como precio, calidad y cantidad (Tirira, 2018)

Mercadeo:
El Analisis de un Mercado y sus necesidades, la determinacion del Producto adecuado, sus
Caracteristicas y Precio, la Seleccion de un Segmento dentro del mismo, y como comunicar
nuestro Mensaje y la logistica de la Distribucién del producto, son parte del arte conocido

como Comercializacion, Mercadeo o Marketing.(PG, 2015)

Oferta:
Ofrecimiento de un bien o un servicio que puede ser vendido a un precio determinado. (PG,

2015)

Demanda:
Es la cantidad de productos que sabemos que los consumidores, sean individuos, instituciones

0 empresas, necesiten (PG, 2015)
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Proyecto:
Es un plan de acciones que determina los pasos necesarios para prever las ventajas y desventajas
de invertir en un determinado negocio; por ende, supone la relacion de los estudios de mercado y

técnico que proveen la informacidn necesaria para poder hacer dicha prevision. (PG, 2015)

2.5 MARCO LEGAL

El presente trabajo de investigacion toma en cuenta como fundamento legal, la Constitucion de
la Republica del Ecuador. Asi mismo, el Cddigo Organico de la Produccién, Comercio e
Inversiones, el cual rige las actividades productivas en todo el territorio nacional; la Ley Orgéanica
de Regulacién y Control del Poder de Mercado, que tiene como objetivo fomentar el comercio
justo evitando practicas desleales en el mercado; y la Ley Organica de Agrobiodiversidad, Semillas

y Fomento de la Agricultura Sustentable, la cual fomenta la agricultura sustentable.

En la Constitucion de la Republica de Ecuador (Art.335, 2008) determina que:

El Estado regulard, controlard e intervendrd, cuando sea necesario, en los intercambios y
transacciones econdmicas; y sancionard la explotacidon, usura, acaparamiento, simulacion,
intermediacion especulativa de los bienes y servicios, asi como toda forma de perjuicio a los
derechos econdmicosy a los bienes publicos y colectivos. El Estado definira una politica de precios
orientada a proteger la produccion nacional, establecera los mecanismos de sancion para evitar
cualquier préactica de monopolio y oligopolio privados, o de abuso de posicion de dominio en el

mercado Y otras précticas de competencia desleal (p.157).

Ademas, en el Art. 336 de la Constitucion de la Republica de Ecuador (2008) hace referencia

que el Estado como medio de acceso a bienes y servicios de calidad, impulsara y velara por el
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comercio justo, disminuyendo las distorsiones de la intermediacidn y promueva la sustentabilidad.
También “asegurara la transparencia y eficiencia en los mercados y fomentara la competencia en

igualdad de condiciones y oportunidades”. (p.157).

También en el Art. 304, de la Constitucion de la Republica de Ecuador (2008) menciona los
objetivos de la politica comercial: “1. Desarrollar, fortalecer y dinamizar los mercados internos a
partir del objetivo estratégico establecido en el Plan Nacional de Desarrollo (..), 3. Fortalecer el

aparato productivo y la produccion nacionales (..) “(p.146).

En el Art. 1.- Ambito, del Cdigo Orgénico de la Produccién, Comercio e Inversiones menciona
que se rigen por esta normativa todas las personas naturales y juridicas y otras formas de asociacion
que se dediquen al desarrollo de una actividad productiva, en el territorio nacional. Ademas, ésta
abarca en su conjunto todo el proceso productivo que va desde el aprovechamiento de los factores
de produccidn, transformacion, distribucion y el intercambio comercial. De tal manera que permita
impulsar a nivel nacional toda actividad productiva, en todos sus niveles y a los actores de la
economia popular y solidaria, asi también como la produccidon de bienes y servicios realizada por
las diversas formas de organizacion de la produccion en la economia, reconocidas en la

Constitucion de la Republica.

En la (LORCPM), en la Seccion 3, Art. 11 menciona las prohibiciones y sanciones a los actos
0 conductas realizadas por dos 0 mas operadores econémicos, relacionados con la produccién e
intercambio de bienes y servicios que pueda perjudicar negativamente la eficiencia econémica y

el bienestar general. Hace referencia también a las siguientes practicas prohibidas:
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“1. Fijar de manera concertada o manipular precios, tasas de interés, tarifas, descuentos, u otras
condiciones comerciales o de transaccion, o intercambiar informacion con el mismo objeto o

efecto”. (p. 6).

2. Repartir, restringir, limitar, paralizar, establecer obligaciones o controlar concertadamente

la produccion, distribucion o comercializacion de bienes o servicios” (p6).

De acuerdo con la Ley Organica De Regulacion Y Control Del Poder De Mercado (LORCPM,

2011) en el Art. 9 menciona las garantias que se le reconocen al agricultor

“a) Participar de manera justa y equitativa en la distribucion de los beneficios que se deriven de

la utilizacidn de la agro biodiversidad,;

b) Conservar en su predio, utilizar, intercambiar y comercializar su material de siembra o
propagacion; (...)”. (p.5).

El estudio, al indagar sobre los mecanismos de la fijacion de precios y de distribucion de los
medios de pago asociados a la produccion, también se enmarca en algunas normas consideradas
en el Cddigo Organico Monetario Financiero (COMF, 2014) porque ahi se regulan los sistemas
monetario y financiero, los regimenes de valores y seguros; establece el marco de politicas, reglas,

supervision, control y rendicién de cuentas de los entes de control.
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CAPITULO 111

3 MARCO METODOLOGICO

3.1 DISENO DE LA INVESTIGACION

3.1.1 Segmento de Mercado en el Sector Agropecuario

Es el conjunto de clientes agropecuarios que comparten caracteristicas comunes como son:
las geogréaficas, demograficas, de comportamiento, etc. Hace referencia a un grupo
homogéneo y significativo de compradores / consumidores que comparten necesidades
comunes, dentro de un mercado que los hace diferentes. Que tienen deseos, habitos de
compra parecidos, y que responden del mismo modo o similar a las acciones de marketing
que emprendes. es el conjunto de clientes agropecuarios que comparten caracteristicas

comunes como son: las geograficas, demogréaficas, de comportamiento. (Larrazabal, 2015)

3.1.2 Segmentacion geografica
Basicamente, la segmentacion geogréafica se trata de, dividir el mercado en base a diferentes

dimensiones geogréaficas. Algunos ejemplos de segmentacion geogréafica:

Conteniente

Ameérica del Sur

Paises

Ecuador

Regiones o zonas

Sierra'y Costa
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Comunidades Autbnomas o provincias
Produccion de productos Agricolas en la provincia de Chimborazo Canton Pallatanga

Comunidad Panza Redonda

Comercializacién de Productos Agricolas en la Provincia del Guayas Ciudad Guayaquil

Tamario de ciudades
Sus limites son al norte: Canton Colta; Sur: Cantdn Alausi; Este: Canton Guamote; Oeste:
Cantdn Chillanes de la provincia de Bolivar. La superficie de Pallatanga tiene un area de 377 Km2

y representa el 5.96% del area total de la Provincia de Chimborazo.

La ciudad de Guayaquil estd compuesta de 347 km2 de superficie, de los cuales 316 km?,
equivalentes al 91,9 % del total, pertenecen a la tierra firme (suelo); mientras que los restantes 29

kmz, equivalentes al 8,1 %, pertenecen a los cuerpos de agua que comprenden rios y esteros.

NuUmero de habitantes

12.000 habitantes Canton Pallatanga

2°671.801 habitantes en la ciudad de Guayaquil

Densidad

En el Cantdn Pallatanga la densidad poblacional es de 44,44 habitantes por km2.

En la ciudad de Guayaquil la densidad es de 7345,7 hab/km?

Clima
En Guayaquil, la temporada de lluvia es muy caliente, opresiva y nublada y la temporada seca
es caliente, bochornosa y parcialmente nublada. Durante el transcurso del afio, la temperatura

generalmente varia de 21 °C a 31 °C y rara vez baja a menos de 19 °C o sube a mas de 33 °C.
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El canton Pallatanga tiene un clima agradable con una temperatura promedio de 20° C,

3.1.3 Segmentacion demogréafica
La aplicacion de este criterio implica la division del mercado en grupos pequefios, definidos

por diferentes rasgos. Algunos ejemplos de segmentacién demografica

Edad
15 hasta 60 afios
Sexo
Femenino y Masculino
Educacion
Primaria, Secundaria, Tercer Nivel
Nacionalidad

Nacional e Internacional

3.1.4 Segmentacion en funcion del comportamiento

Con la segmentacion en funcion del comportamiento, se dividird a los consumidores o clientes

en funcién de determinados inputs:

Su sensibilidad al precio

Depende de la oferta y la demanda de los productos Agricolas a producirse y comercializar
Segun los beneficios que espera obtener con la compra

calidad en los productos, servicio adicional de entrega a domicilio que ahorra tiempo y dinero
Su capacidad de lealtad y actitud hacia la marca o producto

Mediante acuerdo de compras anual
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Como y cuando usa el producto

Al ser productos alimenticios son de consumo diario

3.2 TIPO DE LA INVESTIGACION

3.2.1 Estudios descriptivos
Sirven para analizar como es y como se manifiesta un fendmeno y sus componentes. Permiten
detallar el fendmeno estudiado basicamente a través de la medicion de uno o més de sus atributos.
Por ejemplo, la investigacion en Ciencias Sociales se ocupa de la descripcion de las caracteristicas

que identifican los diferentes elementos y componentes, y su interrelacion.

El conocimiento sera de mayor profundidad que el exploratorio, el propoésito de este es la

delimitacion de los hechos que conforman el problema de investigacion, como:

e Establecer las caracteristicas demograficas de las unidades investigadas (nimero de
poblacion, distribucidn por edades, nivel de educacion, etc.).

e Identificar formas de conducta, actitudes de las personas que se encuentran en el
universo de investigacion (comportamientos sociales, preferencias, etc.)

e Establecer comportamientos concretos.

e Descubrir y comprobar la posible asociacién de las variables de investigacion.

Identifica caracteristicas del universo de investigacion, sefiala formas de conducta y actitudes
del universo investigado, establece comportamientos concretos y descubre y comprueba la
asociacion entre variables de investigacion. De acuerdo con los objetivos planteados, el
investigador sefiala el tipo de descripcion que se propone realizar. Acude a técnicas especificas en
la recoleccion de informacién, como la observacion, las entrevistas y los cuestionarios. La mayoria

de las veces se utiliza el muestreo para la recoleccion de informacion, la cual es sometida a un
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proceso de codificacion, tabulacion y analisis estadistico. Puede concluir con hipostasis de tercer

grado formuladas a partir de las conclusiones a que pueda llegarse por la informacién obtenida.

“Estos estudios describen la frecuencia y las caracteristicas mas importantes de un problema.
Para hacer estudios descriptivos hay que tener en cuenta dos elementos fundamentales: Muestra,

e Instrumento”(Murillo, 2015)

Debe responder algunas interrogantes:

¢Se propone identificar elementos y caracteristicas del problema de investigacion?

e ;Busca hacer una caracterizacion de hechos o situaciones por los cuales se identifica su
problema de investigacion?

e (El problema que Ud. plantea y los hechos que comprende abarcan formas
comportamientos sociales, actitudes, creencias, formas de pensar y actuar de un grupo?

e Espera que los resultados de su investigacion sean base para la formulacion de nuevas

hipdtesis a partir de las cuales se inicia un conocimiento explicativo? (Vasquez, 2017)

3.2.2 Estudios explicativos
Buscan encontrar las razones o causas que ocasionan ciertos fenémenos. Su objetivo Gltimo es

explicar por qué ocurre un fenémeno y en qué condiciones se da éste.

“Estan orientados a la comprobacion de hipotesis causales de tercer grado; esto es,
identificacion y andlisis de las causales (variables independientes) y sus resultados, los que se

expresan en hechos verificables (variables dependientes).

Los estudios de este tipo implican esfuerzos del investigador y una gran capacidad de analisis,
sintesis e interpretacion. Asimismo, debe sefialar las razones por las cuales el estudio puede

considerarse explicativo. Su realizacion supone el animo de contribuir al desarrollo del
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conocimiento cientifico”. Para definir este tipo de estudio, tenga en cuenta las siguientes

interrogantes:

¢Los resultados de su investigacion se orientan a la comprobacion de hipétesis de tercer

grado?

e ;Las hipdtesis que ha planteado estan construidas con variables que a su vez contienen
otras variables?

e Las hipltesis que ha planteado establecen la manera como una determinada
caracteristica u ocurrencia es determinada por otra?

e ;Los resultados de su trabajo pueden constituirse en un aporte al modelo tedrico de la

explicacion de hechos y fendmenos que puedan generalizarse a partir de su problema de

investigacion? (Vasquez, 2017)
3.3 POBLACION Y MUESTRA

La poblacion, o en términos mas precisos poblacion objetivo, es un conjunto finito o infinito de
elementos con caracteristicas comunes para los cuales seran extensivas las conclusiones de la
investigacion. Esta queda delimitada por el problema y por los objetivos del estudio. Poblacion
finita: agrupacion en la que se conoce la cantidad de unidades que la integran. Ademas, existe un

registro documental de dichas unidades

Al 2017 “Guayaquil tiene 2°644.891 habitantes, lo que le convierte en el cantdn mas poblado
del pais, seguido de Quito, canton que ocupa el segundo lugar con 746 habitantes menos, segun

proyecciones poblacionales” (INEC, 2017).

Parroquia Tarqui. En esta parroquia se destacan los monumentos a Eloy Alfaro y el de

Guayas y Quil, el Teatro Centro de Arte, los Estadios Isidro Romero Carbo y Modelo
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Alberto Spencer, el coliseo cubierto Voltaire Paladines Polo, el nuevo Aeropuerto
Internacional José Joaquin de Olmedo y la Terminal Terrestre Jaime Roldds Aguilera, la
Universidad de Guayaquil, los centros financieros y comerciales de Kennedy Norte (Av.
Francisco de Orellana) y Urdesa. Barrios residenciales como Urdesa, Miraflores, La

Alborada, Kennedy y Los Ceibos pertenecen a esta parroquia.(GAD, 2019)

La poblacion a quien va dirigido el producto es a la ciudad de Guayaquil parroquia Tarqui
donde se encuentran los centros financieros y comerciales de Kennedy Norte (Av. Francisco de
Orellana) y Barrios residenciales como Urdesa, Miraflores, La Alborada, Kennedy y Los Ceibos
de los cuales se toma solo 10 restaurantes dedicados a comercializar almuerzos y cenas de cada
sector por cuanto es un producto que va ser consumido exclusivamente por los restaurantes de este

sector.

En el afio 2014, fueron investigadas a nivel nacional 1.099 empresas. Del total de empresas,
el 32% se dedicaron a la actividad de Hoteles y Restaurantes y el 68% a la de Servicios.
En cuanto a Hoteles y Restaurantes 205 (59%) empresas son de la Sierra y 116 (33%)
pertenecen a la Costa y 26 (8%) entre las Regiones Amazdnica e Insular. Las empresas
ubicadas en las provincias de Pichincha y Guayas, son las que engloban al mayor nimero

al interior de sus regiones, con el 78% y79% respectivamente. (J. Rosero & INEC, 2014)

La muestra es un subconjunto representativo y finito que se extrae de la poblacion accesible
Muestreo Probabilistico o Aleatorio: es un proceso en el que se conoce la probabilidad que tiene

cada elemento de integrar la muestra.

El Tipo de muestra a utilizarse es un muestreo probabilistico porque los datos obtenidos de la

investigacion, todos los elementos tienen la misma probabilidad de ser seleccionados. Dicha
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probabilidad, conocida previamente, es distinta de cero 0) y de uno (1). al momento de aplicar los
instrumentos de recoleccidn de datos. Se va a aplicar un tamafio de la muestra de poblacién dirigido

al segmento de restaurantes de la parroquia Tarqui del cantén Guayaquil.

Para establecer la muestra de este proyecto se tomara como universo hipotético a 116
Restaurantes, con un nivel de confianza (Z) de 95% y un 5% de margen de error (e). y se procede

a aplicar la Ecuacion

N.Z* .p.q

(

n = e ]
(N-1).es+Z°..p.q

Donde:
n = Tamafo de la muestra.
e N= Total de elementos que integran la poblacion. 116
e Z2 c=Zeta critico: valor determinado por el nivel de confianza adoptado, elevado al
cuadrado. Para un grado de confianza de 95% el coeficiente es igual a 2, entonces el valor
de zeta critico es igual a 22= 4.
e e= Error muestral: falla que se produce al extraer la muestra de la poblacion. = 5%.
e p=Proporcion de elementos que presentan una determinada caracteristica a ser investigada.
Una proporcidn es la relacion de una cantidad con respecto a otra mayor. Por ejemplo, en
un grupo de 116 restaurantes hay 90 Almuerzos y 26 cenas. La formula es p = A/N.
Entonces la proporcion de almuerzos es 90/116 = 0,78 y la proporcién de cenas es 26/116

=0,22.
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e (= Proporcion de elementos que no presentan la caracteristica que se investiga. Se aplica

la formula anterior g=A/N, y p+qg=1.

_116.4.78 . 22
T 115. 2544.78 .22

796224

" = 2875 + 6864

796224
9739

n=

N=81 Restaurantes De La Parroquia Tarqui

Se multiplico el tamafio de la muestra (N) por el porcentaje obtenido en los datos del INEC Para

el proyecto seran interrogados mediante encuestas 81 Restaurantes de la muestra.

3.4 TECNICAS E INSTRUMENTOS DE INVESTIGACION

En el proyecto se utilizara la técnica de la encuesta en los restaurantes de la Parroquia Tarqui.
El cuestionario disefiado para este estudio abarco diferentes preguntas que permitieron realizar un

mejor estudio de la oferta y demanda de los productos agricolas.

La encuesta por muestreo o simplemente encuesta es una estrategia (oral o escrita) cuyo
propdsito es obtener informacion: a) Acerca de un grupo o muestra de individuos. b) En
relacion con la opinion de éstos sobre un tema especifico. Se denomina encuesta al
conjunto de preguntas especialmente disefiadas y pensadas para ser dirigidas a una muestra
de poblacion, que se considera por determinadas circunstancias funcionales al trabajo,
representativa de esa poblacion, con el objetivo de conocer la opinion de la gente sobre

determinadas cuestiones (UCHA, 2016)
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3.5 ANALISIS DE RESULTADOS
1. ¢En gqué proporcion consideras necesario en la preparacion de sus alimentos

la papa el habay la alverja?

Tabla 4

Respuesta a la pregunta #1

Opciones de Respuesta Alto Medio Bajo Total,
Respuestas

Papa 65 11 5 81

Haba ‘ 68 9 4 81

Alverja 70 10 1 81

Nota. Resultado de la encuesta pregunta #1

Alto ™ Medio M Bajo

Figura 15
Proporcion de papa, pregunta 1

Nota. Figura #15 indican en que proporcion considera necesario la papa en la
preparacion de los alimentos.

En base a la Figura N°15, el 80 % manifestdé que la papa tiene una proporcién alta para la
preparacion de sus alimentos mientras que el 14% manifestd que la papa tiene una proporcion
Media y el 6%. considero que la papa tiene una proporcion baja para la preparacion de sus
alimentos De esta forma se pudo determinar, qué es lo que piensan los consumidores en relacién

la proporcion de la papa.
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GELE!
Bajo
Medio 59

11% “

Alto
84%
Alto ® Medio M Bajo

Figura 16
Proporcion de Haba- Pregunta 1

Nota. Figura #16 indican en que proporcion considera necesario el haba en la
preparacion de los alimentos.

En base a la Figura N°16, el 84 % manifestdé que la Haba tiene una proporcion alta para la
preparacion de sus alimentos mientras que el 11% manifestd que la Haba tiene una proporcién
Media y el 5%. considero que el haba tiene una proporcion baja para la preparacion de sus
alimentos De esta forma se pudo determinar, qué es lo que piensan los consumidores en relacion

la proporcion del haba.

Alverja

12% 1

Alto ™ Medio M Bajo
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Figura 17
Proporcion de Alverja- Pregunta 1

Nota. Figura #17 indican en que proporcién considera necesario la alverja en la
preparacion de los alimentos.

En base a la Figura N°17, el 87 % manifestd que la Alverja tiene una proporcion alta para la
preparacion de sus alimentos mientras que el 12% manifesto que la Alverja tiene una proporcion
Media y el 1%. considero que el Alverja tiene una proporcion baja para la preparacion de sus
alimentos De esta forma se pudo determinar, qué es lo que piensan los consumidores en relacion

la proporcion de la alverja.
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2. Con que frecuencia realiza las compras de productos agricolas papa, haba y alverja

Tabla 5

Respuesta a la pregunta # 2

Opciones de Respuesta # De Respuestas %
Diario 16 20%
3 veces por semana 30 37%
2 veces por semana 20 25%
1 veces por semana 15 19%
Total 81 100%

Nota. Resultado de la encuesta pregunta #2

Frecuencia de Compras

_

Diario M3 veces por semana M 2 veces por semana M1 veces por semana

Figura 18
Frecuencia de Compras Pregunta # 2

Nota. Figura #18 indican la frecuencia de compra de la papa, alverja y haba

En base a la Figura N°18, el 37 % manifestd que la frecuencia con el que realiza compras de
los productos agricolas es 3 veces por semana y de forma diaria el 20% Pero el 25% manifestd que
realiza sus copras 2 veces por semana y el 18% comento que sus compras lo realiza 1 vez por
semana de esta se puedo determinar que la frecuencia de compras en su gran mayoria lo realiza

una vez por semana.
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3. ¢En qué cantidad consume semanalmente la papa para la elaboracion de sus

productos alimenticios?

Tabla 6

Respuesta a la pregunta #3

Opciones de Respuesta # De Respuestas %
Menos de 251b 0 0%
25-50 Libras 23 28%
50-100 libras 30 37%
100-500 libras 16 20%
500 libras en adelante 12 15%
Total 81 100%

Nota. Resultado de la encuesta pregunta #3

Consumo Semanal de Papa
0%

15%
28%

Menos de 25lb W 25 - 50 Libras W 50-100 libras

W 100-500 libras 500 libras en adelante

Figura 19
Consumo Semanal de papa -Pregunta #3

Nota. Figura #19 Muestra la cantidad que consume semanalmente la papa

En base a la Figura N°19, el 37 % manifesto que la cantidad que consume semanalmente es de

50 a 100 libras mientras que el 28% indico que la cantidad semanal que consume es de 25 a 50 Ib

y el 20% consume de 100 a 500 Ib semanalmente Ademas el 15% menciono que consume mas de

500 Ib semanalmente de esta se puedo determinar que el consumo semanal de la papa es alta.
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4. ¢En qué cantidad consume semanalmente el haba para la elaboracién de sus
productos alimenticios?

Tabla 7

Respuesta a la pregunta #4

Opciones de Respuesta # De Respuestas %
Menos de 25Ib 75 93%
25-50 Libra 6 7%
50-100 libras 0 0%
100-500 libras 0 0%
500 libras en adelante 0 0%
Total 81 100%

Nota. Resultado de la encuesta pregunta #4

Consumo semanal de Haba

Q/r =

0%

93%

Menos de 25lb M 25 - 50 Libra W 50-100 libras

W 100-500 libras 500 libras en adelante

Figura 20
Consumo Semanal de Haba — pregunta #4

Nota. Figura #20 Muestra la cantidad que consume semanalmente el haba

En base a la Figura N°20, el 93 % manifestd que la cantidad que consume semanalmente de
haba es menos de 25 libras mientras que el 7 % indico que la cantidad semanal que consume es de

25 a 50 Ib de esta se puedo determinar que el consumo semanal del haba es Baja.
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¢En qué cantidad consume semanalmente la Alverja para la elaboracion de sus

productos alimenticios?

Tabla 8

Respuesta a la pregunta #5

Opciones de # De %
Respuesta Respuestas
Menos de 25LB 73 90%
25 -50 Libras 8 10%
50-100 libras 0 0%
100-500 libras 0 0%
500 libras en adelante 0 0%
Total 81 100%

Nota. Resultado de la encuesta pregunta #5

Consumo Semanal Alverja

10856

90%

Menos de 25LB W 25 —50 Libras - MENOS m 50-100 libras

W 100-500 libras 500 libras en adelante

Figura 21
Consumo Semanal de Alverja -Pregunta #5

Nota. Figura #21 Muestra la cantidad que consume semanalmente la alverja

En base a la Figura N°21, el 90 % manifest6 que la cantidad que consume semanalmente de

Alverja es menos de 25 libras mientras que el 10% indico que la cantidad semanal que consume

es de 25 a 50 Ib de esta forma se puedo determinar que el consumo semanal del Alverja baja, pero

con proyeccion de crecimiento en su consumo segun comentarios de ciertos propietarios de

restaurantes
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6. ¢Dodnde realiza las compras de productos Agricolas para su negocio?

Tabla 9

Respuesta a la pregunta # 6

Opciones de # De %
Respuesta Respuestas

Mercados 62 77%

Supermercados 7 9%

Feria Libre 10 12%

Tiendas 2 2%

Total 81 100%

Nota. Resultado de la encuesta pregunta #6

Donde Realiza las compras

Mercados ™ Supermercados M Feria Libre M Tiendas

Figura 22
Lugar de compras -Pregunta #6

Nota. Figura #22 Muestra lugar de compras de los productos agricolas

En base a la Figura N°22, el 77 % manifestd que el lugar donde realizan sus compras es en
Mercados municipales mientras que el 9 % prefieren realizar sus compras en supermercados el
12% de los restaurantes encuestados manifiestan realizar sus compras en ferias libres y por tltimo
el 2% indica que realiza sus compras en tiendas de esta forma se puedo determinar que la mayoria

de los propietarios prefieren realizar sus compras en los mercados.
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7. ¢Qué prefiere al momento de realizar sus compras?

Tabla 10

Respuesta a la pregunta #7

Opciones de # De %
Respuesta Respuestas

Calidad a4 54%

Cantidad o1 14%

Precio ‘ 26 32%

Total -8l 100%

Nota. Resultado de la encuesta pregunta #7

Preferencia al comprar

Calidad m Cantidad ™ Precio

Figura 23
Preferencia al comprar -Respuesta #7

Nota. Figura #23 Muestra preferencias al momento de realizar las compras de los
productos agricolas

En base a la Figura N°,23 el 54 % manifestd que al momento de comprar prefieren la calidad
antes que el precio y la cantidad sin embargo el 32% de los encuestados manifestaron que prefieren
el precio antes que la calidad y la cantidad por altimo el 14% indicaron su preferencia por la
cantidad antes que la calidad y el precio de esta forma se puedo determinar que la mayoria de los

propietarios prefieren el precio y la calidad en los productos al momento de realizar sus compras.



65

8.- ¢ Al momento de adquirir el producto, ¢Quién decide la compra?

Tabla 11

Respuesta a pregunta #8

Opciones de Respuesta # De %
Respuestas
a) El Chef 50 62%
b) Gerente 15 19%
c)Depto. de Compras/Encargado de 16 20%
almacén
Total 81 100%

Nota. Resultado de la encuesta pregunta #3

Quien decide las Compras

|

a)ElChef  mb)Gerente M c)Depto. de Compras/Encargado de almacén

Figura 24
Quien Realiza las compras

Nota. Figura #24 Muestra quien realiza las compras de los productos agricolas

En base a la Figura N°,24 el 62 % de los encuestados indicaron que quien decide la compra es
el chef del restaurante mientras que el 18% manifestaron que el gerente es el que autoriza las
compras y por ultimo el 20% quien decide la compra es el encargado del almacén o departamento
de esta forma se puedo determinar que en la mayoria de los casos quien decide la compra es el

chef.



9. ¢Qué beneficios adicionales le ofrecen actualmente sus proveedores?

Tabla 12

Respuesta a la pregunta # 9

Opciones de # De %
Respuesta Respuestas

a) Tiempo de entrega. 24 30%

b) El costo. 43 53%

c) Escases del 14 17%
producto.

Total 81 100%

Nota. Resultado de la encuesta pregunta #9

Beneficios de Proveedores

4

52%

a) Garantias M b) Facilidades de pago. M c) Entrega a domicilio

Figura 25
Beneficios que ofrecen proveedores actuales — Respuesta # 9

Nota. Figura #25 Muestra los beneficios adicionales que ofrece los proveedores
actuales
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En base a la Figura N°25, el 52 % de los encuestados indicaron que los beneficios adicionales

que les ofrece es las facilidades de pago mientras que el 26% indicaron que el beneficio adicional

que reciben es la entrega a domicilio por Gltimo un 22% manifestaron que el beneficio adicional

en sus compras es la garantia que reciben de los productos de esta forma se puedo determinar que

en la mayoria de los casos el beneficio de mayor demanda es las facilidades de pago.
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10. - ¢Qué problemas ha enfrentado al adquirir los productos agricolas?

Tabla 13

Respuesta a la Pregunta # 10

Opciones de # De %
Respuesta Respuestas

a) Garantias 18 22%

b) Facilidades de 42 52%
pago.

¢) Entrega a domicilio 21 26%

Total 81 100%

Nota. Resultado de la encuesta pregunta #10

Problemas con el Proveedor

A

a) Tiempo de entrega. M b) El costo. M c) Escases del producto.

Figura 26
Problemas que tiene con el proveedor

Nota. Figura #26 Muestra los problemas que enfrenta al momento de realizar sus
compras

En base a la Figura N°26, el 53 % de los encuestados indicaron que el problema que enfrentan
con los proveedores es por el costo que es variante y el 30% de los encuestados manifestaron que
otro de los problemas que enfrentan es el tiempo de entrega no es segun el acuerdo por ultimo el
17% indicaron que el problema con los proveedores es los escases del producto de esta forma se

puedo determinar el mayor problema a enfrentar seria como mantener los precios.
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11. ¢Como visualiza el consumo de la papa dentro de 5 afios en la regién?

Tabla 14

Respuesta a la pregunta #11

Opciones de # De %
Respuesta Respuestas

Mayor consumo ‘ 61 75%

Consumo Regular ‘ 13 16%

Bajo Consumo ‘ 7 9%

Total -8l 100%

Nota. Resultado de la encuesta pregunta #11

Proyeccion de consumo papa en
5anos

B Mayor consumo B Consumo Regular M Bajo Consumo

Figura 27
Proyeccién de consumo de papa en 5 afios

Nota. Figura #27 Muestra la proyeccion del consumo de papa dentro de 5 afios

En base a la Figura N°27, el 75 % de los encuestados indicaron que el consumo de papa dentro
de 5 afios serd mayor mientras el 16% cree que el consumo de papa dentro de 5 afios sera regular
por Gltimo un 9% indicaron que el consumo de la papa en 5 afios seria bajo de esta forma se puedo

determinar que la papa serd un producto de mayor demanda dentro de 5 afios.
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12. ¢Como visualiza el consumo del haba dentro de 5 afios en la regién?

Tabla 15

Respuesta a la pregunta # 12

Opciones de # De %
Respuesta Respuestas
Mayor consumo ‘ 54 67%
Consumo Regular ‘ 14 17%
Bajo Consumo ‘ 13 16%
-8l 100%

Nota. Resultado de la encuesta pregunta #12

Proyeccion de consumo Haba en 5
anos

‘

Mayor consumo B Consumo Regular ™ Bajo Consumo

Figura 28
Proyeccion de consumo del Haba -Pregunta #12

Nota. Figura #28 Muestra la proyeccion del consumo de haba dentro de 5 afios

En base a la Figura N°28, el 67 % de los encuestados indicaron que el consumo de haba dentro
de 5 afios serd mayor mientras el 17% cree que el consumo de haba dentro de 5 afios seré regular
por ultimo un 16% indicaron que el consumo del haba en 5 afios seria bajo de esta forma se puedo

determinar que el haba sera un producto de mayor demanda dentro de 5 afios
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13. . - ¢Como visualiza el consumo de la alverja dentro de 5 afios en la region?

Tabla 16

Respuesta a la pregunta # 13

Opciones de # De %
Respuesta Respuestas

Mayor consumo ‘ 60 74%

Consumo Regular ‘ 14 17%

Bajo Consumo ‘ 7 9%

TOTAL 81 100%

Nota. Resultado de la encuesta pregunta #13

Proyeccion de consumo Alverja en
5 anos

17% I

Mayor consumo B Consumo Regular ™ Bajo Consumo

Figura 29
Proyeccion de consumo de la alverja en 5 afios — pregunta #13

Nota. Figura #29 Muestra la proyeccion del consumo de alverja dentro de 5 afios

En base a la Figura N°29, el 74 % de los encuestados indicaron que el consumo de Alverja
dentro de 5 afios sera mayor mientras el 17 % cree que el consumo de haba dentro de 5 afios seré
regular por ultimo un 9 % indicaron que el consumo del Alverja en 5 afios seria bajo de esta forma

se puedo determinar que la alverja a serd un producto de mayor demanda dentro de 5 afios.
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3.5.1 Interpretacion de los Resultados

Una vez realizada la presente investigacion se pudo llegar a las siguientes conclusiones:

Segun la investigacion realizada mediante encuesta el uso de la papa es alta en los
restaurantes y ademas se puede complementar con otros productos como el haba y laalverja
que también tienen demanda en este tipo de negocio, aunque en proporciones mas bajas.
También se pudo determinar que la frecuencia de compras es habitual ya que el 37% de
encuestados dijo realizar sus compras 3 veces por semana seguido por un 20% que
manifestaron realizar sus compras a diario, esto nos indica que la produccion de papa debe
duplicarse para cumplir tal demanda.

La cantidad de la papa que se usa semanalmente en un promedio de 100 Ib en un %37 pero
también hay un 20% que indico utilizar mas de 100 libras semanales y aun un 15% de los
restaurantes indicaron utilizar mas de 500 Ib semanales lo que nos lleva a concluir que la
papa es un producto principal en la preparacion de sus alimentos sin dejar a un lado el haba
y la alverja que son productos complementarios y por ende se utiliza en menor cantidad,
pero con la misma Frecuencia.

Actualmente el 70% manifestd realizar sus compras en los diferentes mercados de la ciudad
también se llegd a la conclusién que al momento de comprar ellos prefieren precio y
calidad, esto nos permite concluir que si se ofrece un precio menor o igual al de los
mercados y los productos frescos ellos no tendrian necesidad de ir a los mercados

Por Gltimo, la pregunta que se realizé nos ayudo a concluir como seria nuestra produccion

dentro de 5 afios y segun los resultados nos indican que el consumo de la papa ira en auge
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de la misma forma el haba y la alverja claro no en la misma cantidad, pero si es importante

tomar en cuenta que a medida que pase el tiempo se debe aumentar la produccién.
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4 PROPUESTA
Realizar un estudio de factibilidad para la produccion y comercializacién de productos agricolas

como papa, haba, y alverja.

4.1 OBJETIVOS

General

e Disefiar un plan de negocio que muestren la viabilidad economica y financiera de

emprender con una empresa de produccion y comercializacion de productos agricolas

Especificos

e Establecer la Identidad Corporativa de la empresa para el posicionamiento en el
mercado.
e Elaborar Plan de Marketing para la comercializacion de los productos.

e Elaborar Analisis Financiero para determinar la viabilidad del negocio.

Se utilizaron los métodos de investigacion: el descriptivo y de campo, con un enfoque al
consumidor final. Para la obtener la informacion se utilizd la encuesta ver anexo A como
instrumento de recoleccién de informaciéon lo que permitié conocer directamente de los
propietarios de restaurantes su percepcion sobre el uso de los productos agricolas, asi como la
proporcién de consumo. La poblacion de estudio fue una muestra de Restaurantes asentadas en
Guayaquil parroquia Tarqui. Se estructurd el plan de negocios con cada una de sus etapas, se
procedid a su evaluacién financiera bajo los escenarios normal y optimista con técnicas financieras
Valor Actual Neto (VAN) y Tasa Interna de Retorno (TIR) que permitiran conocer si es factible o

no la apertura de la empresa.
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4.2 Descripcion del negocio
Chakra Mikuy se propone como una empresa productora y comercializadora de productos

agricolas la papa como producto principal mientras que el haba y la alverja como productos
complementarios con la finalidad de brindar precios competitivos al comercializar de manera
directa al consumidor final (los restaurantes) ademas trabajar dia a dia en la calidad de los

productos y la excelencia del servicio.

4.3 Datos generales de la empresa.
Razon social: Chakra Mikuy

Nombre comercial: CM & Asociados

Mision: Somos una empresa dedicada a impulsar la produccién agricola utilizando la
tecnologia para reducir costos de produccion y aumentar la rentabilidad.

Vision: Ser una empresa productora y comercializadora que sea reconocida a nivel nacional

por innovar y trabajar de la mano con la tecnologia en el sector agricola.

4.4 Logotipo de la empresa

\\~
1\ 4

CHAKRA MIKUY

ALIMENTOS FRESCOS PARA TU NEGOCIO

Figura 30
Logotipo de la empresa
Nota. Figura# 30 muestra el logotipo a usarse para la empresa chakra mikuy

4.5 Ubicacidn del negocio
Direccion: Mapasingue Este Av. las aguas calle 4ta
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4.6 Estructura organizativa
CHACKRA MIKUY es una empresa dedicada a la produccion de productos agricolas como

papa, brocoli, coliflor, haba, alverja, entre otros.

Ademas, comercializar una variedad de productos alimenticios de primera necesidad dirigidos
a los restaurantes, empresas de catering hospitales, hoteles Etc. Sera una empresa sociedad
anonima donde el capital estara dividido en acciones negociables, compuesto por la aportacion de

los accionistas.

4.7 Organigrama

Presidente

Gerente General

Gerente
Administrativo

Gerente Sistemas Gerente Produccion

Gerente \entas

Figura 31

Organigrama
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Nota. Figura #31 Indica el organigrama de chakra mikuy

4.8 Distribucion de funciones y responsabilidades

» Encarcado de tomar desciciones
N

+ Tiene a su cargo el departamento Ventas, Administracion Produccion y Sistemas
Gerente Debe cordinar y analizar las necesidades a cubrir en la empresa

Gneral Y,

N

+ Tiene a su Cargo Ing. Comercial, Asesor Comercial debe cordinar con ellos
todo la parte comercial de los productos

* Tiene Sucargo al contadory RR.HH de la empresa debe cordinar y planificar
= trabajos administrativos para el bienestar y avance de la empresa
ﬁ \

+ Tiene a su cargo Un Ing. programacion y Ing. Marketing deben facilitar el
trabajo con el uso de la tegnologia tanto al departaento Ventas, Administrativo y

Produccion.
J

~N

* Tiene a su cargo el Ing. Agronomo Jefe de Produccion y los Jornaleros debe
ey cordmar el trabajo diario en el campo

Produccio J
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Figura 32
Funciones y Responsabilidades

Nota. Figura #32 Indica las funciones y responsabilidades que seran distribuidas en
la empresa chakra mikuy

4.9 Plan de marketing

Se aplica un plan de marketing mix con las siguientes estrategias de marketing:

Personas
Promocion

Precio

Figura 33
Plan de marketing
Nota. Figura #33 muestra el plan de marketing de chakra mikuy

4.9.1 De producto
e Disefiar paquetes de productos de acuerdo a las necesidades y exigencias del cliente.
e Desarrollar el branding de la empresa para potenciar la marca del negocio.

e Resaltar la calidad, experiencia y profesionalismo del personal que conforma la empresa.

4.9.2 De precio
e Brindar precios competitivos en el mercado.

e Monitorear los precios de las empresas que representan competencia.
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4.9.3 De promocion

e Ofrecer descuentos por montos de compra mensuales a clientes que mantengan una
relacion comercial con la empresa.

e Realizar eventos donde se interactue con los clientes y prospectos para promocionar
nuestras marcas

e Brindar facilidades de pago por montos de compras.

4.9.4 De publicidad
Realizar un plan de publicidad digital que comprenda camparias publicitarias en Facebook Ads

e Instagram Ads. Crear el website de la empresa.

4.9.5 Estrategia de Servicio post-venta.

Desarrollar las siguientes estrategias de servicio post venta en el negocio:
e Colaborar de manera activa con el cliente

Estar siempre dispuesto a satisfacer las necesidades, inquietudes, dudas, etc. que el cliente
pueda tener sobre los productos agricolas que comercializa. Debera ser primordial para la empresa
canalizar todas las inquietudes con el area méas indicado, que explique de forma clara los beneficios
de los productos agricolas y el servicio de entrega a domicilio, Dar prioridad al momento de

responder las consultas y considerar las sugerencias.
e Responder con rapidez a las inquietudes del cliente

Una de las problemaéticas que se encontro fue el tiempo de entrega por lo cual es necesario
actuar con mucha agilidad al momento de realizar las entregas ademas de resolver a las

inquietudes, dudas y quejas del cliente.
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e Comunicarnos en el idioma del cliente

Comunmente los clientes manejan un lenguaje sencillo por esta razén es necesario al momento
de cerrar un acuerdo o responder consultas acerca de los productos utilizar un lenguaje sin
tecnicismo y asi lograr que el cliente pueda tener la confianza al momento de realizar cualquier

consulta.

e Usar un lenguaje positivo

Una de las actitudes del vendedor es siempre ser positivo pues esto le trasmite seguridad al
cliente e por ellos que se debe dar soluciones inmediatas frente a situaciones negativas no solo con

palabras o promesas sino con acciones prontas que dé solucion a cada situacion

e Personalizar el trato al cliente

Este punto es muy importante pues es una de las formas de crear lazos de confianza por esto
una de los objetivos es crear lazos comerciales por cual se trabajara mucho en la atencién al cliente
realizando visitas enviando emails personalizados y llamadas eventuales para conocer como van

con productos agricolas.



4.10

Analisis de Mercado y Comercializacion
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Anélisis PESTEL.: Variables Politicas, Econdmicas, Sociales, Tecnoldgicas, Ecoldgicas y Legales)

FACTOR

POLITICO

ECONOMICO

TEGNOLOGICO

ECOLOICAS

PLAZO
DETALLE CORTO L/P IMPACTO
(1-12 MEDIANO MAS DE
MESES) (1-3 ANOS) 3 ANOS

Los |r_1c_ent|vos y _syb5|d ios econémicos para POSITIVO
plaguicidas y fertilizantes X
las politicas de crédito que afectan el acceso NEGATIVVO
real al recurso capital y el costo de el mismo X
intervencion politica provoca muchas veces MUY
|nﬂ:’=10|on y esca_sez de If)_s productos que son NEGATIVO
objeto de medidas politicas X
Tasas de interés bajas para capitalizacion X POSITIVO
Condlcm_)nes del mercfado financiero, como X NEGATIVO
los precios de los activos.
Disponibilidad del r'n_e’rcado de inversion y % POSITIVO
factores de produccion.
Fase del ciclo econémico en recuperacion. X POSITIVO
las influencias culturales tendencias a nivel de POSITIVO
consumo X
a d!s'ponlbllldad de mano de obraNde la POSITIVO
region durante el transcurso del afio X
Ausen(:la_de. u_na politica educa}tn_/a destinada NEGATIVO
a formar individuos con conocimientos
técnico, cientificos y disciplina de trabajo. X
la e,sfera de las ciencias ytecnologlas POSITIVO
agricolas han aumentado con rapidez X
Las tecnologias digitales en la agricultura
acortan los tiempos y el proceso del POSITIVO
produccion de nuevos productos X
La digitalizacion en la
agroalimentacion profundiza en el desafio de POSITIVO
acercarse al cliente X
Degradacion del suelo La formacién de un
par de centimetros en la capa
superficial del suelo puede tardar mas de NEGATIVVO
1000
afos. X
Cambios climaticos Estan ocurriendo MUY
alterac,lones en los proct—‘fsos de ) NEGATIVO
la atmosfera que determinan el clima X
Contaminacion ambiental Existen muchos
contaminantes provenientes de la
contaminacion originada por la actividad MUY
industrial, agricola, NEGATIVO
la responsable de la mayoria de los
problemas de la degradaciéon ambiental. X
Instituciones juridicas que no protegen
convz_ementemente los <E|erechos de ) NEGATIVO
propiedad, y en especial los de propiedad
intelectual. X
La legislacion _de contratos nacional y el POSITIVO
derecho agrario. X
orientar a los agricultores y a los
compradores sobre como redactar contratos POSITIVO
justos y completos. X
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Figura 34
Andlisis Pestel

Nota. Figura # 34 muestra el analisis pestel para chakra mikuy

4.11 Andlisis del Mercado Especifico
La produccidn agropecuaria, que representa el 8% (PIB) de la economia del pais, sin contar con
que sirven también como materias primas de la industria. EI 65% de los alimentos vienen de la

produccion agricola. (BCE, 2018)

En el canton Riobamba la superficie sembrada y cosechada de papa se ha reducido
substancialmente, ya que en algunos sectores se menciona que habria caido hasta en un 40%, por
consiguiente, las expectativas tampoco son halagadoras, toda vez que en el ciclo agricola de este
afio 2018 volveria a caer la superficie sembrada, y consecuentemente, el volumen de produccion.
Hasta ahora, es el canton Chambo el que sigue produciendo la papa “superchola”, ya que todavia
no ha sido afectado por la plaga y més bien han logrado vender el tubérculo en un precio promedio
de USD 17 por quintal. El precio més frecuente pagado por el quintal de papa en esta provincia se
ubico en USD 16, lo que seria un incentivo para mantener los niveles de siembra y produccion del

tubérculo, aln a riesgo de que la plaga vuelva afectar a este cultivo.(BCE, 2018)

SUPERFICIE SEMBRADA DE PAPA
(Variacion trimestral interanual, porcentajes, 2013-2018)
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Figura 35
Superficie de papa sembrada
Nota. Figura #32 la superficie sembrada de la papa (MAG, 2018c)

4.11.1 Demanda: Detalle de los principales clientes

Tabla 17

Principales clientes

Clientes Detalle

Restaurantes Locales de comida
Empresas de Catering Mediante acuerdos
Hoteles Mediante acuerdos

Nota. Tabla #17 muestra los principales clientes para chakra mikuy

4.11.2 Linea de productos

Tabla 18

Linea de Productos

Productos linea

Papa " Legumbres
Haba ' Legumbres
Alverja ' Legumbres

Nota. Tabla #18 muestra la linea de productos a producir y comercializar por chakra mikuy

4.11.3 Tipo de mercado
La venta de nuestros productos se realizara en el mercado nacional sin negar la posibilidad de

exportar en un futuro.
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4114 Proveedores

Tabla 19

Proveedores
Proveedores Linea de producto
Agripac . Semillas
Ecuaquimica ~ Abono
Ecuaquimica ' Fungicida -Fertilizante
Watanabe . Maquinarias

Nota. Tabla# 19 indica los proveedores con chakra mikuy

La compra de materia prima y productos para la produccion de la empresa se realizara en un

mercado nacional empresas reconocidas como Ecuaquimica, Agripac y otros

Cuanto la maquinaria se espera realizar la compra en el exterior un proveedor brasilefio

4.12 Andlisis Financiero
Para llevar a cabo este proyecto los socios realizaran un aporte del 40% de capital y la diferencia

se financiara mediante crédito Bancario a continuacion se detalla el tipo de inversion a realizarse.



TIPO DE INVERSION

CREDITO DIRECTO - CAPITAL DE TRABAJO &3;@; .%i AFORTECEN ’é'ﬁ.‘.’;ﬁlﬁ 1
Capital de Trabajo Operativo $ 5.000,00 | $ - $ 5.000,00
Capital de Trabajo Administracion y Ventas $ 5.000,00 | $ - $ 5.000,00
Reembolso de Capital de Trabajo $ -
Capital de Trabajo-Crédito Revolvente $ -
TOTAL CAPITAL DETRABAJO $ 10.000,00 | $ - $ 10.000,00
CREDITO DIRECTO - ACTIVO FIJO Nversion |APORTECEN | &7 2NTE
OBRA - $ - -
TERRENO - $ - -
REEMBO LSO ACTIVO FIJO $ -
TERRENO $ 20.000,00 | $ - $ 20.000,00
MAQUINARIA $ 50.000,00 [$ 50.000,00
TOTALPROPIEDAD PLANTA Y EQUIPO (ACTIVOS FIJOJ $ 70.000,00 | $ 50.000,00 | $ 20.000,00
TOTAL (USD$) PROYECTO $ 80.000,00 | $ 50.000,00 | $ 30.000,00
TOTAL (%) $ 1,60 | $ 1,00 | $ 0,60
Figura 36

4.12.1 Plan de Inversién

Nota. Figura #36 muestra el plan de inversion para chakra mikuy
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Segun la figura #35 establece que el monto de inversion total serda de $80.000 que sera

financiado en un 40% ($30.000,00) por los accionistas de la empresa y el 60% ($ 50.000,00)

restante por un crédito bancario. En el anexo B se presenta los requisitos para acceder a un crédito

para produccion Agricola en Ban Ecuador. Ademas, las tasas de interés actualizados ver Anexo C.

4.12.2 Tabla de amortizacion Crediticia Activo Fijo — Maquinaria
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Tabla 20

Datos Amortizacion Activo fijo

MONTO

$50.000,00
TASA DE INTERES 8,21%
PLAZO 5 afio(s)
AMORTIZACION K Anual
AMORTIZACION | Anual
TIPO DE GRACIA Parcial
TIPO DE TABLA Alemana
NO. DE PAGOS 5

Nota. Tabla#20 indica los datos para la amortizacion del crédito por activo fijo

Tabla 21

Amortizacion de Crédito Activo Fijo

TOTAL | $ 5000000 $ 1231500 $  62.315,00
0  $  50.000,00
1 $ 4000000 $ 1000000 $ 410500 $  14.10500
2 $ 3000000 $ 1000000 $ 328400 $  13.284,00
3 $ 2000000 $ 1000000 $ 246300 $ 1246300
4 $ 1000000 $ 1000000 $ 164200 $  11.642,00
5  $ - $ 1000000 $ 821,00 $  10.821,00

Nota. Tabla #21 muestra la amortizacion del crédito por activo fijo
4.13 Programa de Produccion y Ventas

Segun estudio realizado se pronostica un incremento a partir del 2do afio en la produccion y
comercializacién de los productos agricolas, La mejor forma de ir creciendo y ganando mercado
es brindando un servicio excelente y productos de calidad.

Los productos a producir y comercializar son los siguientes:
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Tabla 22

{tem de productos a producir y comercializar

ITEM/PRODUCTO/ A LA

VENTA
NOMBRE ' UNIDAD
PAPA 100
ALVERJA 110

HABA 100

Nota. Tabla #22 indica los items de productos a producir y comercializar por chakra mikuy

Para realizar el siguiente cuadro de proyecciones se consideré la capacidad de produccién por

provincia y la demanda en los tltimos afios

Tabla 23
Produccién de papa por tonelada en diferentes provincias

PRODUCCION DE PAPA

PROVINCIA Produccion/Tonelada %

CARCHI 97388,85 26%
CHIMBORAZO 47086,7 12%
PICHINCHA 99413,37 26%
COTOPAXI 38948,67 10%
OTROS 94405,77 25%
TOTAL 377243,36 100%

Nota. Tabla #23 produccién de papa por tonelada en diferentes provincias del ecuador. (MAG,

2018c)

La produccion nacional del afio 2017, tuvo un comportamiento contrario a la produccién
internacional, al registrar una contraccion del 11 % respecto al afio 2016. La tendencia de la

produccion ha sido variable. El afio 2016 alcanzé el nivel méas alto de produccion con 422,589
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toneladas, y el mas bajo fue en el 2008 con 266,722 toneladas (MAG, 2018c) En Base a estos
datos se proyecta un 10% del total de toneladas a producidos en el afio 2017

La proyeccién se realizO de manera semestral considerando el tiempo de produccion del
producto principal que es el papa mismo que tiene un tiempo de produccion hasta su cosecha un
aproximado de 6 meses de la misma forma con la alverja y la haba a pesar que el tiempo de
produccion y cosecha es menor los sembrios se realizaran 2 veces por afio como productos

complementarios.



88

Proyeccion de Precios por unidad

2021 2021 2022 2022 2023 2023 2024 2024 2025 2025
::TIEOI\/IS/PRODUCTOS/SERVI TRIMESTRE | TRIMESTRE IV] TRIMESTRE I} TRIMESTRE IV] TRIMESTRE I TRIMESTRE IV| TRIMESTRE 1| TRIMESTRE IV| TRIMESTRE | TRIMESTRE IV!
PAPA $ 1500 ($ 15,00 [ $ 17001 9% 1500 ($ 15,00 [ $ 16,00 | $ 18,00 [ $ 17,00 [ $ 17,00 [ $ 18,00
ALVERJA $ 30,00 | $ 32,00 | $ 30,00 | $ 30009 30,00 [ $ 3500 ($ 35,00 | $ 3300($ 3300($ 35,00
HABA $ 21,00 | $ 20,00 | $ 20,00 | $ 2500 9% 25,00 | $ 23,00 | $ 23,00 | $ 20,00 | $ 20,00 | $ 22,00
Figura 37
Proyeccién de precios por Unidad
Nota. Figura #37 muestra los precios por unidad de los productos a producir y comercializar por chakra mikuy
Proyeccion de Cantidades Vendidas
2021 2021 2022 2022 2023 2023 2024 2024 2025 2025
'CTE)\AS/PRODUCTOS/SERV' TRIMESTRE Il | TRIMESTRE IV| TRIMES TRE I1| TRIMES TRE IV| TRIMESTRE 11| TRIMES TRE IV| TRIMESTRE Il | TRIMESTRE IV] TRIMES TRE 1| TRIMES TRE IV
PAPA 440 440 440 660 660 660 660 880 880 880
ALVERJA 50 60 50 50 70 50 70 50 50 60
HABA 50 70 60 60 50 50 60 70 50 70
Figura 38

Proyeccion de cantidades

Nota. Figura #38 muestra proyeccion de cantidades por vender de la empresa chakra mikuy
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Proyeccion de Ingresos por Ventas

2021 2021 2022 2022 2023 2023 2024 2024 2025 2025
ICTIEOMS/PRODUCTOS/SERVI TRIMESTRE II| TRIMESTRE IV] TRIMESTRE | TRIMES TRE IV} TRIMESTRE II| TRIMESTRE IV| TRIMESTRE [l TRIMESTRE IV] TRIMESTRE II| TRIMESTRE IV
PAPA $ 6.60000[$ 6.60000($ 7.480,00|$% 9.900,00 [$  9.900,00 | $ 10.560,00 |$ 11.880,00 [$ 14.960,00|$ 14.960,00 | $ 15.840,00
ALVERJA $ 150000($ 192000)$% 1.500,00[$ 1500,00|$% 2.10000|$ 1.750,00 [$ 2.450,00|$ 1.650,00 [$ 1.650,00|$  2.100,00
HABA $ 1.050,00($ 1.40000|$% 1.20000|$ 1.500,00($ 1.250,00|$ 1.150,00 [$ 1.380,00|$  1.400,00|$  1.000,00 [$  1.540,00
Total de Ventas $ 9.150,00[$ 9.920,00($ 10.180,00|$ 12.900,00 ($ 13.250,00|$ 13.460,00 [$ 15.710,00|$ 18.010,00 [$ 17.610,00 [$ 19.480,00

Figura 39

Proyeccidn de ingresos por ventas

Nota. Figura #39 muestra la proyeccion de ingresos por ventas de chakra mikuy



4.14 Estado de Pérdidas y Ganancias proyectado
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TRIMESTREII-2021 TRIMESTREIV-2021 TRIMESTREII-2022 TRIMESTREIV-2022 TRIMESTREII-2023 TRIMESTREIV-2023 TRIMESTREII-2024 TRIMESTREIV-2024 TRIMESTREII-2025 TRIMESTRE IV-2025

Ventas netas 915000 992000 1018000 1290000 1325000 1346000 1571000 1801000 1761000 1948000
(- Costo de ventas 500000 500000 500000 500000 500000 500000 500000 500000 500000 500000
UTILIDAD (PERDIDA) BRUTA 415000 492000 518000 19000 825000 846000 1071000 1301000 1261000 1443000
(-) Gastos de Sueldos y Beneficios Sociales 16700 217010 21945 269845 21%.25 21%5 326460 320480 328350 328350
(- Otros Gastos Administrativos 28000 28000 28000 28000 2000 28000 28000 28000 28000 28000
(- Gastos de ventas 670,00 670,00 670,00 671000 670,00 670,00 670,00 670,00 670,00 670,00
(- Depreciacion 50000 50000 50000 50000 50000 50000 50000 50000 50000 50000
(-) Amortizacion de intangibles
UTILIDAD (PERDIDA) OPERACIONAL 1089 12990 15315 3T5L5 406375 421375 59540 82540 187650 974650
(- Gastos financieros (CT) . . - - - - - . - -
(-) Gastos financieros (AF) 410500 328400 246300 164200 82,00
(- Otros egresos 10000 10000 10000 5000 20000
(+) Ingresos financieros
1) Otros ingresos 100000 100000 100000 100000 100000
UTILIDAD (PERDIDA) ANTES DE PARTICIPACION 15% 10890 |- 190510 15315 1375 408375 271075 59540 145340 11650 954550
Participacitn utildades 15449 - 817 YN 20513 609,56 40661 89931 111801 115398 18318
UTILIDAD (PERDIDA) ANTES DE IMPUESTO 854 |- 16193 L3R N 345419 23414 50609 6353 656753 811368
Impuesto a a renta
UTILIDAD (PERDIDA) NETA g5 42 |- 161934 LLE 116242 345419 2304 509,09 6.335,39 6.567,53 811368
Figura 40

Estado de Pérdidas y Ganancias

Nota. Figura #40 indica el estado de perdidas y ganancias de chakra mikuy




4.15 Estado de Flujo de Efectivo Proyectado Anual
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A) INGRESOS OPERACIONALES ANO 1 ARO 2 ARO 3 ARO 4 ANO 5 TOTAL
Ventas al contado 19.070,00 23.080,00 26.710,00 33.720,00 37.090,00 | 139.670,00
Cobros por ventas a crédito . . . . . -
Otros ingresos operacionales 5.000,00 5.000,00 5.000,00 5.000,00 500000 |  25.000,00
TOTAL DE INGRESOS OPERACIONALES 24.070,00 28.080,00 31.710,00 38.720,00 42.090,00 164.670,00
B) EGRESOS OPERACIONALES

Pago proveedores contado 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 500,00
Pago proveedores a crédito - - - - - -
Pago de nomina 3.500,00 4.500,00 5.000,00 6.000,00 6.00000  25.000,00
Pago de beneficio sociales 340,20 396,90 47250 529,20 567,00 2.305,80
Pagos de gastos de administrativos 560,00 560,00 560,00 560,00 560,00 2.800,00
Pagos de gastos de ventas 1.340,00 1.340,00 1.340,00 1.340,00 1.340,00 6.700,00
TOTAL DE EGRESOS OPERACIONALES 5.840,20 6.896,90 7.472,50 8.529,20 8.567,00  37.305,80
|C) FLUJO OPERACIONAL 18.229,80 21.183,10 24.237,50 30.190,80 33.523,00 127.364,20
D) FLUJO DE INVERSION

(+) Aporte del Cliente 30.000,00 30.000,00
TOTAL FLUJO DE INVERSION 30.000,00 30.000,00
E) FLUJO DE FINANCIAMIENTO

+) Ingresos por préstamo en CFN 50.000,00 - - - - 50.000,00
(-) Pago de Préstamo en AF CFN 14.105,00 13.284,00 12.46300 11.642,00 1082100 |  62.315,00
TOTAL FLUJO DE FINANCIAMIENTO 3589500 - 1328400 - 1246300 -  11.64200 -  10.821,00 11231500
|F) FLUJO NETO GENERADO 84.124,80 7.899,10 11.774,50 18.548,80 22.702,00  269.679,20
Saldo inicial de caja - 84.12480 92.02390 103.798,40 122.341.20
|G) SALDO FINAL DE CAJA 84.124,80 92.023,90 103.798,40 122.347,20 145.049,20

Figura 41

Flujo de caja proyectado

Nota. Figura #41 indica el flujo de efectivo de la empresa chakra mikuy



4.16 Evaluacién Financiera

FLUJO DEL INVERSIONISTA
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(USD)
A) INGRESOS OPERACIONALES ANOO ANO 1 ANO2 ANO3 ANO4 ANO5 TOTAL
UTILIDAD NETA 743,92 246424 5.758,33 1143148 14.681,20 33591,32
(+) DEPRECIACION Y AMORTIZACION INTANG 1,000,00 100000 100000 1.000,00 1.000,00 5.000,00
(-) INVERSION 30.000,00
(+) PRESTAMOS 5000000 50,000,00
(-) AMORTIZACION CAPITAL 10,000,00 10.000,00 10.000,00 10.000,00 10.000,00 50,000,00
(+) VALOR RESIDUAL (DE DESECHO)
FLUJO INVERSIONISTA 30.000,00 4025608 |- 653577|- 324168 243148 5.681,20 38.591,32
TMAR 821%
VAN $4.664,31
TR 2%

Figura 42

Evaluacién Financiera

Nota. Figura #42 indica la evaluacion financiera de la empresa chakra mikuy

En la Imagen 41 se presenta los resultados de la evaluacion financiera del proyecto por medio

de las técnicas del Valor Actual Neto (VAN) asa Interna de Retorno (TIR). segln estos resultados,

se puede concluir que el proyecto es rentable con un TIR del 22% y un VAN de $4664.31.




Tabla 24

Calculo tiempo de retorno de inversién

TMAR 8.21%
ANO FLUJO

-80000
24070
28080
31710
38720
5 42090

PRI=2 + (80000-52150)

Nota. Tabla #24 muestra el calculo del tiempo de retorno de inversion

A~ wWwDNDPE O

31.710 tiempo de recuperacion inversion

PIR= 2afios 10 meses y 16 dias seria el tiempo de retorno de la inversién para este proyecto.
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CONCLUSIONES

El presente estudio de factibilidad nos muestra la alta demanda que hay en el mercado de los
productos agricolas que se propone producir y comercializar.

Los productos agricolas que se producira en el cantdn Pallatanga son la papa como producto
principal, el haba y alverja como productos complementarios que se comercializara en la ciudad
de guayaquil directamente a hoteles restaurantes y empresas de catering mediante acuerdos de
compra que se realizara previamente.

Considerando que no es un producto nuevo en el mercado en si mas bien una marca nueva se
ofreceran precios competitivos ademas segun las encuestas realizadas tomar en cuenta las
problematicas que tienen con otros proveedores y cuidar la calidad de los productos pues segun
encuestas realizadas el precio y la calidad de los productos son los que considera al momento de
realizar la compra.

Segun los resultados de la evaluacién financiera por la aplicacion de las técnicas de Valor
Actual Neto que resulto positiva y la Tasa Interna de Retorno que con un valor de 22% demuestran
la posibilidad financiera de la idea de negocio.

Para concluir el estudio d factibilidad realizado nos indica que la idea de la empresa productora
y comercializadora de productos agricolas es viable por lo cual se debe considerar el presente
estudio como un documento estratégico y estatico sobre las acciones que se seguiran para llevar a

cabo el negocio.
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RECOMENDACIONES

En la actualidad el sector agricola esté levantando su voz de protesta pidiendo se dé prioridad
a este sector que ha estado en el olvido, por lo que se recomienda a unir fuerzas con otros
agricultores para mejorar la produccién y comercializacion de los productos agricolas Asi obtener
una mayor rentabilidad.

Una de las problematicas que se logro identificar fue que al momento de producir no existe
un estudio de mercado de la demanda del producto lo cual impedia tener una certeza de cuanto
producto de podia vender o producir.

Con el fin de lograr un posicionamiento en el mercado la mejor alternativa es la que dan los
medios digitales, se debe realizar una publicidad que tenga un gran alcance, bajo costo y que se
relacione con la comercializacion de productos de primera necesidad en este caso la papa como un

ingrediente principal en la preparacion de sus platos.

La falta de preparacion de los agricultores ha sido un obstaculo para la tecnificacion, esto ha
provocado un mayor costo de produccion, se recomienda mantener en constante capacitacion en

el uso de la tecnologia y las nuevas técnicas de produccion
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ANEXQOS

Anexo A Preguntas de la Encuesta

D DE g,
oM U,

cera UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL & 4
LA FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS o K
/] o &)
L CARRERA DE CONTADURIA PUBLICA AUTORIZADA D/l

(o) p— S
Universidad de * Clencips 0N

Guayadquil

Cuestionario para realizar Estudio de Factibilidad para la Produccion y Comercializacion de

Productos Agricola.

1. ¢En qué proporcion consideras necesario en su preparacion de alimentos la papa el

habay la alverja?

PRODUCTO Alto | Bajo | Medio

Papa

Haba

Alverja

2. Con que frecuencia realiza las compras de productos agricolas papa, haba y alverja

Diario

1 veces por semana

2 Veces por semana




3 veces por semana

100

3. ¢En qué cantidad consume semanalmente la papa para la elaboracion de sus

productos alimenticios?

25 — 50 Libras

50-100 libras

100-500 libras

500 libras en adelante

4. ¢En qué cantidad consume semanalmente el haba para la elaboracion de sus

productos alimenticios?

Menos de 25 libras

25 — 50 Libras

50-100 libras

100-500 libras

500 libras en adelante

5. ¢En qué cantidad consume semanalmente la Alverja para la elaboracion de sus

productos alimenticios?

Menos de 25 Libras

25 — 50 Libras
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50-100 libras

100-500 libras

500 libras en adelante

6. Donde realiza las compras de productos Agricolas para su negocio

Mercados

Supermercados

Feria Libre

Tiendas

7. Que prefiere al momento de realizar sus compras

Calidad

Cantidad

Precio

8. ¢Al momento de adquirir el producto, ¢Quién decide la compra?

a) El Chef

|

b) Gerente

c)Depto. de Compras/Encargado de almacén

9. ¢Que beneficios adicionales le ofrecen actualmente sus proveedores?
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a) Garantias que se ofrecen.

b) Facilidades de pago.

U0

c) Entrega a domicilio
10. ¢ Qué problemas ha enfrentado al adquirir los productos agricolas?
a) Tiempo de entrega. [ ]
b) El costo. |:|
c) Escases del producto. |:|
11. ¢ Cémo visualiza el consumo de la papa dentro de 5 afios en la region?

Mayor consumo [ | Regular [ ] Bajo [ ]

12. ; Como visualiza el consumo del haba dentro de 5 afios en la regién?

Mayor consumo |:| Regular [ ]  Bajo [ ]

13. ¢ Como visualiza el consumo de la alverja dentro de 5 afios en la region?

Mayor consumo ||  Regular [ ] Bajo [ ]

Anexo B. Requisitos para el Crédito Ban Ecuador

Presentacion de la cédula de ciudadania o identidad y del certificado de votacion del solicitante,

cdnyuge o conviviente.
Presentacién del RUC o RISE del solicitante.

Copia de la planilla de cualquier servicio basico con una antigiiedad no mayor a tres meses de la

fecha de presentacion de la solicitud de crédito.
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Copia de carta de impuesto predial, escritura de inmueble y/o certificado de gravamenes (si aplica).
Copia de matricula de vehiculo (si aplica).

Copia de escrituras, comodato, contrato o certificado de arrendamiento o documentos que

justifiquen el uso del lugar de inversion.
Copia del contrato de compromiso de compra-venta del bien a adquirir
Beneficios

e Monto desde USD 5.000 hasta USD 3°000.000

e Tasa reajustable desde 8,21 % hasta 9,76 %

e Forma de pago se ajusta al flujo de caja del proyecto (mensual, bimensual, trimestral,

semestral, anual o al vencimiento).

Plazos

e Activo fijo: Hasta 15 afios.

e Capital de trabajo: Hasta 3 afios.

Garantias

e Con la firma del deudor y su cényuge, hasta USD 10.000

e Firma personal y solidaria de un garante y su conyuge, en créditos desde USD 10.001 hasta
USD 20.000

e Garantias reales como hipoteca sobre el bien inmueble, prenda o certificado de inversion,

para créditos superiores a USD 20.000 (Ban Ecuador, 2020)



Anexo C Tasa de Interés 2020

104

CIRCULAR DE TASKS DE INTERES

GF002-2030

[ FEBRERD 2030
TASAS ALTIVAS FARA BANECLIADCR BF.

Figura 43

Tasa de interés

Nota. Figura#43 indica las diferentes tasas de interés actualizados (Ban Ecuador, 2020)

TIPD 0 CRESITD TASA HOMINAL TASA EFECTTVA TASAS FEFERENOALES TASAS MATIMAS
BANECUADOREF TASE ACTIVA EFECTIVIA REFERENCIAL B ANLIAL TASA ACTTA EFECTIVEA MUCEIMAA % AMUAL
CREDATOS PRODUCTIVIOS PARA BL SEGMENTD PARA BL SEGMENTD
Productive Emipresarial 76 100H% Productivie Corporiiva a9 Froductive Corporativa 933
Produchye FYRIES 9 75% 10 Productivi Esprearial 2497 Productive Espredanial nn
Productive Agriccla Gasadens EN% 8.53% Prodectivie FIMES 1.8 Prodective FIES 1183
CREDITOS COMERCIALES Productive Agricala y Ganadern £52 Froductive Agricala y Ganadero B53
Corver clal Prioftaro Evoresarial 9 75% 10 Comendal Ordisarie 243 iComandal Ordisarie 115
Comeicial Pricrtaria PYMES 76 100H% Comendal Prioritario Corporativg 231 Comerdal Prioritario Corpenative 933
CREDITOS DE CONSUMD Comendal Prioritario Empresarnial 983 Comerdal Prioritario Empre sarial n
Cowckminy Ordinaio 15,068 1730% Comendal Prioriario FYMVES 10.55 iComandal Priceftana FYMES 1133
Citwtckniny Pricritaris 15,068 1730% Consum Ordisark 16.81 iConsuinmg Ordisdar 1730
MICROCRECITOS Consummn Prioritaris 1877 iConsumn Prioritans 1730
Microcrisdiin Agricola y Ganadero 11.75% 1155% Educathea S48 Educativa LI
Microoridio Ganaderts Verda 76 100H% Educathvo Social &35 Educathio Social T50
Microcrisdito Banantaxd vahicul os eldctrioes 5807 10.35% Wienda de terds Publioo 478 ivienda de terds Pablioos 459
Microcrédito Banantax vehiculos combustible fosil 1200 1285 Wivinda de baterés Socl 439
Microcridiio iTpub\:I Tursma 11.358 1155% Inmohifaria 10,3 nmobliana 1133
Microorisdiin Comardo y Sereicios - Impulso Culbua 11.75% 1155% Micrcerddita Agricels v Ganadins 15,85 Wiroorddito Agricols y Ganadens mnay
Microcrdio Minorista Wlonod it MEnosta 1M Wiororddito Minelsts R50
Crédio die Didareallo Hestanso ODH 5.00% 5.13% Moot it de Acumuleciie Simgle ot Wiororrddito de Acumulaciis Simple x50
Microcred o Comercio y Servicio 15508 1640 Wlonod nbdito de Acumolacis Ampllada = Wiororrddito de Acunmulaciis Amgd el 350
Micraonkd o & Produccidn 11.358 1155% e POk o B33 niversitn Pobdca 933
Microoréditn de Acumulacin Simpla
Micraonkd o Combeicio y Servicis 15,308 16475 OTRAS TASAS REFERENCIALES BANCD CENTRAL DEL BECUADOR
Micraonkd o & Produccidn 11.358 1155% T Pasha Rislerancial 615
Microorsditn da Acumulackin Ampliada Tacka Activa Referencial BE
Micraonkd o Combeicio y Servicis 15,308 16475 Tk Ligad BEl
Micraonkdio & Produccidn 11.3558 1155% T Mitiena Corwindion al 433
[Pt Gerency za Concacions y Capincicram
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