Universidad de Guayaquil

Facultad de Comunicacion Social

TEMA:
“Analisis comunicacional del programa Salsa a la Carta de Radio Tropicalida y

su impacto cultural en los moradores de Bastion Popular de Guayaquil”.

Autor:

Hayban Medina Campos

Tutora:

Lcda. Yamil De Haz Cruz, MCs.

Guayaquil - Ecuador

Octubre, 2020



FACULTAD DE COMUNICACIQN SOCIAL
CARRERRA DE COMUNICACION SOCIAL
UNIDAD DE TITULACION

i Presidencia Y Plan Nacional

T” }'plepbl de Ciencia, Tecnologf: :
C.ld le ullca InEnol\gflgn e rs': SENESCYT
,/u del Ecuado l* y Sabe 0??
REPOSITORIO NACIONAL EN CIENCIA Y TECNOLOGIA

FICHA DE REGISTRO DE TRABAJO DE TITULACION

ia, Tecnologia  Inn

TITULO Y SUBTITULO: “Analisis comunicacional del programa Salsa a la Carta de Radio Tropicalida y su impacto
cultural en los moradores de Bastion Popular de Guayaquil”.

AUTOR: Hayban Medina Campos TUTORA: Lcda. Yamil De Haz Cruz, Msc.
INSTITUCION: Universidad de Guayaquil FACULTAD: Comunicacion Social
CARRERA: Comunicacion Social

FECHA DE PUBLICACION N. DE PAGS.: 88

AREAS TEMATICAS: Comunicacion y cultura

PALABRAS CLAVES: Programa, radial, parrilla, musical, salsa.
RESUMEN: En el presente resumen se trata de la falta de impacto cultural en los moradores de Bastion Popular por el

programa Salsa a la Carta donde se analizara el contenido del programa Salsa a la Carta de Radio Tropicalida y su impacto
cultural en los moradores de Bastién Popular Bloque Dos, de la ciudad de Guayaquil. Siendo la metodologia de
investigacion para este proyecto de titulacion el método Descriptivo y se utilizara Técnicas cuantitativas y cualitativas
ademas de entrevistas a expertos en el tema y encuestas realizadas al objeto de Investigacion y la observacién, ademaés del
disefio de investigacidn que se utilizo es el no experimental, ademas tiene como relacién a la poblacion de estudio cuya
muestra son los habitantes del sector en referencia los mismos que nos ayudaran a mejorar el proceso del contenido de una
nueva parrilla musical, dandonos como resultado una mejor sintonia y mayor cantidad de audiencia para el programa

creado.

N. DE REGISTRO (en base de datos): N. DE CLASIFICACION

DIRECCION URL (Tesis en la web)

ADJUNTO URL (Tesis en la web)

ADJUNTO PDF: X S ,_IN—O’

Teléfono: E-mail:
CONTACTO CON AUTOR/ES 0996100892 Hayban.medinac@ug.edu.ec
Nombre: Lcda. Yamil De Haz Cruz, Msc.
CONTACTO CON LA INSTITUCION Teléfono: 0991002479

E-mail: angela.dehazc@ug.edu.ec




CERTIFICACION DEL TUTOR REVISOR

L]

ANEXO VIIL.- INFORME DEL DOCENTE REVISOR

Cusysguil, 18 de otubee de 2000,

Ura Alts Sarreth Gonolles, MSc.

Dirwctors de Lo carrers de Comunicacidn Soowl
Fatukad de Comunxacitn Soasl
Uriversdad de Cusysgos!

Cuded. -

Lo s unted o informe comrespondente & b REVSDION FINAL del Trabejo de TRuleodn "Andlsl comunicacionsl
del programa Saha & la Carts de Nadic Tropicalids y s impecto calturad en loa moradorss de Bastidn Populer de
Guaysquil” el estud Faytun Medina C

Las geationes realicaden me permiten indicae gue of trabejo fue rewnado conuderando oS 0w parkmwinos mtabeodos
n bas normutivas wgertes, en of cumgiimento de Lo dgasentem sgectos

[ * e requ de forme
£ ttulo Seerw un misimo de 30 pelsteas
L marmons escrits se apants 8 s eatrocturs bt leccds.

Bl doturmmntc W Muls & les normes S wcriturs centfics selecconedes por le Faculad La

Irvenbig acion e pertnenie con le linea y wabi de WAzt e la cartera
Lo 30p0rtes IeGricos son de misime S afon.

La prop B I D

Currgh on wl Regle de g men Acaddmxo

B trabiaje wn ol resatado de una wachin

2] d ey ® wnx erch o imiegral

Bl trabaje pr une peop m wl dres de conccrmen to.

E nhvel 3o srguenentacdn es cobererte con of campo de conccmenito.

Adcondmente, s ndcs gue fue revisedo, of certifcado de porcemtge e dimiitud, s welorecdn ol Lutor,

ol como de Ua pignes prefemmanes solcitadas, 1o cusl indics of que o traeo de Agasidn e con
lon regunfion exipdios
Una v s evta an, Que ol edudents mith pio pars contnuar o procese de

Btulecidn. Particuler Que comunicamon & uated pare ot Hne pertmentte.

Alwnbtanents,
A
-\ )
4 "~

Cocants Rewiacr
2905129200



FACULTAD DE COMUNICACION SOCIAL
CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL
UNIDAD DE TITULACION

LICENCIA GRATUITA INTRANSFERIBLE Y NO EXCLUSIVA PARA EL
USO NO COMERCIAL DE LA OBRA CON FINES NO ACADEMICOS

Yo, Hayban Medina Campos con C.C. No._0927257436, certifico que los contenidos

desarrollados en este trabajo de titulacion, cuyo titulo es “Analisis comunicacional del
programa Salsa a la Carta de Radio Tropicalida y su impacto cultural en los
moradores de Bastion Popular de Guayaquil” son de mi absoluta propiedad y
responsabilidad Y SEGUN EL Art. 114 del CODIGO ORGANICO DE LA
ECONOMIA SOCIAL DE LOS CONOCIMIENTOS, CREATIVIDAD E
INNOVACION, autorizo el uso de una licencia gratuita intransferible y no exclusiva
para el uso no comercial de la presente obra con fines no académicos, en favor de la

Universidad de Guayaquil, para que haga uso del mismo, como fuera pertinente.

Hayban Medina Campos
C.C 0927257436

*CODIGO ORGANICO DE LA ECONOMIA SOCIAL DE LOS CONOCIMIENTOS, CREATIVIDAD E INNOVACION (Registro Oficial n. 899 -
Dic./2016) Articulo 114.- De los titulares de derechos de obras creadas en las instituciones de educacidn superior y centros
educativos.- En el caso de las obras creadas en centros educativos, universidades, escuelas politécnicas, institutos superiores
técnicos, tecnoldgicos, pedagdgicos, de artes y los conservatorios superiores, e institutos publicos de investigacién como resultado
de su actividad académica o de investigacion tales como trabajos de titulacion, proyectos de investigacién o innovacion, articulos
académicos, u otros andlogos, sin perjuicio de que pueda existir relacion de dependencia, la titularidad de los derechos patrimoniales
correspondera a los autores. Sin embargo, el establecimiento tendra una licencia gratuita, intransferible y no exclusiva para el uso no

comercial de la obra con fines académicos.




: IAL
FACULTAD DE COMUNICACION SOC
ESCUELA/CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL
UNIDAD DE TITULACION

CERTIFICADO PORCENTAJE DE SIMILITUD

FACULTAD DE COMUNICACION SOCIAL
ESCUELA/CARRERA DE ('()\Ili.\l(',.\('lON SOCIAL
UNIDAD DE TITULACION

N

CERTIFICADO PORCENTAJE DE SIMILITUD

Habiendo sido nombrads MCs. YAMIL DE HAZ CRUZ tutora del trabijo de titulacion

certifico que ¢ presente trabajo de titulacion ha sido claborado por Havban Meding
Campos, con mi fespectiva supervision como requerimiento parcial para ln obtencidn del
titulo de LICENCIADO EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION SOCIAL.

Se¢ informa que el trabajo de titulacion “Andlisiy comunicacional del programa Salsa
a ks Carta de Radio 1 ropicalids v sy impycto cultural cn los moradores de Bastiéon
Popular de Guavaquil™, ha sido orientado durante todo ¢l periodo de ciecucion en el

programa antiplagio URKUND quedando ¢l 5% de comncidencia

Urkunpo

Crom Lrvem It ——atmcn

ot s s - - -
LRSS
e e o,
Bttt . iy <ot
——— ~
e e et s | T ————

i L —
MITVERAAL D SAATAGLIS, ¢ iite See et ——.

B o o et e s WS

el S

STV DR CAMTACIUN. § S, LA ——
e — D LA 4 . Bt

2

A

202032965

FECHA: OCTUBRE - 2020




Certificado del Docente Tutor

ANEXO VL - CERTIFICADO DEL DOCENTE-TUTOR DEL TRABAJO DE
TITULACION

FACULTAD: COMUNICACION
SOCIAL CARRERA: COMUNICACION
SOCIAL

Guayaquil, 3 octubre 2020

Sra.

Alba Barreth

DIRECTORA DE LA CARRERA
FACULTAD DE COMUNICACION SOCIAL
UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL

Ciudad -

De mis consideraciones

Envio a Ud ¢l Informe correspondiente & la tutoris realizada al Trabaje de Taulacion “Andlisis
comunicacional del programa Salsa a la Carta de Radio Tropicalida y su impacto cultural en los moradores
de Bastién Popular de Guayaguil “del estudiante Hayban Medina Campeos, indicando que ha cumplido con
toddos los parametros establecidos en la normativa vigente

«El trabao es el resultado de una mvestigacion

«El estudunte demuestra conocimeento profesional integral

«El trabayo presenta una propucsta en el drea de conocimiento.

«El mvel de argumentacidn es coherente con el campo de conocimuento

Adicionalmente, se adjunta el certificado de porcentaje de similitud vy la valoracion del trabajo de
titulacion con la respectiva calificacion

Dando por conclurda esta tutoria de trabajo de titulacson, CERTIFICO, para los fines pertinentes,
que el estudiante estd apto para continuar con el proceso de revision final

Atenamente,

AMIL bE HAZ CRUZ
C.C 1202032965
FECHA OCTUBRE

\




VI

ACTA DE RESPONSABILIDAD

Yo, Hayban Medina Campos, estudiante de la Carrera de Comunicacién Social
de la Universidad de Guayaquil deja constancia escrita de ser el autor responsable
del presente trabajo de Titulacion.

Hayban Medina Campos
CC 0927257436



Vil

Dedicatoria

Como pilar fundamental agradecido con Dios que sin el nada de esto fuera
posible, brindandome sabiduria, salud, constancia y por ayudarme a cumplir mis

objetivos y metas.

A mis padres Elias Medina y Lorena Campos los cuales me han ayudado en toda
mi etapa como estudiante siendo un gran apoyo, ddndome consejos. También a mis
familiares como mi abuelo que es como mi padre, el sefior Primitivo Campos, el cual
me ha apoyado en todo momento, a mis dos angeles en el cielo que me han sabido
cuidar durante todo este proceso, mami Nola y mi Geruchita, a mis hermanos Michael y
Nohelia que han aportado un granito de arena para llegar a obtener el anhelado titulo

universitario.



Agradecimiento

Agradezco a Dios por darme la sabiduria y paciencia de poder elaborar mi trabajo

de titulacion, el cual me ha costado cinco afos de aprendizaje en mi querida facultad.

Imposible no estar agradecido con mis padres por su apoyo, el cual me ha servido

de mucho no solo para seguir este suefio sino, también para concluirlo.

A mis amigos que con consejos nos han sabido encaminar de manera correcta y con
carifio este proyecto, por todas esas veces que no hemos apoyado y hemos estado del

uno para el otro, en todas las ocasiones que nos hemos necesitado.

A la facultad de comunicacién social que nos abrié sus puertas para lograr el
objetivo de ser un profesional y a los maestros por compartir varios conocimiento y

valores para el desarrollo de nuestra vida como comunicador social.

Extiendo el agradecimiento a mi Tutora la Lcda. Yamil De Haz MCs. por ser una

pieza importante para la conclusion de esta etapa.



indice de Contenido

POFTAAA ... s s s s s s s |
Contenido )
REPOSITORIO NACIONAL EN CIENCIAY TECNOLOGIA.......ccoieeeeeeee Il
CERTIFICACION DEL TUTOR REVISOR .....oooviiiieiceeeeieteeeeeeesee e sesasss s I
LICENCIA GRATUITA INTRANSFERIBLE Y NO E?(CLUSIVA PARA EL USO NO
COMERCIAL DE LA OBRA CON FINES NO ACADEMICOS........cccoovniriiineesienenens v
CERTIFICADO PORCENTAJE DE SIMILITUD ..ottt ettt \Y
Certificado del DOCENTE TULOT .......co.eriiieieieieieeerest ettt sae s VI
ACTA DE RESPONSABILIDAD. ..ottt sttt s s Vil
[DLTo [[oF 1 (o] o - FO OSSOSO PO PSP UR PSSP UPPRPPOON Vil
AGFA0ECIMIEIITO ...ttt sttt et e ae et b s bbbt e et e st ebeebesaense e IX
INAICE 08 CONTENIAD ....ocveveveeecececeeee ettt X
INAICE AE FIQUIAS ..ottt eenens Xl
INAICE & TADIAS.......ovuivieieieiee sttt XIV
AANEBXOS ...ttt e et r et s r e r e e r e sr e e XV
RESUMEN ...ttt sttt ettt e s bt e sat e st e st e sabe e beenbaesaeesatesneesntenn XM
ADSTFACT. ...ttt XV
INEFOTUCCION. ...ttt ettt ettt b et 1
(07 2] 1t U @ N [OOSR 3
EL PROBLEMA ...ttt ettt st st sttt e b e s bt e s bt st e eateebeenbeesaeesaeeeaee 3
1.1 Planteamiento del Problema ..o 3
1.2 Formulacidn y Sistematizacion del Problema...........cccocoveieiieieieieieeseceseeeeeees 4
1.2.1 Formulacion del Problema........c.cccoeieiriiiiiiieeeee e 4
1.2.2 Sistematizacion del Problema ..o 4
1.3 Objetivos de [a INVESTIGACION.........cccveiiiiieieceeeeece ettt st be e 4
R T O o] 11 (1 o 1T o LT = S 4
1.3.2 ODbjetivos ESPECITICOS. ...c..cveierieiiiiisiiieteeteeee sttt ene e 4
1.4 JUSEITICACION ..ot Error! Bookmark not defined.
1.5 DEIIMITACION ...ttt sttt ebe e 5
1.6 HIPOTESIS ...ttt ettt b e b e s e e aeeae e b e e aeste b e sbe s eneeneeneene e 6
1.7 Identificacion de 1S VariabIes ..o s 6
1.7.1 Definicién Conceptual de 1as Variables...........cccooviievieiiecicicicicceseseeee e 6

1.7.2 Definicion Real de 18S VariabIES ........ooeeeeeeeeeeeeeeee e e 6



Xl

1.7.3 Definicion Operacional de las Variables ............cccoovieeiiiieiniceeeeeeeeee 7
CAPTTULO Tl ettt sttt ettt e s bt e sat e sate st e e beesbeesbeesaeesateenteens 9
MARCO TEORICO ..ottt esses st sa s ssessneenes 9
2.1 Antecedentes del ESTUIO........ccoueirieiiiiiiec s 9
2.2 FUNAAmMENTACION TEOKICA........cevveuirieuirieiirteieieete ettt 10
2.2.1 COMUNICACION ...ttt ettt ettt ettt b ettt b ettt eb et b bbb e 10
EMIISOT bbbttt 10
RECEPTON ...ttt et h e s h e et b e s et et bt e e st e e b e ne e e e resaners 10
Y (=T a1 - ST PSRO 11
CANAL ...ttt 11
RUITO .ttt sttt ettt b e bbb et e s et e e eae s ene 11
RETrOAIMENTACION ...ttt sttt 11
2.2.2 FOrmato RAIOFONICO .....cueveiiieiiieieieee ettt 12
2.2.3 Contenido COMUNICACIONAL .....c.ccueuirieiirieiirieirieieieeee ettt 14
2.3 MAICO CONCEPIUAL ....c.eitieeieie ettt ettt ettt e s be et e steera e besbeesesreenneneas 24
2.4 MArCO CONTEXTUAL......coueiuiriiiiieicee ettt 25
2.5 MAFCO LEGAL.......eieiiiiiee ettt 27
CAPTTULO TH ettt st st ettt e b e st s e e st e e e b e e nbeenneas 30
METODOLOGIA ...ttt ss s anans 30
3. DISENO DE LA INVESTIGACION.......ooiieoieeeeeeeeeseeeeeeeeesvesesees e sessesses s, 30
TN Y 1=1 (o (o] (oo |- PSSRSO 30
3.2. Disefo de 1a INVESTIGACION ........ccoceeiriiriisieieieieiete ettt st e e eneas 30
3.3 METODOS DE LA INVESTIGACION. ..ottt e s 30
3.3, CUANTALIVA. ...ttt 30
3.3.2. CUANTITATIVA ...t 30
3.3.3. Método INdUCtIVO — DEAUCTIVO ......c.covrerciiiiiccic e 31
3.3.4. MEt0dO EStAdISTICO ......veeuiircieiieici et 31
3.4 TIPO de INVESTIGACION ..ottt et et s beeaeste s besae e e 31
3.4.1. INVeStigacion AESCIIPTIVA ......ccveveeiririiriereiete ettt eneas 31
3.5 Técnicas Instrumentos de iNVESHIGaCION .........ccveieieieiriisieeeeeee et 31
35,1 BENCUBSTA ... e 31
3.5.2. ODSEIVACION ...ttt 32
35,3 ENTIEVISTA ...ttt st 32
3.6. PODIACION Y IMIUBSTIA.....cviieieiieiceiceiteese sttt sttt st st et et e e e e ene e 32
3.6.1. POBIACION. ...ttt 32

I I |V, [V =T - PR 33



Xl

3.7 ANALISIS E INTERPRETACION DE DATOS ..ot 35
ENTFEVISTA * L. ..ottt eb ettt et enes 45
ENTFEVISTA 2.ttt b et 47
CAPITULO TV ettt sttt st ettt et b e st s bt et esbeeat et sbe et e sbeeaeetas 49
LA PROPUESTA .ttt sttt sttt s b et b e s bt et s bt et et e sbe et e sbeeat e besbeeneenee 49
4.1 INEFOAUCCION. ...ttt ettt sttt b ettt b et b et b e bbb bt enene 49
4.2 DescripCion de 18 PrOPUESTA ..........cevieuirieirieirieitrieeeteesie et 49
4.3 JUSEIFICACION ...ttt sttt 49
O @ ] o T=] (V03RRI 50
4.4.1 ODJELIVO GENEKAL ......ooviiieieeceeeceetee ettt et s be e s te e b s ae e 50
4.4.2 ODJetivos ESPECITICOS. .....ccvruiieuiieiirieiiie et 50
4.5 Contenido de 18 PrOPUESTA........ccceeiiriiriieteeteteee ettt 50
Logo representativo de Radio Tropicalida ..........cccevevirinenenienieieineeseeeeeee 50
Programacion Salsa a la Carta ..........eeceieeiiiiieieie ettt s 51
Guion para la parrilla de CONENIAO ........ccvecvieieeiiceeeceeee e s 54
4.6 RECUISOS FINANCIEIOS ....c.veueeiieiieiieieeiertesteste ettt sttt st s b e st eae 58
4.6 RECUISOS HUMENOS ... .eeueitiiieierieeiteste sttt ettt et ettt et sbe et e st sbe et sbe et e bt saeesesneeanenees 59
Cronograma de ACHIVIAAUES.......ccecveiviiieeceeeee ettt st a e s be e e 60
4.7 CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES ........coooiiteeeieeneenee et 61
4.7.0 CONCIUSIONES ...ttt ettt ettt 61
4.7.2 RECOMENUACIONES .....vuviiniiiiitiietet ettt 61
BIDIIOGIAfia .....cueevieeecieceee e aeens 62

AANBXOS ..o 66



X

Iindice de Figuras

Figura 1 Google Maps del blogue 2 de Bastion POpular............cccceeeeeeveeeececeeeceeeeeceeee, 5
Figura 2 Proceso de COMUNICACION .......cevieuirieuirieiieierieiesietste sttt 11
Figura 3 FOrmato RAdiOfONICO........ccceuiririiiiieeieee e 13
Figura 4 Programacion €n 1a radio..........cccceevueiieeenieiesie ettt 14
Figura 5 Contenido ComuNICACIONAL..........ccueoieiiiriiinereseeteeeee s 15
Figura 6 Efecto comunicacional en 1a radio............ccceevevieieeieniceeeceeereeeee e 17
Figura 7 Modelo del programa Radial .............cccoeveiiiieiiiiicececeee e 18
Figura 8 Segmento Radial ..........ccooieuiiiiiniie s 20
Figura 9 IMpacto CUIUFAL ..........ooviiiieieeceeee ettt eraene s 21
Figura 10 Radio TropiCalida..........ccecuviriririeieieie st 25
Figura 11 Sintonia radial...........ccoeeiirieinieecee e 35
Figura 12 Programa Salsa a la Carta..........cccceeeeeeiiiiieiiececececeee ettt 36
Figura 13 Continuidad que escucha el programa .........c.cccceeeverieiieinineneneseseeeeeeeeee 37
Figura 14 Contenido que presenta el Programa..........cccceceeeeereeeeseseeceeseeeeseeseeseesseeseennens 38
Figura 15 Parrilla de contenido en el programa ..........ccoeeeverereeieeeeineneseseseseeeeeeeee e 39
Figura 16 Cambiar la parrilla de coNtenido ..........cccoceveveririenieiieeeseeeeeeee e 40
Figura 17 Contenido apto para todo PUDHCO........ccciieeiiiieciececeeece e 41
Figura 18 Franja de horario @STEIAN ...........cccveieiririnirenereeeeee e 42
Figura 19 Horario que prefieren el programa.........c.ccceceveeieveceeceseeecseeeeve e 43
Figura 20 Desarrollo de contenido por 10S [OCULOIES...........ecveiieeeeciececeececeeecee e 44
Figura 21 Logo de Radio TropiCalida .........cccoueeeiririrenenierieeeceeee e 50
Figura 22 Programacion de Salsa a la Carta..........ccceeevueiieeienieceececeeeeceeeete et 51

Figura 23 Red social Facebook de Radio Tropicalida .............cccoceevviiiiiniinneniincincee 52



XV

indice de Tablas

Tabla 1 Operacionalizacion de 1as Variables............cccooveveiieieiiiiececeeee e 7
Tabla 2 Distribucion de [a pobIaCioN............cceiiiireinieie s 32
Tabla 3 Célculo de tamafio de 1a MUESEIA ........cc.cveieieinireseseee e 33
Tabla 4 Resultado de la muestra del SECTON ......c.oveieeririrererereeee e 34
Tabla 5 SiNtonia Radial .........ccueoveieieieicecee et 35
Tabla 6 Programa Salsa a la Carta..........cceeceveeeeriiceeicceeeee e 36
. Tabla 7 Continuidad que escucha el programa...........cccccceecvevereeneseeeeseeeere e 37
Tabla 8 Contenido que presenta el Programa ..........cc.ceeeererenierienerieeeene e 38
Tabla 9 Parrilla de contenido en el Programa...........cceceveeeeveneeceseeeee e 39
Tabla 10 Cambiar la parrilla de contenido.........cccveeeeirieieneeee e 40
Tabla 11 Contenido apto para todo PUDIICO .......cecuveeriirieieeseee et 41
Tabla 12 Franja de horario @StEIAN ..........ccvecveiieeericeeeceeece st 42
Tabla 13 Horario que prefieren el programa.........c.cceeevevererienenieneeeeeneseseeseeseeeeeeenene 43
Tabla 14 Desarrollo de contenido por [0S I0CULOIES ........cecvevieieiecececeeeceeeee e, 44
Tabla 15 GUION de 18 PrOPUESTA..........coiriririeieieieieieet ettt 54
Tabla 16 RECUISO FINANCIENO ......ccvivieierieeeieiesieetesie ettt ste e sae et be e s e s seense e eneeees 58
Tabla 17 RECUIS0S HUMAN0S .......cveiiieiiriiriesieiesiee ettt ese st sttt ene e 59

Tabla 18 Cronograma de aCtiVIdadES.........cccvrerieririeiiirieiere et ees 60



AnNexos

Anexo 1 Certificado de Radio Tropicalida
ANEXO 2 ENCUESTAS.....uvvvieeeeiieeeieeeeeeeeeeeeans
ANEXO 3 ENtrevistas......ccoccvevvvveeeivivveeeeinne,

XV



X

FACULTAD DE COMUNICACION SOCIAL

COMUNICACION SOCIAL

UNIDAD DE TITULACION

“Analisis comunicacional del programa Salsa a la Carta de Radio Tropicalida y su
impacto cultural en los moradores de Bastion Popular de Guayaquil”.

Autor: Hayban Medina Campos
Tutora: Lcda. Yamil De Haz Cruz, MCs.

RESUMEN

En el presente resumen se trata de la investigacion del impacto cultural en los
moradores de Bastion Popular por el programa Salsa a la Carta donde se analizara el
contenido del programa Salsa a la Carta de Radio Tropicalida y su impacto cultural en
los moradores de Bastion Popular Bloque Dos, de la ciudad de Guayaquil. Siendo la
metodologia de investigacion para este proyecto de titulacion el método Descriptivo y
se utilizara Técnicas cuantitativas y cualitativas ademas de entrevistas a expertos en el
tema y encuestas realizadas al objeto de Investigacion y la observacién, ademas del
disefio de investigacion que se utilizo es el no experimental, ademas tiene como
relacion a la poblacién de estudio cuya muestra son los habitantes del sector en
referencia los mismos que nos ayudaran a mejorar el proceso del contenido de una
nueva parrilla musical, dandonos como resultado una mejor sintonia y mayor cantidad

de audiencia para el programa creado.

Palabras clave: Programa, radial, parrilla, musical, salsa.
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Abstract

This shstract deals with the lack of cultural img on the resids of “Bastién Popalar™
by the program Salsa a ka Carta where the content of the program Salsa a la Carta of
“Radio Tropicalida™ and its cultuesd dmp on the resid of Bastidm Popular Block

Two, s the city of Guayaquil. Being the rescarch methodology for this degree project the
Descriptive method and guantitative and qualitative technigoes will be wsed in addition
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Introduccion

La influencia de las radios a nivel mundial es de gran relevancia, debido a la
informacion que brindan de manera inmediata, logrando captar la atencion de grandes
masas, mediante programas noticiosos, de entretenimiento, musicales, entre otros,
donde los radioyentes se sienten identificados con la programacion que consumen,
incluso siendo participes acotando en los respectivos segmentos que manejan las

emisoras.

En Ecuador las radios buscan entretener a la poblacion por medio de programas
musicales que se dividen por segmentos de toda indole, contando con la participacion
de locutores, dandole un plus a la programacion, buscando interactuar con los
radioyentes que se encuentran en todos los rincones del pais, sintonizandolos con gran

frecuencia debido que es gratuita.

Guayaquil una ciudad muy entretenida la cual escucha masica a cualquier horario
del dia, logrando influir en los programas mediante juegos 0 concursos que realicen para
interactuar de mejor manera en el programa también realizan llamadas telefénicas para
que incluyan su cancion favorita, logrando de esta forma la emisora tener una mayor

audiencia.

En el capitulo | del proyecto de titulacién se descubre el planteamiento del
problema el cual es escuchar musica sin interrupciones por parte de los locutores o
manejando un guion donde las personas puedan participar constantemente con los
conductores del programa, la situacion y ubicacion del problema se da en los moradores
del Bloque 2 de Bastion Popular, el objetivo principal es analizar  la influencia
comunicacional de Radio Tropicalida sobre el programa Salsa a la Carta y su impacto
en los moradores de Bastién Popular Bloque 2 Guayaquil 2020 y la justificacion se
enlaza en promover una parrilla de contenido para que el segmento pueda generar

mayor audiencia.

En el capitulo Il por medio del marco tedrico se indaga fuentes investigativas que
sustenten nuestro trabajo, donde por medio de los antecedentes se busca temas similares

que puedan complementar el proyecto en conjunto con las variables, las cuales van



ayudar al manejo de informacién en la propuesta y el marco legal fundamentando, en

los articulos y leyes que se basen en el tema.

El capitulo 1l se muestra el desarrollo metodoldgico con el disefio de
investigacion descriptivo y exploratorio para llegar a fondo en el tema, mediante las
técnicas y métodos ayudaran a determinar los resultados de las encuestas y entrevistas
que se aplicaran por medio de la férmula de muestreo, teniendo como prioridad

recopilar informacion importante para el desarrollo de la propuesta.

El capitulo 1V la propuesta se basa en la creacion de una parrilla de contenidos
para el segmento que impacte en los moradores de Bastion Popular Bloque 2 que ayude

a mejorar el programa.



CAPITULO |
EL PROBLEMA
1.1 Planteamiento del Problema

La Red de Revista Cientifica de América Latina: La comunicacion radial y la

participacién de los publicos en la sociedad indica.

“Como una necesidad propia el hombre para comunicarse, nace la radio, al tomar como
antecedentes las aportaciones hechas por investigadores desde épocas pasada.” (Sosa

Velazquez & Martinez Alvarez, 2017, pag. 94).

La radio es un medio de comunicacion tradicional, la cual permite llegar a
millones de personas que reciben informacion de gran relevancia, entre ellos noticias o
de entretenimiento por los interlocutores los cuales intervienen en la realizacion de
algun programa o segmento de cualquier indole. A lo largo del tiempo ha ido
evolucionando con la tecnologia, donde se puede interactuar por medio de las redes

sociales o llamadas telefdnicas con los oyentes.

Los elementos primordiales que posee la radio es la realizacion de un estudio
configurado para medir su audiencia por medio del rating, ademas de visualizar que
edad tiene su publico objetivo, dado que este medio es mas utilizado por personas
adultas, las cuales tienen mayor participacion por medio de los segmentos y redes

sociales de los respectivos programas.

Ecuador es un pais que ama la musica por eso cada emisora radial contiene una
parrillada de programas importantes en sus radios, donde escuchan la radiodifusion
personas de cualquier clase social, dado que no contiene ningin valor, por eso segun
estudios la clase media y baja son los que la sintonizan con mayor frecuencia, debido

que son amas de casa, estudiantes, choferes, empleados entre otros.

Las personas escuchan con continuidad segmentos musicales, debido que es lo
mas llamativo, generando un gran impacto en los jovenes que perciben géneros de
diferentes indoles, dandole la adecuada importancia que se merece este medio, una de
las categorias es la salsa, dado que contiene varios ritmos, como lo es romantico,

choque y rumbero considerando todas bailables y sobre todo bien sintonizadas.



El programa salsa a la carta transmitido por Radio Tropicalida de Guayaquil es

considerado en poner musica salsera para todos sus oyentes, los cuales prefieren

escucharla sin interrupciones por medio de los locutores, que le dan vida al programa,

mandando algunos saludos o respondiendo preguntas y complaciendo a los usuarios.

1.2 Formulacion y Sistematizacion del Problema

1.2.1 Formulacién del Problema

¢Como se va analizar el programa Salsa a la Carta de Radio Tropicalida y su

impacto en los moradores de Bastion Bloque 2?

1.2.2 Sistematizacion del Problema

¢Cudles son las teorias que se debe examinar para comprender el anélisis
comunicacional del programa Salsa a la Carta de Radio Tropicalida y su impacto
cultural en los moradores de Bastion Popular bloque 2 Guayaquil?

¢Qué metodologia seria la indicada para desarrollar el impacto cultural en los
moradores de Bastion Popular Bloque 2 y su conducta por el programa Salsa a la
Carta?

¢Cudl es el estado actual de los moradores de Bastion Popular Bloque 2 y su
analisis comunicacional del programa Salsa a la Carta?

¢Qué componente debe contener la creacion de una parrilla de contenidos para el
programa que impacte en los moradores de Bastién Popular Bloque 2?

1.3 Objetivos de la Investigacion

1.3.1 Objetivo General
Analizar el programa Salsa a la Carta de Radio Tropicalida y su impacto cultural

en los moradores de Bastién Popular Bloque 2 Guayaquil 2020.

1.3.2 Objetivos Especificos
Determinar las fuentes primordiales que mantienen el proyecto de investigacion.

Indagar el estado actual de los moradores de Bastion Popular Bloque 2 y su
influencia en el programa Salsa a la Carta.

Disefiar una parrilla de contenidos para el programa salsa a la carta de radio
tropicalida de 12:00 a 14:00 que impacte en los moradores de Bastion Popular

Bloque 2.



1.4 Justificacion

En el actual estudio andlisis comunicacional del programa Salsa a la Carta de Radio
Tropicalida y su impacto cultural en los moradores de Bastion Bloque 2 Guayaquil
2020. Es de gran importancia porque permite verificar que impresion tienen las
personas sobre la seccion de contenido que brinda un programa radial en el

entretenimiento y comportamiento de la audiencia.

Es bueno poder promover a la comunidad un segmento el cual tenga las
condiciones necesarias que el puablico desea, para mantener satisfecho a los oyentes,
existiendo una parrilla de contenido para el segmento se podria generar mayor

audiencia.

Es relevante dado que se cuenta con todos las técticas y técnicas necesarias para
lanzarlo al medio comunicacional y trascendental porque los oyentes podran tener un

segmento como siempre lo han deseado, cumpliendo todas sus necesidades.

1.5 Delimitacion

La presente investigacion se realizar4 a los moradores del Bloque 2 de Bastion
Popular, teniendo como finalidad primordial analizar la comunicacién que existe en el
programa Salsa a la Carta de Radio Tropicalida y su impacto cultural en los moradores
de Bastion Popular bloque 2 Guayaquil, la cual cuenta con una poblacion de 3.700

personas.

Figura 1 Google Maps del bloque 2 de Bastion Popular
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Direccidn: Bastion Popular Bloque 2, Norte de Guayaquil

Espacio: Comité de Bastion Popular Blogue 2

Campo: Campo- Cultural

Sublinea de Investigacion: Comunicacion, Cultura y Desarrollo Comunitario
Delimitacion temporal: 2020

El proyecto “Analisis comunicacional del programa Salsa a la Carta de Radio

Tropicalida y su impacto cultural en los moradores de Bastion Popular de Guayaquil”.

1.6 Hipotesis
¢La parrilla de contenido en el programa Salsa a la Carta en Radio Tropicalida se

analizara de manera significativa en los moradores de Bastion Popular de Guayaquil?

1.7 Identificacion de las Variables

Variable Independiente: Analisis Comunicacional
Variable Dependiente: Impacto cultural

1.7.1 Definicion Conceptual de las Variables

El libro Nuevas Tendencias en Comunicacion Estratégica expone:

Anélisis Comunicacional: “La comunicacion es una herramienta indispensable de las

empresas en su relacion con los publicos.” (Pintado & Sanchez, 2017, pag. 15).

Impacto cultural: “Hablar de Comunicacion para el cambio social conlleva acercarse a

términos como comunicacion alternativa, participativa o para el desarrollo”

(Contreras, Pulido, & Gonzélez Mairena, 2014).

1.7.2 Definicion Real de las Variables
Analisis Comunicacional: Es la manera de influir en los moradores el segmento

radial que se va presentar.



Impacto cultural: La manera en la que llega el mensaje hacia los oyentes lo que

permite acercarse al desarrollo radial.

1.7.3 Definicion Operacional de las Variables

Tabla 1 Operacionalizacion de las Variables

VARIABLE DIMENSION INDICADOR INSTRUMENTO
) e Formato e Cantidad de e Encuesta
ANALISIS Radiofonico programacion

COMUNICACIONAL

Variable
Independiente

¢ Interaccioén de
locutores

e Modelo del
programa

e Comentarios
de locutores

e Clase de
segmento

e Entrevista

e Observacion




IMPACTO
CULTURAL

Variable
Dependiente

Oyentes

Nivel de
comentario

Efecto
comunicacional

Medicion de
aceptacion

Manera de
Expresion

Respuesta del
oyente

Encuesta

Entrevista

Elaborado por: Hayban Medina




CAPITULO 11
MARCO TEORICO

2.1 Antecedentes del estudio

En el actual proyecto “Analisis comunicacional del programa Salsa a la Carta de
Radio Tropicalida y su impacto cultural en los moradores de Bastion Popular de

Guayaquil. Se basa en los siguientes antecedentes.

Revisando el Repositorio Institucional de la Universidad de Guayaquil de la
Facultad de Comunicacién Social, donde hace mencion al proyecto “Estudio del
lenguaje periodistico que utiliza el programa radial “Radiacion Temprana”, de la
emisora Canela y su influencia en los jovenes del segundo semestre de la Carrera de
Comunicacion, Facultad de Comunicacion Social, periodo 2019” realizado por la

sefiorita Rosmery Avilés (2019) con caracteristicas similares a esta investigacion.

Este estudio se basa en el lenguaje que utilizan los locutores de la emisora Radio
Canela, en el programa Radiacién Temprana, donde utilizan un lenguaje llamativo para
el publico, pero es un poco morboso debido al contenido que manejan, mediante chistes
vulgares y la utilizacion de informacion con doble sentido, manteniendo un impacto en

las personas de forma negativa.

El proyecto de titulacion “Influencia del programa Radial La Rotativa Regional
RRP filial de Trujillo en la formacion de la conciencia ciudadana de los pobladores de
18 a 65 afos de edad del distrito de Trujillo, 2016 de la Universidad Privada Antenor
Orrego de Per(” (Chavez, 2017).

El programa radial influye de manera relevante en la sociedad, ayudando en
informacion importante a los radioyentes, los cuales mantienen una frecuente
comunicacion con llamadas telefonicas o redes sociales para mostrar si el contenido de

informacidn que manejan es de gran ayuda o es malo.

La investigacion de Contreras & Sandoval (2016) “Influencia de la emisora Sarare
FM estéreo en los procesos de construccion de comunidad en el municipio de Saravena

Arauca Colombia”.

La radio Sarare sirve para informacion a la comunidad, mediante la incidencia

social que ocurre en los diferentes lugares de su ciudad, pero en ocasiones alteran el uso
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de comunicar, haciendo que el publico se sienta atraido por los locutores, no midiendo
el bienestar de la informacién la manipulan para poder atraer mayor audiencia,

permitiendo que las personas pierdan credibilidad al escucharlos.

Revisando el repositorio Latinoamericano con el tema “Elementos que conforman
el que hacer del periodista radial en los noticieros matutinos de la emisora Caracol
Radio, RCN la Radio y Radio Metecafia de Pereira de la Universidad Tecnologica de
Pereira” (Osorio, 2014). Se refiere a la forma de interactuar los locutores con el publico,
donde se crea un manejo de informacion poco complejo para la audiencia, manteniendo

datos poco creibles de la comunicacion que imparten estos medios.

2.2 Fundamentacion Tedrica
2.2.1 Comunicacion

La comunicacion permite tener una relacion directa entre dos 0 méas personas,

permitiendo deducir informacidn por medio de los interlocutores.

En términos generales, la comunicacion es un medio de conexion o de
unioén que tenemos las personas para transmitir o intercambiar mensajes.
Es decir, que cada vez que nos comunicamos con nuestros familiares,
amigos, comparfieros de trabajo, socios, clientes, etc., lo que hacemos es
establecer una conexion con ellos con el fin de dar, recibir o intercambiar

ideas, informacion o algun significado. (Thompson, 2008).

Los elementos de la comunicacion permiten desarrollar un debido proceso
importante para enviar y recibir informacion, la cual consta de un emisor, receptor,
canal, ruido y retroalimentacion, donde el codificador es quien emite el mensaje y a

través del decodificador se lo recepta.

Emisor

Es la persona idonea de enviar el mensaje para que sea receptado, esto funciona a
través de una debida sucesién en el desarrollo comunicativo, dado que si uno de estos
dos elementos no estan la comunicacion no podria posible desplegarse, a tal punto que

la informacion seria incompleta, generando un mensaje intermitente entre ambos.

Receptor
Es quien decodifica el mensaje o sefial por medio de codigos, el cual emite el

emisor, para que se pueda interactuar de buena manera y la informacion pueda ser
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codificada, debe existir una retroalimentacion directa entre estos dos elementos

fundamentales en la comunicacion.

Mensaje
En comunicacion es lo que envia el emisor para ser decodificado por el receptor,
donde se llevara a cabo la informacion impartida, ya sea a través de codigos o sefiales,

manteniendo una estética adecuada el mensaje podra llegar sin ningln problema.

Canal
Son las diferentes sefiales de informacion, que son impartidas por el emisor, quien

empieza el debido proceso de comunicacion.

Ruido
Es el mensaje que se quiere transferir, pero se lo califica ruido por las diferentes

sefiales que brinda al momento de impartir la informacion.

Retroalimentacion
Este elemento es uno de los mas primordiales, dado que permite verificar si el
mensaje es decodificado por el receptor, para el luego dar una respuesta hacia el emisor.
Figura 2 Proceso de Comunicacion

Codificacion Decodificacaon

Recepcion de
—— >
% »
-
NS -

-~ h ‘ .
Emisor A w Receptor

A —
L Retroalimentacion |}

Fuente: Proceso de Comunicacién
Adaptado por: Hayban Medina

La logica de la comunicacion masiva se basa en el esquema tradicional:
un emisor emite un mensaje dirigido a miles de personas que muy
eventualmente generardn un feedback. Con diferencias de estilos y

caracteristicas tanto la radio, la television y la prensa, se sustentan sobre
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esta logica unidireccional, jerarquica y de uno a muchos. (Bertolotti,
2009).

La comunicacién permite lograr interaccionarse de forma directa entre el emisor
y receptor, lo importante es hacer llegar el mensaje, por los diferentes canales de
informacion, entre ellos la radio la cual permite relacionarse de manera rapida,
sustentando con bases teodricas importantes, manejando un dialecto con un razonamiento

I6gico relevante para el proceso comunicativo.

“La necesidad de comunicarse fue el motor de todo tipo de codificaciones
expresivas” (Vazquez Montalban , 2014, pag. 5). La obligacion de mantenerse
informado o comunicado es un derecho, por el cual se crea la exigencia de distribuir

informacion o recibirla.

“La comunicacion es la interaccion de las personas que entran en ellas como
sujetos. No solo se trata del influjo de un sujeto en otro, sino de la interaccion” (Arab,
2015).

La relacién entre el dialogador y el oyente, ya permitir fomentar una
comunicacion clara y precisa, influyendo de buena forma a grandes masas, hasta poder
involucrase en el proceso de comunicacion, influyendo hasta tal punto de existir varias

interlocutores.

2.2.2 Formato Radiofonico
La radio maneja algunos formatos radiofénicos, los cuales conllevan a un
ordenamiento del programa que se quiere proyectar, manteniendo un contenido de
impacto, que llegue al oyente agrupandose por diferentes formas de informacién, bajo
de manejo de entretener, comunicar, informar y lograr una interaccion entre los

locutores y la audiencia.

La radio es un medio de comunicacion con grandes ventajas una de ellas
es que es de facil acceso, ademas que el oyente tiene la facilidad de
realizar otras actividades mientras se informa, es por esta razon que el
lenguaje radiofonico conocido por ser unisensorial es otra de las grandes
ventajas debido a que si se habla de unisensorialidad se refiere a la

utilizacion de un solo sentido en este caso se realiza mediante el oido, de
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esta manera el oyente se informa mientras trabaja, realiza quehaceres
domesticos o viaja. (Choez, 2017, pag. 13).

Figura 3 Formato Radiof6nico

Fuente: Formato Radiofénico
Adaptado por: Hayban Medina

Las personas que escuchan la radio, prefieren que los formatos sean
desarrollados en base a lo que ellos desean oir, de tal manera dicho medio interactta con
su publico para lograr una fidelidad en los oyentes, dado que esto genera seguridad por
la configuracién que manejan los productores, al generar diferentes tipos de informacion

entre ellos la musica o clase de argumentos.

Los géneros radiofénicos son categorias de programas que se
fundamentan en un acuerdo implicito entre emisores y receptores,
conforme a un conjunto de reglas de producciones institucionalizadas y
reconocibles. Modelos de representacion de la realidad que otorgan
estructura y orden a los contenidos de la radio para conseguir la creacion
de sentido por parte del emisor y la interpretacion de sus mensajes por
parte del receptor. (Pincay, 2019, pag. 11).

Existen diferentes programas, los cuales presentan contenidos en base a lo que
requiere su medio de comunicacién, por ende mantienen politicas adaptadas, para

impartir un dialogo de acorde a sus directrices basadas a la interpretacion del oyente con
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lo que indica el locutor, haciendo referencia a su buen lenguaje y entendimiento a base

la informacion que imparten.

Figura 4 Programacion en la radio

Fuente: Formato Radiofénico
Adaptado por: Hayban Medina

“Los medios de comunicacion, es el vehiculo mas importante, eficaz e inmediato
al momento de difundir hechos sobre el acontecer humano para mantener informada a la
sociedad en general. Y tiene como objetico informar, educar y entretener” (Granda

Ramirez, 2017, pag. 13).

El objetivo principal que tiene la radio es informar, luego estd el divertir y
entretener al pablico, mediante un ordenado modelo de programacién que contenga
variedad para no aburrir a la audiencia, dado que es un medio gratuito y pueden cambiar
de frecuencia las veces que deseen, hasta poder encontrar un programa de acorde a lo

que desean escuchar.

2.2.3 Contenido Comunicacional

El contenido comunicacional que se refleja a la audiencia, debe ser decodificado de
una manera positiva por el receptor, manteniendo un lenguaje descifrado por la
audiencia, para poder lograr el manejo del mismo codigo del emisor, se podra mantener

una comunicacion de manera positiva.

“Un criterio o idea en base de los conocimientos adquiridos debido a la aceptacion

que la persona logra alcanzar en los medios masivos” (Galdos, 2019, pég. 20).
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“La noticia y la informacion a transmitirse a través de cualquier medio de
comunicacion deben de ser utilizado para acrecentar el conocimiento y respeto de

quienes lo reciben” (Lema, 2017, pag. 36).

Esta aceptacion de la informacién va depender de la forma en que se dé la
comunicacion, para lograr una aproximacién adecuada en la recepcion del mensaje. La
noticia debe ser verificada bajo una fuente investigativa, la cual sirva como fuente de

informacidn para otras, la cual van a generar conocimientos.

Figura 5 Contenido Comunicacional

Fuente: Contenido Comunicacional
Adaptado por: Hayban Medina

Muchos de los individuos toman como hecho indudable lo que los
medios producen, o compran lo que les ofrecen como muchos otros no lo
hacen, ya que consideran que los medios mienten, pero también hay una
realidad y es que su consumo es constante y cuentan con un alto poder de

influencia en la vida de las personas (Reihs & Salinas, 2012).

El contenido que es producido por los medios genera un impacto social en la
poblacion, produciendo una incertidumbre en caso que la noticia impartida sea sin
credibilidad y contrastada, dado que influyen de mala manera, donde deberian basarse
en la realidad de los hechos o sucesos que se presentan en los diferentes tipos de

contenidos que se puede socializar.

“Entre los aspectos positivos de los medios de comunicacion se

encuentran que ofrecen informacion, cultura y recreacion, comunican con
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otras culturas, creencias, paises, conocimientos, entre otros. Son
excelentes medios para desarrollar programas de cultura y educacion”
(Mendez & Quintana, 2017, pag. 242).

Esta informacion que ofrecen los medios es producida por fuentes investigativas
adaptadas a la realidad, mostrando un conocimiento nitido, eficaz y de gran relevancia
hacia la audiencia para que pueda generar un aprendizaje por medio de lo que
comunican, logrando un gran interés en seguir escuchando su programacion se va lograr

una fidelidad en sus sintonizaciones.

2.2.4 Efecto Comunicacional

La comunicacién logra un impacto en el la sociedad, deduciendo la manera de
interpretar la informacioén, manejando un debido proceso de comunicacion entre el

emisor y receptor, el cual sintetiza lo expresado por la codificacion del mensaje.

En toda comunicacion esta presente una serie de elementos sin los cuales no se
llevaria a cabo este proceso tan complejo. No basta s6lo con hablar, es
necesario ir mas alld, romper la barrera de lo superficial. No se trata solamente
de transmitir informacion, sino de expresar ideas, opiniones, sentimientos,
emociones, tanto de un lado (emisor), como del otro (receptor). Para que se
logre la comunicacion entre dos personas, se tiene que dar un intercambio

mutuo. (Gomez, 2016, pag. 5).

Este efecto genera diferentes expresiones de parte del receptor, el cual decodifica
la informacion, manteniendo ideas acerca de lo que brinda el emisor, generando parte de
este proceso comunicativo se empieza a desarrollar un efecto agradable entre ambos,
logrando captar la atencion de otros decodificadores se lograra una interrelacién

adecuada.

“La Radio es un medio de comunicacion de masas, que su principal papel es el
de comunicacion e informacion y la sociedad produciendo una dinamica interactiva

entre el medio y los radioescuchas” (Granda Ramirez, 2017, pag. 15).

La radio genera un aspecto social, ambiguo entre positivo y negativo dado que algunos
medios, brindan informacién un poco vistosa al momento de comunicar, adulterando la noticia
con la finalidad de captar la atencion con los oyentes y otros tienen credibilidad, manejando una
interaccion permanente y directa hacia el radioescucha el cual genera su propio entendimiento

en la informacion.
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La interaccion entre usuarios ha permitido que se pueda profundizar en el
debate de los temas en los que se interese cada individuo. Hasta ahora el
publico recibia la informacion de los Medios de Comunicacion o de otros
emisores directamente y se tenia poca capacidad de respuesta, critica o
dialogo. (Torres & Pineda, 2017, pag. 31).

Figura 6 Efecto comunicacional en la radio

Fuente: Efecto comunicacion en la radio
Adaptado por: Hayban Medina

La relacion entre los medios de comunicacion y los oyentes, se logra a medida
del alcance informativo entre las grandes masas, logrando una interaccion entre el
panelista con el oyente, manteniendo un pensamiento critico y l6gico se va mantener un

efecto comunicacion que podra relacionarse entre si.

La comunicacién brinda muchos factores importantes y uno de ellos es la
facilidad del entendimiento. Es de gran importancia saber escuchar para
aprender, por eso la creatividad es de consideracion porque permite
obtener nuevo contenido y a su vez mayor audiencia, también para los
criticos que por ellos se mejora los temas a tratar. (Pineda, 2019, pag.
13).

La comprensibilidad del manejo de informacidn, en la clase de contenido que se
va impartir debe generar una perspectiva positiva hacia el receptor, el cual debe de
confiar en el emisor, el cual para dar una noticia debe estar seguro de lo que imparte,

debido que genera una difusion correcta.
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2.2.5 Modelo de Programa

Los diferentes modelos de programas producen contenidos de gran indole,
siendo relevantes para quienes los escuchan, manteniendo una identidad significativa en

su rol de compartir hechos de conocimiento social.

La programacion radial es considerada como la tarjeta de presentacion de
una emisora, es la identidad y la razén de ser como imagen. Es un
conjunto de programas que se transmiten al aire en el transcurso del dia,
es una planificacion previa de lo que el medio de comunicacion radial va
a difundir (Cerezo, 2016, pag. 27).

La programacién radial genera informacion de acorde a lo que desea su
produccion o contenido , manteniendo una imagen constructiva a lo que quieren
proyectar, manteniendo una difusion de gran importancia a los oyentes para que puedan
entretenerlos, educarlos y culturalizarlos para generar conocimientos y aprendizaje en lo

que se imparte.

Figura 7 Modelo del programa Radial

PROGRAMA RADIAL

-

.

Fuente: Efecto comunicacioén en la radio
Adaptado por: Hayban Medina

La radio es una tecnologia que posibilita la transmision de sefiales
mediante la modulacion de ondas electromagnéticas. Este medio de
comunicacion es efectivo para el hombre, pues no necesita de imagenes

para poder transmitir la informacion. Y por su alcance electromagnético
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le es mucho maés facil el poder llegar a lugares lejanos. (Jurado, 2014,
pag. 14).

Las diferentes herramientas tecnologicas que han adaptados algunos medios de
comunicacion son con mayor frecuencia, pero en general la radio maneja sus redes
sociales para proyectar imagenes o brindar mayor informacion, para que la audiencia se
haga una idea o genere conocimiento de la proyeccién que estdn comunicando, ademas

que sirve para llegar a grandes masas.
2.2.6 Segmento en la radio

Los medios de comunicacion presentan diferentes segmentos en sus contenidos,
manejando una relacién con la audiencia, mediante diferentes variedades en su

informacion.

“La radio tiene una infinidad de usos, sin embargo la mayoria de nosotros
dependemos de la comunicacién de masa, puesto que tiene un gran aguje y una variedad

ilimitada de informacion y entretenimiento” (Rosales, 2017, pag. 21).

Los segmentos generan una estructura permanente de un orden adecuado, para
su programacion, la cual se encuentra dividida en, contenidos noticiosos e informativos,
cultural, deportivo, educativo y salud, desarrollando una seccién adecuada para que el
oyente se pueda relacionar con los locutores de acorde a la informacion que imparten

mediante una bisqueda investigacion de acorde a lo que desea su publico objetivo.

La estructura es el esqueleto del programa, porque aqui se ubican las
secciones, sus respectivas duraciones en tiempo y seccion que acumula
conforme avanza el programa. El cual hace un ordenamiento adecuado de
las secciones, pues conforme avanza la transmision del programa, el

oyente se va adaptando psicolégicamente a él. (Araya, 2004, pag. 195).
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Figura 8 Segmento Radial

.

Fuente: Segmento radial
Adaptado por: Hayban Medina

El orden de la informacion que presentan los medios radiales va depender de la
audiencia o clase de programa que presentan, ademas con la actualizacion de
herramientas tecnoldgicas y didacticas se ha proyectado el manejo de la web, la cual ha
servido para relacionarse con el pdblico de manera directa, mediante el programa en
vivo, donde se puede presentar algin hecho noticioso o de entretenimiento el cual sea

enfocado de manera positiva en la programacion.

2.2.7 Impacto Cultural

La socializacién en la informacion logra un impacto en la informacién impartida
por el emisor a tal punto de gestionar algin acto comunicativo de importancia con el
receptor para que este lo pueda proyectar en su capacidad de conocimiento y poder

adquirir ideas del mensaje.

“La cultura se debe apreciar como una manifestacion propia del ser humano que
consiste en comprender, organizar y significar al mundo. Costumbres y tradiciones son

rasgos muy peculiares de la cultura” (Silva, 2019, pag. 8).

Las personas aprecian la clase de contenido que receptan a tal punto buscan
culturalizarse a través de la informacion, conociendo los rasgos comunicativos, los
cuales se producen a través de la decodificacién del hecho o acontecimiento percibido

en el control de la regulacion de argumentos contraidos por terceras personas.
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En general se puede decir que los problemas éticos planteados por los
medios masivos de comunicacién eran, antes de Internet, mas faciles de
solucionar dado que bastaba aparentemente poner reglas de control
adecuadas en las emisoras, e impartir una educacion ética adecuada a los
intermediarios responsables de la seleccion y/o interpretacion de los

mensajes, 0 sea los periodistas. (Capurro & Gutierrez, 2009).

Figura 9 Impacto Cultural

Fuente: Segmento radial
Adaptado por: Hayban Medina

Este impacto puede generar actitudes positivas y negativas de quien recibe la
informacién, dado que las herramientas tecnoldgicas juegan un rol significativo, a tal
punto que proyectan informacién a su manera, generando en ocasiones contenido un
poco basados en la imaginacion de los oyentes, generando una confusion, a tal punto
que se ven obligados a cambiar de medio de comunicacion, por la bldsqueda de un

medio confiable.

“La identidad comun entre los miembros de una sociedad global se refuerza
porque se comparten simbolos, valores, modos de vida que conforman una unidad de
conciencia que permite establecer vinculos mucho mas sélidos” (Cevallos, 2018, pag.
33).

Cada persona logra tener una perspectiva diferente en la manera de escuchar las
cosas, pero es necesario que todos capten la misma informacién, donde se puedan
recrear imagenes o sucesos de acorde a los codigos que desarrollan los emisores,
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impacto el contenido o teniendo como resultado una muestra como su modo de vida

mediante fusiones resistentes.
2.2.8 Recepcidn de contenidos

El control de la recepcién de informacion depende de la interpretacion de la
informacidn o ver la realidad de las cosas, mediante lo que transmiten en este caso los

locutores de radio.

Para emitir un mensaje se lo realiza mediante codigos y en la mente se
formulan ideas para transmitir lo que el ser humano va a decir en forma
hablada, con el objetivo de comunicar algun pensamiento, colocando a
los individuos como receptores y asi empatizar entre ellos, ademés la
comunicacion oral sirve para compartir conocimientos hacia los demés
verbalmente. (Cordova, 2017).

La mente de los oyentes juega un rol importante, el cual va lograr captar
informacion de lo que brindan los medios de comunicacion, donde los receptores
manejan el proceso comunicativo de acorde a lo que imparten, para este contenido ser

decodificado para hacerlo llegar a grandes masas.

El mundo actual se caracteriza por tener un consumo excesivo de los
medios de comunicacidn, estos en gran parte fijan una fidelizacion en las
audiencias. Por lo tanto dentro de la masividad de los medios estos
buscan diferentes tipos de estrategias de comunicacion para asi lograr
posesionarse dentro del mercado de las audiencias al punto de influir en
ellas (Tipan, 2019).

En la actualidad los medios de comunicacion generan contenidos de acorde a los
que el oyente, 0 en este caso receptor desea oir, manejando estrategias propias para que
la audiencia logre una fidelizacion a su medio de comunicacion, para lograr una
interaccion con gran relevancia entre el locutor y las personas, de acorde a la

informacidn impartida se podra desarrollar un orden debido en el proceso comunicativo.

El proceso por el cual debe pasar la recepcion para obtener e interpretar
una problematica es el manejo de la comunicacion, es decir que exista la
relacién que une tanto al que emite como al que lo recibe y que el

mensaje sea codificado (Uzhca, 2017, pag. 17).
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Como indica el autor la forma de interpretar el mensaje va permitir una relacion
comunicacional buena o mala, debido a la forma en que el emisor va transferir el
mensaje, se podrd deducir el hecho noticioso desde una perspectiva envuelta a la
realidad de lo que se quiere dar a entender, como forma de idea o0 conocimiento entre

estos dos elementos.

La radio es un medio que nunca se ha mantenido al margen de los
cambios tecnologicos. La evolucién de las formas de produccion,
distribucion y recepcion se ha proyectado en la configuracion de los
contenidos y de las formas de interaccion con la audiencia desde los
origenes centenarios del medio. (Martinez & Prata, 2017, p4g. 110).

La radio ha producido cambios muy profundos adaptando medidas de gran
apoyo para su medio de comunicacion, con una configuracion de orden adecuado,
acorde lo que la audiencia desea recibir, para mostrar de cierto modo, el contenido que
desea impartir los locutores, por ende optan por realizar videos en sus redes sociales

manteniendo una proyeccion de lo que muestran o hacen en la cabina de radio.
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2.3 Marco Conceptual

Segmento radial: Los medios de comunicacion presentan diferentes segmentos en
sus contenidos, manejando una relacion con la audiencia, mediante diferentes

variedades en su informacion.

Impacto Cultural: La socializacion en la informacion logra un impacto en la
informacion impartida por el emisor a tal punto de gestionar algin acto comunicativo de
importancia con el receptor para que este lo pueda proyectar en su capacidad de

conocimiento y poder adquirir ideas del mensaje.

Modelo de programa: Los diferentes modelos de programas producen
contenidos de gran indole, siendo relevantes para quienes los escuchan, manteniendo

una identidad significativa en su rol de compartir hechos de conocimiento social.

Hecho Noticioso: Es un suceso importante que muestran los medios de

comunicacion.

Formato Radiof6nico: La radio maneja algunos formatos radiofonicos, los
cuales conllevan a un ordenamiento del programa que se quiere proyectar, manteniendo
un contenido de impacto, que llegue al oyente agrupandose por diferentes formas de
informacidn, bajo de manejo de entretener, comunicar, informar y lograr una interaccion

entre los locutores y la audiencia.

Contenido Comunicacional: El contenido comunicacional que se refleja a la
audiencia, debe ser decodificado de una manera positiva por el receptor, manteniendo
un lenguaje descifrado por la audiencia, para poder lograr el manejo del mismo cédigo

del emisor, se podrd mantener una comunicacion de manera positiva.
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2.4 Marco Contextual

Figura 10 Radio Tropicalida
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Fuente: Formato Radiofénico
Adaptado por: Hayban Medina

El presente proyecto “Analisis comunicacional del programa Salsa a la Carta de
Radio Tropicalida y su impacto cultural en los moradores de Bastion Popular de
Guayaquil. Se desarrolla la investigacion en el Blogue 2 de Bastion de Popular la cual
se encuentra comprendida por 776 personas en un rango de 18 afios a 60 afios en segun
datos recolectados por el INEC. Donde se podré verificar que impacto logran tener
mediante la comunicacién que imparte Radio Tropicalida, la cual cuenta con los

siguientes aspectos:



Director de
Programacion:

Giovanni
Buenafo

Locutores

Vinicio Irlanda Saltos-
Merchan-Randu Mulata

Sara Pineda

Ana Maria

Verdezoto

Henry Cobos Ronny Reyes
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2.5 Marco Legal

El presente marco legal ha sido tomado basado en la Constitucion de la Republica
del Ecuador, del afio 2008 aprobado en Montecristi Manabi tomando los siguientes

articulos en concordancia con el tema.
Seccion tercera Capitulo: Comunicacion e Informacion
Art. 16.-Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen derecho a:

1. Una comunicacion libre, intercultural, incluyente, diversa y participativa, en todos los
ambitos de la interaccion social, por cualquier medio y forma, en su propia lengua y con

sus propios simbolos.
2. El acceso universal a las tecnologias de informacién y comunicacion.

3. La creacion de medios de comunicacion social, y al acceso en igualdad de
condiciones al uso de las frecuencias del espectro radioeléctrico para la gestion de
estaciones de radio y television publicas, privadas y comunitarias, y a bandas libres para

la explotacion de redes inalambricas.

4. El acceso y uso de todas las formas de comunicacion visual, auditiva, sensorial y a
otras que permitan la inclusion de personas con discapacidad.

5. Integrar los espacios de participacion previstos en la Constitucion en el campo de la

comunicacion.

Art. 17.- El Estado fomentara la pluralidad y la diversidad en la comunicacion, y al

efecto:

1. Garantizara la asignacion, a través de métodos transparentes y en igualdad de
condiciones, de las frecuencias del espectro radioeléctrico, para la gestion de estaciones
de radio y television publicas, privadas y comunitarias, asi como el acceso a bandas
libres para la explotacion de redes inalambricas, y precautelara que en su utilizacion

prevalezca el interés colectivo.

2. Facilitara la creacion y el fortalecimiento de medios de comunicacion publicos,
privados y comunitarios, asi como el acceso universal a las tecnologias de informacion
y comunicacion en especial para las personas y colectividades que carezcan de dicho

acceso o lo tengan de forma limitada.
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3. No permitira el oligopolio 0 monopolio, directo ni indirecto, de la propiedad de los

25 medios de comunicacion y del uso de las frecuencias.
Art. 18.-Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen derecho a:

1. Buscar, recibir, intercambiar, producir y difundir informacion veraz, verificada,
oportuna, contextualizada, plural, sin censura previa acerca de los hechos,

acontecimientos y procesos de interés general, y con responsabilidad ulterior.

2. Acceder libremente a la informacion generada en entidades publicas, o en las
privadas que manejen fondos del Estado o realicen funciones publicas. No existird
reserva de Informacidn excepto en los casos expresamente establecidos en la ley. En
caso de violacion a los derechos humanos, ninguna entidad publica negard la

informacion.

Art. 19.- La ley regulara la prevalencia de contenidos con fines informativos,
educativos y culturales en la programacion de los medios de comunicacién, y fomentara
la creacion de espacios para la difusion de la produccion nacional independiente. Se
prohibe la emision de publicidad que induzca a la violencia, la discriminacion, el
racismo, la toxicomania, el sexismo, la intolerancia religiosa o politica y toda aquella

que atente contra los derechos.

Art. 20.- El Estado garantizara la clausula de conciencia a toda persona, y el secreto
profesional y la reserva de la fuente a quienes informen, emitan sus opiniones a través
de los medios u otras formas de comunicacion, o laboren en cualquier actividad de

comunicacion.
Ley Orgénica de Comunicacion

Art 34 -. Derecho al acceso a frecuencias. Todas las personas en forma individual y
colectiva tienen derecho acceder en igualdad de condiciones, al uso de las frecuencias
del espectro radioeléctrico, asignadas para los servicios de radio y television abierta y
por suscripcion en los términos que sefiala la ley (Ley Organica de Comunicacion,
2013, pag. 18).

Art 97 -. La Ley Organica de Comunicacion en la seccion sexta sobre Produccion
Nacional en el Articulo 97 sobre Espacio Nacional expresa lo siguiente:
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Los medios de comunicacion audiovisual, cuya sefial es de origen nacional, destinaran
de manera progresiva, al menos el de su programacion diaria en el horario apto para
todo publico, a la difusién de contenidos de produccion nacional Este contenido de
origen nacional debera incluir al menos un 1 de produccion nacional independiente,
calculado en funcion de la programacion total diaria del medio. La difusion de
contenidos de produccion nacional que no puedan ser transmitidos en horario apto para
todo publico sera imputable a la cuota de pantalla que deben cumplir los medios de
comunicacion audiovisual. La cuota de pantalla para la produccion nacional
independiente se cumplird con obras de productores acreditados por la autoridad

encargada del fomento del cine y de la produccion audiovisual nacional.
Declaracion de los Derechos Humanos

Avrticulo 19.- Todo individuo tiene derecho a la libertad de opinién y de expresion; este
derecho incluye el no ser molestado a causa de sus opiniones, el de investigar y recibir
informaciones y opiniones, y el de difundirlas, sin limitacion de fronteras, por cualquier

medio de expresion. (Declaracion Universal de los Derechos Humanos, 1948, pag. 40).
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CAPITULO 111

METODOLOGIA

3. DISENO DE LA INVESTIGACION

3.1. Metodologia

Se partio de la definicion de que por metodologia se entiende el conjunto de
orientaciones teoricas, el método, las técnicas e instrumentos que guardan coherencia
para que el enfoque y la recoleccion de informacién tengan congruencia y permitan

plantear la informacion de las diferentes fuentes seleccionadas.

En ese sentido es importante afirmar que si bien se tome en cuenta una institucion
de salud y ayuda comunitaria como unidad de analisis de la investigacién, solamente
pueden inferirse criterios generales para ubicar el enfoque que prevalece en la atencion
al adulto mayor, los servicios y recursos de que se dispone, pero no se pretendio realizar
un andlisis comparativo, considerando la dindmica de la institucién y su cobertura;
ademas, la investigacion por su naturaleza exploratoria y descriptiva no parte de datos

previos para profundizar en el analisis comparativo.

3.2. Disefio de la investigacion

Para el presente proyecto se utilizara un disefio no experimental, es decir, las
variables no serdn manipuladas, solo se encontrara la incidencia que tiene la variable X1
y variable X2, en un momento determinado del estudio, donde se aplicaran las distintas

técnicas de investigacion para el sector del fenémeno observable.

3.3 METODOS DE LA INVESTIGACION

3.3.1. Cualitativa

La representacion de la indagacion es Cualitativa, porque a traves de los objetivos
que se propuso en el proyecto se analizaran las causas de este problema social, y el
aporte representativo en entrevistas a expertos, como la locutora Irlanda Saltos Rivera, y
Gino Molineros, locutor de radio Disney.

3.3.2. Cuantitativa

La Cuantitativa se recolectara datos estadisticos que se obtendran a traves de
encuestas, direccionadas al grupo de habitantes del sector de Bastién Popular Bloque 2,

para medir su opinién con las distintas técnicas que serviran de argumento y peso al
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estudio sobre el analisis comunicacional dela sintonia radial del programa Salsa a la
Carta de radio Tropicalida 91.3 Fm . De manera que pueda definir el plan de
comunicacion planteado en mi proyecto investigativo, que es una parrilla de

programacion radial.

3.3.3. Método Inductivo — Deductivo

La aplicacion permitio recopilar informacion de fuentes secundarias e Internet,
con la finalidad de conformar el marco tedrico que oriento la emision de criterios sobre
la realidad observada en los octavos afios de educacion béasica de la institucion

investigada.

3.3.4. Método Estadistico
Se aplico para el proceso de recopilacién de datos de fuentes primarias, para luego
procesar, describir e interpretar los datos en base a los resultados porcentuales

organizados en tablas y graficos estadisticos.

3.4 Tipo de Investigacion
La presente investigacion es de tipo descriptiva.

3.4.1. Investigacion descriptiva

Es de tipo descriptiva por cuanto describe hechos, causas y consecuencias,
mediante la aplicacién de instrumentos documentales y de campo para conocer la
poblacién de Bastion Popular Bloque 2, quienes responderan el cuestionario para

identificar las caracteristicas de sus actos.

3.5 Técnicas Instrumentos de investigacion

3.5.1. Encuesta

Se aplicara las encuestas a las familias del Sector de Bastion Popular Bloque 2 de
la parroquia Pascuales de la Ciudad de Guayaquil con la finalidad de obtener la
informacidn sobre los tipos y dimensiones del programa radial Salsa a la carta de radio
Tropicalida 91.3 Fm, y las caracteristicas del problema para identificar las repercusiones
en la conducta y en el hogar, estos instrumentos que se estructuran con preguntas
cerradas con alternativas de seleccion, con la finalidad de obtener informacion precisa y

objetiva.



32

3.5.2. Observacion

Es el procedimiento mas usado porque consiste en observar con atencion los
hechos y seleccionarlos para analizarlos en el proceso de la investigacion. Ademaés de

que va acorde al tema de investigacion.

Nos permite percibir el problema de la emision de los comentarios realizados por
el locutor en el momento de salir al aire con el programa el cual desmotiva a la
audiencia, que son objeto de la investigacion, a fin de determinar y recopilar datos

reales del problema.

3.5.3. Entrevista
Para conocer el problema en los hogares y dar una ayuda para que salgan de este

problema.

3.6. Poblacion y Muestra
3.6.1. Poblacion

Para el desarrollo de la investigacion se considera como poblacion de estudio a las
familias que pertenecen a los radioescuchas del programa Salsa a la Carta de Radio
Tropicalida 91.3 Fm de la Ciudad de Guayaquil, ubicadas en el sector Bastion Popular
Bloque 2 de la Parroquia Pascuales en donde se aplicaron las técnicas e instrumentos de
investigacion necesarios que permitieron recolectar datos que fueron analizados
criticamente los resultados, la poblacion esta caracterizada de la siguiente manera:

sector Bloque 2 de Bastion Popular con un total de 125 familias.

Tabla 2 Distribucion de la poblacién

POBLACION
BLOQUE 2 CUADRA #1 50
BLOQUE 2 CUADRA #2 50
BLOQUE 2 CUADRA #3 50
BLOQUE 2 CUADRA #4 50
BLOQUE 2 CUADRA #5 50
TOTAL 2=l

FUENTE: elaboracion a base de los moradores del Blogque 2 de bastion Popular de la ciudad de
Guayaquil.
Elaborado por: Hayban Medina Campos, estudiante del 9no semestre de Facso.
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Es una parte de la poblacién, o sea, un numero de individuos u objetos

seleccionados cientificamente, cada uno de los cuales es un elemento del universo. La

muestra “es obtenida con el fin de investigar, a partir del conocimiento de sus

caracteristicas particulares, las propiedades de una poblacion, y consiste: “en que las

poblaciones pequefias o finitas no se selecciona muestra alguna para no afectar la

validez de los resultados”.

En vista de que la poblacion es pequefia se tomard toda para el estudio y esta se

denomina muestreo censal.

Tomando en consideracion la formula para el calculo de muestras con poblacion

conocida, el resultado es el siguiente:

Tabla 3 Calculo de tamafio de la Muestra

n Muestra

N Poblacion

pPq Varianza Poblacional

E Error Maximo admisible 5%

K Coeficiente de correccion de error

FUENTE: Calculo de tamafio de la Muestra
Elaborado por: Hayban Medina Campos, Estudiante del 9no semestre de Facso

(N-1) (E/K)? + pq

276 (0.25)

69

0.171875+ 0.25
69

n= 120
0.421875
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Las encuestas se aplicaran a 120 habitantes del Sector Bastion Popular bloque 2 de la

ciudad de Guayaquil.

Tabla 4 Resultado de la muestra del sector

POBLACION (N) | MUESTREO(n)

BLOQUE 2 CUADRA #1 50 25
BLOQUE 2 CUADRA #2 50 30
BLOQUE 2 CUADRA #3 50 28
BLOQUE 2 CUADRA #4 50 22
BLOQUE 2 CUADRA #5 50 15
TOTAL 250 120

Fuente: Elaboracion segun los archivos de Bastién Popular blogue 2 de la ciudad de Guayaquil
Elaborado por: Hayban Medina Campos, Estudiante del 9no semestre de Facso
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3.7 ANALISIS E INTERPRETACION DE DATOS
1.- ¢ Al medio dia usted escucha el programa radial Salsa a la Carta?

Tabla 5 Sintonia Radial

No. INDICADOR FRECUENCIA PORCENTAJE
1 SI 90 75%
2 NO 30 25%
Total 120 100%

Elaborado Hayban Medina Campos, Estudiante del 9no semestre de Facso
Fuente: Encuesta realizada a los moradores de Bastién Popular bloque 2

Figura 11 sintonia radial
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Elaborado Hayban Medina Campos, Estudiante del 9no semestre de Facso
Fuente: Encuesta realizada a los moradores de Bastion Popular blogque 2

Andélisis:

Como podemos percibir el 75% de la poblacién escucha el medio dia el programa radial
Salsa a la Carta, debido que se encuentra en su hora de almuerzo y les da un poco de
tiempo para prestarle mayor atencion a la clase de contenido que presenta el programa,
mientras que el 25% indica que no, dado que se encuentran realizando algunas
actividades.



36

2. ¢Qué tal le parece el programa Salsa a la Carta?

Tabla 6 Programa Salsa a la Carta

No. INDICADOR FRECUENCIA PORCENTAJE
Bueno 31 26%
Regular 64 53%
Malo 25 21%
Total 120 100%

Elaborado Hayban Medina Campos, Estudiante del 9no semestre de Facso
Fuente: Encuesta realizada a los moradores de Bastidon Popular bloque 2

Figura 12 Programa Salsa a la Carta
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Elaborado Hayban Medina Campos, Estudiante del 9no semestre de Facso
Fuente: Encuesta realizada a los moradores de Bastion Popular blogque 2

Anélisis

El 53% de los encuestados indica que el programa Salsa a la Carta es regular debido a la
clase de contenido que presentan que en ocasiones se pasan d exagerados en el lenguaje
gue manejan, mientras que el 26% indica que es uno debido que los entretiene y lo

consideran bien atraidas para su percepcién, mientras que el 21% indica que es malo

dado que prefieren contenidos novedosos.
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3. ¢Con que continuidad escucha el programa Salsa a la Carta?

. Tabla 7 Continuidad que escucha el programa

No. INDICADOR FRECUENCIA PORCENTAJE
Siempre 68 57%
A veces 35 29%
Nunca 17 14%
Total 120 100%

Elaborado Hayban Medina Campos, Estudiante del 9no semestre de Facso
Fuente: Encuesta realizada a los moradores de Bastion Popular bloque 2

Figura 13 Continuidad que escucha el programa

Siempre

W A veces

M Nunca

Elaborado Hayban Medina Campos, Estudiante del 9no semestre de Facso
Fuente: Encuesta realizada a los moradores de Bastion Popular blogque 2

Anélisis
Las personas encuestadas indican que escuchan con continuidad el programa Salsa a la
Carta, reflejandose con un 53% dado que les gusta la mdsica que imparten, mientras que
el 29% indica que a veces escucha dado que realizan algunas actividades y les da poco
tiempo de sintonizar la radio, mientras que el 14% indica que casi nunca escucha,

debido que ofrecen poco contenido.
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4. ¢Esta de acuerdo con el contenido que presenta el programa Salsa a la

Carta?
Tabla 8 Contenido que presenta el programa
No. INDICADOR FRECUENCIA PORCENTAJE
De acuerdo 37 31%
A veces 52 43%
En desacuerdo 31 26%
Total 120 100%
Elaborado Hayban Medina Campos, Estudiante del 9no semestre de Facso
Fuente: Encuesta realizada a los moradores de Bastion Popular bloque 2
Figura 14 Contenido que presenta el programa
De acuerdo
W A veces

Elaborado Hayban Medina Campos, Estudiante del 9no semestre de Facso
Fuente: Encuesta realizada a los moradores de Bastion Popular blogque 2

Andlisis

MW En desacuerdo

El 43% de los encuestados indican que a veces esta de acuerdo con el contenido

que presentan en el programa, dado que existen otras emisoras que proyectan el

mismo contenido, solo varia su forma de dar la informacién, mientras que el

31% indica que estd de acuerdo debido que generalmente hablan poco y

comunmente proyectan sonidos musicales y por ultimo el 26% esta en

desacuerdo dado que no refleja contenido relevante.
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5. ¢Esta usted de acuerdo con que se realice una parrilla de contenidos en

el programa Salsa a la Carta?

Tabla 9 Parrilla de contenido en el programa

No. INDICADOR FRECUENCIA PORCENTAJE
De acuerdo 102 84%
A veces 11 9%
En desacuerdo 9 7%
Total 120 100%

Elaborado Hayban Medina Campos, Estudiante del 9no semestre de Facso
Fuente: Encuesta realizada a los moradores de Bastion Popular bloque 2

Figura 15 Parrilla de contenido en el programa

Elaborado Hayban Medina Campos, Estudiante del 9no semestre de Facso
Fuente: Encuesta realizada a los moradores de Bastion Popular blogque 2

Andlisis

M De acuerdo
W A veces

W En desacuerdo

El 84% de las personas estan de acuerdo en que se realice una parrilla nueva de

contenido del programa la cual va atraer mayor audiencia, mientras que el 9%

indica que a veces dado que puede variar entre la antigua programacion de

contenido que se manejan y la nueva y por ultimo con el 7% se encuentra en

desacuerdo.
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6. Esta de acuerdo con que se cambie la parrilla de contenidos que presenta

en la actualidad el programa Salsa a la Carta.

Tabla 10 Cambiar la parrilla de contenido

No. INDICADOR FRECUENCIA PORCENTAJE
De acuerdo 81 67%
A veces 32 27%
En desacuerdo 7 6%
Total 120 100%

Elaborado Hayban Medina Campos, Estudiante del 9no semestre de Facso
Fuente: Encuesta realizada a los moradores de Bastion Popular bloque 2

Figura 16 Cambiar la parrilla de contenido

_, | |

Elaborado Hayban Medina Campos, Estudiante del 9no semestre de Facso
Fuente: Encuesta realizada a los moradores de Bastion Popular blogue 2

Andlisis

El 67% de los moradores de Bastion Bloque 2 indican que estan de acuerdo con
que se cambie la parrilla de contenido que presentan en la actualidad, debido que
es la misma forma de expresion de otras emisoras y deberian realizar al nuevo,
mientras que el 27% indica que a veces dado que puede variar en su forma de

impartir el contenido y el 6% esta en desacuerdo,
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7. Cree que el programa Salsa a la Carta presenta contenido apto para todo

publico.
Tabla 11 Contenido apto para todo publico
No. INDICADOR FRECUENCIA PORCENTAJE
De acuerdo 21 17%
2 A veces 31 26%
3 En desacuerdo 68 57%
Total 120 100%

Elaborado Hayban Medina Campos, Estudiante del 9no semestre de Facso
Fuente: Encuesta realizada a los moradores de Bastion Popular blogue 2

Figura 17 Contenido apto para todo publico

B De acuerdo
W A veces

W En desacuerdo

Elaborado Hayban Medina Campos, Estudiante del 9no semestre de Facso
Fuente: Encuesta realizada a los moradores de Bastion Popular blogque 2

Andlisis

El 57% de los encuestados indican que estan en desacuerdo que el programa
Salsa a la Carta no presenta contenido apto para todo publico, debido que en
ocasiones los locutores se expresan con palabras de doble sentido o cosas
obscenas, mientras que el 26% indica que a veces presentan contenido
disponible para todos y por ultimo con el 17% estan de acuerdo con lo que

presentan.
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8. Le gustaria que la parrilla de contenidos sea adecuado en una franja

horario estelar.

Tabla 12 Franja de horario estelar

No. INDICADOR FRECUENCIA PORCENTAJE
De acuerdo 104 87%
A veces 6 8%
En desacuerdo 10 5%
Total 120 100%

Elaborado Hayban Medina Campos, Estudiante del 9no semestre de Facso
Fuente: Encuesta realizada a los moradores de Bastion Popular bloque 2

Figura 18 Franja de horario estelar

el

Elaborado Hayban Medina Campos, Estudiante del 9no semestre de Facso
Fuente: Encuesta realizada a los moradores de Bastion Popular blogue 2

Anélisis

El 87% se encuentra de acuerdo en que el programa se brinde en un horario
estelar, donde las personas tengan disponibilidad de escuchar el programa,
mientras que el 8% indica que a veces debido que les da igual en el horario que
sintonicen, dado que cuentan con tiempo para escuchar el programa y por ultimo

el 5% se encuentra en desacuerdo.
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9. Que horario prefiere que se presente el programa Salsa a la Carta.

Tabla 13 Horario que prefieren el programa

No. INDICADOR FRECUENCIA PORCENTAJE
De 10ama 12 pm 39 33%
De 12 a2 pm 65 54%
De 2 a 4pm 16 12%
Total 120 100%

Elaborado Hayban Medina Campos, Estudiante del 9no semestre de Facso
Fuente: Encuesta realizada a los moradores de Bastion Popular bloque 2

Figura 19 Horario que prefieren el programa

Elaborado Hayban Medina Campos, Estudiante del 9no semestre de Facso
Fuente: Encuesta realizada a los moradores de Bastion Popular blogque 2

Andlisis

HDel0al2pm
EDel2a2pm

MDe2ad4pm

El 54% de la poblacion prefiere el programa de 12 a 2pm, debido que una hora

muy buena para poder informarse, dado que se desocupan de realizar sus

actividades, mientras que el 33% prefiere el horario de 10am a 12pm, dado que

es una hora donde existen pocas programaciones radiales y por ultimo el horario

de2a4pm.
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10. Esta de acuerdo con que los locutores del programa Salsa a la Carta

desarrollen los contenidos de la parrilla de programacion.

Tabla 14 Desarrollo de contenido por los locutores

No. INDICADOR FRECUENCIA PORCENTAJE
De acuerdo 73 61%
A veces 27 22%
En desacuerdo 20 17%
Total 120 100%
Elaborado Hayban Medina Campos, Estudiante del 9no semestre de Facso
Fuente: Encuesta realizada a los moradores de Bastion Popular bloque 2
Figura 20 Desarrollo de contenido por los locutores
|
J .

Elaborado Hayban Medina Campos, Estudiante del 9no semestre de Facso
Fuente: Encuesta realizada a los moradores de Bastion Popular blogque 2

Anélisis

El 67% de los encuestados estdn de acuerdo con que los locutores desarrollen

contenidos en su programacion, dado que con los encargados de impartir el contenido,

por ende seria importante que lo puedan crear, mientras que el 22% indica que a veces

dado que existe una produccién la cual puede realizar ese trabajo y por ultimo con el

17% se encuentra en desacuerdo debido que los locutores tienen que seguir una

planificacion por el director de la radio y que esa es la esencia del programa.
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Entrevista -1

Irlanda Saltos- Locutora del programa Salsa a la Carta Radio Tropicalida 91.3 FM,
quien cuenta con 13 afios de trayectoria, manteniéndose en la misma emisora 9 afios, ha
participado en grandes eventos a nivel Nacional, se considera una persona muy

responsable en lo que hace y ama la buena mausica.

1. Con su experiencia en Radio usted esta de acuerdo con el contenido que se

presenta en el programa Salsa a la Carta.

Puedo dar mi punto de vista de acorde al programa, dado que pertenezco al set
de locutores que lo representan, existe muchas programaciones basadas en el contenido
que se proyecta, pero en ocasiones seria bueno cambiar, la cuestion es que algunas
personas ya se sienten identificados con el programa y es dificil poder cambiar el

enfoque a algo nuevo que puede resultar positivo como negativo.
2. Si fuera el productor programa que le implementaria.

Se le podria acomodar de nuevo concursos para tener interaccién con las
personas o por llamadas telefonicas, dado que ahora envian un mensaje por Whatsapp y
eso es reproducido practicamente no tenemos una relacion abierta con el oyente como
sucedia en otras ocasiones, ademas generaria segmentos los cuales se encuentren

dividido para no interrumpir la musica.

3. Que clase de contenido segun su trayectoria considera que le gusta a la

poblacion.

A la poblacion le gusta el entretenimiento, pero siempre a lo sano sin utilizar un
lenguaje algo vulgar ni doble sentido, sino llegar de buena manera con un vocabulario
entendible, generando musica de acorde a lo que ellos piden y se podria mostrar la
biografia de algun cantante al cual se le rinda alguna clase de tributo para que las
personas conozcan mas alla de la musica, sino sus pasos del cantante, considero que eso

les gusta.
4. Prefiere un programa de variedades o solo de entretenimiento.

Se podria proyectar ambos dado que se puede presentar mayor tipo de contenido,
pero el entretenimiento es lo que genera interés en el publico por ende prefiero este

ultimo dado que le da alegria al programa.
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5. ¢El horario en que se reproduzca el programa puede variar segun el publico?

Claro que puede variar porgue si el programa funciona en la noche es evidente
que solo publico mayor podria escuchar la programacion, pero en el dia manteniendo un

horario de esa magnitud cualquiera se sintonizaria a lo que presenta la radio.

GRACIAS POR SU PARTICIPACION
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Entrevista 2

Tecndlogo Gino Molineros en la actualidad se encuentra laborando en Radio
Disney 93.7 FM Guayaquil contando con 4 afios en dicha emisora, manteniendo una
experiencia de 6 afios, el cual es apasionado a la locucion desde muy joven y hoy por
hoy se prepara en la Facultad de Comunicacion Social para ejercer la profesion como

Licenciado.
1. De qué manera cree que influye el programa Salsa a la Carta en el publico.

Se podria decir que de manera positiva porque entretiene al publico, pero
también negativa porque en ocasiones hablan cosas de doble sentido y existen jovenes o
nifios que los escuchan dado que es un programa que se proyecta en el medio dia, los
pueden sintonizar en el expreso cuando van a clases o retornan a casa, por eso se tiene

que hacer un programa que sea apto para todo publico.

2. ¢ Segun su experiencia los locutores deberian crear la parrilla de programacion?

Porque.

Se podria decir que la produccion es la encargada de elegir la clase de contenido
que se va presentar durante el dia, pero los que socializan esa informacién son los
locutores y como todo empleador debe obedecer, pero seria bueno que exista una
parrilla de programacién que sea creada por parte de los locutores, dado que son quienes

dan cara a la hora de presentar un tema.
3. ¢Cémo considera el programa Salsa a la Carta? Porque

El programa es bueno, pero debe cambiar cierto contenido, un ejemplo es
cuando proyecta las canciones y el locutor se mete hablar cuando deberia esperar que se
termine la musica para dar su punto de vista de lo que trata este género, ademas de
interactuar mas con su publico ya sea en las redes sociales o durante la programacion en

Vvivo.
4. ¢ Si habria que agregar un tipo de contenido al programa que le implementaria?

Se le podria agregar algo como cultural, proyectar masica de nuestro pais o la
biografia de cantante de la mdsica que proyectan generando una mejor interaccion con
el publico debido que va generar conocimiento, ademas de implementar la conocida
Ilamada telefénica para mantener una relacién con los locutores y se los pueda premiar

por su fiel sintonia.
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5. ¢ Cual cree que seria el horario idéneo para presentar una parrilla de contenido

nueva en el programa Salsa a la Carta?

Se podria manejar en el mismo horario que ellos presentan para que el publico
que mantienen siga con la misma fidelidad y se acoplen a la nueva presentacion que
tienen en mente, manejando ahora un contenido més cauteloso hasta nifios los podrian

escuchar y aprender sobre sus cantantes favoritos.

GRACIAS POR SU PARTICIPACION
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CAPITULO IV

LA PROPUESTA

Tema: Disefio de una parrilla de contenidos para el programa salsa a la carta de
Radio Tropicalida de 12:00 a 14:00 que impacte en los moradores de Bastion Popular

Bloque 2.

4.1 Introduccioén

El este capitulo se va desarrollar una parrilla de contenido, la cual va servir de
gran ayuda a los moradores de Bastion Popular Bloque 2, para que sigan sintonizando la
emisora, por medio de informacidén novedosa, por ende seria relevante que se haga un
modelo del programa de acorde a lo que pide la audiencia, en este caso se va
implementar segmentos musicales y que los locutores puedan realizar concursos o una

interaccion directa con los radioyentes.

Es importante que se mantenga un guion adaptado por parte de los productores o
locutores, donde se pueda seguir una secuencia permanente para mantener entretenida a
la audiencia, manteniendo una franja estelar de acorde al horario en que puedan

sintonizarlo.

4.2 Descripcion de la Propuesta

Se disefiara un guion el cual se encontrara divido por segmentos para mantener
una interaccion directa entre la musica, los locutores y los oyentes, por ende se necesita
el disefio de una parrilla de contenidos mediante este fragmento, que serd de
entretenimiento, informativo y cultural para ganar una interaccion con el publico, por
ende es importante que los locutores puedan crear una informacion importante para los

oyentes con la finalidad que sean fiel a la programacion.

4.3 Justificacion

Es bueno poder promover a los moradores de Bastion bloque 2 un segmento el cual
tenga las condiciones necesarias para que se sientan satisfecho con lo que presentan los
locutores, de tal forma va generando un gran impacto, presentando contenido novedoso,

mediante un orden en el contenido, desarrollando una interaccion directa con la



50

audiencia se va a lograr una incidencia comunicacional. Se escogi6 el programa
Salsa a la Carta debido que tienen gran sintonia y se puede presentar algo novedoso
como diferentes segmentos en los cuales las personas puedan enterarse por medio de la

mausica las diferentes culturas que poseen estos géneros.

4.4 Objetivos
4.4.1 Objetivo General

Fortalecer el desarrollo cultural de los moradores de Bastion Bloque 2, mediante

el disefio de una parrilla de contenidos para el programa salsa a la carta.

4.4.2 Objetivos Especificos
e Creacion de contenido informativo mediante los locutores en la radio.
e Elaboracion de un guion el cual se encuentre dividido entre la mdsica que se
proyecta y contenido de los locutores.
e Desarrollar estrategias mediante concursos en los diferentes canales de

informacidn del programa para llegar a la audiencia.

4.5 Contenido de la Propuesta
Logo representativo de Radio Tropicalida

Figura 21 Logo de Radio Tropicalida

piceeliotis

T e

Adaptado por: Hayban Medina Campos, Estudiante del 9no semestre de Facso
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Programacion Salsa a la Carta

Figura 22 Programacion de Salsa a la Carta

Adaptado por: Hayban Medina Campos, Estudiante del 9no semestre de Facso

Radio Tropicalida se funda el 24 de febrero de 1997 con la finalidad de llegar al
publico con buena musica y la esencia de sus locutores, transmitiendo programaciones
que lleguen con buen contenido a la audiencia, mediante una interaccién directa, bajo el
concepto de la realizacion de concursos, implementando las Ilamadas telefonicas se
logré un apego maés de las familias ecuatorianas. Haciendo que se lograra crear cuatro
frecuencias Pichincha 90.1 FM, Manabi 106.5 FM y Azuay 89.7 FM. Contando en la

actualidad con programaciones como:

e Pa” los Mafianeros

e Los Maestros de la Diversion
e Salsaa la Carta

e EIl Swing de la Tarde

e El Bachaton

e La Tropimezcla

e El top mas Caliente

e La Movida del Fin de Semana
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Flgura 23 Red social Facebook de I‘?adlo Troelcallda o
Comp | RADIO TROPICALIDA
FESE)  ECUADOR
= : . : ¢ Contactarnos
@tropicalidaecuador - Emisora de radio .
Inicio Videos Fotos Informacion Mas = il Te gusta Q
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E
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Adaptado por: Hayban Medina Campos, Estudiante del 9no semestre de Facso

La red social Facebook de Radio Tropicalida sube informacion en respecto a todos
los programas que presentan, generando un desorden en su parrilla de programacion,
por ende se requiere que se suba contenido de acorde al horario de los diferentes
programas que mantienen, generando una interaccion directa con el pablico, mientras se
mantengan en vivo, por ende seria relevante que hagan una transmision mediante la
pagina para las personas que no pueden escucharlos se pueda genera una buena relacion

comunicacional. Organigrama del programa Salsa a la Carta.



53

Director de
Programacion:

Giovanni
Buenafio

Locutores

Vinicio Irlanda Saltos- Ana Maria
Merchan-Randu Mulata .

Sara Pineda

Henry Cobos Ronny Reyes



Guion para la parrilla de contenido

Tabla 15 Guion de la Propuesta
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Control de

locutores

Audio

Tiempo

Duracion

Control

Mousica
caracteristica del
Programa

45 seg.

45 seg

Locl

( Saludo al Publico)
El programa Salsa a la
Carta va presentar el
dia de hoy un
programa novedoso,
el cual sera divido por
varios segmentos,
entre ellos
entretenimiento,
cultural y musical (
informacion del
locutor)

2 min

2. 45 minutos

Loc 2

( Saludo al Publico)
El tema de hoy se
analizara porque a las
personas les gusta el
género musical Salsa,
donde activaremos
nuestros diferentes
medios telefénicos y
redes sociales para
que se comuniquen
con nosotros. (
informacion del
locutor)

3 min

5.45 minutos

Control

Mdsica representativa
segmento de
entretenimiento

45 seg

6.30 minutos

Loc 3

( Saludo al Publico)

2 min

8.30 minutos

Control

Pausa Comercial

1 minuto

9. 30 minutos

Locutor

Presentacion Musical
(Jerry Rivera) (
informacion del
locutor)

2 minutos

11. 30 minutos

Control

Musica ( Mix Jerry

3 minutos

14.30 minutos
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Rivera)

Control

Mdsica representativa
del segmento cultural

45 seg

15.15 minutos

Loc1

Creacion de la Radio(
informacion del
locutor)

3 minutos

18.15 minutos

Loc 2

La radio como llega a
Ecuador

3 minutos

21.15 minutos

Control

Pausa comercial

45 seg

22 minutos

Loc 3

Primeras programas
en Ecuador

3 minutos

25 minutos

Loc 2

Fundacion de Radio
Tropicalida

2 minutos

27 minutos

Loc1

Segmentos que tiene
Radio Tropicalida

1.30 minutos

28.30 minutos

Control

Pausa Comercial

45 segundos

29.15 minutos

Control

Mousica representativo
del programa

45 segundos

30 minutos

Loc 3

Vamos a poner una
pequefia Salsa para
comenzar con el
segmento de la
Ilamada ganadora
donde van a participar
3 participantes y van
a responder las
siguientes preguntas
(informacion del
locutor)

2 minutos

32 minutos

Control

Musica ( mix de
Franklin Ruiz)

3 minutos

35 minutos

Loc 2

Comenzamos con la
Ilamada telefdnica,
desde ya se activan
las lineas del
programa y las redes
sociales
(informacion del
locutor)

1 minuto

36 minutos

Control

Llamada telefénica
(oyente)

20 seg

36.20 minutos

Loc1l

VVamos empezar con
la pregunta ¢ En qué
afio se fundé radio
Tropicalida
(informacion del
locutor)

25 seg

36.45 minutos

Oyente

Responde

15 seg

37 minutos
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Locl

(informacion del
locutor)

25 seg

37.25 minutos

Control

Musica ( Mix de
Tony Vega)

2 minutos

39.25 minutos

Control

Pausa comercial

45 segundos

40 minutos

Control

Mdsica representativa
del programa

45 segundos

40.25 minutos

Loc3

Tenemos otra llamada
en la linea (
informacion del
locutor)

25 segundos

40.50 minutos

Oyente

interaccion con el
locutor

20 segundos

41.10 minutos

Loc 3

En qué fecha se fundd
la radio? (
informacion del
locutor)

25 segundos

41.35 minutos

Oyente

Respuesta

20 segundos

41.55 minutos

Locl

Vamos escuchar a la
suprema corte (
informacion del
locutor)

30 segundos

41.25 minutos

Control

Mdsica ( Suprema
Corte)

2.30 minutos

44,05 minutos

Loct 2

Informacioén que le
den like a las redes
sociales del programa

1 minuto

45. 05 minutos

Control

Pausa comercial

45 segundos

45.50 minutos

Control

Publicidad de
auspiciantes

1 minuto

46.50 minutos

Control

Musica de Rubén
Blades

3 minutos

49.50 minutos

Locl

La Gltima llamada
telefonica 'y
presentaremos a
nuestro ganador (
informacion del
locutor)

1.10 minutos

51 minutos

Oyente

Interaccidn con el
locutor

30 segundos

51.30 minutos

Loc1l

Pregunta ¢Cuantos
programas tiene
Radio Tropicalida?
informacion del
locutor)

30 segundos

52 minutos

Oyente

Respuesta e
interaccion con el
locutor

1 minuto

53 minutos
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Loc 2 Correcto informacion | 1 minuto 54 minutos
del locutor)
Control Algarabia —Aplausos | 30 segundos 54.30 minutos
respuesta correcta del
ganador
Oyente Emocionado 30 segundos 55 minutos
Lo2 En nuestra red social | 1 minuto 56 minutos
Facebook
preguntamos que
guerian de premio
para el ganador y
respondieron entradas
para el partido clasico
del astillero
informacion del
locutor)
Oyente Agradecimiento 30 segundos 56.30 minutos
Control Pausa comercial 45 segundos 57.15 minutos
Control Mdsica representativa | 45 minutos 58 minutos
del programa
Loc 1 Despedida 30 segundos 58.30 minutos
Loc 2 Despedida 15 segundos 58.45 minutos
Loc3 Despedida 15 segundos 59 minutos
Control Despedida y musica 1 minuto 1:00 hora

del programa

Elaborado por: Hayban Medina




4.6 Recursos Financieros

Tabla 16 Recurso Financiero
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No Estrategia Responsable | Participante | Recursos Costo Costo
unitario usb
1 Participacion | Comité Presidente | Bingoy
Comunitaria | Barrial del comité | Rifa $10
Barrial de
Guion Bastion 2
técnico, Bloque 2
hojas,
impresion
2 Panificacion | En el sector | Moradores | El 0 $0
Interna de Bastion | Programa
Blogue 2 Salsa a la
Carta
Reunion de
Trabajo
3 Relaciones Radio Produccion | Produccién $100
Publicas y Tropicalida- | de Salsa a de Salsa a
Gestion de produccion | la Carta la Carta
Medios
Cufas en 0
radio
Tropicalida
Publicidad en 100
la red social
Facebook de
la radio
Total $110

Elaborado Hayban Medina Campos, Estudiante del 9no semestre de Facso

Todos estos recursos se contara con ayuda de la comunidad y de los productores de

Radio Tropicalida, los cuales colaboraron con el plan financiero de la investigacion,

dado que es un proyecto novedoso al querer implementar el disefio de una parrilla de

contenido el cual les va servir como base a futuro poder desarrollarlo
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4.6 Recursos Humanos

Tabla 17 Recursos Humanos

Licenciado en ciencias de | Bryan Pineda Creacion de contenido

la comunicacion social

Licenciado en ciencias de | Allison Arias Elaboracion del guion

la comunicacion social técnico

Estudiante de 9no semestre | Irlanda Saltos Locucion del programa
de comunicacion social Salsa a la Carta
Estudiante de 9no semestre | Hayban Medina Produccion del segmento

de comunicacion social

Elaborado Hayban Medina Campos, Estudiante del 9no semestre de Facso

El Lcdo. Bryan Pineda ayudara en la creacion de contenido para realizar un

orden adecuado en la division de la informacion que se va impartir.

Lcda. Allison Arias es la encargada de elaborar el guion el cual se va llevar
como secuencia para la realizacion del programa y la locutora que pertenece al
programa Salsa a la Carta colaborara con la locucion del nuevo contenido que se va

proyecta.

Hayban Medina Campos, quien se va desempefiar en la parte de la produccion
radial en lo referente al pautaje, cufias, jingles y en la parte que respecta a la produccion
radial, durante el proceso del proyecto presentado con la finalidad que este sea
sostenible y sustentable en tiempo y espacio mediante la aprobacion del comité
ejecutivo que dirige la radio, verificando el profesionalismo realizado mediante la
ejecucion, planificacion, y desarrollo de este programa radial llamado Salsa a la Carta el
cual sale al aire de lunes a viernes de 12:00 a 14:00 horas con la parrilla musical de

salsa.




Cronograma de Actividades

Tabla 18 Cronograma de actividades

Actividad
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Publicidad por la red social Facebook del programa
para incluir la nueva parrilla de contenido

Cufia Radial

Noviembre
02 -2020

Noviembre-
06-2020

Noviembre
15-2020

Realizacion del guion

Locucién del programa

Elaborado Hayban Medina Campos, Estudiante del 9no semestre de Facso
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4.7 CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

4.7.1 conclusiones

e Mediante los resultados obtuvo que los moradores del sector de bastion Bloque
2 prefieren que exista una parrilla de contenido apta para todo publico, sin
manejar un lenguaje obsceno o vulgar.

e Difundir informacion coherente al publico para generar una interaccion directa y
puedan participar con los locutores.

e Lapropuesta es de gran beneficio para implementar nuevos segmentos.

4.7.2 Recomendaciones
e Que las redes sociales del programa puedan ser participe de interaccion con los
oyentes.
e Serecomienda a los locutores manejar un lenguaje entendible para la audiencia.
e Serecomienda usar como base el proyecto para otra clase de programas que no

cumplen con los requisitos que desea la audiencia.
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Anexo 1 Certificado de Radi9 Tropicalida
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Anexo 2 Encuestas

Foto N°1 Sr. Richard Delgado Morador de Bastion Popular bl 2

Foto N° 2. Sr Christian Guaman Morador de Bastion popular Bl 2



Foto N°4 Sra. Eva Orrala Moradora de Bastion Popular BI2
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Foto N°5 Taller Mecanico TecniAuto Sr. Walter Quisnia, Sr. Roberto Lara

Anexo 3 Entrevistas a Expertos

Foto N°6 Tecnologo Gino Molineros locutor Radio Disney 93.7 Fm.
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Foto N° 7 Locutora Irlanda Saltos Radio Tropicalida 91.3 Fm
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