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INFORME  EJECUTIVO

 La  investigación  realizada  en  el  Cantón  Ventanas   dio como 

resultado que hay  un  desconocimiento  de  los  lugares  turísticos  que 

posee este cálido lugar, y esto nos llevo a crear este proyecto de promoción 

turística,   pero   antes   se  pensó  en   que  debía  ser   un   proyecto de 

inversión en  la    cual   podamos    mostrar   todos   nuestros   conocimientos   

como Diseñadores Gráficos, y es por esa razón que creamos la empresa 

InnovaDesign para así de esa manera como una empresa de publicidad y 

Diseño Gráfico; poder crear una campaña visual de promoción turística del 

Cantón Ventanas. No dejando de lado los demás servicios que podemos 

prestar como empresa.

 Y  para  llevar  acabo   este   proyecto   de   promoción  turística 

necesitamos crear una campaña agresiva con la publicación de afiches, 

volantes, trípticos, vallas, etc.  Mostrando  los  lugares  que  posee este 

maravilloso Cantón, y así poder fomentar el turismo. 

 Como empresa también tenemos muchos objetivos por cumplir uno 

de  ellos  es  lograr  en un mediano plazo posicionarnos de un mercado 

inexplorado  y  poder  convertirnos en una gran empresa regional en la 

Provincia de los Ríos.


