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RESUMEN

Este trabajo de titulacion se desarrollé minuciosamente bajo los procesos metodol6gicos
para poder obtener resultados del analisis de la serie Mofle TV y a cémo influye en los
estudiantes de Octavo Semestre de la carrera de Comunicacion de la Universidad de
Guayaquil. Para esto, se planted el problema que se baso en los contenidos de la serie antes
mencionada, su poco aporte a la sociedad y estigmatizacion del nivel socioecondmico en
cuanto a la mujer ecuatoriana, seguido de la realizacion del marco teérico en el cual se
trataron temas como la semidtica, los valores, la influencia, tipos de humor estereotipos,
etc; asi mismo el trabajo de campo, aplicando los métodos necesarios y culminando con

una propuesta como posible solucién al problema.

Palabras claves: serie, contenidos, influencia, sociedad y cultura.



ABSTRACT
This research was developed with the help of methodological processes to be able to obtain
results of the analysis of the series Mofle TV and understand how it influences on the
students of eighth semester of Social Communication career, University of Guayaquil. The
problem of the research was based on the contents of the series mentioned above, its
contribution to society and stigmatization of the socioeconomic level regarding to
Ecuadorian women, followed by the realization of the theoretical framework, which issues
are: semiotics, values, influence, types of mood, stereotypes, etc.; the field work is also
applies to the necessary methods and culminates with a proposal as a possible solution of

the problem.

Key words: Series, contents, influence, society and culture.
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INTRODUCCION
La Comunicacién inicia su proceso con un emisor que transmite el mensaje y lo realiza por
medio de un canal que sera el medio de comunicacion, tendra posibles ruidos en las
distintas circunstancias que se encuentre y finaliza con el receptor quien recibe el mensaje,
eso por su parte se convierte en emisor al momento de verter su percepcion; a esto se lo

conoce como retroalimentacion.

Dentro de la comunicacion en masas se puede hacer referencia a toda via de informacion
que tiene acceso los ciudadanos. Estas vias son de libre direccion que fundamentan la
opinién publica de uno u otro asunto a tratar, por ello se dice que los medios de

comunicacion, son considerados como el cuarto Poder del Estado.

Los sectores de pobreza son los méas afectados en esta lucha de poderes, ya que poseen la
fuerza mayoritaria; mantenerlos identificados, entretenidos y satisfechos con
programaciones que no cumplen el propdsito de informar, sino mas bien de deformar su
personalidad, caracter, léxico y creencias, siendo la manera mas facil de llegar a ellos, de

esto se aprovechan las lineas publicitarias.

Al revisar el canal Mofle TV, a través de Youtube, la sociedad no solo esta expuesta a su
contenido, sino también a la publicidad que en ella se proyecta. Junto a esto el personaje
dispone de un postura sarcastica, irdnica y discriminativa a distintos temas, mas aun cuando

se trata de temas relacionados con la politica.



Por ello, se determind la necesidad de escoger esta serie comica, Mofle TV, en donde su
protagonista emite dichos contenidos. Personaje que se extrajo de la comedia “La Pareja
Feliz” del programa Vivos que trasmitia Teleamazonas. Después tuvo su propio espacio en
un programa de entrevista llamado “No culpes a la Mofle”, y este afio cre6 su canal Mofle
TV en YouTube, después que se dejara de transmitir sus contenidos en dicha televisora, por
varias denuncias, basadas en el Art 62 de la Ley de Comunicacién, donde atropella lo

estipulado en contenidos discriminatorios por razén de sexo y orientacién sexual.

Sin apartar la realidad, los nuevos intereses del publico, es poder estar informados y
entretenidos en donde se encuentre, eso se realiza mediante dispositivos electronicos;
motivo por el cual, hay mayor frecuencia de esta emigracién a la plataforma You Tube,
porque no son limitados ni sancionados, tienen la libertad que los medios de comunicacion
no la poseen, por las regulaciones que el Estado ha interpuesto, no solo a través la Ley de
Comunicacién, sino que también se involucran otros parametros donde se limita los

contenidos como el Plan del Buen Viviry el Cadigo Penal.

Existen algunas repercusiones al momento de poner en funcién los articulos de estas leyes,
sus consecuencias han alcanzado juicios de diferente indole, todo con el objetivo de
mantener una regulacion de medios y contenidos, para  oxigenar con nuevas
programaciones las parrillas televisivas, radiales e impresas, con esto las leyes exigen e

incentivan las mejoras del aprendizaje y construccion intrapersonal.

El presente trabajo de titulacion pretende analizar el contenido de la serie comica Mofle
TV, el desarrollo del estudio se basa en cuatro capitulos, siendo el primero, el

planteamiento del problema; en este se detalla todo la estructura del proyecto, la

2



problematica en si, se escogid esta tematica porque actualmente se da poca informacion

educativa hacia el televidente, en dichos espacios.

En el segundo capitulo, se investigard puntos como; antecedentes, marco tedrico,
contextual, conceptual y legal que fundamenten la tematica desarrollada, porque parte de la
historia hasta la actualidad, teniendo en cuenta, temaéticas basica como son; la

comunicacion, los medios de masas y digitales, entre otros.

En el tercer capitulo, se dara toda la metodologia y tipos de investigaciones aplicadas, que
a través de este proceso meticuloso, se obtendran resultados cientificos y confiables, para
ello sera necesario escoger una poblacion finita, desarrollar la férmula y asi lograr la
muestra, para realizar la encuesta, de esta manera, es posible que se arrojen datos

valederos, estos a su vez, se interpretaran y analizaran estadisticamente.

En el capitulo cuarto, se plantea la posible solucion al problema, a través de una propuesta,
dentro lo posible viable, en ella se plasmara todo desde la perspectiva comunicacional,
teniendo en cuenta el presupuesto, basandose en la realidad y ejecucion de la misma. Todo

esto, finalizando con conclusiones y recomendaciones del trabajo realizado.



CAPITULO |

El Problema

1. Planteamiento del problema.

En el desarrollo de la sociedad, la forma de comunicarse ha ido evolucionando con
diferentes maneras de transmitir pensamientos, la comunicacion cultural que se realiza del
dia a dia va dejando sus huellas que se trascienden de generacién en generacion,
convirtiéndose en muchas ocasiones un idioma singular que va a la par con el Iéxico
normalmente usado, incluir la picardia, ser jocoso y en ocasiones rayar en lo descortés se ha

convertido en nuestro diario vivir.

Hacer comparaciones de estratos sociales y usarlos como herramientas de ridiculizacion
para acaparar espectadores, con la finalidad de lograr aceptacion basandose en ofender,
ningunear, siendo peyorativos con cierto sector de nuestra sociedad, para no sentirse
rechazados ni desplazados, sino méas bien identificados, son una de las muchas estrategias

que han recurrido algunos personajes de la television ecuatoriana.

Debido a las nuevas formas de comunicacion donde el campo digital estd empoderandose
de la vida de los jovenes, se realiza este analisis con el proposito de plasmar una
concienciacién de los contenidos que estan al alcance y que los adeptos al uso de estos
canales, tengan la capacidad de distinguir que producto o produccion visualizar para ganar

conocimientos Utiles en la evolucion de su propio crecimiento personal y profesional.
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Actualmente, el personaje Mofle tiene toda una campafia comunicacional, a través de su
canal en YouTube, desde junio 2016, siendo duefia de su imagen, debido al éxito su
intérprete (Flor Maria Palomeque) se encuentra en diferentes publicidades, ademas es
invitada en distintos programas de la television ecuatoriana. Hace afios atras también se
viene desarrollando en el teatro con los mondlogos, donde también deja en evidencia
aquella mujer que impacta con su peculiar apariencia, su vocabulario soez y su manera de

pensar que propone a una mujer poco cuidada que vive con audacia.

Esta protagonista comica rompe paradigmas intentando establecer un comportamiento
basado en la autoestima de una mujer, donde no existe el respeto al momento de difundir
una opinion, ya que ofende al propio espectador con frases como “parasitos” capitulol en el
minuto 1:35, como apoyo existe la semidtica, siendo una herramienta que ayudara a
comprender que muchos de los textos y gesticulaciones son expuestas en doble sentido,

alimentando la jerga ecuatoriana.

Mofle TV es un canal de YouTube en el que se transmite un capitulo por semana de
aproximadamente treinta minutos, su contenido es diverso pero no constructivo para los
seguidores, ya que, como se detall6 anteriormente, estereotipa a la mujer y enfatiza sobre
los estratos sociales, lo preocupante es que podria influenciar en jovenes, por ello, se
escogid a estudiantes de la Facultad de Comunicacion Social, para obtener una muestra y

concienciar sobre esta problematica planteada.



1.2. FORMULACION Y SISTEMATIZACION DEL PROBLEMA.

FORMULACION DEL PROBLEMA

¢De qué manera influyen los contenidos del canal Mofle TV en los estudiantes del Octavo

Semestre de la carrera de Comunicacion de FACSO, durante el periodo 2016-2017?

1.3 OBJETIVO GENERAL

Analizar el contenido de la serie comica Mofle TV y su efecto en los estudiantes de Octavo

Semestre de FACSO.

1.4 OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Investigar los contenidos del canal Mofle TV transmitidos a través de la plataforma
YouTube.

2. Diagnosticar la influencia de Mofle TV en los estudiantes de FACSO.

3. Disefiar un reportaje para concienciar a los estudiantes de FACSO sobre los

contenidos de Mofle TV que se proyecta por la plataforma de YouTube.



1.5 DELIMITACION

Se trabajara con los estudiantes de la Facultad de Comunicacion Social de la Universidad
de Guayaquil, especificamente con los cursantes del Octavo Semestre de la carrera de
Comunicacion Social del periodo 2006-2017, puesto que poseen mayor conocimiento sobre

la materia y proximos a ejercerla.

Gréfico 1: Mapa de FACSO

Mapa de ubicacién por GPS de la Facultad de Comunicacién Social.



1.6 JUSTIFICACION DE LA INVESTIGACION

La presente investigacion se establece debido a la gran acogida que tiene el canal de la
Mofle TV, a través de la plataforma YouTube, se desea determinar el por qué una
programacion con términos soeces y de doble sentido dentro de sus contenidos, posee ese
favoritismo en la sociedad, ademas como estudiantes de comunicacion, se pretende
diagnosticar los codigos semidticos y la influencia en si que hay en este tipo de

programaciones.

Para ello, se desarrollara una metodologia cualitativa y cuantitativa, en donde se lograra
obtener resultados fiables y cientificos, la investigacion es el unico medio para llegar a una

realidad.

1.7 HIPOTESIS.

La poca identificacion de mensajes implicitos los puede volver vulnerables a los
estudiantes de FACSO ante el contenido La Mofle TV transmitido a través de la

plataforma YouTube.

1.8. VARIABLES.

Dependientes.

Influencia de contenidos a estudiantes de FACSO.

Independientes

Serie comica La Mofle TV en YouTube.



CAPITULO 1l

MARCO TEORICO

2.1 Antecedentes de la investigacion

Los inicios de la comunicacion estan ligados con la ciencia de la semiética por su formay
estructura, comenzando con signos y sefiales que no es mas que la materializacion del
pensamiento o sentimiento mediante signos que fueran conocidos por los involucrados en la
relacion comunicacional. La capacidad del habla es un abre boca al lenguaje que se
conforma por letras que a su vez estructuran palabras con un significado y en ello se

produce un intercambio de informacion.

En la bdsqueda de transmitir mensajes, surge la escritura que permite plasmar un
pensamiento, posterior a estos avances, el mundo se industrializé y aparece la imprenta que
hace evolucionar a la comunicacién, convirtiéndose en un poder de masas con facil acceso

a la informacion y que llegue a otros continentes como por ejemplo la Biblia.

En 1844 Samuel Morse creo el Telégrafo; en 1871 Graham Bell crea el teléfono; en 1867
aparece la radio; en 1922 surge la televisién y en 1958 el circuito integrado que es la base
de los dispositivos electronicos como las computadoras y los celulares. Estos inventos

constantemente se van perfeccionando y haciendo mas sencillo su transportacion.



La comunicacion masiva se vale de todo recurso fisico, mecanico, eléctrico, o electrénico
que sirva al ser humano para emitir y dar a conocer una informacion. Entre los mas

utilizados: las revistas, libros, radio, television, cine y videos.

Con las distintas formas de comunicacion se ha hecho posible la interaccion
comunicacional entre ciudades, paises y continentes gracias al espacio cdsmico y por medio

de ondas electromagnéticas.

Ante el uso de medios digitales, se crea el internet en 1962, este se volveria mas accesible
en su reproduccién y distribucion mediante redes informaticas. En el viaje de estas redes se
vio la facilidad de usar paquetes en vez de circuitos, teoria que se manejo por el afio de
1964 donde ya creaban libros topando temas de una posible forma de acceder rapidamente

a datos y programas desde cualquier lugar.

En el siglo XX se da el apogeo de las series comicas de la radiodifusion muchas personas
se reunian a una hora especifica para engancharse a escuchar el relato de la trama que se
estuviere contando que en su mayoria eran adaptaciones literarias, con el pasar de los afios
y la aparicion de la television. Esto fue evolucionando y a este simple relato se le pudo
afiadir imagen para que resultara de mayor interés y entretenimiento como lo fue la famosa
serie “I love Lucy”, en el desarrollo de la tecnologia se logrd incluir color a las imagenes
con la aparicion de televisor a color y asi mismo con este concepto de mejora se ha podido

visualizar imagenes digitales, en HD y hasta tridimensionales.

Las publicidades se comenzaron a incluir debido al alto nimero de atrayentes que resultan
ser posibles consumidores. Como lo fue con las primeras grandes fuentes televisivas la
NBC, ABC, CBS, que la agregaban a sus parrillas en horarios de mayor rating con el fin del
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financiamiento de las televisoras haciendo un analisis del tipo de target que se conectaba a

la sefial y en que horarios para poder atacar con su patrocino.

La CBS fue una cadena pionera en la nueva estrategia de obtener el target que sus
patrocinadores requerian pero a esta se le ponian en carrera también la ABC con la
produccion de ROOTS que trataba asuntos de esclavitud y con ocho capitulos fue
catalogada como una de las mejores series a la altura de Hollywood, como también lo hizo

la NBC con HILL STREET BLUES, serie que se estrend en 1981 con un tinte policial.

La plataforma YouTube realmente fue una idea muy acertada, su accenso fue abismal y su
estabilidad le permiti6 a sus creadores contar con un costo de infraestructura de dos
millones de dolares con una aceptacion de 100 millones de visitas mensuales. En esta corta
historia el 10 de Octubre del 2006 Google (famosa pagina de busqueda) compra YouTube
por 1.650 millones de délares, manteniendo de manera independiente su servicio de videos
medio de Google. Otra de las facilidades de YouTube es que también permite ser referente
ya que tiene la opcién de compartir y se puede plasmar en otras paginas en donde se podran

visualizar el video como por ejemplo pegarlo en un blog, o en redes sociales.
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2.2 MARCO TEORICO

Comunicacion

Comunicacién es un proceso que se constituye de un emisor que se encarga de transmitir el
mensaje, este mensaje llega mediante un canal que sera el medio de comunicacion, con
posibles ruidos que son las circunstancias en las que se emite el mensaje y finaliza con el
receptor quién recibe el mensaje y también se convierte en emisor al momento de expresar

su percepcion; esto se lo conoce como retroalimentacion.

“Comunicacion es todo proceso de interaccion social por medio de simbolos y sistemas de mensajes.
Incluye todo proceso en el cual la conducta de un ser humano acttia como estimulo de la conducta de
otro ser humano. Puede ser verbal, 0 no verbal, interindividual o intergrupal™. (Lomonosov, 2000)
La comunicacion es la interaccion de las personas que entran en ella como sujetos. No solo se trata del
influjo de un sujeto en otro, sino de la interaccion. Para la comunicacion se necesita como minimo dos
personas, cada una de las cuales acttia como sujeto. (Riviere, 1996)

La comunicacion es un proceso de interaccion social a traves de signos Y sistemas de signos que surgen

como producto de la actividad humana. Los hombres en el proceso de comunicacion expresan sus
necesidades, aspiraciones, criterios, emociones. (Rey, 1991)

El vocablo comunicacion es latino, y proviene de “communicare” que significa compartir

alguna cosa.
La comunicacion y la sociedad

La comunicacion es parte fundamental para el desarrollo de la sociedad, puede ser de
manera interpersonal y masiva, donde unos toman el rol de emisor y otros de receptor como
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se plasma en mensajes directos del Gobierno hacia la nacion. Es imposible pensar en una

sociedad sin poder comunicarse.

La respuesta de los ciudadanos para el gobierno recae en el filésofo y sociélogo aleman,
Jurgen Habermas, nacido en 1929, quien propone una herramienta social como espacio
publico para poder expresar los pensamientos de manera ética y moral impactando a los
mandatarios y que se abran puertas de diadlogo entre personajes que cumplan distintos roles

dentro de una misma sociedad demécrata.

Este proceso de comunicacién es importante que se realice en beneficio de la estructura
social plasmando normativas de vivencia, de lenguaje, de actividades, de relaciones
interpersonales de manera verbal y no verbal, como en otros ambitos que se daran dentro de

la colectividad.

La comunicacién y la cultura

La comunicacion dentro de la cultura se va transformando segun la convivencia, dialectos y
formas de vivir a lo largo de los afios, ya que se trasmite de generacion en generacion,
para gque exista una compensacion de manera igualitaria queda claro que toda sociedad debe
comprender y tener tolerancia con las diferentes formas de vida y costumbres por ser un

pais multicultural y plurinacional.
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La comunicacion y la opinion publica

Mediante la opinion publica se puede hacer estudios a los medios de comunicacion que
transmiten informacion que mas tarde influira en los televidentes, radioescuchas y lectores
que tienen acceso a dichos contenidos. Al momento de emitir dichas percepciones tendran
como fin la aceptacion o rechazo del tema a tratar, asi mismo se utiliza a personajes que
tienen la aceptacion e identificacidn con el pablico para que sus comentarios tengan mayor
peso y apreciacion. Siendo considerado los medios de comunicacion como el Cuarto poder
del Estado, es muy importante saber escoger quién y qué es lo que se dice, como se lo dice,

y quién lo dice.

Medios y la sociedad

En la sociedad, el consumo es una accion que se genera de manera inevitable basada en la
necesidad, de tal forma se crea el comercio, el aporte a la medicina, sistemas juridicos y
también medios de comunicacion, sin embargo el consumo que se manifiesta en este ultimo
ambito es de manera explicita e implicita ;qué significa esto? que las personas son objeto
de recepcion y percepcion de informacion, hay ciertos contenidos que llegan como
mensajes de manera directa, como lo son los noticieros y las cronicas, pero asi mismo
también existen contenidos que ingresan al subconsciente de manera inconsciente, asi como
son; las novelas, tramas, series y figuras que marcan estereotipos o modelos a seguir,
donde se implantan ciertas formas de vestir, hablar, desenvolverse, tendencias que ponen en
alerta al receptor y le manifiesta que debe ir actualizandose porque a su alrededor todo esta
en constante cambio y evolucion, tanto asi que no puede quedarse estancado en la

produccion pasada, sino que mantenerse en boga es lo 6ptimo. El gran problema que ocurre
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en esta etapa es que esta informacion y contenido ataca directamente a la sociedad que es
consumista por naturaleza, pues es facil de influenciar, dafar, deformar, modificar
conceptos que en teoria se encuentran establecidos desde los inicios de sociedad y que se

mantienen con pardmetros establecidos como por ejemplo el respeto.

“Hay que plantear claramente desde el comienzo que el consumo es un modo activo de
relacionarse (no sélo con los objetos, sino con la comunidad y con el mundo), un modo
de actividad sistematica y de respuesta global en el cual se funda todo nuestro sistema
cultural”. (Baudrillard, 2009)

Con esta teoria se ponen en mesa de comando una alerta a los contenidos que se expongan
hacia el consumidor y como no se tiene control de quienes estan o no aptos para recibirla y

canalizarla de la mejor manera con un criterio formado y coherente a la realidad.

Hay inconvenientes con poder comprender o descifrar los contenido especificos que estan
dentro de una informacion y esto es aplicable para todo &mbito, al no poseer la capacidad
de establecer aquello damos por cierto que el concepto que tenga la mayoria o que marque
la tendencia debera ser el mecanismo idéneo de proceder porque no se ha realizado un

analisis de lo que se dice y de lo que significa.

La television causa efectos enmascarados con aceptacion por la adherencia y
entretenimiento que ésta brinda causando cambios en el comportamiento social, cultural y
psicologico. La tecnologia también ha tenido su parte de apoyo para que este tipo de textos
lleguen con mas facilidad que antes y abarque a mas espectadores, brindar a la sociedad
informacion veraz, concisa y precisa para el aporte a su crecimiento integral, conceptual,
contextual para un buen desarrollo profesional se ha quedado en muchos de los casos en

meramente una situacion de teoria abstracta.
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En la actualidad se vive sintomas de enfermedad superficial, inverosimil, antivalores,
delincuenciales, entre otras que han atropellado y mutilado la parte de la percepcion
humana con certeza ya no se sabe si cierto programa es entretenido o es destructivo porque
algunos podran reir y comprender que esa programacion es simplemente una diversion
mientras que otros comprenderan que es posible llevar historias de la pantalla a la realidad

y ser adaptables a las mismas.

Comunicacion y humor

El humor se transmite a través de la comunicacion verbal y no verbal, en el cual se
representa metaféricamente, en donde sutilmente se hace burla de las hegemonias,
opresiones, manifestaciones sociales y gobernantes que reprimen con la fuerza publica, en
fin, se crea sonrisa de hechos reales, pero en el medio hispanohablante en general, siempre
la colectividad tendrd una salida humoristica, en donde se da también mediante frases,
chistes, refranes o dichos son formas de defensa o muro de contencion que sirve a ciertos

grupos sociales.

"El humor es la esencia de la sensibilidad, y por ello la mejor arma, nunca destinada a hacer sangre, contra
los insensibles”. (Ussia, 2010)

Aristételes dijo que el hombre es el Gnico animal que rie, relacionando que posee un alma
racional y capaz de articular palabras junto a operaciones conceptuales y simbolicas, como

el uso de sistemas linglisticos sofisticados y de razonamientos abstractos.

Series comicas

Las series comicas son historias que se van contando consecutivamente, el concepto de

serie radica en su continuidad, es aquella produccion audiovisual que cuenta una historia o
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da seguimiento a una programacion que esta dividida por capitulos. Esta puede gozar de

diferentes contenidos y géneros.

"La historieta es un producto cultural, ordenado desde arriba, y funciona segun toda
mecanica de la persuasion oculta, presuponiendo en el receptor una postura de evasion

que estimula de inmediato las veleidades paternalistas de los organizadores”. (Eco,
1973)

Para dar mayor amplitud a lo manifestado se hara un breve repaso por las mejores series a
nivel internacional; |1 Love Lucy fue la primera mejor serie comica de los EEUU que se
emitia por CBS desde 1951 a 1957 y la serie méas visualizada a blanco y negro durante
cuatro temporadas su estrella principal ain es recordada con mucho aprecio Lucille Ball,
también estuvo Bonanza serie del viejo-oeste que se transmitié por el afio 1959 a 1973 y lo
hizo la televisora NBC donde se agregaron otros complementos como por ejemplo la
duracion de una hora sus capitulos, con imagenes a color y con la marca de vehiculos
Chevrolet como su patrocinador y The Twilight Zone emitida 1959 a 1964 siendo la

primera serie de ciencia ficcién

Para las decadas de los 80 a los 90 se crearon series de todo tipo y evolucionaron en su
imagen llevandolo a la pantalla en el formato animado como lo ha sido Los Simpson
manteniéndose hasta la actualidad en diferentes paises y obteniendo fidelidad por sus
fanaticos. De manera posterior también se incursioné en la television pagada y la cadena
HBO es la victoriosa con el estreno de las primeras series y preservando su publico con
historias de gran escala como The soprano con seis temporadas, Sex and The City, Games

of Thrones y muchas mas.

En la actualidad existe un gran salto de la television al internet donde se encuentran paginas
con series y de ellas también se crean foros o lista de comentarios de sus capitulos, una
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forma de entretenimiento donde se cuentan historias que la sociedad pueda reflejarse en

ellas.

Los personajes de estas series son talentos que a medida que pasa el tiempo van
desarrollando la personalidad de estos papeles asignados y se convierten en artistas
verdaderamente mediaticos debido al reconocimiento que llegan alcanzar con su actuacion

como el caso de la reconocida Mofle.

La comedia

La comedia es el acto de interpretar algun personaje donde se dice que es mas facil hacer
llorar que hacer reir, hay que buscar el punto medio es decir que el pablico no se rian del
actor ni del personaje sino con el personaje, es una combinacion entre drama y alegria.
Existen distintos tipos de comedia, entre ella, la alta donde se trata con sutileza las palabras
y con simpatia se las expresa, por otro lado, la comedia antigua que se usaba en ritos de
fertilidad y es grotesca, violenta y obscena, y la comedia baja que trata acerca de la farsa y

lo comico visual.

La comedia se la puede estudiar en distintos angulos, como del lado antropoldgico,
también se la puede usar como arma social y considerar como un género dramatico.
Ademas incentiva a jugar con nuestras ideas y plasmarlas, y en casos exponen ciertos
elementos ridiculos de la perspectiva fisica y social, también brinda el poder de expresarse
detras de un personaje dando una critica hacia el entorno en el que se vive aungque también

sirve para ponerle una cara alegre a una situacion fuerte o triste.

El poeta y ensayista Charles Baudelaire; distingue lo comico significativo de lo comico
absoluto, el primer tipo nos reimos de algo o de alguien; en el segundo nos reimos con
alguien: La risa comprende todo el cuerpo, las funciones vitales y lo grotesco de la
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existencia. Este tipo de comicidad arrasa con todo y no deja espacio a ningln valor
politico o moral. (Baudelaire, 2010).

Dentro de la comedia se tiene al humor que puede ser de tonalidad irdnica es decir con
frialdad e intelectualidad, también existe el humor de la satira que es caluroso y puede

burlarse de si mismo y del espectador.

Se disponen distintas herramientas, como por ejemplo el de la situacion que puede ser
graciosa fuera de lo acostumbrado, puede ser por el mondlogo o discurso y forma de
comportarse del personaje. Se complementa con el uso de palabras de repeticion, con doble

sentido, con creacion de palabras y juego o trabalenguas con las mismas.

Clasificacion del humor:
Absurdo.- donde combina conceptos ambiguos con situaciones incoherentes.
Blanco.- consigue hacer reir sin afectar a su entorno o acogerse del mismo.

Crudo.- es un humor que suele ser grotesco, cruel y discriminatorio por cierta situacion

dolorosa o vergonzosa.

Negro.- abarca temas oscuros, polémicos y controversiales en contraste a la moral.
Seco.- es el que usa un tono informal y tiene un aire de insinceridad.

Verde.- este raya en lo obsceno de la sexualidad y no es apto para todo publico.
Mensajes y contenidos

Dentro del analisis que se plantea en este trabajo una de sus partes fundamentales radica en
el estudio de su contenido y los mensajes que emite el mismo de forma explicita e

implicita, para poder realizar aquello, la semiética serd aliada primero se explica que la
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semidtica es la ciencia que estudia los signos, sefias y sefiales que se incluyen en todo tipo
de comunicacion que llega al hombre de manera verbal y no verbal, como por ejemplo:
decir tenga cuidado zona de construccion, como a su vez decirlo con una sefialética en color

rojo o amarillo que sea llamativo indicando hombres trabajando.

Es la capacidad que da el lenguaje de poder manifestar ideas de distintas maneras y formas
la semiotica, en donde ayuda a discernir el mensaje real que se quiere emitir, porque no
solo entra en debate lo que se dice o lo que se leer, sino también en qué tiempo y espacio se

lo realiza es decir su contexto ayudado por su concepto.

Las comunicaciones, son las herramientas que nosotros, como seres humanos usamos
para interpretar, reproducir, mantener y transformar el significado de las cosas. El ser
humano implica, estar en comunicacion dentro de una cultura humana, la comunicacion,
entonces, constituye la esencia de la cultura, de la empresa, de la vida misma. (Arrugo,
diciembre 2001)

La semiotica se la utiliza como herramienta para tomar apunte del dicho analisis pero ¢cual
es la diferencia entre mensaje y contenido?, el mensaje como tal es la informacion que se
traslada desde el emisor por un conducto que se llama canal pasando por posibles ruidos
que serian interferencias a las que se ve expuesta su posible modificacion hasta que llega al
receptor y este le da una percepcién y eventualmente puede quedarse con dicho mensaje o
realizar una retroalimentacion al dar su respuesta a este mensaje. Pero el contenido es la
informacion y la intencion con que llega el mensaje, no solo es lo que se dice o lo que se
lee sino que desea ese mensaje que cause en la persona a lo mejor una respuesta positiva,
negativa, cambiar un punto de vista, mejorar o aportar para alguna decision que el

individuo desea realizar y no se sienta preparado.
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Los contenidos de los mensajes es el real propoésito; por el que fue disefiado, por ejemplo si
se desea impulsar la carrera de un artista, se necesita darlo a conocer y se realiza ruedas de
prensa, como recorrido por los medios de comunicacion indicando su talento y exaltando el
mismo que esto seria el mensaje, pero el contenido o el proposito de aquello es que la
imagen del personaje comience a circular para que se quede impregnado en la retina y en
los oidos de las personas que perciban el mensaje, para que se sientan identificado con él,
de esta manera no solo se da a conocer sino que también hacemos que el publico lo sienta,

lo acepte y lo reconozca en sus producciones siguientes.

Por ello es que el MENSAJE y el CONTENIDO van de la mano, sin embargo hay mensajes
buenos con contenidos malos y hay mensajes malos con buenos contenidos, esto suena
bastante confuso, pero no todo mensaje es bueno ni todo contenido es malo, si se encuentra
en una campafia de ALTO al EMBARAZO en adolescente el mensaje es correcto, pero si
su contenido no tiene la metodologia apoyada en la psicologia no serd bien recibida y
quedard como una charla méas de las que se escucha a diario, para llegar a los jévenes hay
que trasladarse a su entorno, a sus modismos, a su forma de expresarse para que sea clara y
entretenida sin dejar de lado el profesionalismo. Asi mismo si se habla del NO consumo de
DROGAS el mensaje estd mal porque se sabe que dicha sustancia es aprobada por expertos
en la medicina como una ayuda para ciertas enfermedades, su contenido debe especificar
que no es malo el consumo de drogas, pero debe ser apoyado por un analisis médico y solo

para personas que lo requieran.

Mediante este ejemplo, queda en evidencia que el lenguaje, el mensaje y el contenido son
una cadena que utiliza mecanismos que han sido estudiados y expuestos como la correcta

forma de llegar la informacion hasta el cerebro para que el mismo realice en corto o largo
21



tiempo un analisis para aceptarla y adaptarla o rechazarla como también tener la libertad de

modificarla.

Lo importante y preocupante es que en su mayoria no hacen el uso de la semiética para
cada contenido ni mensaje que llega, tampoco seleccionan el tipo de lenguaje que se utiliza.
En esta fase también es importante resaltar que no es necesario ser un expedito en las
ciencias para entender un mensaje bueno, con un contenido fundamentado y con un
correcto lenguaje. En muchas ocasiones a las personas que no cuentan o que no han
completado con los estudios basicos, secundarios y superiores se los idealizan como presas
faciles, porque resulta facil que una persona baje a la jerga popular, a que esa misma
persona promueva que ese sector se cultive, se auto-eduque y suba al léxico y

entendimiento que se ejecuta en otros estatus sociales.

YouTube y su influencia

Este medio, se presenta ante la sociedad como una nueva experiencia y posibilidad de
conectarse, de interactuar con las personas de todo el mundo asi también de una ventana
abierta a expresar mediante videos subidos a la web los pensamientos, acciones y hechos
curiosos del diario vivir. Sin embargo como todo se evoluciona y cambia, lo que inicid
como una forma distinta de mostrarse a un mundo, también gané popularidad dentro del
area comercial que vieron en el mismo la posibilidad de poder conseguir una fuente de
empleo, trasladando sus programas que en primeras instancias eran televisivos y que por
inconvenientes se han retirado del medio, emigrar a esta nueva plataforma digital es el
boom de la mayoria de artistas y talentos de pantalla, otras personas lo han utilizado como

una escapatoria a las sanciones que se producen a personajes por sus apreciaciones,
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caracterizaciones y contenidos de su programacion, EL YOU TUBE COMERCIAL es una
respuesta al NO HAY TRABAJO en empresas televisivas, las oportunidades de desarrollar

proyectos son escasas.

En esta pagina web se encuentra un sinfin de contenidos y mensajes explicitos e implicitos,
con distintos caracteres humoristicos, informativos, entretenimiento, educativos,
demostrativos, pero también nos evidencia que resulta eficiente en cuestiones econémicas
cuanto se presupuestaria en un programa grabado dentro un estudio, con escenografia y
auspiciantes, con el medio digital se abaratan sus costos, es por ello que se esta viviendo
una constante ampliacién y utilizacion a esta herramienta no solo como fuente de mensajes

sino también como emisién del mismo.

Su influencia es realmente una cadena viral como la pagina es de acceso mundial millones
y millones de personas estan conectadas al internet y en especial a los contenidos de esta, se
le dedica mucho tiempo al dia para estar siempre enterados que es lo que esta moda o
cuantas reproducciones tiene este o aquel video. Con respecto a la respuesta que se obtiene
de la sociedad es la total aceptacion a esta nueva forma de audio-visualizar la informacion

emitida en mensajes con diversos contenidos.

Lo importante y recomendable es que de igual forma no todo lo expuesto en estas paginas
es asertivo. Al momento de que se sube un video a los pocos minutos ya existe una
respuesta y varias reproducciones, lo cual se convierte en un lazo que une a personas de
distintos paises, lenguajes, etnias, pensamientos y tendencias que estan dispuestas a

continuar percibiendo el contenido que encontraron en esa fuente.

23



Dentro de esta globalizacion digital que existe hay una serie de usuarios llamados FAKES
¢qué son ellos? Estos usuarios son los que crean paginas a su nombre o uno distinto y
utilizan su canal para colgar videos con caracter ofensivo, racista, discriminativo y algunos
con tintes terroristas. De esta forma se demuestra que hay que tener cuidado con lo que se
ve en este portal, hay que poseer el criterio de decidir que permito que entre a mi cerebro,
que informacién me sirve y que informacién solo esté restando tiempo y burlandose de la

capacidad de entendimiento del perceptor.

YouTube definitivamente inici6 como un juego entre amigos y ahora se ha vuelto un
gigante referente de muchas empresas en el area de ventas de publicidad como también
artistica e informativa. Este portal es como un reportero mundial que sirve para distintas
cadenas televisivas, escritas que rescatan de los videos su aval para mostrar el hecho

noticioso.

A la sociedad de jovenes se la ha seccionado con un nuevo nombre se llama “millennials”,
aquellas personas que son enteramente digitales, que hacen uso de las mismas posibilidades
pero sustituyéndolas por elementos electrénicos, para ellos la tecnologia son su clave y
estan a la vanguardia de que es lo ultimo que se ha colgado en estas paginas y aunque no
parece real este tipo de personas también estan siendo codiciadas en la actualidad por las
empresas que desean promoverse en la web y no saben como acaparar el mercado digital
cuando los medios tradicionales no abastecen o no arrojan los resultados deseados en
cuestion de atraer mercado esta tendencia se analiz6 en Espafia la misma que ya se

encuentra en el pais.
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De esta manera se expone la necesidad de hacer hincapié a los contenidos en especial al
estudio del presente trabajo, que es del canal Mofle TV debido a su programacion con poco
contenido, no se discrimina al personaje pintoresco ni tampoco a la proyeccion es decir al
mensaje de tener un noticiero web entrelazado con una web novela y programa de
variedades que es un poco de lo que se puede visualizar, sino a la intencién el proposito de
su contenido (Qué aporta a la sociedad Mofle TV? Sus modismos no van acorde a la
mejora de la sociedad de manera cultural, muestra un talento por la transformacion
evidentemente pero no constituye en un avance, no construye un criterio, destruye el léxico
o dialecto, normas de éticas, moralidad y muestra la imagen de la mujer como una

persona chabacana por el simple hecho de ser un ente de referencia al estrato social bajo.

La culturay sociedad

Toda sociedad desarrolla su propia cultura al transcurrir el tiempo, con elementos
establecidos y otros que se adaptan del diario vivir. Las costumbres, los modismos,
lenguajes y actividades que estan inmersas en la sociedad son resultado de un legado de
generaciones y se han transmitido desde los abuelos a los padres y estos a sus hijos, no solo

entre lineas consanguineas sino también en grupos igualitarios o cercanos.

Para ser exacto de lo que se habla; esta la celebracion de fiestas que no pertenecen a nuestro
pais, que no son nativas y carecen de identidad patriotica o civica, como ejemplo el
Halloween es una festividad del Estado norteamericano que tiene un significado de recordar
a los fallecidos y que lo han comparado o le han dado un tinte terrorifico. Esta fiesta es
celebrada a nivel mundial pero sin tener una importancia para los distintos paises sino para

los Estados Unidos.
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De esta manera se explica que la sociedad adapta culturas o costumbres de otras naciones y
va formando su propia manera de desenvolverse, en cuestion de grupo social es importante
que tengan definida su cultura porque es la que caracteriza, provee identidad e

individualidad de los miembros que pertenecen.

En perspectiva la cultura se ha visto como actos folkléricos o liricos, incluso teatrales, etc,
pero es mas que eso, es hablar de formas de pensamiento que se repiten, llevan un hilo
conductor que los asemeja, formas de proceder donde se pueden agrupar para reclamar algo
que para ellos como comunidad o grupo consideran que es correcto o incorrecto, formas de
expresarse que tienden a manejar un mismo léxico o crear un tipo de lenguaje que le dé

similitud o significado a sus creencias, percepciones e idealismos.

El desarrollar jergas también es comun dentro de las sociedades no deberia establecerse
como parte de una cultura, sino mas bien una modificacion, alteracion o deformacion el

crear palabras que no estan establecidas en los parametros linguisticos.

Sin embargo ejemplo de esto es el nombre que se da a los billetes de diferentes
denominaciones, un papel moneda que equivale a 5 ddélares, 10 dolares, 20 délares, 100
ddlares y 1000 ddlares, también puede ser llamado como; una quina, sota, ventana, gamba

y luca, respectivamente.

Pero con este tipo de dialecto se promueve o se recibe solo la desvalorizacion de nuestro
idioma. También a esto se une dialectos con doble sentido si se desea hablar de un

homosexual se lo puede también llamar como “badea”, y un sinfin de palabras peyorativas.

La situacién se empeora, cuando existen personajes humoristicos representativos que se

dedican a contribuir con la desviacion del significado de las palabras; ejemplo de esto es el
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programa la Mofle TV en dicha programacion hace similitud de una banana con la parte
viril del hombre, sus gestos en su mayoria tienen una connotacion sexual e irreverente, bajo

un escudo de sinceridad, de ironia, satira y burla de distintos temas sociales.

Inyecta a la sociedad una imagen equivocada de lo que es una mujer, independientemente
de la calidad moral y econdémica, se salta la linea invisible entre lo comico y vulgar aunque
dentro de los tipos de humor se vea inmerso el caracter crudo, inverosimil y grotesco, ella
de esto alimenta la jerga y el morbo no por su imagen que proyecta, sino por su forma

controversial de ser.

Puig dice que para lograr la animacion y gestion cultural se debe trabajar con proyectos
participativos que se propongan:

- La comunicacion interindividual, intergrupal e intersocial.

- La elaboracion de una identidad propia y abierta y una conciencia progresista de los

individuos y colectivos- La interpretacion del sentido de la experiencia de cada persona,

grupo y sociedad.

- La formalizacion de proyectos que mantengan y aviven la dindmica desde las

estructuras sociales y las adecuen a las nuevas necesidades. (Puig, 1992)
Proyectos que no se toman a titulo personal y se plantean mediante el portal web. Talentos
observan que tienen miles de seguidores a los cuales puede contribuir de manera
significativa con BUENOS contenidos, Por qué insistir en la denigracién, en el ataque
mediatico, en el interés de llenar paginas de comentarios, de likes, o de publico en las
continuas presentaciones artisticas. Lanzar propuestas de mujeres activas, impulsar el
ejercicio, la vida sana, el amor al individuo, las buenas costumbres, buenos tratos, y un sin
naimero de temas que la sociedad estd perdiendo en la actualidad por el avance y el dia tan

acelerado que se vive con las multiples ocupaciones que no permite ver que se va dejando

de lado en el camino.
27



Estereotipos

El estereotipo es la simplificacion de la imagen de un grupo de personas que influyen en
otro dentro de una misma sociedad, es la manera de mostrar a la persona para que sea
ejemplo y se adopten modismos y mecanismos de la misma. Cuando se habla de
estereotipos se puede también tratar de modelos a seguir o paradigmas que la sociedad
implanta para ser referencia y causar un efecto en la misma la que puede ser acaparar
mayor atencion, publico, fanaticada como también cambiar y modificar lo que significa

correcto o incorrecto.

El concepto de estereotipo nace en 1922 de la mano del periodista norteamericano Walter
Lippman. Se utiliza cuando nos referimos a las creencias socialmente compartidas acerca
de qué caracteristicas o atributos posee un sujeto por el mero hecho de pertenecer a un

grupo o una clase social determinada.

Como ejemplo se puede citar el estereotipo que presenta ante la sociedad el grupo musical
RBD que muestran jovenes irreverentes, que se enfrentan ante una sociedad con el
estandarte de la libertad, de hacer lo que desean y cuando lo desean, esta imagen que se

vende impacta y produce el efecto de idealizacion y de continuar con esa conducta.

De la misma manera es importante saber qué se expone a la sociedad, no se puede vender
un estereotipo de persona erroneo que altere la personalidad o la manera fisica de vestirse,

caminar, socializar por el simple hecho de sentir simpatia por dicho talento. La risa es un
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arma muy sutil, porque la accion de producir felicidad se concatena al subconsciente como
aceptable independientemente si esa supuesta alegria proviene por los momentos o

significados correctos.

No todo lo que produce éxtasis, felicidad, alegria es correcto, no todo lo que hace sonreir
realmente merece dicha postura. Es por ello que este trabajo habla acerca de los contenidos
(recordando que se habla de un propésito inmerso) y un estereotipo también tiene su
contenido, es decir que ese modelo a seguir también es implantado o se proyecta bajo un

propdsito una finalidad.

Las imagenes que el cerebro recopila, las compara con la imagen que se posee y comienza
a buscar similitudes, mucho mas cuando esa imagen se vende bajo un esquema cémico, no
se esta indicando que es incorrecto reir de las ocurrencias de talentos pintorescos, pero

sacar un personaje fantasioso y llevar a la realidad no es correcto.

Entiéndase que parte del trabajo del elemento humoristico es hacer reir a un publico y para
ello se utiliza muchas herramientas, recursos y modismos que no se exponen en el diario
vivir, sin embargo, se evidencia que estas cualidades buscan la identificacion, aceptacion y

adaptacion con el fin de obtener adeptos constantes.

Los medios de comunicacion también llevan su papel protagonico, porque mediante ellos
se llega al publico y no se habla de un solo sector o estatus social, sino a una sociedad
nacional o mundial, entonces esta influencia pasa hacer temas de masas y en su posterior de

estudio bajo el cambio de comportamiento.

La psicologia también comparte su opinion y habla que el estereotipo afecta al individuo

por la busqueda constante de la unién a los semejantes, el querer estar en sintonia con el
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mundo y permitir entablar conversaciones de un mismo tema causa su efecto inverso donde

se pierde su personalidad e individualidad.

Estos estereotipos también cuentan con su clasificacion existen los religiosos que marcan
un tema con la divinidad tan certera, que llega al convencimiento y conviccion que

proyecte lo cual resulta indiscutible.

Existe el estereotipo politico que manifiesta su idealismo en conjunto con un ferviente

patriotismo que pretende la aceptacion por las masas y el continuo apoyo de sus seguidores.

Estereotipos raciales son el tipo de imagenes prejuiciosas que secciona, selecciona, separa y
distancia a la sociedad basado por su color o etnia sin tener en consideracion personalidad y

cualidad de este grupo a tratar.

El estereotipo de clase social llama a la desercion de la clase social baja en relacion a la
alta, el abandono a los méas necesitados, la tolerancia a los de clase media y la posesion de
los recursos de la clase social de opulencia con un aval de mayor interés, entendimiento y

cualidades intelectuales para desarrollar ese cargo dentro de la sociedad.

Estereotipos de pais este se asemeja al racial pero se habla de ligas mayores existe un
pensamiento que los paises en vias de desarrollo tienen mayor proyeccion al crecimiento
que los sub-desarrollados y de esta manera encapsulando no solo al territorio sino también a

sus habitantes desmereciendo sus capacidades intelectuales, fisicas y cualitativas.

Uno de los mas polémicos es el estereotipo del género o sexual debido a que dentro de este
milenio se evidencio, proyectd y buscd una denominacion para los nuevos géneros que en

la antigliedad eran clasificados como herejias, es decir lo prohibido, y que en siglo XXI no
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puede seguir oculto. Los géneros tradicionales son masculino y femenino, sin embargo
existe el grupo GLBTI que agrupa a Gays, Lesbianas, Bisexuales, Transgénero e
Intersexuales. Este grupo ha luchado por varios afios para buscar la tolerancia dentro de una
sociedad en su mayoria posesionada, por el llamado género fuerte que hace distincion al

masculino, con el apoyo de las leyes ha sido posible que se logre este avance.

2.3 MARCO CONTEXTUAL

La television ecuatoriana

La programacion de la televisién ecuatoriana

La variedad de programacién en la parrilla ecuatoriana ha hecho que grandes y pequefios
enciendan los televisores, porque gran parte de contenido es de entretenimiento, cabe
recalcar, que los telespectadores, no siempre ven con el fin de informarse, sino de olvidar

sus problemas momentaneamente.

Es importante resaltar que este medio de masas es que mas consumen los ecuatorianos,
seguido de la radio e internet, lo que confirma, que la television es buena ventana
publicitaria, tanto asi, que grupos econémicos ocupan espacios estelares, estos oligopolios,

son quiénes al final financian al trabajo comunicacional.

Series cémicas

Dentro de las producciones ecuatorianas mas recordadas tenemos algunas series como por
ejemplo: Dejémonos de vainas; serie que reflejaba el humor, costumbres y situaciones

ecuatorianas que rapidamente se llevo el carifio de sus espectadores en sus inicios en los

31



90s. A pesar de que el show era un remake de un programa colombiano del mismo nombre,
la serie fue muy popular y en la actualidad todavia se lo recuerda con mucho carifio por
muchas de las personas que lo vieron en su infancia y la otra Mis adorables entenados;
empezando como una obra de teatro, la cual se basé en un comercial de loteria y poco a
poco se convirtié en uno de los programas mas populares de la television ecuatoriana de
todos los tiempos. “Mis adorables entenados” era una serie costumbrista y llena de
situaciones comicas ecuatorianas por lo que es fécil entender por qué encant6 a tantos
televidentes.

Mofle TV

Este personaje caracterizado por la actriz Flor Maria Palomeque, inici6 en la serie comica
Vivos, protagonizando en diferentes programas, entre ellos; La Pareja Feliz junto a David

Reinoso, No culpes a la Mofle, y actualmente Mofle TV.

Es una mujer de vestidos con tonos psicodélicos, rulos en su cabello, bigotes, medias de
nailon, zapatillas, en donde se la conoce como La Mofle, en donde tiene mas de quince
afios en la television y ahora se proyecta en la plataforma Youtube, a través del canal Mofle

TV.

En junio del presente afio se estrend Canal oficial Mofle TV, hasta la actualidad ha logrado
obtener 70.000 suscriptores. En dicho espacio se proyecta; noticiero, tips y novela, todo
desde el toque comico, en donde se transmite semanalmente cada capitulo los jueves a las

21:00.
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2.4 MARCO LEGAL

CONSTITUCION 2008

Art. 18.- Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen derecho a:

1. Buscar, recibir, intercambiar, producir y difundir informacién veraz, verificada,
oportuna, contextualizada, plural, sin censura previa acerca de los hechos,
acontecimientos y procesos de interés general, y con responsabilidad ulterior.

2. Acceder libremente a la informacion generada en entidades publicas, o en las privadas
gue manejen fondos del Estado o realicen funciones publicas.

No existira reserva de informacién excepto en los casos expresamente establecidos en la
ley. En caso de violacion a los derechos humanos, ninguna entidad pablica negara la

informacion.

Art. 19.- La ley regulara la prevalencia de contenidos con fines informativos, educativos y
culturales en la programacion de los medios de comunicacion, y fomentara la creacion de
espacios para la difusién de la produccion nacional independiente.

Se prohibe la emision de publicidad que induzca a la violencia, la discriminacion, el
racismo, la toxicomania, el sexismo, la intolerancia religiosa o politica y toda aquella que

atente contra los derechos.
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Estos Derechos irrenunciables al acceso de la informacion estan plasmados en la
Constitucion de la Republica de Ecuador, por ende, se debe esa regularidad de medios, para
asi el perceptor de medios reciba informacion veraz y oportuna.

Otros articulos que respaldan o exigen una comunicacién oportuna y equitativa son los

siguientes: La comunicacién como un servicio publico.

Art. 81. El Estado garantizara el derecho a acceder a fuentes de informacion; a buscar,
recibir, conocer y difundir informacién objetiva, veraz, plural, oportuna y sin censura
previa, de los acontecimientos de interés general, que preserve los valores de la comunidad,

especialmente por parte de periodistas y comunicadores sociales.

LEY ORGANICA DE COMUNICACION

DISPOSICIONES PRELIMINARES Y DEFINICIONES

Art. 3.- Contenido comunicacional.- Para los efectos de esta ley, se entendera por
contenido todo tipo de informacion u opinion que se produzca, reciba, difunda e

intercambie a través de los medios de comunicacién social.

Art. 4.- Contenidos personales en internet.- Esta ley no regula la informacion u opinion
que de modo personal se emita a través de internet. Esta disposicion no excluye las
acciones penales o civiles a las que haya lugar por las infracciones a otras leyes que se

cometan a través del internet.

Art. 5.- Medios de comunicacion social.- Para efectos de esta ley, se consideran medios
de comunicacion social a las empresas, organizaciones publicas, privadas y comunitarias,
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asi como a las personas concesionarias de frecuencias de radio y television, que prestan el
servicio publico de comunicacion masiva que usan como herramienta medios impresos o
servicios de radio, television y audio y video por suscripcién, cuyos contenidos pueden ser

generados o replicados por el medio de comunicacién a través de internet.

Art. 6.- Medios de comunicacion social de caracter nacional.- Los medios audiovisuales
adquieren caracter nacional cuando su cobertura llegue al 30% o0 maés de la poblacién del
pais, de acuerdo al altimo censo nacional; o, si el sistema esta conformado por una matriz y
seis 0 mas repetidoras cuya cobertura alcance poblaciones de dos o mas regiones naturales

del pais.

Art. 8.- Prevalencia en la difusion de contenidos.- Los medios de comunicacion, en
forma general, difundirdn contenidos de caracter informativo, educativo y cultural, en
forma prevalente. Estos contenidos deberan propender a la calidad y ser difusores de los
valores y los derechos fundamentales consignados en la Constitucién y en los instrumentos

internacionales de derechos humanos.

DERECHOS A LA COMUNICACION

Art. 17.- Derecho a la libertad de expresion y opinidn.- Todas las personas tienen
derecho a expresarse y opinar libremente de cualquier forma y por cualquier medio, y seran

responsables por sus expresiones de acuerdo a la ley.

Art. 18.- Prohibicion de censura previa.- Queda prohibida la censura previa por parte de

una autoridad, funcionario publico, accionista, socio, anunciante o cualquier otra persona
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que en ejercicio de sus funciones o en su calidad revise, apruebe o desapruebe los
contenidos previos a su difusion a través de cualquier medio de comunicacion, a fin de
obtener de forma ilegitima un beneficio propio, favorecer a una tercera persona y/o
perjudicar a un tercero. Los medios de comunicacion tienen el deber de cubrir y difundir los
hechos de interés publico. La omision deliberada y recurrente de la difusion de temas de

interés publico constituye un acto de censura previa.

DERECHOS DE LOS COMUNICADORES

Art. 39.- Derecho a la clausula de conciencia.- La clausula de conciencia es un derecho
de los comunicadores sociales y las comunicadoras sociales, que tiene por objeto garantizar

la independencia en el desempefio de sus funciones.

Las y los comunicadores sociales podrén aplicar la cladusula de conciencia, sin que este

hecho pueda suponer sancion o perjuicio, para negarse de manera motivada ha:

1. Realizar una orden de trabajo o desarrollar contenidos, programas y mensajes contrarios

al Cadigo de Etica del medio de comunicacion o a los principios éticos de la comunicacion;

2. Suscribir un texto del que son autores, cuando éste haya sido modificado por un superior
en contravencion al Cadigo de Etica del medio de comunicacion o a los principios éticos de

la comunicacion.

El ejercicio de la clausula de conciencia no puede ser considerado bajo ninguna

circunstancia como causal legal de despido de la comunicadora o del comunicador social.

Plan del Buen Vivir
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Art. 16.- Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen derecho a:

1. El acceso universal a las tecnologias de informacion y comunicacion, y el Art. 20.-
El Estado garantizara la cladusula de conciencia a toda persona, y el secreto
profesional y la reserva de la fuente a quienes informen, emitan sus opiniones a
través de los medios u otras formas de comunicacion, o laboren en cualquier

actividad de comunicacion.

CODIGO INTEGRAL PENAL

Articulo 176.- Discriminacion.-La persona que salvo los casos previstos como politicas de
accion afirmativa propague practique o incite a toda distincion, restriccion, exclusion o
preferencia en razon de nacionalidad, etnia, lugar de nacimiento, edad, sexo, identidad de
género u orientacion sexual, identidad cultural, estado civil, idioma, religion, ideologia,
condicién socioeconémica, condicién migratoria, discapacidad o estado de salud con el
objetivo de anular o menoscabar el reconocimiento, goce o0 ejercicio de derechos en
condiciones de igualdad, sera sancionada con pena privativa de libertad de uno a tres afios.
Si la infraccion puntualizada en este articulo es ordenada o ejecutada por las o los

servidores publicos, serd sancionada con pena privativa de libertad de tres a cinco afios.
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CAPITULO 1

DISENO DE LA INVESTIGACION
Es el paso a paso que se realiza de manera factica para obtener los resultados segun la
problematica que se encuentra en estudio, este disefio fundamenta la calidad de la
investigacion. Los disefios se dividen en experimentales y de observacién, la primera tiene
la oportunidad de manipular la variable independiente y la segunda solo observar su
comportamiento de manera voluntaria. También cuentan con la caracteristica de ser
transversales y longitudinales, en el caso del presente trabajo de titulacion el disefio es de
observacion y transversal por motivo que solo se medira una vez a la masa de estudio y sera

de manera voluntaria.

3.2 TIPOS DE INVESTIGACION

Esta busqueda sera de campo y de manera descriptiva, se implementaran técnicas
enfocandose como objeto de estudio el octavo semestre de la carrera de Comunicacion
Social en la jornada matutina, de la Facultad de Comunicacion Social de la Universidad de
Guayaquil. Con técnicas como entrevistas, encuestas, etc y es descriptiva porque mediante

esta investigacion se va a analizar de manera concreta caracteristicas, rasgos y tendencias
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del grupo a indagar, asi mismo también sera cuantitativa y cualitativa porque busca

recolectar datos para probar una hipotesis y patrones de comportamiento.

Investigacion aplicada

En el proceso investigativo mediante esta técnica se va a analizar los problemas, para
obtener el conocimiento necesario con la finalidad de una mejor apreciacion y conformar

estrategias para su solucion.

Investigacion descriptiva

Como su palabra lo menciona es la que describe todos los hechos y saberes que se
manifiestan con importancia sobre las personas, sociedades, o cualquier otro objeto de

estudio en sus diferentes circunstancias y aspectos.

Investigacion explicativa

En la investigacion explicativa se logra un mayor entendimiento del fenémeno de estudio,
ligado a una comprobacidn de hipdtesis, utilizando variables dependientes e independientes

y como finiquito la conclusién de un suceso o problematica.

3.3 METODOS DE INVESTIGACION

v Método cientifico
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Es una consecucion de pasos para obtener resultados de confiabilidad. Esto provee mayor
conocimiento a la investigacion mediante la aplicacién de métodos y técnicas que se rigen

por un protocolo y que da sostenibilidad a la indagacion.

v" Método analitico

Es el que se encarga del estudio de las partes de un holistico para poder alcanzar un estudio
global, como por ejemplo el estudio de cada planeta para entender el sistema solar dentro

de su forma y comportamiento.

v Método estadistico

En este método se aplica todo lo factico como valores numéricos, demostracion de
caracteristicas, procesos de elaboracion, representacion, descomposicion, analisis,

interpretacion y proyeccion de la investigacion utilizando:

a) Los datos correctos de la muestra con lo cual se podra tener una mejor observacion
de la problemética

b) Provee conocimientos deductivos como inductivo.

c) Técnicas e instrumentos de la investigacion

v" Encuesta
Se establece un talonario de preguntas abiertas o cerradas con el fin de obtener una
Optica sobre el tema a tratar.

v' Entrevista
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Con esta herramienta se puede tomar apunte del conocimiento del especialista en
cuestion al tema planteado para disipar dudas o concretar una opinion certera.
Cuestionario

Son interrogantes claras, exactas y faciles de resolver para optimizar el tiempo por

motivos de predisposicion del encuestado.

Guidn de la entrevista

Es una base de preguntas que ayuda a establecer un hilo conductor para que
mediante interrogantes se obtenga respuestas necesarias para la correcta aplicacion
en la investigacion.

Camara fotogréfica

Permite capturar mediante imégenes la constancia de la participacion del
protagonista en la realizacion del trabajo en accion.

Grabadora de audio

Es de prioridad contar con este elemento para guardar todo el audio que se genere
en el trabajo con el fin de fundamentar y no perder ningln dato de importancia.
Laptop

Herramienta que permite digitar y narrar todo el desarrollo del trabajo a realizar.
Sistema de software que se utilizara

Utilitarios de Microsoft

World
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Se aplica normas APA, para la correcta construccion y presentacion del contenido en el

proyecto.

e Excel

Sirve para exponer los resultados estadisticos con la finalidad de una mejor compresion

visual del mismo.

e Adobe Photoshop

Herramienta que sirve para retocar o pulir alguna imagen que este inmersa dentro del

proyecto como adjunto y en su sustentacion.

e Power Point

Indispensable para plasmar los puntos a tratar y proyectar con la intencién de sustentar el

proyecto.

3.4 POBLACION

Se trabajara con los estudiantes del Octavo Semestre, Jornada Matutina de la carrera de
Comunicacién Social de la Universidad de Guayaquil, afio lectivo 2016-2017, segun el
departamento de Secretaria de la Facultad, existen 180 estudiantes matriculados legalmente
de ese periodo, para lo cual es necesario desarrollar la formula del calculo muestral.

Se tomo en cuenta la formula correspondiente al Célculo muestra simple.
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TAMANO DE LA MUESTRA

POBLACION

pg:  VARIANZA POBLACIONAL

E: ERROR MAXIMO ADMISIBLE
K: CONSTANTE DE CORRECCION DE ERROR

3.5 MUESTRA

N (pq)

(N-1) (E/K)2+pq

180(0,25)
(180-1)(0,05/2)7+0,25

45
(179) (0,025)+0,25

45

(179) (0,000625)+0,25

45
0.111875+0,25

45
0,361875

124.35.

124 /]

- 124 personas.
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3.6 ANALISIS DE LOS RESULTADOS.

ANALISIS DE LOS DATOS

Tabla 1: ¢ Usted ve series comicas?

SI 98 79%

NO 26 21%

Fuente: Estudiantes de Octavo Semestre-FACSO
Autor: Kiara Aragundi Espinoza

Grafico 2: Porcentaje de la pregunta #1.
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Fuente: Estudiantes de Octavo Semestre-FACSO.
Autor: Kiara Aragundi Espinoza.
Anélisis e interpretacion:
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Como se puede observar, el 79 % de los encuestados dijeron que Si ven series comicas;
mientras el 36% manifestd que No. De las 124 encuestas, la mayoria de la poblacion esta
en contacto con los contenidos tratados en este trabajo, se puede deducir que no conocen
del problema que estan inmersos, como es la influencia de lo que proyectan ese tipo de

programas.

Tabla 2: ¢(Cual es el medio de comunicacion que prefiere al momento de entretenerse?

Television 44 35%
Radio 8 6%
Periodico 12 11%
Internet 60 48%

Fuente: Estudiantes de Octavo Semestre-FACSO.
Autor: Kiara Aragundi Espinoza.

Grafico 3: Porcentaje de la pregunta #2.
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Fuente: Estudiantes de Octavo Semestre-FACSO.
Autor: Kiara Aragundi Espinoza.
Andlisis e interpretacion:

Con respecto a esta pregunta, el 48% elige el internet, demostrado que ha cambiado la
forma de informarse ante los medios convencionales, por otro lado el 35% escogieron la
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television, manteniéndose como medio de masa pero no en su totalidad; cabe recalcar que

el 11% que optan el periddico, es bajo y preocupante ya que este medio permite al lector

tener las noticias directa y en ultimo lugar la radio con el 6% siendo de facil acceso pero no

de preferencia para los encuestados.

Tabla 3: ¢ Cual de estas series comicas que se transmiten por YouTube ve usted?

ALTERNATIVA NUMERO DE PERSONAS PORCENTAJE
Mofle TV 52 42%
Pufietere 12 10%
Soltero sir_1 28 23%
compromiso

Otros 32 25%
Total 124 100%

Fuente: Estudiantes de Octavo Semestre-FACSO.
Autor: Kiara Aragundi Espinoza

Gréfico 4: Porcentaje de la pregunta #3.
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Fuente: Estudiantes de Octavo Semestre-FACSO.
Autor: Kiara Aragundi Espinoza
Andlisis e interpretacion:

Se evidencia la gran acogida por parte de la serie comica Mofle TV proporcionandose el

42%; seguido del 25% prefieren la opcion Otro, aqui se puede observar que existen
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diversos programas que entretienen al publico, por otra parte el 23% Soltero sin
compromiso, serie reconocida que actualmente se transmite por YouTube vy el 10%

prefiere pufietere donde tratan polémicas desde el punto de vista humoristico.

Tabla 4: ¢ Con qué frecuencia ve estos programas?

ALTERNATIVA NUMERO DE PERSONAS | PORCENTAJE
Siempre 18 15%
Casi Siempre 35 28%
Algunas Veces 43 35%
Muy pocas veces 28 22%
Total 124 100%

Fuente: Estudiantes de Octavo Semestre-FACSO.
Autor: Kiara Aragundi Espinoza

Graéfico 5: Porcentaje de la pregunta #4.
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Fuente: Estudiantes de Octavo Semestre-FACSO.
Autor: Kiara Aragundi Espinoza
Andlisis e interpretacion:

La poblacion tiende a sintonizar Algunas veces, arrojando el 35%; seguido del 28% con la
opcion Casi siempre; por otra parte el 22% Muy pocas veces y Siempre el 15%. Se
observa que se da bastante preferencia por este tipo de programas, como lo son series
comicas, cayendo en el entretenimiento de doble sentido y con poco aporte para el
espectador.
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Tabla 5: ¢Por qué ve esos programas?

Entretenimiento 66 53%
Diversion 43 35 %
Aprendizaje 9 7%
Culturizacion 6 5%

Fuente: Estudiantes de Octavo Semestre-FACSO.
Autor: Kiara Aragundi Espinoza

Gréfico 6: Porcentaje de la pregunta #5.

60% 53%
50%
40% 35%
30%
20%
10% 8 5%
0% . —
Entretenimiento Diversion Aprendizaje Culturizacion

Fuente: Estudiantes de Octavo Semestre-FACSO.
Autor: Kiara Aragundi Espinoza
Andlisis e interpretacion:

Al respeto de esta pregunta, sobre el por qué ven series comicas el 53% contestaron por
Entretenimiento; el 35% asegurd que por Diversion; mientras que el 7% escogio la opcion
Aprendizaje y el 5% Culturizacion.
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Se interpreta que la poblacion mayormente es consciente que solo entretienen estos tipos de
programas, lo destacable es que poquisimos piensan que aportan en ensefianza y cultura los
programas coOmicos.

Tabla 6: ¢Usted hace esas bromas en su vida social?

Nada 23 18 %
Poco 54 44%
Mediano 37 30%
Mucho 10 8 %

Fuente: Estudiantes de Octavo Semestre-FACSO.
Autor: Kiara Aragundi Espinoza.

Grafico 7: Porcentaje de la pregunta #6.
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Fuente: Estudiantes de Octavo Semestre-FACSO.
Autor: Kiara Aragundi Espinoza

49



Andlisis e interpretacion:

Los resultados proporcionados en esta pregunta son los siguientes, la opcion Poco el 44%
hacen bromas relacionadas a las series, el 30% de manera Mediana, mientras que el 18%
Nada y apenas un 8% Mucho.

Se observa que no existe un porcentaje mayoritario en relacion bromas realizadas dentro de
la vida cotidiana, pero cabe recalcar la opcion Mediano que el 30% lo hace y Mucho
apenas el 8%.

Tabla 7: ¢ Le parece adecuado el lenguaje que se utiliza en estos programas cdmicos?

Muy de acuerdo 7 5%
De acuerdo 18 14%
Indiferente 32 25%
En desacuerdo 67 54%

Fuente: Estudiantes de Octavo Semestre-FACSO.
Autor: Kiara Aragundi Espinoza

Gréfico 8: Porcentaje de la pregunta #7.
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Fuente: Estudiantes de Octavo Semestre-FACSO.
Autor: Kiara Aragundi Espinoza
Andlisis e interpretacion:
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Se obtuvieron los siguientes resultados, el 54% esta En desacuerdo del lenguaje utilizado
en las series comicas al 25% le parece Indiferente, otros esta De acuerdo 14% y por
altimo Muy de acuerdo el 5%.

Entre lo destacable de esta pregunta, es que el 54% no le parece el lenguaje utilizado es las
series comicas, demostrando inconformidad, ademas es preocupante que en YouTube hasta
la actualidad no existen leyes para controlar estos tipos de contenidos.

Tabla 8: ¢ Le parece que estos programas denigran a quienes imitan?

Siempre 62 50%
Casi siempre 35 28 %
Algunas veces 18 15%
Muy pocas veces 9 7%

Fuente: Estudiantes de Octavo Semestre-FACSO.
Autor: Kiara Aragundi Espinoza

Gréfico 9: Porcentaje de la pregunta #8.
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Fuente: Estudiantes de Octavo Semestre-FACSO.
Autor: Kiara Aragundi Espinoza
Andlisis e interpretacion:

El 50% expresaron que Siempre denigran los programas cémicos. El 28% le parece Casi
siempre, mientras que el 15% opina que Algunas veces y el 7% Muy pocas veces.

Se observa que el 50% le parece que en las series comicas Siempre denigran a quienes
imitan, porcentaje considerable, en donde se denota el descontento de la poblacién, pero sin
embargo sintonizan este tipo de programas.

Tabla 9: ¢ En qué medida cree que aporte en lo familiar estos programas cémicos?

ALTERNATIVA NUMERO DE PERSONAS PORCENTAJE
Nada 73 59%
Poco 35 28%
Mediano 10 8%
Mucho 6 5%
Total 124 100%
Fuente: Estudiantes de Octavo Semestre-FACSO.
Autor: Kiara Aragundi Espinoza.
Gréfico 10: Porcentaje de la pregunta #9.
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Fuente: Estudiantes de Octavo Semestre-FACSO.

Autor: Kiara Aragundi Espinoza
Andlisis e interpretacion:

El 59% cree que aportan en Nada los programas comicos, 28% manifiesta que Poco, al

8% de manera Mediano y el 5%

piensa que Mucho.
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Con respecto a esta pregunta, el 59% indico que no aportan a las familias los programas
comicos, se observa que la poblacidn tiene la perspectiva clara sobre los contenidos de esas
series y apenas el 5% cree que Mucho, cayendo en un problema de concepcion o
interpretacion este grupo de encuestados.

Tabla 10: ¢Considera que los contenidos de la serie Mofle TV se relacionan con la
realidad de la mujer ecuatoriana?

ALTERNATIVA NUMERO DE PERSONAS PORCENTAJE
Muy de acuerdo 4 3%

De acuerdo 23 19 %
Indiferente 13 10 %

En desacuerdo 84 68 %
Total 124 100%

Fuente: Estudiantes de Octavo Semestre-FACSO.
Autor: Kiara Aragundi Espinoza

Graéfico 11: Porcentaje de la pregunta #10.
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Fuente: Estudiantes de Octavo Semestre-FACSO.
Elaborada por: Kiara Aragundi Espinoza
Andlisis e interpretacion:

En este pregunta se dieron los siguientes resultados, siendo el 68% de encuestados que
manifestaron En desacuerdo en que se relaciones a la mujer ecuatoriana con el personaje
Mofle, mientras que el 19% estd De acuerdo, al 10% le parece Indiferente y por tltimo el
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3% opina Muy de acuerdo. Los resultados de esta pregunta el total rechazo por parte de la
ciudadania encuestado con la interpretacion de la mujer en el personaje Mofle TV,
arrojando el 68% con la opcion En desacuerdo, mientras que el 3% le parece Muy de
acuerdo, poco en relacion a lo contrario.

Tabla 11: ¢Cree que la serie comica Mofle TV desvaloriza a la mujer hacia la
sociedad?

ALTERNATIVA NUMERO DE PERSONAS PORCENTAJE
Muy de acuerdo 64 52 %
De acuerdo 35 28%
Indiferente 7 6%

En desacuerdo 18 14 %
Total 124 100%

Fuente: Estudiantes de Octavo Semestre-FACSO.
Autor: Kiara Aragundi Espinoza

Grafico 12: Porcentaje de la pregunta #11.
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Fuente: Estudiantes de Octavo Semestre-FACSO.
Autor: Kiara Aragundi Espinoza
Andlisis e interpretacion:

Se arrojo que el 52% opina Muy de acuerdo que se desvaloriza a la mujer en la serie
Mofle TV, el 28% le parece De acuerdo, por otra parte el 14% esta En desacuerdo y el
6% le es Indiferente.
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En esta pregunta, los encuestados mayormente opinaron que Mofle TV desvalora a la
mujer en su serie, demostrando el descontento con lo que representa este personaje en su
programa, proporcionandose el 52%, por otra parte al 6% le es indiferente.

Tabla 12: ¢Piensa que la serie Mofle TV emite contenido de su interés para el ambito
laboral o familiar?

Muy de acuerdo 7 6%
De acuerdo 12 10%
Indiferente 24 19%
En desacuerdo 81 65%

Fuente: Estudiantes de Octavo Semestre-FACSO.
Autor: Kiara Aragundi Espinoza

Gréfico 13: Porcentaje de la pregunta #12.
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Fuente: Estudiantes de Octavo Semestre-FACSO.
Elaborada por: Kiara Aragundi Espinoza
Andlisis e interpretacion:
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El 65% de los encuestados estdn En desacuerdo que Mofle TV emite contenidos de
interés en lo laboral o familiar, a su vez el 19% le es Indiferente, mientras que el 10% De
acuerdo y el 6% Muy de acuerdo

El alto porcentaje demuestra el desacuerdo con el 65% del contenido de Mofle TV para el
ambito laboral y familiar, confirmando que este tipo de series solo entretienen, pero
deberian aprovechar su gran acogida para aportar positivamente a la sociedad.

Tabla 13: ¢Ha visto programas comicos que entretienen y divierten sin la necesidad de
aplicar humor negro o satirico?

ALTERNATIVA NUMERO DE PERSONAS PORCENTAJE
Nada 37 30%
Poco 55 44%
Mediano 21 17%
Mucho 11 9%
Total 124 100%

Fuente: Estudiantes de Octavo Semestre-FACSO.
Autor: Kiara Aragundi Espinoza

Grafico 14: Porcentaje de la pregunta #13.
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Fuente: Estudiantes de Octavo Semestre-FACSO.
Autor: Kiara Aragundi Espinoza
Andlisis e interpretacion:
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En relacidn al tipo de humor en series comicas, el 44% de los encuestados aseguraron que
Poco se da un humor sin ser satirico o negro, el 30% expresd que Nada, por otra parte el
17% Mediano y el 9% opin6 que Mucho.

Es preocupante observar este alto porcentaje, el 44% indicé que Pocos han visto series sin
humor negro o doble sentido, esto avala la tematica tratada como trabajo de titulacion, por
otra parte, apenas el 9% aseguréd que mucho. Lo que demuestra la falta de produccion y
creatividad sin la necesidad de denigrar o incitar a malos pensamientos dentro de los
contenidos.

Tabla 14: ¢Por qué la mujer es considerada como icono sexual o de burla de la
sociedad en general?

ALTERNATIVA NUMERO DE PERSONAS PORCENTAJE
Machismo 18 14%
Influencia de medios 37 30%
Estereotipos 44 36%
Desigualdad 25 20 %
Total 124 100%

Fuente: Estudiantes de Octavo Semestre-FACSO.
Autor: Kiara Aragundi Espinoza

Grafico 15: Porcentaje de la pregunta #14.
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Fuente: Estudiantes de Octavo Semestre-FACSO.
Autor: Kiara Aragundi Espinoza
Andlisis e interpretacion:
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El 36% cree que la mujer es considerada icono sexual o de burla por Estereotipos,
mientras que el 30% manifesto que aquello se da tras la Influencia de medios, asi como el
20% opind que es Desigualdad y el 14% piensa que es por Machismo.

Se observa que no hay porcentajes rotundos sobre las opciones planteadas, pero cabe
destacar que el 36% asegurd que a la mujer se la crea como icono sexual por estereotipos,
ya que siempre se ha marketeado la imagen femenina, ademéas los medios influyen
bastantes en el trato de la mujer por parte de la sociedad, puesto que la poblacion tiende a
seguir modelos.

Tabla 15: ¢ Le interesaria que se realice un reportaje en FACSO sobre tipos de humor
y opiniones de expertos, para que conozca si merecen ser visto estas series comicas?

ALTERNATIVA NUMERO DE PERSONAS PORCENTAJE
Muy de acuerdo 78 62%
De acuerdo 27 22%
Indiferente 7 7%

En desacuerdo 12 9%
Total 124 100%

Fuente: Estudiantes de Octavo Semestre-FACSO.
Autor: Kiara Aragundi Espinoza

Grafico 16: Porcentaje de la pregunta #15.
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Fuente: Estudiantes de Octavo Semestre-FACSO.
Autor: Kiara Aragundi Espinoza
Andlisis e interpretacion:
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Esta pregunta relacionada a la propuesta los encuestados estan interesados sobre el
reportaje de series comicas, proporcionando el 62% Muy de acuerdo, seguido del 22%
con De acuerdo, mientras que el 9% estd En desacuerdo y el 7% le es Indiferente.

En cuanto a la implementacion de la propuesta, en esta pregunta se evidencia que el 62%
estd Muy de acuerdo, por ende, si la mayoria manifesté aquello, evidencia la viabilidad de

la misma, apenas el 7% le es indiferente.

3.7 Discusioén de resultados

Después de un trabajo de investigacion, el mismo se convierte en una declaracion base que

servird para confirmar o no un problema de investigacion.

De esta manera se comprueba la siguiente hipétesis: La poca identificacion de mensajes
implicitos los puede volver vulnerables a los estudiantes de FACSO ante el contenido La

Mofle TV transmitido a través de la plataforma YouTube.

Como se puede apreciar después de haberle hecho un seguimiento, es muy importante que
la hipdtesis planteada esté bien definida, para comprobar su validez. Esta debe
caracterizarse siempre por dos formas: a) Ser verdadera o b) Falsa.

Los participantes en la investigacion, en este caso estudiantes de Octavo Semestre, Jornada
matutina de la carrera de Comunicacion Social de la Universidad de Guayaquil, como

publico escogido para realizar la investigacion.

Como se observan en los resultados, la gran mayoria categdricamente afirmaron que
conocen lo malo y denigrante el contenido de la serie comica Mofle Tv para la sociedad,

otros a término medio prefirieron no profundizar sobre el tema.

La poca consciencia e importancia de los productores de programas comicos en elaborar
contenidos no solo de entretenimiento, sino de educar y orientar a la ciudadania a traves de

estos espacios.
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En base a lo expuesto, podemos decir que entonces que se ha probado la hipétesis, en la
cual sefiala que finalmente es necesario que se mejoren los contenidos comicos,
informacion y campafas de méas alcance e intensidad que contribuya a reducir el nivel de
produccion, para mejorar la calidad y asi no haya un efecto popular, sino productivo en la
sociedad.

3.8 ENTREVISTAS

Entrevista a Sra. Flor Maria Palomeque.

Actriz e intérprete del personaje Mofle TV.

1.- ¢ Qué son series comicas desde su perspectiva?

Para mi como actriz es disfrutar con responsabilidad porque la verdad es un trabajo que
hago con mucho carifio para los YouTubers- videntes en este caso, me encanta y apasiona
lo que hago, en este momento mi programa es mi trabajo, mi nido lo cuido. Esta idea nacio
hace 16 afios, fue un personaje que se dio de lo cotidiano, la idea original no es mia, pero si
el personaje y surgié cuando entramos a Ecuavisa en el 2001, una ardua carrera donde el
personaje ha tenido mejoras, ha evolucionado y cada vez trato de hacerlo mejor, mas

humano.

2.- ¢ Afecto la aplicacion del articulo 62 de la Ley Organica de Comunicacion a series

cémicas ecuatorianas?
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Si, fueron afectadas muchas series comicas pero creo que esa parte en la Ley de
Comunicacidn se satanizo bastante, es verdad que nuestros programas contaban la realidad
de nuestro pueblo, pero lamentablemente se cogieron de esa Ley al pie de la letra y todo el
mundo empez0 a sentirse aludido, entonces sinceramente siento que cuartaron un poco la
creatividad, la comedia, porque al hacerlo asi tan tajantemente una mujer con rulos te
discrimina a ti y si tu te sientes discriminada, ti me puedes demandar a mi, una sola

personay por eso el personaje y el programa salieron del aire.

3.- ¢,Se puede crear humor sin llegar a herir la susceptibilidad de las personas?

No, porque ahorita todo el mundo es susceptible, es lamentable, pero si yo mafiana me
siento afectada por algo que salié en la television voy y pongo una demanda y asi de
sencillo gané. Es la parte en donde creo que la Ley de Comunicacion ayudd mucho para
ciertos artistas, pero también se hizo demasiado a rajatabla que a nosotros nos afectd

bastante.

4.- ;Para usted qué es Mofle TV?

La Mofle es la realidad del pueblo ecuatoriano, ella dice lo que esta pasando y si eso te
hace sentir aludida me da mucha pena, por eso me fui a YouTube, porque es la forma de
poder expresarme sin tener que estar rindiendo cuentas, pero con responsabilidad porque yo
siempre pienso que los nifios me ven y si hay un doble sentido, pero el nifio tienen que
estar muy avispado para entenderlo, hay un doble sentido en la parte politica pero es como

un tinte para darle sazon pero no con el &nimo de ofender.
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5.- ¢ Cree que Mofle denigra a la mujer ecuatoriana?

La Mofle es la mujer que tiene la mayor autoestima en este planeta, es la parte que no
queda claro, solo ven el fisico, mas no la parte constructiva del personaje. La Mofle es una
mujer que tiene personalidad, es una mujer que no se deja, es trabajadora, es verdad que al
inicio era ama de casa y solamente queria que el marido la mantenga, pero el personaje
evolucioné y para hacer una critica tienes que haberme seguido y si no me has seguido, te
quedaste con la primera idea que fue hace 16 afios que viste el programa no han sido justos
y es0 es lo que creo que paséd con La Pareja Feliz. Mofle no te vende un cuerpo sino una

personalidad, su interior.

6.- ¢Qué consejo le daria Flor Maria Palomeque a la mujer ecuatoriana que se siente

estereotipada por la sociedad?

Debe trabajar mucho en su interior, si tu te sientes feliz contigo tu puedes ver mil cosas y a
ti no te va afectar, al menos yo no dejo que nadie me haga dafio, no me dejo afectar de
nadie entonces de pronto ese el mensaje subliminal que mando con la Mofle, ella tiene
mucho de mi, yo soy super sincera, franca y directa, me gusta cultivar la parte emocional,
entonces yo creo que las mujeres ahora debemos de salir de donde nos tienen
estereotipadas, sacar ese liderazgo y empezar a llevar la batuta en el hogar, en la sociedad y

en todo.
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Entrevista al Lcdo. Vicente Tagle.

Director de la segunda edicion seccion nocturna del diario Expreso.

1.- ¢ En cuanto series comicas, cree que el contenido de estas incide en la sociedad?

Definitivamente que si, series comicas, culturales, educativas todas tienen su incidencia en
la sociedad, absolutamente todo y méas aun en la forma que se llegue y si es en la televisién
mucho mas, nosotros sabemos que la sociedad estd acostumbrada a ver mucha television
mas que leer, escuchar noticias entonces definitivamente que el peso la incidencia de una

serie comica en la sociedad, sobre todo en la juventud es altisima

2.- ¢Qué piensa sobre la Ley Organica de Comunicacion y las series comicas en

YouTube?

Nuestra Ley Organica de Comunicacion intenté o hace el mayor esfuerzo por controlar
todo lo que es la comunicacién en si, pero el internet se le va de las manos es un canal
abierto lastimosamente al que tienen acceso nuestros jovenes, los nifios ¢Qué nifio no hace
uso de un celular? El acceso es ilimitado, facil, sin mayor control de los padres y con la
venia de los amigos y de los familiares, ven programas de chismes, la vecina con toda su

pataneria o la Mofle TV con todas sus excentricidades.
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3.- ¢Justifica la forma de hacer humor por parte de Mofle TV para entretener al

espectador?

No se justifica, pero es el medio mas facil para hacerlo, si han ido a la calle, a los parques,
el teatro callejero, por ejemplo: ;Cual es la expresion mas facil del teatro callejero? El
insulto, la agresion verbal, la burla hacia los demas, cuando se le burlan a uno todos gozan,

TODOS pegan una carcajada es lo mas facil de hacer.

4.- ¢ Considera que el personaje Mofle TV que denigra o estereotipa a la mujer

Si la estereotipa y lastimosamente la mujer también se ha dejado estereotipar mucho, la
pobreza, la presencia de la mujer, como que, si todas las mujeres ecuatorianas fuesen bueno
mas alla de ser un poco esbeltas delgadas o no, el descuido de la mujer como tal muestra a
una mujer descuidada totalmente con un desgarbo total que ubica a una mujer ecuatoriana
de la clase media baja he intenta identificar como que si asi actuaran las mujeres

ecuatorianas cuando no es asi.

5.- ¢ Qué sugeriria al personaje Mofle TV?

Le diria que no estereotipe a los pobres ni a la mujer, la pobreza es una condicién social
que no la elegimos mas bien ayudenos con el personal potencial de educar de transformar a

una sociedad de incidir positivamente en los nifios con el apoyo de instituciones publicas
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sin dejar de lado su condicion de generar gracia de hacer chiste, el problema basicamente

esta en la burla y en esta encasillar a la mujer.

Entrevista a Dra. Sada Fatuly.

Psicologa y docente de FACSO.

1.- ¢ En cuanto series comicas, cree que el contenido de estas incide en la sociedad?

A lo que se refiere en series comicas o culturales van a tener la llegada dependiendo de ese
publico que recibe este tipo de series, si a mi me gustan las series comicas las voy a recibir
y definitivamente determino si me afecta o no, indiscutiblemente tiene que ver mucho con
los aspectos de educacion, condiciones culturales, procesos de vida para saber si tienen
incidencia o no, si alguna serie tiene elementos ofensivos son grotescos en su exposicion
eso realmente desdice mucho de lo chistoso o gracioso, entonces lo van a seguir
observando el punto es que va incidir desde la perspectiva que tenga la persona de ver o

NO €se programa.

2.- ¢Justifica la forma de hacer humor por parte de Mofle TV para entretener al

espectador?

Creo que la relacion que tienen las series comicas esta en funcion de quienes son los
protagonistas de estas exposiciones, si la Mofle, las caracteristicas de esta presentacion son

lo que ella ha de haber estudiado el mercado para creer que puede de alguna manera
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producir entretenimiento en el espectador, creo que de alguna manera si produce

entretenimiento

3.- ¢ El personaje de Mofle usted considera que denigra a la mujer?

No creo que la palabra adecuada sea denigrar, mas pienso que la postura de este personaje
hace como una relevancia de la mujer para que tenga respeto por si misma, una autoestima
elevada independientemente de sus propias caracteristicas, indiscutiblemente que desde mi
propia visién no me gustaria tener el aspecto de la Mofle, a nadie creo que le gustaria
tenerlo, pero sin embargo hay personas que con caracteristicas parecidas por descuido o por
el proceso de la vida se pueden sentir mal y yo mas bien diria que la Mofle desea decir
“miren yo soy asi, asi me siento bien no tengo porque dejarme someter no tengo porque

b

sentirme menos ”, pero también esta la otra parte ella puede agredir o atacar para que no la
hagan sentir mal a ella, pero yo mas bien diria que es una forma de defenderse de las

posibilidades que la ataquen por ser como es, independientemente de su apariencia fisica.

4.- ¢ Por gqué tienen mas acogida las series comicas que los programas culturales?

Lamentablemente son procesos del sistema, no hay tanta cultura para ver programas
culturales, obviamente que existimos personas que nos gustan los programas culturales,
pero también programas de chiste por ejemplo; me gusta las peliculas de Cantinflas y esta

hecho en un formato que lo puede ver cualquier persona y de diferentes edades, esta hecho
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hace 40 o 50 afios alin conserva su significado, entonces creo que esto tiene que ver con el

sistema, con sectores, con la educacion, con la poblacion.

5.- ¢Considera que los contenidos de este tipo de series se relacionen con la

cotidianidad?

Me atreveria a decir que es a la inversa, esta realidad ha llevado que se haga forma de
teatro o de chiste, pienso que la gente suele hacer esto, lo toman de esta manera natural o
cotidiana, entonces como es una expresion que se observa en el dia a dia, estos artistas lo
han plasmado en el escenario, ahora si se recomienda que esta actitud o conducta se la
promueva para que sea una forma de dinamizar o de interactuar en las personas, no lo

recomendaria pero si hay personas que se sienten bien imitandola, eso es otra cosa.
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CAPITULO IV

PROPUESTA

Producir un reportaje y proyectarlo en los medios audiovisuales para concienciar a

estudiantes de FACSO sobre la influencia del contenido de Mofle TV.

4.1 INTRODUCCION

Posterior al proceso de investigacion del problema establecido en este trabajo de titulacion,
se plantea como solucién, el desarrollo de un reportaje que disponga de los elementos
necesarios para llegar al estudiante de FACSO, con la finalidad de crear conciencia de una
manera diferente, dicho proyecto audiovisual también pretende ser ejemplo de un disefio
distinto que llame la atenciéon a los alumnos e incentive a elaborar mediante géneros

periodisticos, temas de interés social que aporten a la formacién de la critica constructiva.

Este estudio, inicia con el deseo de evidenciar un problema que aqueja a nuestra sociedad

estudiantil, a través de las encuestas realizadas se demuestra el indice de personas tanto

68



hombres como mujeres que se ven influenciadas por tipos de contenidos humoristicos que

causa una deformacion y atropello a los actos morales y del Buen Vivir.

El reportaje que sera proyectado en los medios audiovisuales en FACSO, servira de apoyo
a los estudiantes de la Facultad, consta de caracteristicas como igualdad de género,
creatividad y opinion de expertos, estableciendo vinculos con el espectador de manera

simultanea a medida de la reproduccion del mismo.

La importancia de una sociedad que entienda lo que ve, lo que escucha y lo que habla es
primordial para obtener un grupo social culto, se necesita comunicadores que estén
preparados para enfrentar retos con una conciencia basada en la deontologia, axiologia y

epistemologia partes importantes dentro de la filosofia humana.

4.2 JUSTIFICACION DE LA PROPUESTA.

La educacidn y el respeto por las personas que estan dentro de una sociedad son la base de
toda comunion pacifica y de un Optimo desenvolvimiento, el derecho de una persona
termina cuando inicia el derecho de otra y de igual forma con la libertad, de manera
continua la libertad no significa libertinaje, para actuar o emitir informacion sin ningin
parametro o normativa que la limite, en otras palabras el hecho de variar el medio no

significa que debo seguir en lo absurdo y equivoco.

Al realizar este reportaje para presentarlo a la comunidad universitaria, se fundamenta el
interés de una reforma en los contenidos de dicho espacio analizado con audiencia masiva,
ya que mediante esta se retrocede y denigra el aspecto y figura representativa de la mujer en
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la sociedad, ademéas que también del tipo de informacidn que se permite ingresar al sub-
consciente al momento de dicha apreciacion no solo con las expresiones verbales, visuales

y semioticas.

La capacidad de ser criticos entre los nuevos comunicadores es importante porque mediante
ellos, usando sus ideas, pensamientos, juicios, ética y aprendizaje esta la garantia de lo
aprendido y lo que positivamente va a contribuir al grupo social en que se habite respetando
todo tipo de creencia, cultura y sobre todo infundir tolerancia sin dejar atras la creacion de

contenidos diversos que complementan a los hechos que se viven diariamente.

Un comunicador debe ser capaz de crear buena informacion, veraz y objetiva para los
distintos géneros periodisticos con perfiles diferentes desde los méas serios como los

noticieros hasta los jocosos, graciosos y humoristicos como los de entretenimiento.

4.2.1 OBJETIVO GENERAL DE LA PROPUESTA.

e Producir un reportaje dindmico e informativo para concienciar a estudiantes

de FACSO sobre los contenidos de la serie comica Mofle TV.

OBJETIVOS ESPECIFICOS DE LA PROPUESTA.

e Obtener opiniones de especialistas basados en los contenidos de Mofle TV.
e Delinear los pardametros técnicos y humanos para producir el reportaje.
e Establecer un compromiso con las autoridades de FACSO para la

socializacion y proyeccion del reportaje en beneficio de sus estudiantes.
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4.3. DISENO DE LA PROPUESTA.

El nombre del reportaje es la interrogante ¢ Tienes humor para saber de humor?, se plantea
con el fin de captar el interés del publico desde el inicio, y mantener la atencion del
espectador hasta el final, con este contenido audiovisual se va a llegar al consciente y
subconsciente, demostrando en vivo como de manera mecanica y automatica tenemos una

reaccion a cierta informacién o accion.

Basada en los estudios obtenidos en sociologia, psicologia, semiotica y comunicacion
visual todos planteados, dentro de la malla curricular de la carrera de Comunicacion social

y aplicada en el material se desea alcanzar los propdsitos en detalle:

e Interés por temas sociales

e Innovacion en disefio y planteamiento de problematicas

e Incentivar a la critica constructiva de contenidos

e Realizar una vision objetiva en funcion de mejoras para la sociedad

e Contrastar programaciones para crear o reformar de forma positiva
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Gréfico 17: Guion de la propuesta.
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4.4. DESCRIPCION DE LA PROPUESTA.

Reportaje: ¢ Tienes humor para saber de humor?
Tipo: Apto para todo de pablico.

Idioma: Castellano

Emision: 01

Tiempo: 5 minutos.

Sede: Guayaquil

Pais: Ecuador.

Tabla 16: Descripcion del video.

REPORTAJE Entrevistas Duracion del | Transmision de lunes

) o espacio de 5|a viernes en medios
¢Tienes humor  para | Notas periodisticas

ber de h ) minutos. audiovisuales en
saber de humor?

Buscar fuentes FACSO.

4.5 PRESUPUESTO.
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Presupuesto de Recurso Humano:

Tabla 17: Presupuesto

Comunicador Social Presentar los contenidos $ 700
Reportero y Editor Coberturas de notas $ 550
Camardgrafo Realizacion de tomas $ 400
Total $1.650

Presupuesto de Equipos:

Tabla 18: Presupuesto

Nombre Detalle Valor
Camaras filmadoras 2 $1.000
Computadoras 2 $ 1,000
Tripode 1 $50
Micréfonos 2 $ 100
Total $2,150

PRESUPUESTO GENERAL: $ 3,800.00
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4.6. AUTOFINANCIAMIENTO.

Para llevar a cabo esta propuesta se utilizaran recursos independientes, debido a que se
cuenta con los equipos necesarios para la elaboracion de dicho reportaje y el valor
econdémico para cubrir los honorarios correspondientes de los profesionales que intervienen

en la realizacion de este proyecto.

4.7 CONCLUSIONES
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1.- En las investigaciones bibliograficas se citaron varios autores, como por ejemplo;
Puig y Lippman, ellos habla acerca de las sociedades, tomando en cuenta que al humano
se lo divide en grupos para crear necesidades, cayendo en personas sin cultura ni desarrollo,

esto se relaciona al poco aporte de los medios de comunicacién hacia el espectador.

2.- Los estudiantes de Octavo Semestre de la carrera de Comunicacion de la
Universidad de Guayaquil del presente afio lectivo prefieren la television e internet como
medios de entretenimiento, siendo la serie Mofle TV una de las mas sintonizadas, lo que

demuestra la realidad en cuanto a lo que ven los futuros comunicadores sociales.

3.- En cuanto a las entrevistas realizadas; Flor Maria Palomeque, intérprete de Mofle TV
expresd que su personaje en defensa de la mujer, asegurando que emana seguridad y
autoestima para las que se sientan identificadas, mientras que para el periodista Vicente
Tagle, manifestd que se debe aprovechar la popularidad y el medio para educar a la

sociedad.

4.- Los estudiantes estdn prestos a recibir el material como propuesta a la posible
solucion del problema planteado, es asi que un reportaje servira para orientarlos y
enfatizarles la responsabilidad de ver y escuchar contenidos con criterio como futuros

comunicadores sociales.

4.8 RECOMENDACIONES.
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1.- Los artistas que entretienen a través del teatro deben tener en cuenta que son
seguidos por pequefios y grandes, por ende, deben cuidar los contenidos linguisticos y

cinéticos.

2.- Establecer leyes de contenidos por las redes y plataformas como YouTube para de
esta manera controlar sus contenidos hacia los usuarios, porque actualmente el internet es

uno de los medios mas utilizados por la sociedad.

3.- Los personajes o gente de los medios de comunicacion deberian transmitir

contenidos de calidad, dentro de ello, valores y principios como verdaderos profesionales.

4.- Fomentar proyectos de pensamiento critico en la Facultad de Comunicacion Social
de la Universidad de Guayaquil para formar a futuros profesionales capaces de preocuparse

por problematicas como la tratada y asistan las necesidades de la sociedad.

4.9 GLOSARIO
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Television:

1. f. Sistema de transmision de imagenes a distancia, que en la emisora setransforman en
ondas electromagnéticas y se recuperan en el aparato receptor.

Comico:

1. adj. Que divierte y hace reir. Situacion comica. Perteneciente o relativo a la comedia.

Comunicacion
1. f. Accion y efecto de comunicar o comunicarse.

2. . Trato, correspondencia entre dos 0 mas personas.

Estereotipo:

1. m. Imagen o idea aceptada comuinmente por un grupo o sociedad.

Serie:

1. f. Conjunto de cosas que se suceden unas a otras y que estan relacionadasentre si.

Sociedad:
1. f. Conjunto de personas, pueblos o naciones que conviven bajo normascomunes. Vive

n marginados de la sociedad.

Género:
1. m. Conjunto de seres que tienen uno o varios caracteres comunes.

2. m. Clase o tipo a que pertenecen personas o0 cosas. Ese genero de bromas nome gusta

Influencia:

1. f. Accidn y efecto de influir.

2. f. Poder, valimiento, autoridad de alguien para con otra u otras personas o para
intervenir en un negocio.

Mensaje:

1. m. Recado que envia alguien a otra persona.
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2. m. Aportacidn religiosa, moral, intelectual o estética de una persona, doctrina uobra.

Internet:
1.m.f. Red informéatica mundial, descentralizada, formada por la conexidndirecta entre ¢

omputadoras mediante un protocolo especial de comunicacion.

Dialecto:
1. m. Variedad de un idioma que no alcanza la categoria social de lengua.
2. m. Ling. Sistema linguistico considerado con relacién al grupo de los variosderivados

de un tronco comun.

Cultura:

2. f. Conjunto de conocimientos que permite a alguien desarrollar su juicio critico.
3. f. Conjunto de modos de vida y costumbres, conocimientos y grado de desarrolloartis

tico, cientifico, industrial, en una época, grupo social, etc.

Informacion:
1. f. Accion y efecto de informar.

2. f. Oficina donde se informa sobre algo.

Peyorativo, va:
1. adj. Dicho de una palabra o de un modo de expresién: Que indica una idea

desfavorable.
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4.11 ANEXOS
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Esta encuesta es realizada con el propésito
i . . : . —&q
de ! ‘% lograr importante informacion o durante el
< L 190 P FACSO
desarrollo del proyecto de titulacion:

“Analisis del contenido de la serie comica Mofle TV y su efecto en los estudiantes de
Octavo Semestre FACSO, afo lectivo 2016-2017”, previo a la obtencién del titulo de

Licenciada en Ciencias de la Comunicacién Social.

1.- (Usted ve series cOmicas?
Si () NO ()

2.- ¢Cual es el medio de comunicacién que prefiere al momento de
entretenerse?

Televisiéon ( ) Radio ( ) Periddico () Internet ( )

3.- ¢ Cual de estas series cOmicas que se transmiten por YouTube ve usted?
Mofle TV ()  Puietere ()  Soltero sin compromiso( ) Otros ( )

4.- ;Con gqué frecuencia ve estos programas?

Siempre () Casi Siempre () Algunas veces( ) Muy pocas veces ( )

5.- ¢Por qué ve esos programas?

Entretenimiento ( )  Diversion () Aprendizaje ( ) Culturizaciéon ( )

6.- ¢ Usted hace esas bromas en su vida social?

Nada ( ) Poco () Mediano ( ) Mucho ()

7.- ¢ Se siente identificado con el lenguaje que se utilizan en estos programas
comicos?

Muy de acuerdo ( ) De acuerdo ( ) Indiferente ( ) En desacuerdo ( )
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8.- ¢Le parece que estos programas denigran a quienes imitan y visualizan?

Siempre () Casisiempre ( ) Algunas veces ( ) Muy pocas veces ( )

9.- ¢ En qué medida cree que aporte en lo familiar estos programas cémicos?
Nada ( ) Poco ( ) Mediano ( ) Mucho ()

10.- ¢Considera que los contenidos de la serie Mofle TV se relacionan con
la realidad de la mujer ecuatoriana?

Muy de acuerdo ( ) De acuerdo ( ) Indiferente ( ) En desacuerdo ( )

11.- ¢Cree que la serie coOmica Mofle TV desvaloriza a la mujer hacia la
sociedad?

Muy de acuerdo ( ) De acuerdo ( ) Indiferente ( ) En desacuerdo ( )

12.- ¢Piensa que la serie Mofle TV emite contenido de su interés para el
ambito laboral o familiar?

Muy de acuerdo ( ) De acuerdo ( ) Indiferente ( ) En desacuerdo ( )

13.- ¢Ha visto programas cdémicos que entretienen y divierten sin la
necesidad de aplicar humor negro o satirico?

Nada ( ) Poco () Mediano ( ) Mucho ()

14.- ¢Por qué la mujer es considerada como icono sexual o de burla de la

sociedad en general?
Machismo () Influencia de los medios de Comunicacion ()
Estereotipos () Desigualdad ( )

15.- ¢Le interesaria ver un reportaje sobre tipos de humor y opiniones de
expertos, para que conozca si merecen ser visto estas series comicas?

Muy de acuerdo ( ) De acuerdo ( ) Indiferente ( ) En desacuerdo ( )

Guayaquil, 05 de diciembre del 2016.
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Lcdo. Vicente Tagle.
Director de Segunda Edicion de Diario Expreso.

Reciba un cordial saludo, el presente escrito es para solicitarle a Ud. muy respetuosamente
facilite una entrevista de aproximadamente 30 minutos, puesto que estoy desarrollando
un tema de proyecto relacionado a la serie cémica Mofle TV, transmitida en You
Tube. Servird de mucho su ayuda para lograr un buen trabajo de titulaciénen la
Facultad de Comunicacién Social de la Universidad de Guayaquil.

Esperando una pronta respuesta. Suscribo.

Adjunto las preguntas de la entrevista.

Att.

Kiara Aragundi

CUESTIONARIO PARA ENTREVISTAS:
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1.- ¢ En cuanto a series cdmicas, cree que el contenido de estas incidan en la sociedad?

2.- ¢Justifican la manera de hacer humor por parte de Mofle TV para mantener

entretenido al espectador?

3.- ¢Cree que el personaje Mofle TV denigra a la mujer ecuatoriana?

4.- i Qué piensa de la Ley Organica de Comunicacion y las series comicas transmitidas

a través de YouTube?

5.- ¢ Por qué una serie comica tiene mas acogida que un programa cultural?
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Entrevista con; Flor Maria Palomeque, interprete del personaje Mofle TV.

87



Entrevista con la Dra. Sada Fatuly, docente de FACSO.
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Entrevista a Vicente Tagle; Director de la segunda edicion de diario Expreso.
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Encuesta a estudiantes de Octavo semestre de la carrera Comunicacion Social de la
Universidad de Guayaquil.
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Lunes, 8 de febrero del 2017.

Ledo. Kléber Loor MSe.
Decano de FACSO.

Presente.-

Yo. Kiara Thalia Aragundi Espinoza, con C. C. 0919361691. egresada de la carrera de
Comunicacion Social de la Universidad de Guayaquil, me dirijo a Ud. Muy
respetuosamente, para solicitarle de favor autorice la reproduccion en los medios
audiovisuales de la Facultad de un reportaje sobre la influencia de contenidos de
series comicas, puesto que ya finalicé mi proyecto de titulacion: “Andlisis del contenido
de la serie cdmica Mofle TV y su efecto en los estudiantes de Octavo Semestre
FACSO, afio lectivo 2016-2017", por lo cual necesito esa drea para la ejecucion de Ia

propucsta planteada como solucion comunicacional, la misma que también serviria

: . . UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL
Kiara Thelia Aragundl Espinoza FACULTAD DE COMUNICACION SOCIAL
ODECANATO

como mejora para la Facultad.

Me despido, de antemano quedo muy agradecida.

C. C. 0919361691 =
18 F22 2017

LD‘L \l‘\mmqa b
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Implementacion de la propuesta en los estudiantes de Octavo Semestre de FACSO.

Exposicion de la tematica sobre los contenidos de la serie comica Mofle TV.
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Estudiantes manifestando sus inquietudes a la expositora.
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Certificado de porcentaje de plagio (Urkund).

w D2S0044I0 - ANALISIS DE CONTENIDO DE MOFLETV. docs - Urkurd

Usta de fuentes  Sloques

Documento  AMALISIS DE CONTEMIDO DE MOFLETY docy (D25604493) @
Presentado 20170209 14:01 (-05:00)

Wesentado por Mara_thatia_82@hotmall com a >
Recibido  carvajalmr ugdbanalysis urkund com (3]
Mensaje  TESIS FOR EL PROGRAMA ANTIPLAGIO URKUND, Mostrar ol mensale complets )

3% de esta aprox. 21 péginas de docs largos se P de tewto pe on 2 fuentes. 23]
0 ” ‘ -~ < > & Exportar % Compartie [7)
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politica. Por ello, se determing la necesidad -Mnmmdm

de escoger esta sevle codmica, Mofle Ty, en plar 1o del probl on este se

donde su protagonista, emite dichos detalla 1odo la estructura del prayecto, (a

contenidos. Personaje que se extrajo de Ls problematica en si, andlisis de programas

w.uwwmm‘m de variedades “De Casa En Cana " y “En

en of canal Tel 63 TUvO U COMACto ™. Se macogié esta temitica porgue
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que se dejara de tr Hir sus ¢ on

dicha televisors, por variss denuncias,

basades en el Art 62 do |3 Ley de

Comunicacion, donde atropells o estipulado
on contenidos discriminatonos por raren de
sexo y orlentacion sexusl. Sin apartar la
realidad, lon nuevos intereses del pablico, es
poder estar informados y entretenidos en
donde e encuentre, 50 se realiza medianto
dispositivos electrinicos; motivo por el cual,
hay mayor frecuencia de e1ta emigracién a la
plataforma You Tube, porgue no son
limitados ni sancionados, thenen s libertad
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