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RESUMEN EJECUTIVO

El presente Trabajo de Titulacion expresa la importancia de la ley de
comunicacion en la formacion de los estudiantes, como también la
regulacion de los contenidos en los medios de comunicacion, siendo
importante conocerla. Muchas instituciones de educacion superior han
apostado a la creaciéon de talleres, seminarios, charlas o foros de los
diversos articulos que tiene la ley. Esto permite en que las autoridades
educativas deben estar a la vanguardia de los hechos y acontecimientos
de las reformas, los procesos y avances de la informacién. Con este
enfoque se busca aplicar un Seminario que formen a los estudiantes de
FACSO, para que sepan cuan es importante la ley en el desarrollo de la
produccion nacional y los aportes que el Estado brinda en lo nuestro, como

son los festivales de cine, concurso de cortometrajes, etc,

Palabras claves: importancia, medios de comunicacion, autoridades, ley.
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INTRODUCCION

La ley de comunicacion ha aportado beneficios en la regulacion de
contenidos, como es el caso de la produccion nacional, muchos medios de
radiales, televisivos, impresos o alternativos, prefieren los enlatados como
sistema de captacion rapida por parte del televidente. Siendo importante
que los productores especializados en audiovisual, cine, etc., aporten de
manera formativa en el desarrollo profesional de los futuros comunicadores

sociales mediante talleres, foros y debates sobre la produccion nacional.

En el presente trabajo de titulacion se esclarece lo siguiente:

Plantear el problema, objetivos, justificacion y la delimitacién del problema
se lo estipula en el Capitulo .

El marco tedrico que esta estructurado con los fundamentos historico,

tedrico y legal se lo aplica en el Capitulo I1.

La metodologia conduce a la aplicacion de las técnicas que se desarrolla

en el Capitulo 111

El analisis de datos y resultados se lo establece en el Capitulo IV.

La propuesta es la conduccion de resultados de los capitulos anteriores, lo

que permite estructurarlo en el Capitulo V.

Las conclusiones y recomendaciones se lo aplican en el Capitulo VI.



Capitulo |
El problema

1. Introduccidén

Los andlisis investigativos nos conlleva a desarrollar e investigar de
fuentes fidedignas sobre los pormenores de ciertos temas a tratar, esto nos
induce como investigador a formular estrategias de captacion cientifica, con

el unico fin de llegar a la veracidad del tema que se estudia.

La mayor parte de los medios de comunicacion desde los ultimos dos
afos se ha apreciado que no le han destinado importancia a nuestros
talentos nacionales, generandose asi la poca aceptacion de estos ante un
publico exigente que solo busca ver, escuchar a artistas extranjeros sea

cual fuera su género de actividad profesional.

En el pais no existen empresas de produccién musical, por
lo que los musicos buscan maneras propias de financiar sus
discos, sin que pasen por un filtro de estudios de mercado y de
tendencias, de modo que las producciones no se trabajan en

funcion de la demanda. (Guevara 2013)

La Ley de Comunicacion vigente establece que se tiene que brindar
prioridad a nuestros artistas nacionales, con el objetivo de difundir nuestra
identidad cultural, social y educativa. Ante esto los medios de
comunicaciones locales, regionales o nacionales, crearon una cultura muy
diferente a la que los ecuatorianos tienen que conocer, esto se dio como
impulso a la influencia del arte exterior y poca acogida a la produccion

nacional.



1.1. Planteamiento del problema

Desde que entrd en vigencia la actual Ley de Comunicacion, establece
en su Seccion VI, que todos los medios de comunicacion social ya sean
radio, television, impresos e internet, tienen que darle cavidad a nuestra
produccion nacional, por lo que es prioritario analizar cuales son las

ventajas de este tema.

Anteriormente ningin medio de comunicacion tomaba como seriedad
de esta ley donde la mayor parte de su programacion abarcaba el 15% de
la produccién nacional coartandose asi el espacio publico al desarrollo
creatividad y planificacion de nuestros talentos nacionales donde los que
dirigian los departamentos de producciéon de los medios radiales y
televisivos eran personas de nacionalidad extranjeras porque consideraban
0 establecian carencias creativas en nuestro productores ecuatorianos.
Entonces como principal problema es buscar las normas juridicas y sus
procedimientos transitorios de acuerdo a lo que establece la disposicion
transitoria: “SEGUNDA.- Deréguense la Disposicién Transitoria Sexta de
la Ley de Propiedad intelectual, el articulo 16 y 31 de la Ley de Defensa
Profesional de Artistas, y todas aquellas disposiciones de igual o0 menor
jerarquia que creen pre asignaciones a favor de la Sociedad General de
Autores y Compositores -SAYCE- y la Federacion Nacional de Artistas
Profesionales del Ecuador -FENARPE-

Se destinara al menos un 60% a produccion nacional y al
menos un 10% a produccién nacional independiente. Ningun
productor puede tener mas del 25% de la produccion nacional
en el mismo canal. Los canales de television nacional y sistemas
de television por suscripcion deberan difundir y pagar derechos
de al menos dos largometrajes de produccion



nacional independiente. Se beneficiaran los realizadores,

actores, maquillistas, etc. (Méndez Menendez 2013)

1.2. Ubicacion del problema en su contexto

El presente trabajo de titulacion es para analizar la seccion VI de la ley
de comunicacion; por lo que es importante examinar en la actualidad los
contenidos de programaciéon de la radio, television y de los medios
impresos en lo que respecta a la difusién y cavidad de nuestros artistas
nacionales, por lo que se tomara en cuenta el estudio de programacion de
los seis canales de sefial abierta a nivel televisivo, dos radios de AM y tres
de FM, como también un paneo o estudio de ciertos medios impresos con

cobertura nacional al igual que los de radio difusion.

"Esto es importante porque establece una base financiera amplia
con la que se puede contar para el fomento de la produccion
audiovisual y cinematogréfica. La ley da un paso adelante para
garantizar los derechos de la ciudadania, y establecer los
mecanismos de regulacion, vigilancia y veeduria; y asi garantizar
la circulacidbn mas amplia de la produccion ecuatoriana, tanto en

el cine como en la industria musical". (Cueva 2014)

Con esta iniciativa se buscara los comentarios no solo de los directores
de los medios escogidos sino también de las autoridades de comunicacion

y especialmente de nuestros talentos ecuatorianos.
1.3. Situacion en conflicto
La sociedad va avanzando constantemente de acuerdo al desarrollo de

la tecnologia y la masificaciébn de los medios conducen a programar

espacios enlatados que estan fuera de la realidad de nuestra sociedad



esto conduce a que los jovenes de ascendencia tecnoldgica (nativos
digitales) prefieran darle cavidad y apertura a los programas extranjeros y
a su vez tener poca acogida de nuestra programacion nacional con esto
apreciamos que en otros paises de Latinoamérica su produccion nacional
tiene mayor prioridad y espacio con un enfoque internacional como se lo ve
especialmente en argentina Brasil, Chile, México, Colombia entre otros,
promulgando no solo cantantes, artistas, si no también actores de gran

trayectoria y acogida internacional, especialmente México y Colombia.

La influencia de la musica, las mini series, los programas concursos, de
variedades han obligado que ciertos profesionales y talentos nacionales se
vean en la necesidad de emigrar fuera de su pais de origen por la poca

acogida de la poblacién a sus trabajos o proyectos.

Desde que entré en vigencia la Ley de Comunicacion se
establecio que las cuotas de la parrilla televisiva seran del 60%
de programas hechos en el pais. Dentro de esa cuota se prevé
también una regulacion sobre el origen de las producciones:
como minimo, el 10% del total de la programacién debe ser obra

de productores independientes. (Salas 2013)

Como propuesta principal es verificar el planteamiento de las
autoridades competentes y de los artistas nacionales sobre la difusiéon
cobertura de la produccidon nacional y que aceptacion tendrian con las

nuevas generaciones es decir jovenes menores de 30 afos.
1.4. Alcance
La principal fuente de investigacion sera verificar la programacion de

ciertos medios de comunicacion desde antes de la publicacion de esta ley

y los cambios que se ha dado hoy en dia.



Otra estrategia para verificar este alcance es aplicar las variables que
nos conduciran a una investigacion fidedigna y que cambios se construyen
en el proceso mentalizador de los jovenes menores de 30 afios como
también correlacionar la proteccion de ciertos contenidos hacia los nifios y

adolescentes como establece la constitucion y sus leyes vigentes.

1.5. Relevancia Social

Conducir la opinion publica mediante la aplicacion de objetivos y el nivel
de aceptacion de los medios sobre la regulacion de sus programas y
contenidos y que efectos pueden absorber los jovenes para un buena
identificacibn nacional y asi restarle importancia a las producciones
extranjeras aplicando la frase muy relevante que el gobierno sigue
promulgando (PRIMERO ECUADOR).

1.6. Formulacién del problema

¢,Como analizamos los efectos que pueden crearse en los jovenes
menores de 30 afios con la regularizacién y programacion de los contenidos

en los medios de comunicacion?

1.7. Justificacién

En Latinoamérica la produccion local ha tenido cierta acogida en
algunos paises de la regién, en cambio en nuestro pais esta no se ha visto
identificada por el simple hecho de que no existen establecimientos de
educacién superior con especializaciones en artes escénicas o plasticas, la
mayor parte de nuestros artistas se han visto en la obligacion de recurrir a
estudiar fuera de nuestro pais ante la carencia de las instituciones de

profesionalizacion.



De acuerdo a lo que establece la actual Ley de comunicacion es darle
mayor importancia a nuestra produccion nacional y que los futuros artistas,
productores, directores, etc., no emigren a estudiar fuera del pais a otros
mercados como Argentina, Brasil, Chile, Colombia, México, EE.UU y
porque no decirlo Europa, ya que al regresar a su patria vienen con una
cultura muy ajena a su realidad social, por lo que las producciones dejan

de tener originalidad ante la influencia del arte externo.

Retomando lo que se establecido en la Definicion del Problema las
normas juridicas y sus procedimientos transitorios de acuerdo a lo que
establece la disposicion transitoria: “SEGUNDA.- Derbéguense la
Disposicion Transitoria Sexta de la Ley de Propiedad intelectual, el articulo
16 y 31 de la Ley de Defensa Profesional de Artistas, y todas aquellas
disposiciones de igual 0 menor jerarquia que creen pre asignaciones a
favor de la Sociedad General de Autores y Compositores -SAYCE- y la
Federacion Nacional de Artistas Profesionales del Ecuador -FENARPE.

Los diversos gremios de artistas ecuatorianos, han analizado en su
conjunto con los representantes de los medios de comunicacion la seccion
VidelaLey de Comunicacién vigente; por lo que es importante examinar
en la actualidad los contenidos de programacion de la radio, television y de
los medios impresos en lo que respecta a la difusion y cavidad de nuestros
artistas nacionales, por lo que se toma en cuenta el estudio de
programacion de los seis canales de sefal abierta a nivel televisivo, dos
radios de AM y tres de FM, como también un paneo o estudio de ciertos
medios impresos con cobertura nacional al igual que los de radio difusion.

La propuesta del presente trabajo de titulacion es llegar a analizar
cuadles son los puntos de vistas de los involucrados (medios de
comunicacion, artistas, autoridades, estudiantes, etc.), con el propdsito de
verificar la importancia de conducir y proponer nuestra identidad ,en lo que

respecta a produccion nacional.



1.8. Objetivos (General y especificos)

1.8.1. Objetivo General

» Reconocer la importancia de la Ley de Comunicacion como respaldo
a la produccion nacional e independiente, con el Unico fin de que los

medios de Comunicacion difundan programas 100% nacionales.

1.8.2. Objetivos Especificos

» Informar a todos los estudiantes de las Carreras de Comunicacion
social, sobre la produccion audiovisual, etc., él porque es importante
esta Ley en el fortalecimiento de nuestra identidad nacional.

» llustrar por medio de campafias sociales cuan es prioritaria la ley en
las instituciones educativas a nivel superior, mediante la
categorizacion de los tipos de contenidos de acuerdo a su
clasificacion sean estos informativos, educativos, deportivos,
musicales, etc.

» Proponer debates, conferencias, charlas sobre la Seccion VI
“Produccion  Nacional” como referentes socioeducativo vy

comunicacional a nivel de Latinoamérica.
1.9. Hipotesis y variables
Con la difusién de esta seccidn se concientizara a los futuros

Comunicadores Sociales, Productores Artisticos de que nuestra Ley

protege la Produccién Nacional.



Capitulo Il
Marco tedrico

2. Introduccion

La Ley Organica de Comunicacion regula los contenidos en los
espacios radiales y audiovisuales. Busca que la produccién nacional tenga

el mismo espacio que la produccion internacional.

Prohibe las escenas, imagenes o locuciones de violencia, apologia
de los vicios, delitos, uso o costumbres degradantes, toxicomania, sexismo.
De igual forma, prohibe la publicidad de cigarrillos y bebidas alcohdlicas
entre las 06h00 a 22h00.

2.1. Fundamentacién Histoérica

Tomando en cuenta el uso de la ley organica de comunicacion, se tiene
en consideracion varios temas omitidos por decenios en el pais. Uno de
estos es concerniente a los medios de comunicacion comunitarios y su
relevancia tanto social, cultural y politica para la consolidacion de la

democracia.

Superar los vetustos estereotipos y prejuicios vinculados con su valor y
alcance que han facilitado el acercamiento de los pueblos al introducirse en
el debate social y ubicando a los grupos vulnerables como colaboradores
de la comunicacion ya que tienen mucho que decir y que aportar. Esto ha
ayudado a que los escasos medios comunitarios existentes desde hace
décadas hayan demostrado su gran capacidad para generar sentidos de

convivencia social alternativos.



Su adelanto no ha sido de nada sencillo, estos medios tuvieron que
hacerle frente a dificultades legales e impedimentos, técnicos y por la poca
calidad de su personal. En Ecuador, ante la carencia de una ley que cobije
su produccion, varios medios comunitarios debieron tomar figuras
comerciales o publicas tan solo de esa manera podian adherirse a
determinada frecuencia. Hasta el afio 2007, en nuestro pais ningin medio
se atribuia a si mismo como comunitario aunque esta fuera su condicion y

realidad del dia a dia.

Ya para el afio 2013 en el mes de junio, la acertada aprobacion de la
ley de comunicacién, logro que Ecuador proyectara nuevos caminos de
optimismo para los medios comunitarios, ya que los determiné de manera
expresa. Todo esto dio paso a un gran cambio, por cuanto la l6gica se ve
desde que se produce y genera comunicacion en el Pais. Articulos como el
106 sefalan que el espectro radio eléctrico se debe otorgar con preferencia
a los medios comunitarios en un 34%, esto da pie al desarrollo de una

comunicacién mas ciudadana y democratica.

Claramente se puede reconocer el trabajo de los medios comunitarios y
su compromiso para con los derechos humanos y la participacion directa
de la sociedad aqui en Ecuador y en el mundo entero. Varios han sido los
temas tratados entre esto podemos destacar que a lo largo de unos 70
afios, estos medios han tenido entre sus prioridades temas educativos,
abriendo asi sus micréfonos a colectivos olvidados por grandes medios de
comunicacion, grupos como los campesinos, indigenas, afro descendientes

entre otros.

El Consejo de regulacion y desarrollo de la informacién y comunicacion
CORDICOM es una de las instituciones que ha empezado a abrirse paso
en el 2014 a encontrar mecanismos que ayuden a los medios comunitarios
publicos o privados, mediante un reglamento que facilite a los medios

transformarse legalmente en comunitarios.
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El arduo trabajo que ha realizado el Estado a favor de los medios
comunitarios para que puedan acceder a todos los beneficios que sean de

ayuda para que puedan asi surgir mas medios comunitarios.

Varias son las opciones que han tomado en conjunto, las instituciones
del estado junto a la CORDICOM. Entre estas ayudar a la conformacion de
los medios comunitarios, sustentandolos econOmicamente y
capacitdndolos tanto técnica como profesionalmente. Manteniendo
dialogos con entidades financieras y tributarias para facilitar la obtencién
de créditos blandos y lograr también llegar a una exoneraciéon de impuestos

en la importacién de equipos.

Podemos acotar también, que en lo que respecta a capacitacion
profesional, se esta asesorando en la elaboracion de proyectos
comunicacionales y también asesorando en lo que respecta a labor técnica,
comunicativa y administrativa para llegar a un buen manejo de los medios

comunitarios.

Se estan brindando también por medio de servicios de capacitacion
existentes en el pais como es el caso del (SECAP), brindando certificacion
de competencias laborales en los perfiles de programador de medios

comunitarios y productor- realizador de contenidos para estos medios.

En la actualidad existen constantes reuniones entre el CORDICOM Yy los
varios actores sociales, esto se da previamente a la aparicion de un
reglamento en el que los anunciantes publicitarios deben tener una
inversion en medios locales y regionales de al menos un 10%, a los medios
entre ellos los comunitarios, y que sea esto una contribucién para su

fortalecimiento y sostenibilidad.
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La nueva ley de comunicacion establece que en todos los medios de
comunicacion se debe contar con al menos un 60% de produccion nacional
y la necesidad de incluir en su programacion contenidos de caracter
interculturales y educativos, con esto la CORDICOM, tratara de incluir en

este porcentaje a los medios comunitarios.

Teniendo en cuenta que nuestro pais es plurinacional, y en las
producciones de material educativo y la narracion de sus realidades,
podemos destacar que en esto, los medios comunitarios tienen mucha
experiencia, esto mejorara la calidad de los productos dandole asi opciones
creativas y a la vez puedan dar soporte econémico sin renunciar a sus

actuaciones sociales.

MEDIOS CON LA NUEVA LEY

33% 3-.

PRIVADOS

33 %

PUBLICOS

34%

COMUNITARIOS

z

CONSEHIO D8 REGAACION
¥ IDESARRCLLOY D LA INFORMACION
¥ COMUNICACION

Fuente: Consejo de Regulacion y Desarrollo de la Informacion y Comunicacién. 2014

Los siguientes andlisis serdn quizas las razones para apostar por los

medios comunitarios
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Dejando atras la hegemonica forma de hacer las cosas, queriendo
asi que la comunicacién sea de una forma muy distinta a las de usar

herramientas técnicas o recursos cognitivos que trasmitan la informacion

Debemos recuperar que no solo lo Unico que tenemos en comudn, es
la condicién de ciudadanos, sino que también debemos disfrutar de una
buena vida, manteniendo una relacion, enlace o encuentro entre personas
basado en una comunicacion primordial entre si, lo que en ocasiones puede
ser 0 no voluntaria. No podemos dejar de interactuar entre seres humanos
ya que describimos ala comunicaciéon como una base esencial de la vida

social.

Viéndola de esta manera, la comunicacion nos demuestra nuestra
condicion de seres humanos y la necesidad de socializarnos. Citando las
palabras de (De Certeau 2014),

La comunicacion “se refiere a la singularidad de un lugar
particularizado como interseccién de caminos individuales,
transformado en punto de confluencia”. Esto se refiere a
que aunque el ser humano es capaz de socializarse con
muchas personas, la comunicacion muestra su
singularidad.

Debemos dejar de lado las opiniones estrechas y reductivas sobre
la comunicacion social. Estas ideas estan entre las que aseguran que la
comunicacion es cosa solo de los medios o de los expertos (es decir de los
periodistas) o también que la comunicacién nos da la potestad de tener “la
libertad absoluta para decir lo que se quiera”, sin que exista una minima
posibilidad de que se regule o intervenga por parte del Estado, lo que
provocan es ocultar el trasfondo del eco-sistema comunicativo y sus

jerarquias.

Los medios de comunicacién sirven como mediadores entre los sujetos, es

decir que entendemos que la comunicacion implica poder,
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pero puede ser a su vez liberador o ser utilizado como un dominador social.

La comunicacion implica poder, y ese poder puede ser emancipador
o estar al servicio de la dominacion social. Los medios de comunicacion
comunitarios sirven como “mediadores” entre los sujetos, posibilitando su
interaccion para enfrentar las vicisitudes del mercado y recuperando los
valores mas “humanos” de las personas y los colectivos, articulandolos con

los grandes objetivos del Buen Vivir.

Comunicarse es siempre establecer un compromiso y una vocacion:
con los més silenciados, los mas invisibilidados, los mas discriminados y
explotados. O al revés: servir para silenciar, excluir a las mayorias, someter
a los mas débiles al poder. En este sentido, el posicionamiento de los
medios comunitarios es claro: confrontar las asimetrias y los abusos y
apostar por el cambio estructural expresar, encarnando la lucha de los

pueblos.

Estamos, pues, en un momento Unico y quiza irrepetible. La
comunicacion en el pais no volvera a ser la misma que era hasta el 2006
con la Constitucion de Montecristi y los derechos de comunicacion e
informacion ahi plasmados. Lo irreversible del proceso es mas claro aun
con la Ley Organica de Comunicacion. Estos dispositivos del Derecho

revelan las nuevas reglas de juego.

Estas normas marcan la direccién de las luchas por ejercer derechos
nuevos por parte de sujetos emergentes. Hay procesos politicos inéditos
alrededor de temas antes desconocidos que requieren una voluntad
insobornable de transformacion radical hacia una sociedad mas
democréatica, desde la generacion de nuevas practicas comunicacionales,
o sea desde la construccion de nuevas relaciones humanas mas

horizontales e igualitarias.
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La comunicacion en el pais no s6lo debe ajustarse al nuevo marco
normativo, sino crear condiciones objetivas para beneficiar a los “olvidados
de la tierra”. Reconocernos todos como interculturales y diversos y
descubrir a la vez lo que tenemos de “comun” con los otros y donde
cruzamos nuestros caminos para “igualarnos” como sujetos sociales. No es
un tema de cambiar unos medios por otros, o de desechar ciertos

contenidos empobrecidos o de renovar las tecnologias.

Asi, la comunicacibn comunitaria reclama que recuperemos lo
alternativo, lo popular y lo cotidiano de la comunicacion. Si bien las reformas
de fondo generalmente se deben propiciar de arranque desde arriba, no
podran mantenerse en el tiempo si no se consolidan “desde abajo”. Y en
este punto, la presencia protagonica de los medios comunitarios en el

mediano y largo plazo es el desafio mayor del proceso.

¢Es posible democratizar lacomunicacion? Debates sobre los medios

publicos y privados en Ecuador

Los aportes de la economia politica de la comunicacion en el analisis
de la concentracién de medios y el rol de los mismos en el contexto actual.
La implantacién de regimenes militares que azotaron a gran parte de
América Latina conllevo la muerte y el exilio de gran cantidad de
investigadores e intelectuales. Esto incidié fuertemente en un proceso de
abandono de los enfoque marxistas que llevado al campo de la
comunicacion implico dejar de lado las miradas que interpretan a la
sociedad capitalista como una sociedad de clases, en la que los medios
forman parte de la arena de lucha ideolégica de clase, en un contexto de

dominacion de unas sobre otras.

A la par de una mayor concentracion monopdlica del ambito

mediatico por parte de grupos determinados, la teoria critica fue
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suplantada por el andlisis semioldgico. Este, gracias a la abstraccion de su
discurso, resultaba inentendible para los dictadores latinoamericanos que

lo consideraron poco peligroso.

Una vez retornada la democracia, en nuestros paises, cobrarian
gran centralidad los llamados Estudios Culturales. Los estudios culturales
en su origen anglosajon surgen ante la necesidad de incorporar los
aspectos de la cultura a los analisis marxistal. Sin embargo, a partir de los
anos ,80, con la implementaciéon del neoliberalismo en Inglaterra, los
Estudios Culturales sufrieron significativas modificaciones que sellarian el
curso de su desarrollo adquiriendo un tono relativista en su discurso. Al
relegar sus tematicas a cuestiones estéticas, analisis de textos y narrativas,
disminuyeron su dimension politica, y su vinculo a los movimientos
sociales. Es en este periodo en que comienza cobrar fuerza una version

Latinoameérica de los Estudios Culturales. (Mattelart: 2004).

Los estudios culturales latinoamericanos van a realizar valiosos
aportes en lo referido a la recuperacion de los saberes populares, y el valor
de las mediaciones. Pero, lamentablemente, estos aportes vinieron con un
paulatino abandono de los analisis de las desigualdades y las incidencias
que el poder, tanto politico como econémico que tienen en los medios
masivos de comunicacién. De este modo los estudios culturales, de la
mano de Martin Barbero, promovieron una desmedida expectativa respecto
al poder del receptor al punto de quitarle relevancia al contenido del
mensaje. Situacién sumamente ingenua y peligrosa si consideramos el
poder sociabilizador que tienen hoy en dia los grandes medios de

comunicacion. (Follari: 2009)
La mayoria de los medios de comunicacion se concentran en pocos

grupos que producen el contenido que la sociedad procesa cotidianamente,

siendo practicamente el vehiculo mas importante de la
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informacion con la que los ciudadanos asumen muchas de sus decisiones

politicas y econdmicas.

Los grandes grupos de comunicacion no se limitan a las actividades
infocomunicacionales, sino que se ramifican al conjunto de la economia,
gue incluyen bancos, grandes almacenes, inmobiliarias, o aseguradoras,
produciéndose un cruce de intereses del que los medios de comunicacion
nunca hablan. Ahora bien, si hay un tema que practicamente no es
abordado por los medios de comunicacién, es la informacion referida a la

economia y la politica de los medios de comunicacion.

Uno de los aportes de la economia politica de la comunicacion es
que nos insta a reconocer que los medios de comunicacién de masas son
entidades econdmicas, que cumplen una funcibn econdmica directa
(produccién y distribucion de mercancias) y una funcion econdmica
indirecta (publicidad) y que su caracteristica en el capitalismo monopolista
es la “instauracion de un dominio politico e ideologico a través de lo

Econdmico” (Bolafio, 1995:9).

Como sefala Bolafio (2005) ciertas caracteristicas de la nueva
estructura del capitalismo dan a la comunicacioén y la informacién un papel
crucial en el desarrollo econémico y viceversa. Asi los estudios de
Economia Politica de la Comunicaciéon dan cuenta de que el “caracter
mercantil que adquiere el uso de los recursos informacionales implica su
sometimiento inevitable a las leyes que gobiernan la produccién y

realizacién general de mercancias” (Torres Lépez y Zallo, 1991: 64).

Cesar Bolafo, teoriza sobre en doble proceso que se puede
identificar en el presente: por un lado, la subsuncion creciente del trabajo
intelectual al capital y; por otro, la ,intelectualizacién® generalizada de los

procesos de trabajo tradicionales. El trabajo cultural es dos veces
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productivo ya que genera dos tipos de mercancia, la informacion u objeto
cultural y las audiencias. La capacidad de crear audiencias implica la
existencia de un orden extra economico para la comprension de la
economia de los medios de comunicacion de masa que estd dado por
caracter de mediacion comunicacional que el trabajo cultural posee.
(Bolafio: 2005)

Funciones, significados y debates en torno a los medios publicos en
el Ecuador. La suposicion basada en que las politicas (publicas) de
desregulacién y liberalizacion de dinamicos sectores de la economia
promoveria la competitividad del sector- auspiciando la inversion y la
innovacion -y, principalmente, ampliaria el acceso de la sociedad a las
tecnologias y a los bienes y servicios de informacion, se ha revelado como
falacia si se observa la experiencia de la mayoria de los paises
latinoamericanos a partir de la década del noventa. Lejos de promover una
democratizacion del espacio mediatico, la desregulacion derivo en una

mayor concentraciéon monopdlica del mismo2

La privatizacion del espacio publico implico restricciones al
ciudadano comun en cuanto al uso de la informacion y su significado en
beneficio del interés privado. (Abad: 2009) La historia de los medios
publicos en Ecuador es mas que reciente. El Unico antecedente de medio
estatal lo constituye Radio Nacional Ecuador, la misma cuenta con casi 50
afos de historia y mantuvo un funcionamiento muy ligado a los gobiernos
de turnos. Recién con la llegada de Rafael Correa al gobierno, el Estado se
propuso desarrollar un proyecto de medios publicos. Este incluyo la
refundaciéon de la Radio, como Radio Publica del Ecuador, inaugurada el
27 de agosto de 2008, la creaciéon de un canal de television abierto
(Ecuador TV) inaugurado el 17 de abril de 2008 y en marzo de 2008 se
lanza la circulacion de El Telégrafo3 como diario publico.
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Gustavo Abad (2009) sefiala como, el proyecto de medios publicos
puso en relieve la disputa por el modo de reproduccion objetiva del mundo
social —=funciéon del campo politico— también en su representacion simbdlica
—funcién del campo mediatico—. Asi asistimos a un alineamiento de la
mayoria de medios privados en contra de la propuesta gubernamental en

casi todos los frentes.

Coincidimos con Abad en que el surgimiento de los medios publicos
en el Ecuador es uno de los escenarios donde se pone con mayor evidencia
la relacion entre comunicacién y politica posibilitando un debate publico
sobre la informacion. Semanas comenz6 a correr el rumor de que el
gobierno planeaba usar las instalaciones de El Telégrafo para la creacion
un organo oficial de difusion. Esta injerencia genero la reaccion de sus
trabajadores quienes expresaron su descontento mediante una carta

abierta publicada en el mismo diario4

Lo que aqui nos interés es como, esta situacion posibilito la
activacion de un importante debate sobre los medios publicos. En este
ensayo trabajaremos sobre los puntos, a mi juicio, mas importante de ese
debate vehiculizado en distintos articulos periodisticos y en dos foros
realizados, uno en la ciudad de Quito5 y el otro en la ciudad de Guayaquil6.

Como sefialabamos arriba, la historia de los medios publicos en
Ecuador es reciente, en este sentido durante el foro realizado en Guayaquil
la investigadora Isabel Ramos, enmarca el proyecto de medios publicos
emprendido por el gobierno como parte de la recuperacion de las

capacidades del Estado, perdidas en el Neoliberalismo.
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2.2. Fundamentacién Tedrica

Breve historia del derecho ala comunicacion

Los mass media de difusion universal han puesto por las nubes el
precio de la libertad de expresién: cada vez son mas los opinados, los que
tienen el derecho de escuchar, y cada vez son menos los opinadores, los

que tienen el derecho de hacerse escuchar. (GALEANO 2005)

Los derechos humanos, son producto de la lucha social de los seres
humanos por mejorar su calidad de vida y la de su comunidad, pueblo o
nacionalidad. Cada derecho responde a un proceso social impulsado por
un determinado grupo en un momento histérico. El derecho a la
comunicacion no es la excepcion. Si bien es un concepto que varios autores
lo denominan un “derecho emergente” (SAFFON MARIA PAULA 2013) o
“en construccién” este derecho responde a la necesidad de integrar a las
diferentes conquistas sociales referentes a la Libertad de Opinion, de
Expresion, de Prensa y de Informacion, de forma que se responda a las

demandas del contexto actual de forma integral. Es asi que:

(...) este derecho abarca todas las libertades, pero, ademas, aporta
tanto para los individuos como para las sociedades, las nociones de acceso
y participacion a la informacion y de corriente bilateral de la informacion,
nociones todas necesarias, como bien comprendemos ahora, para el

desarrollo armonioso del ser humano y de la humanidad (NAVAS 2007)

El Derecho a la Comunicacién busca integrar a los derechos a la
Libertad de Expresion, de Prensa y de Informacion en un nuevo contexto
donde la comunicacién y los medios, cada vez mas, adquieren un papel

trascendental en la creacion de nuevas formas de accién e interaccion,

20



nuevos tipos de relaciones sociales y nuevos mundos simbdlicos
(Thompson 1998) Estos retos son distintos de aquéllos por los cuales

fueron creados y han sido interpretados los derechos clasicos.

Distribucion de frecuencias

Se clasifica a los medios en comunitarios, publicos y privados.
Establece una nueva organizacion del espectro radioeléctrico, siendo el
34% para medios comunitarios, 33% para medios publicos y 33% para

negocios privados con fines de lucro.

Publicidad

Se dispone que la publicidad debe ser producida por personas
naturales y juridicas ecuatorianas, en este Ultimo caso, la ndmina de
personas para su realizacion y produccion la constituyan al menos un 80%
de personas con nacionalidad ecuatoriana o extranjeros radicados en el

pais.

Control

Se crea el Consejo De Regulacién Y Desarrollo De La Comunicacion
gue tiene por finalidad velar y consagrar los derechos de la comunicacién
e informacion. Articula las relaciones entre el estado y la sociedad en la

elaboracion y desarrollo de las politicas y planes publicos de comunicacion.
Se crea también la Superintendencia De La Informacion Y

Comunicacion, como organismo técnico de vigilancia, auditoria,

intervencion y control. Posee capacidad sancionatoria.
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Tanto los pueblos indigenas y afroecuatorianos como las
nacionalidades mencionadas podrian crear sus propios medios de
comunicacion, segun la nueva Ley de Comunicacion vigente. Jesus Martin
Barbero explica claramente que “Es imposible separar los términos cultura
y comunicacién en el desarrollo individual y por tanto en el desarrollo social,
que es un resultado de la interaccion humana”. Afade que “La relaciéon
cultura-comunicacion resulta indisoluble, por la forma como se
complementan para la construccion de los contextos sociales” (BARBERO
2007).

Al reflexionar sobre la teoria de Barbero, se puede afirmar que la
relacion entre comunicacién y cultura requiere considerar a la comunicacion
como el proceso basico para la construccion de la vida en sociedad, como
un mecanismo activador del dialogo y la convivencia entre sujetos sociales.
En este contexto, los medios de comunicacion juegan un papel
importantisimo, en el cumplimiento de dos objetivos: la preservacion de la
identidad y de la cultura; y la difusion de esa identidad y de esa cultura
hacia el mundo, como estrategia de inclusién en lo que McLuhan llamo la
‘Aldea Global'.

Si cada pueblo y cada nacionalidad tendran la oportunidad de crear
su propio medio de comunicacién, es indispensable que cuenten con
especialistas en el manejo de medios de comunicacién. Estos especialistas
seran los encargados de consolidar politicas editoriales, que sobre un
entendimiento de los procesos y flujos de informaciéon y de comunicacion,
contribuyan a conseguir los objetivos propuestos: dar voz a las etnias
histéricamente excluidas para que sean mas visibles ante la opinidon
publica, promover el desarrollo cultural y social a través de la difusion de
proyectos propios, iniciativas y alternativas que lleven a la consolidacion del

buen vivir.
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Necesidad de regulacion

La posibilidad de generar una normativa, es presentada por los
grandes medios ecuatorianos como ‘“ley mordaza”. Negandose
rotundamente a someterse a ningun tipo de regulacién que les exija dar
cuenta de sus actividades y su desempefio, argumentan que estas

regulaciones atentan contra la libertad de expresion.

Durante mucho tiempo la defensa de la libertad de prensa habia sido
vista como una extensién logica de la defensa general de la libertad de
discurso. Sin embargo esto fue posible mientras la mayoria de los
propietarios tenian un solo periddico y los costos de entrada al mercado
eran bajos. “En el comienzo del Siglo XX se produce la era de los barones
de la prensa, llevando a los pensadores liberales democraticos a reconocer
una creciente contradiccion entre el rol idealizado de la prensa como un
recurso de la ciudadania y su base econdémica de propiedad privada.”
(Murdock, 1990: 1 En: Mastrini- Mestman: 1996).

Los grandes medios hablan de autorregulacién, es decir no dar
cuenta mas que a si mismos, pero como sefialabamos anteriormente la
desregulacién para la democratizacién mediatica no es mas que una falacia
de los medios para evitar el control de su funcién entendida como un
servicio publico. Ramos sefiala que quienes controlan los monopolios

mediaticos argumentan que:

‘la ley de comunicacién no es necesaria porque la unica
regulacién necesaria e indispensable en el marco de la
produccion de contenidos que circulan en los medios de
comunicacién es nada mas y nada menos que la ley de la
oferta y la demanda (...) Es necesario pensar en el espacio
publico como un espacio de disputa precisamente porque
al ser un espacio en el cual distintos sectores sociales con
distintas posibilidades de denunciar, con distintas
posibilidades de acceso a convertir su opinidbn en una
opinién conocida, a posicionar una vision, a posicionar una
tematica, entonces debe ser visualizado
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como un espacio que estd en construccion y que
evidentemente expresa las tensiones, las desigualdades y
las insuficiencias de la sociedad de la que es producto”.
(Isabel Ramos 2010)

Retomemos este sefialamiento en cuanto al acceso diferenciado que
se tiene a los medios como espacio publico, y como este acceso
diferenciado esta estrechamente relacionado con la existencia de una
sociedad desigual. Sélo un criterio regulatorio distinto del neoliberal puede
llegar a permitir niveles de acceso a los bienes simbdlicos que no resulten

discriminatorios para los sectores de bajos ingresos.

(Abad 2009) advierte que en Ecuador, el proyecto de un medio
publico es una alternativa frente a la sospecha y la desconfianza que los
medios privados han logrado sembrar respecto de si mismos en la mayoria
de la poblacion, una rebelién de las audiencias que no se esconde con el
disefo, ni los efectos, ni la pirotecnia del mercado.

En este marco la radiodifusién publica puede compensar las
deficiencias del mercado para cubrir la informacion de modo independiente
y ofrecer ambitos de experimentacion, aparicion de nuevas formas
expresivas y amparo a las creaciones culturales propias pero para que esto
sea posible hay lograr una clara diferenciacion entre “lo publico estatal” y

‘lo gubernamental’

La labor periodistica:

Abad (2009) menciona la existencia de una cultura periodistica
formada en los medios privados, y siguiendo la linea de la economia politica
de la comunicacién, establece una relacion con las condiciones de trabajo,
las cuales generan unas conductas laborales. Esas conductas, a su vez
generan acuerdos y tensiones internas, y todo eso se manifiesta en modos

de hacer y decir, cuyo resultado es lo que reciben los
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consumidores de medios. Apelemos a la nocion de illusio, de (Bourdieu
1980) la cual nos advierte que actuamos segun ideas pero también segun
habitus?.

Es decir que, incorporamos las reglas de juego de modo tal que las
mismas se nos vuelven invisibles. Asi muchos profesionales de los medios,
gozan de la ilusion de la autonomia, mientras internalizan las normas de
los medios de masas, que a su vez, proporcionan marcos interpretativos
consonantes con los intereses de las clases dominantes. Resulta de
interesante ver como muchos periodistas incorporan el discurso de la
objetividad convencidos de ser ellos los paladines de “la verdad”,
transmisores de “los hechos”. Algunos fragmentos de la exposicion
realizada por un periodista durante el foro realizado en Quito, resultan muy

ilustrativos:

“Un hecho es un hecho y se debe discutir como lo abordas,
como lo tratas, como lo planteas, como lo pones en
escena.(...) Es decir, hablemos de periodismo, no hablemos
de propaganda, hablemos de los hechos y de como los
medios que estan hechos por periodistas, establecen esa
garantia y construyen esas agendas’”(...)Yo creo que en el
debate, y lo hago desde la légica de la produccion de
periodistas, lo que tendria que mandar ahi son los hechos, y
sobre los hechos cual es el debate de los hechos y la agenda,
¢,Como planteamos esas agendas?, ¢Hacia donde van
dirigidas?, s Por qué planteamos esas agendas? (...)hoy mas
gue nunca, esas agendas se constituyen a pesar de los
periodistas privados, a pesar de los periodistas publicos, y por
€s0 pongo ejemplos casi contradictorios porque basicamente
YO creo gque en estas agendas y en estos hechos mandan los
ciudadanos, manda el hecho”. (Calderén 2010)

1 "Los condicionamientos asociados a una clase particular de condiciones de existencia
producen habitus, sistemas de disposiciones duraderas y transponibles, estructuras
estructuradas predispuestas a funcionar como estructuras estructurantes, es decir, en
tanto que principios generadores y organizadores de practicas y representaciones que
pueden estar objetivamente adaptadas a su fin sin suponer la basqueda consciente de
fines y el dominio expreso de las operaciones necesarias para conseguirlos, objetivamente
'reguladas’ y 'regulares’ sin ser para nada el producto de la obediencia a reglas, y siendo
todo esto, objetivamente orquestadas sin ser el producto de la accién organizadora de un
jefe de orquesta.” (Bourdieu, 1980: 88-9)
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Por ello, sefiala Abad (2009) no basta con pensar y analizar
solamente los discursos mediaticos sino también las circunstancias de
quienes los producen. Los medios publicos pueden ser una “oportunidad
para los trabajadores de prensa de plantear otras maneras de encarar su
labor, otras condiciones de produccion y con ello algo mas grande, otro

sentido del juego”.

A principios de la década de los ochenta, "publicacion electronica"
se definia en general como toda aquella publicacion —libro, revista,
catalogo, bibliografia, etcétera— que era impresa con ayuda de una
computadora sobre soportes tradicionales: papel, microformatos u otros. El
término fue evolucionando en pocos afios y derivando en libros
electronicos, revistas electrénicas, publicaciones Web, etcétera. Dada la
naturaleza de este documento, aqui nos limitaremos especificamente al

estudio de las publicaciones periddicas electronicas o revistas electronicas.

Los primeros antecedentes de estas "revistas" se remontan a
principios de esa década: en 1980, la Universidad de Birmingham y la
Universidad Tecnoldgica de Loughborough en Inglaterra, anunciaron
conjuntamente el proyecto "BLEND" —Birmingham and Loughborough
Electronic Network Development—. Los objetivos del proyecto eran estudiar
los problemas de establecer una comunidad de informacién y elaborar una
"revista electronica" o "electronic journal". El concepto de "revista

electronica” fue descrito en ese entonces como:

“...la utilizacion de las computadoras para ayudar los
procedimientos normales por los cuales un articulo es escrito,
arbitrado, aceptado y publicado. El autor, arbitros, editor y
alternativamente los lectores pueden tener acceso al texto de los
articulos asi obtenidos desde sus computadoras”.
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En ese mismo afio, Harry Collier presentdé un documento en un taller
de la Comision de la Comunidad Europea acerca de la distribucién de
informacion cientifica y técnica con la ayuda de una computadora
(Collier 1980). Con base en esa idea, para mediados de esa década la
empresa "Learned Information" lanz6 "The Electronic Magazine", una base
de datos totalmente electronica. Esta estaba conformada por un conjunto
de noticias técnicas y cientificas de Europa y los Estados Unidos que eran
reunidas en minicomputadoras y teletransferidas a un centro en Oxford,
donde eran tratadas y combinadas con otras noticias y agregados recibidos
de otros lugares, y se formaba asi un "boletin" o "revista" electronica con
una seleccion de noticias, articulos cortos, revisiones de libros, publicidad,
etcétera; es decir, un "e—magazine"?. Después de su proceso la revista era

ofrecida para su consulta en—linea (H. B. Collier 1984).

La Universidad de Siracuse, N.Y. publicé en 1987 a través de un
proyecto especial la revista: "New Horizons in Adult Education”, la cual fue
la primera revista arbitrada distribuida via la entonces existente red Bitnet,
precursora de Internet; y que estaba en texto plano ASCII3, sin imagenes ni
formato editorial y era gratuita. Todavia hoy puede verse en la red el primer

namero y observarse su precario formato (NOVA 1987).

En 1989 aparecié la publicacion "Psycholoquy'(sic), una revista
electronica arbitrada de la American Psychological Association; en 1990 la
siguié Postmodern Culture, otra revista arbitrada, también en ASCII a la
usanza de la época y distribuida por la red, via FTP —File Transfer
Protocole—; todavia se produce hoy en dia y esté disponible en el sitio Web

del proyecto "Musa". Si se revisa el estado del arte de estas revistas

2El "Magazine" es la revista de divulgacion; es decir, aquella que contiene
articulos, ensayos, revisiones, traducciones, editoriales, etcétera, dirigidos a
una comunidad especifica. De ahi se derivaron los términos: e-magazine, e-
zine, web-zine.

3 ASCII: American Standard Code for Information Interchange o Cddigo
Americano Estandar para Intercambiar Informacion.
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electrénicas, hacia 1990 puede observarse que no pasaban de una decena

en el mundo (Okerson 2012).

Estas formaron lo que podriamos llamar las "protorevistas"
electronicas y tenian caracteristicas comunes elementales: sélo texto plano
ASCII, sin edicion ni formato, sin imagenes ni otros multimedios,
transmitidas antes de la Internet via la incipiente red Bitnet, y transferia los
contenidos de la revista via un archivo anexo a un mensaje por medio del
FTP. Este es un protocolo normalizado que permitia de manera sencilla el
intercambio de archivos de computadora entre equipos de distinta

naturaleza, lo cual era toda una innovacidon en ese entonces.

Ello daba la posibilidad de que las personas y organizaciones
intercambiaran sus archivos con textos provenientes de su procesador de
textos o sus bases de datos. No existia la "World Wide Web" ni el lenguaje
html para publicacion de textos. Muchos documentos fueron "publicados™
asi, como el simple intercambio de archivos electronicos. Cabe subrayar
gue estas revistas iniciales eran primordialmente de origen universitario y
gue curiosamente las areas predominantes de esas revistas eran las

humanidades y las ciencias sociales.

Esto se explica con el hecho de que en ese entonces el texto plano
era el Unico que podia transmitirse y este tipo de teméticas se prestaba a
ello, a diferencia de los articulos de ciencias "duras"”, que requieren en la
mayoria de los casos de notacién especializada, diagramas y otras ayudas
visuales que en ese entonces era imposible publicar con estos medios. Las
herramientas TeX, LaTeX, Postcript, Chiwriter, etcétera, propios para este

tipo de documentos, se perfeccionarian hasta algunos afios después.

Para la década de los noventa —la que podriamos llamar de la

consolidacion— se observan dos modalidades: primeramente, el

28



advenimiento del CD—ROM en forma masiva y econémica les permitié a los
editores de publicaciones periddicas secundarias: indices, resumenes,
bancos de datos, bibliografias, catalogos, etcétera, distribuirlos
ampliamente por este medio para ser usados en bibliotecas a través de sus
relativamente recientes computadoras personales y "torres" lectoras de
discos compactos. Un poco después aparecieron los CD ya con textos

completos de publicaciones periodicas primarias.

Esta primera modalidad tuvo gran impacto en la primera mitad de la
década y fue cediendo su lugar gradualmente a una segunda variante que
surgié a partir de 1994 con el auge de la red World Wide Web, el lenguaje
html y los navegadores Mosaic y Netscape. Esta modalidad de
publicaciones periddicas via la Web ha seguido extendiéndose cada vez

mas hasta nuestros dias siendo en la actualidad la mas comdn por mucho.

Para poder observar esta evolucion, conviene basarnos en el
"Directorio de Revistas Electrénicas, Boletines y Listas de Discusién
Académica" —Directory of Electronic Journals, Newsletters and Academic
Discussion Lists—, publicado por la "Asociacion de Bibliotecas de
Investigacion” —Association of Research Libraries, o ARL-, el cual fue
editado entre 1991 y 1997. Sigue disponible para consulta en la actualidad
dentro del sitio "Web" de la ARL [Association of Research..., 2000].

En 1992 aparecio la primera revista electronica en texto completo,
arbitrada y —lo mas importante— incluia ya gréficas: El Online Journal of
Current Clinical Trials, un esfuerzo de OCLC, —"Online Computer Library
Center"— para apoyar el desarrollo de una revista por suscripcion,
electrénica y que no existiera también en papel. Fue un proyecto muy

avanzado para su tiempo, ya que no existia la Web, ni los navegadores
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Ni buscadores ni la edicion html y requeria por tanto de una interfaz

especial para poder visualizarse.

La primera edicion del directorio en 1991 consignaba 110 revistas y
boletines electrénicos, asi como 517 listas académicas de discusion. Para
la tercera edicion en 1993, las revistas eran 240 y las listas 1,152. Para
1994 se observan ya las primeras 11 revistas disefiadas especificamente
para tomar ventaja de las caracteristicas de la Web, y 60 eran distribuidas
ya por este medio de un total de 443 revistas y boletines consignados; el
namero de listas y memorias de conferencias electronicas ascendié a
1,758. En 1995, con la quinta edicion del Directorio, 675 revistas y boletines
eran consignados, si bien el ndmero de revistas verdaderamente

académicas era de 142.

En el resto se notaba ya la potencialidad multimedial de la Web y
multiples "magazines" comenzaron a aparecer, dadas las capacidades de
comercializacion y divulgacion de la "Web". Las memorias electronicas de
conferencias llegaron a 2,480, y se multiplicaron por diez con respecto a la
primera edicion. En la sexta edicion en 1996, de un total de 1,689 revistas
y boletines electronicos consignados, mas del 90 % eran ya distribuidos via
la Web; solo el 14 % mantenia el correo electrénico como medio de
distribucion y el 17 % ofrecia acceso por FTP. Las memorias y listas
llegaron a 3,118. Para diciembre de 1997, con la ultima edicion del
directorio, la cuenta ascendia a 3,400 revistas y boletines, asi como 3,800

memorias y listas.

Del analisis de las ediciones del directorio es particularmente notable
gue hasta la tercera edicion de 1993 ninguno de los titulos consignados en
él poseia una direccion URL y para la sexta en 1996, mas del 90 % de los
titulos ya la tenian; esto demuestra el impacto y crecimiento que en ese
periodo tuvo la Web como promotora de la publicacion electronica, en

especial las revistas cientificas electrénicas.
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Por lo mismo y para mediados de la década de los noventa, con el
crecimiento de la red mundial WWW comenzo a darse por sentado para un
gran sector de los usuarios que el término "publicacion electronica” era por
antonomasia la "revista electronica" y otros materiales semejantes que se
publicaban via la red, y empezaron a ser usados como sinébnimos y a

convertirse en el arquetipo de estas publicaciones.

En mucha de la literatura del dltimo lustro del siglo XX podemos
observar este fendmeno y esta homenclatura, pero en realidad debemos
estar conscientes de que en realidad empezaban a utilizarse otras
variedades de publicaciones electrénicas, si bien su desarrollo estaba mas
atrasado. La primera década de este siglo marca la "expansion” de las
revistas cientificas electronicas. Para el cambio de milenio, la oficina del
ISSN —lInternational Standard Serials Number—  consignaba
aproximadamente 10,000 revistas electrénicas que se habian registrado en

esa oficina.

Como puede verse, las primeras revistas electronicas fueron simples
copias de las versiones en papel trasladadas a soportes electronicos casi
a imagen; en pocos afios éstas fueron evolucionando hacia modalidades
mas sofisticadas al incluir los multimedios y los servicios de valor agregado,
lo cual empezé a diferenciarlas sensiblemente de las simples copias
electrénicas de las revistas en papel, y les fue otorgando una
"personalidad" propia conforme las publicaciones periédicas se hicieron
mas y mas sofisticadas en la medida que la madurez intrinseca de los

conceptos y la tecnologia han ido evolucionando.

Actualmente, las revistas electronicas han adquirido caracteristicas,
especializaciones y facetas muy propias del medio electrénico e incluyen
ya capacidades y variantes mucho mas completas e inclusive inéditas con

respecto a los soportes en papel.
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A partir del cambio de milenio las revistas electronicas fueron también
cambiando su nomenclatura a "revistas digitales”, como reflejo de esa
madurez y de los conceptos introducidos a su vez por las "bibliotecas
digitales"; por lo mismo, si bien te6ricamente el concepto de "revista digital"
presupone el uso de estos conceptos mas avanzados con respecto a la
original "revista electronica”, la realidad es que en la practica hoy en dia
estos términos siguen siendo sindnimos. Obviamente el proceso evolutivo
no esta terminado y cada dia pueden verse sutiles cambios que siguen
conformando esa "personalidad propia" dentro de las revistas digitales.
Dado que en la actualidad presentan multiples variantes y caracteristicas,
hay por lo mismo varias formas de agruparlas [Kling y McKim, 1997]
distinguian ya hace poco mas de una década cuatro tipos principales de

revistas electronicas o digitales:

e e—journals "puros": aquellos cuya publicacién sélo se realiza en
medio digital, sin mediar publicacion previa en papel, como
la Revista Digital Universitaria —RDU— de la UNAM o el Journal of
Electronic Publishing —JEP.

e e—p—journals: aquellos que se distribuyen primordialmente en forma
electronica, pero de los que puede haber limitadas copias en papel.
Por ejemplo The Journal of Artificial Intelligence Research y The
Electronic Transactions on Artificial Intelligence.

e p—e—journals: aquellos que eran distribuidos primordialmente en
papel pero ahora cuentan con version digital. Como ejemplos
tenemos Nature, Investigacion Bibliotecoldgica, Los
Universitarios, Library Journal y Physical Review.

e pt+e—journals: Aquellos que de inicio son lanzados con versiones en
papel y electronicas igualmente importantes. Como ejemplo

estd The American Chemical Society's Organic Letters.
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En la dltima década se ha agregado una quinta categoria, denominada
"blog". El término proviene de la contraccion de un concepto de la red: "Web
Log" —contenidos personales en la Red. Basicamente un "blog" es una
revista electrénica con una serie de articulos que se distribuyen por la red
WWW, con la caracteristica distintiva de que su informacién es dinamica:
se actualiza constantemente y en la mayoria de los casos contiene
retroalimentacion de los lectores. Si bien no es una modalidad muy utilizada
en revistas cientificas propiamente dichas, ha ganado mucha popularidad
en revistas de difusién y divulgacion cientifica y tecnolégica y completa

nuestra lista.

Por otra parte y de acuerdo con el tipo de acceso, las revistas pueden
clasificarse entre las que son de "acceso pagado” por medio de una
suscripcién o compra de los articulos y las de "acceso abierto” —Open
Access— que funcionan bajo un esquema de acceso libre para los
usuarios. De estas ultimas se observan las siguientes variedades (Melero
2012)

Las revistas que funcionan bajo algin esquema de suscripcion y que
después de un "embargo” de seis a doce meses facilitan el acceso abierto
a sus contenidos o los depositan en algun repositorio abierto, como por
ejemplo PubMed Central.

Las revistas de "acceso abierto” de paga, en donde los autores pagan
por la publicacion a la revista y retienen sus derechos de propiedad
patrimonial de sus obras; por ejemplo: BioMed Central, Public Library of
Science Biology.

Las revistas en las que la institucion asume los costos de la publicacion
y exime a los autores del pago por publicar, a condiciébn de que los
materiales se publiquen y permanezcan en acceso abierto. Por

ejemploinvestigacién Bibliotecoldgica, Journal of Electronic Publishing.
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Finalmente, existen algunas revistas "hibridas" que tienen una
combinacion de las dos anteriores, en donde la institucion editora ofrece

ambas variantes. Por ejemplo: Nucleic Acids Research.

Esta evolucién a lo largo de tres décadas ha llevado a las revistas
electrénicas hacia modalidades mas sofisticadas que incluyen los
multimedios y los servicios de valor agregado, lo que las diferencia
sensiblemente de las simples versiones electrénicas de las revistas en
papel y les va otorgando esa "personalidad” propia como una publicacion
periddica mucho mas sofisticada en la medida que la madurez intrinseca
de los conceptos propios y la Tecnologia de Informacion vy

Comunicaciones van evolucionando.

Actualmente las revistas electronicas han adquirido caracteristicas,
especializaciones y comportamientos cada vez mas propios del medio
electrénico en la red. De acuerdo con todo lo anterior, si unimos las
definiciones previas y se le agregan algunas precisiones finas, podemos

aventurarnos a hacer una definicion actualizada de revista cientifica digital:

¢ Una serie editorial cuyo contenido esta dirigido hacia una comunidad
académica especifica y es sujeto de arbitraje de sus contenidos por
expertos; pretende aparecer indefinidamente en intervalos
regulares, —con mas frecuencia que anualmente—, y cada
contenido es numerado o fechado consecutivamente en fasciculos,
aunque puede tener actualizaciones y comentarios; contiene
normalmente materiales académicos originales, tales como
articulos, ensayos, traducciones, resefias, revisiones u otros escritos
gue han sido preparados para ser vistos en dispositivos electronicos
y puede o0 no tener equivalente impreso en papel. Se distribuye

principalmente a traves de redes de comunicacién como
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la Internet, aunque también puede encontrarse en medios electrénicos
portatiles como discos y memorias, y ademas de texto e ilustraciones,
puede contener otras modalidades documentales, como audio y video,
graficas animadas, simulaciones, etcétera, asi como servicios de valor
agregado, como formatos alternativos, hipervinculos, diccionarios anexos,

manejo de datos, foros de discusion, articulos con correcciones, etcétera.

Cabe resaltar en este punto los dos "perfiles" principales que una revista

académica puede presentar: "journal" o "magazine"”.

e EIl primero tiene un corte mas formal, y por lo general se limita a
presentar articulos originales e inéditos resultados de
investigaciones teodricas y aplicadas u otros productos de alto rigor
académico. Contiene un resumen asi como citas y referencias
bibliograficas muy estrictas. Trata sélo sobre algun o algunos tépicos
altamente especializados y sus materiales son escritos casi
exclusivamente por y para investigadores o expertos, y son siempre
arbitrados estrictamente antes de su publicacion.

¢ El segundo tiene un panorama tematico mas amplio, y por lo general
el concepto es asociado a una publicacion informal dirigida a la
divulgacién entre un publico en general. Una institucion editora
puede quedarse en este nivel, y es perfectamente valido disefiar una

publicacion de esta naturaleza.

Existe también una variante del mismo: el e-magazine técnico—
cientifico. Aqui el concepto puede ir mas all4 del concepto basico de este
tipo de revista: consiste en una serie que no esta dirigida a todo publico en
general sino a una audiencia de tipo profesional mas amplia que la de los
investigadores expertos pero que puede entender la temética y lenguaje de

la publicacién.
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Abarca por tanto otro tipo de modalidades de materiales que se
publican, tales como traducciones, adaptaciones, resefas, revisiones,
reportes técnicos resultado de proyectos realizados; soluciones a
problemas estudiados; ensayos; aplicaciones practica, tales como mapas,
cartas, tablas, diagramas; etcétera.

Otra informacion util para la elaboracion de nuevos proyectos en la
misma teméatica de la revista es el material relacionado y util para la
docencia, aplicaciones computacionales, etcétera; esta modalidad también
conlleva arbitraje por expertos para garantizar el nivel de calidad de los
contenidos. Finalmente, cabe mencionar que existen otras variantes de
publicaciones periddicas digitales: boletines o "newsletters", gacetas,
anuarios, etcétera, que son de menor uso y tienen otras caracteristicas
editoriales. En todo caso, si se desea producirlas, los principios basicos de

este documento son validos también para ellas en su inmensa mayoria.

Como ha podido observarse, existen varias maneras de agrupar
para su analisis a las revistas digitales: por las variedades de su
presentacion, por el tipo o modalidad de la revista, por la teméatica, tipo de
acceso y objetivos que la generan, etcétera. Como el objetivo de este
documento es el de permitir comprender claramente una institucion
académica de investigacion y docencia, la naturaleza y el perfil de una
revista digital asi como todos sus elementos basicos y complementarios de
forma practica para finalmente permitirle emprender la construccion rapida
y eficiente de una publicacion de esta naturaleza con un disefio profesional
y holistico, se consideré conveniente dividir el proyecto en cinco apartados
0 aspectos que se deben desarrollar: aspectos editoriales, tecnoldgicos,

bibliotecoldgicos, administrativo—financieros y finalmente aspectos legales.
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Aspectos editoriales

Es de vital importancia que dé inicio la institucion editora reflexione
profundamente en el objetivo de la revista digital que pretende desarrollar:
debe establecer claramente cudl es el perfil de la revista que va a crear a
partir de los objetivos que tiene la institucion para con la revista disefiandola
a partir de la comunidad objetivo a la que se pretende llegar y de la cual se
extraeran en un futuro potenciales autores. Este es el aspecto que permite
posteriormente definir las demas caracteristicas de la revista en funcion del

objetivo institucional que se persigue.

En esta seccién —que es crucial para el desarrollo de una revista—
debe definirse su perfil, su conceptualizacién y disefio editorial; el tipo y
corte de la revista; tipo y variedad de los lectores objetivo; el tipo, variedad
y alcance de los materiales que publicard, y la periodicidad, indexacion
deseada, agencias evaluadoras objetivo, calidad, etcétera. Lo ideal es que
el resultado del ejercicio en este aspecto se refleje en un documento de
"politica editorial" de la institucibn que marque la pauta para el desarrollo

de la revista tanto en el presente como en el futuro.

Los elementos a considerar para el desarrollo de los aspectos
editoriales son:

1. Definicion por parte de la institucion del tipo de revista digital que se
va a producir entre los cuatro de la clasificacion de Kling y McKim:
ejournal "puro”, e—p—journal, p—e—journal, p+e—journal.

2. Definicion por parte de la institucion del "perfil”, corte o sello de la
revista: journal, magazine, newsletter o una mezcla de ellos.

3. Detalle de las secciones que podran existir en la revista. Aqui debe
definirse si a las dos secciones mencionadas anteriormente —journal,
magazine, newsletter— se desea agregarles otras secciones
mas: blog, foros de discusion, —moderados o no—, actualizaciones,

sesiones de debate con los autores, etcétera. En
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todo caso cada una las secciones deberd estar siempre
perfectamente diferenciada, delimitada y especificada en el sitio
Web resultante.

Establecimiento, alcance, cobertura y limite de las tematicas que se
incluirdn en la revista.

Establecimiento de la frecuencia de aparicion de la publicacion y su
nomenclatura —afio, volumen, numero— o0 como se desee
establecer. Es recomendable que la publicacion aparezca al menos
dos veces al afio para ser revista; si apareciera una sola vez al afio
se pareceria mas a un "anuario". Debe establecerse también el
minimo de articulos a editar por afo; el minimo anual aceptado
generalmente son doce al afo.

Establecimiento del tamafio méximo, minimo e ideal de cada
“fasciculo”; determinacion de si se cierran los fasciculos a una fecha
dada y no se agrega nada a la publicacion hasta el nuevo fasciculo
—fasciculo cerrado— o si puede haber actualizaciones con
"preliminares” —pre prints— cada vez que se acepten nuevos
articulos —fasciculo abierto—. En ambos casos es fundamental que
cada articulo quede asociado siempre a un fasciculo y tenga una
numeracion correspondiente de forma univoca; esto es, que cada
articulo pertenezca a un y sélo un fasciculo.

Esclarecimiento de la lista o listas con los criterios, requisitos y
formatos que los posibles autores deben satisfacer al momento de
someter trabajos a la revista y explicitarlas claramente.
Establecimiento de las caracteristicas, perfil, funciones y nimero del
grupo de pares evaluadores de los trabajos sometidos para cada
seccion de la revista. Debe hacerse una seleccibn muy cuidadosa
de expertos que garanticen un alto nivel de los contenidos de la
revista.

Establecimiento del universo, origen y tipo de potenciales autores
asi como de los canales y posibilidades viables para la consecucién

de documentos. Esto en funcién de la posibilidad real
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de la organizacion para captar un cierto nimero de aportaciones en
un periodo dado, ya que una vez establecido el tamafio minimo del
fasciculo 'y la frecuencia sera necesario respetarla
escrupulosamente, como un mecanismo indispensable en un futuro
cercano para ingreso y permanencia dentro de estandares de
calidad y aceptacion oficiales. Debe tenerse en cuenta que un
criterio de calidad que sera utilizado en las futuras evaluaciones sera
el porcentaje de autores internacionales que participen en la revista
después de un tiempo.

10.Deteccion y establecimiento de las agencias revisoras Yy/o
evaluadoras asi como de las bases de datos del sector a las que se
pretende acceder en un futuro con la revista, y de los requisitos

emanados de las mismas que debe cumplir ésta.

Para establecer lo anterior puede usarse una metodologia que
contemple algun o algunos de los elementos enumerados a continuacion:
1. La presentacién de todos los diversos "tipos", "cortes" y "secciones"
con todas sus diversas modalidades, opciones y variantes posibles
en revistas digitales ante la comunidad de la institucion, a todos los
niveles de la misma: directivos, investigadores, técnicos, etcétera.
2. El recabado de visiones y puntos de vista de los diversos sectores
de la institucion acerca de sus preferencias y necesidades en lo
respectivo a literatura cientifica acerca del tema.
3. El disefio y aplicacion de una encuesta especifica dentro de los
diversos sectores de la institucion y otras afines.
4. El estudio del perfil y las caracteristicas técnicas, de contenido y
presentacion, de las revistas digitales académicas similares editadas
actualmente. Establecer contra quién se compite 0 a quién se apunta

como meta.
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5. El estudio de los requisitos y condiciones establecidos por las
principales organizaciones evaluadoras, calificadoras e indizadoras
de las publicaciones digitales. Dependiendo del campo, nivel y
tematica de la revista, esta lista puede y debe variar, pero en
términos generales puede partirse siempre de los requisitos del
Conacyt (Criterios Generales de Evaluacién Para el indice de
Revistas Cientificas Mexicanas de Investigacion Cientifica y
Tecnolégica del Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia) los
criterios del JCR (Journal Citation Reports) de Thomson—Reuters
(antiguamente ISI), tipicamente utilizados en revistas pertenecientes
a las ciencias exactas y de la salud; los criterios de Latindex (Sistema
Regional de Informacién para las Revistas Cientificas de Ameérica
Latina, el Caribe, Espafa y Portugal), y los criterios de FECYT (56
Criterios de Calidad para la Evaluacion de las Revistas Cientificas
Espafiolas de la FECYT —Fundacion Espafiola Para la Ciencia y la
Tecnologia—). A éstos deberan agregarse los criterios inherentes a
los organismos y revistas propios del sector y campo de
conocimiento de la revista que se pretende construir, por ejemplo,
LILACS para revistas en el sector de ciencias de la salud en
Latinoameérica, el "International Bibliography of the Social Sciences”
para ciencias sociales, "Library and Information Science Abstracts”
—-LISA- para bibliotecologia, "Historical Abstracts" para historia,
"Abstracts of Music Literature" para musica, etcétera.

El objetivo es que la revista satisfaga desde su inicio los criterios y
estadndares establecidos nacional e internacionalmente, —en
especial en su sector—, para su rapido ingreso a los indices de
calidad. La institucibn debe considerar todos los estandares y
requisitos aplicables durante su analisis preliminar, y luego decidir
cudles de ellos quiere satisfacer. Es recomendable establecer y
tratar de cumplir los estandares que la organizacién desee desde el

inicio de la revista. Una vez iniciada la misma es dificil después
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hacer cambios en sus propios estandares. Debe considerase
también que existe un plazo de un afio después del primer nimero
para solicitar evaluacion y ésta se da generalmente después de los
dos afios de este primer nimero.

El establecimiento de las caracteristicas fisicas de los materiales a
recibir por seccion: variedades, divisiones, formato, extension, tipo
de fuente de letra, interlineado, notas al pie, citas y referencias,
anexos —diagramas, fotografias, audio, video, simulaciones,
programas, etcétera y sus caracteristicas. Los criterios de
elegibilidad para cada trabajo a ser incluido dentro de cada seccion
pueden variar de una seccion a otra, pero todos los trabajos en todas
las secciones deben estar sujetos a arbitraje —y ser aceptados—
antes de poder ser publicados. Los criterios deben estar
perfectamente preestablecidos y ser accesibles entre los potenciales
arbitros y autores.

Hay que establecer el perfil y nGmero y nombres del cuerpo arbitral
revisor pertinente a los criterios que éste debera aplicar y los
nombres de los expertos que conformaran ese grupo.

Es necesario establecer al interior de la institucion un "Consejo
Editorial* que se encargue de analizar, discutir y en su caso aprobar
los diversos aspectos editoriales presentados previamente. Una vez
aprobados es conveniente darles forma por medio de un documento
de "Politica Editorial® que una vez sancionado recoja todos los
aspectos establecidos y sirva como marco para desarrollar la revista
digital. Es muy recomendable que el Consejo Editorial continte
funcionando de tal forma que auxilie al titular de la institucion y al
editor de la revista en la determinacién y perfeccionamiento de
politicas y lineas de accion, supervise y que, en su caso, modifique
la implementacion y correcta operacion de la revista digital. Para ello
es conveniente preestablecer las caracteristicas y funciones del

"Consejo Editorial".
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Los elementos que un documento de "Politica Editorial" establece son

en general:

a) Antecedentes y vision de la institucién que crea la revista.

b) Definicion, concepto, vision y tematica de la revista digital.

c) Tipo, corte y secciones de la misma.

d) Criterios de elegibilidad de los trabajos sometidos: tipos, estructura,
requisitos, etcétera.

e) Vision econdmica y financiera de la revista.

f) Conformacién y funciones del Consejo Editorial.

g) Politica legal de la aceptacion y distribucion de los materiales publicados.
9) Es conveniente también el establecimiento de las funciones del "editor"
de la revista, encargado de gestionar todos los aspectos organizativos,
administrativos, editoriales, etcétera, de la revista y nombrar una persona
con esta funcion, ya sea como parte de la instituciéon editora o0 como un
consultor externo. Esta es una condicion sumamente importante, ya que se
requiere de un profesional especializado en esta funcion para velar por el
cumplimiento de la politica editorial, asi como por la revision, edicion y
publicacion de cada articulo, entre muchas otras tareas. La falta de esta
funcion y/o de un profesional especializado en ella conduce con frecuencia
al incumplimiento de tiempos y niveles de calidad de la revista con su

consecuente demérito y posterior desaparicion.

Aspectos técnicos

Se ha establecido que una caracteristica tipica de este tipo de
revistas es su distribucion y acceso sobre el servicio WWW montado sobre
las redes de comunicacion existentes, tales como Internet, redes
metropolitanas, redes Wan y mas actualmente servicios GSM —Global
System for Mobile Communications— para dispositivos moviles: este hecho
de ser construida sobre una estructura Web hace que frecuentemente se

pretenda construir a la revista simplemente como un
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simple sitio Web mas, basado en los paradigmas de construccion de estos
sitios. Esto solo es verdad en parte: en efecto, una revista construida como
un sitio Web debe cumplir con una serie de principios y atributos técnicos
propios de este tipo de instancias, pero sus objetivos, su imagen, su
presentacion, sus contenidos, etcétera, deben contemplar y reflejar en lo
técnico los otros aspectos adicionales que pueden maximizar su éxito. La
omision de los demas aspectos reduce significativamente las
probabilidades de éxito de la publicacién. Aclarado este punto, en lo relativo
exclusivamente a los aspectos tecnolégicos a considerar en el desarrollo

de una revista académica los principales puntos son:

1. Dimensionamiento de las capacidades tecnolégicas de la institucion:
tipo y capacidad de servidores, redes, recursos humanos con los que
cuenta, etcétera.

2. Dimensionamiento del tamafio de los acervos de la revista
proyectados a un afio, tres, cinco. Derivado de ello, contar con el
espacio requerido de almacenamiento en disco.

3. Estimacién de la demanda: "hits", descargas, ancho de banda,
"podcast”, etcétera, proyectados a uno y tres afos. Derivado de
estos dos puntos, determinar las caracteristicas requeridas en el
servidor donde se instalard la revista; y tener los programas
necesarios dentro de él. Determinacion del tipo y dimensiones de la
red.

4. Establecimiento del entorno institucional de seguridad informatica;
esto es, el proceso de establecer y observar un conjunto de
estrategias, politicas, técnicas, reglas, guias, practicas vy
procedimientos tendientes a prevenir, proteger y resguardar de
dafo, alteracion o sustraccion a los recursos informaticos de la
organizacion y que administren el riesgo al garantizar en la mayor
medida posible el correcto funcionamiento ininterrumpido de esos

recursos.
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5. Programas y aplicaciones necesarios para el desarrollo, edicion,
conversion y publicacién de los documentos que van a publicarse.

6. Establecimiento del perfil y nivel de capacitacion del personal técnico
encargado de recibir, convertir, preparar y "subir" los documentos.

7. Establecimiento de programas y aplicaciones especiales que los
lectores requeriran para consultar los diversos materiales: "flash",
"visualizadores" especializados de imagen, sonido o video, etcétera,
para poder informar a los usuarios de éstos.

8. Establecimiento del o de los sistemas, metodologias y mecanismos
de indizacién o "marcado” de los documentos que se van a publicar
para su adecuado registro y recuperacion dentro del catalogo y/o
base de datos de la institucion.

9. Determinacion del "lay—out" o imagen esquemaética de la revista y su
"mapa del sitio".

10.Costo y proyeccion de estos aspectos tecnologicos, ya que este
aspecto es uno de los que mas incidira sobre los costos de la revista.

11.Adopcién de los estandares técnicos de construccion minimos y
obligatorios del sitio Web de la revista, los cuales pueden variar
dependiendo del resultado de estudio realizado dentro de los
aspectos editoriales acerca de los requisitos y condiciones
establecidos por las principales organizaciones evaluadoras,
calificadoras e indizadoras de las publicaciones digitales. Una vision

completa de estos estandares es la siguiente:

La revista debe contar con su propio URL independiente del utilizado
por la institucién; es decir, no debe ser un simple subconjunto —"slash" o
"dos puntos"— del sitio principal de la institucion. Este URL debe aparecer
explicitamente en todas las paginas Web de la revista, incluyendo las de
los articulos y otros materiales, para oportuna identificacion, citacion y

referencia.
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La construccion de la pagina principal y subpéginas del sitioWeb de la
revista debe cumplir con las especificaciones y recomendaciones para htmi
emitidas por W3C* en cuanto a usabilidad, y los tipos de fuentes, colores,
distribucion fisica, navegaciéon, etcétera (W3C 2011). Sobre todo debe
funcionar compatiblemente con la mayoria de los navegadores existentes
(explorer, firefox, opera, safari, chrome, etcétera) hasta una version anterior
a la actual. Por ningin motivo debe quedar atada a un navegador en

especifico ni ostentar ninguna leyenda de "esta pagina se ve mejor con..."

En lo relativo a la "presentacion” o vista, en términos generales es
recomendable que la revista cumpla con lo establecido con el estandar ISO
8: 1977. Presentation of periodicals —Presentacion de las publicaciones
Periodicas. Este estandar fue establecido para publicaciones en papel, pero
los elementos requeridos en la presentacion han cambiado poco y pueden
ajustarse con facilidad a las publicaciones digitales. El punto "3", a

continuacion, es un desarrollo practico que cumple con este estandar.

La revista debe mostrar claramente en su pagina principal una serie de
“zonas" o secciones de informacion especifica claramente visibles vy

diferenciables; estas "zonas" son:

e Zona de encabezado— La pagina Web de la revista debe contener
los siguientes elementos: escudo o logo oficial y nombre completo
de la institucién y en su caso su acronimo, mas la leyenda "México";
nombre completo de la revista; y en su caso, nombre mnemonico de
la revista.

e Zona del "Mapa del sitio".

4W3C o "World Wide Web Consortium, es un consorcio internacional que
produce recomendaciones y estandares para la WWW, en especial en lo
tocante a URL's, el protocolo http y el lenguaje html.
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Zona de "derechos de autor" o "Copyright" con hipervinculo a un
recuadro que informe acerca de las condiciones de licenciamiento y
uso legal de los materiales de la revista. Si se opta por un
licenciamiento tipo "Commons", el logotipo correspondiente de esta
licencia debe estar visible en esta zona de la pagina.

Recuadro resumen de la "pagina descriptiva (portada)" en la pagina
principal del sitio de la revista, se consigna: el nombre oficial de la
revista, el ISSN, el nombre de la institucion como editor, frecuencia,
objetivo y cobertura tematica. Este recuadro debe tener un
hipervinculo a una "Pagina Descriptiva” o "Portada”™ completa, en
donde se deben consignar claramente:

El nombre oficial de la revista, el ISSN, la frecuencia y fechas de
aparicion, el nombre completo de la organizacibn como editor méas
la leyenda "México"; su direccidn postal completa; el nombre, cargo
y correo electrénico del director y/o editor de la revista; los titulos y
nombres de los miembros del Consejo Editorial, sus instituciones y
dependencias de adscripcién o proveniencia claramente detalladas;
los titulos y nombres del cuerpo arbitral completo con sus
instituciones 'y dependencias de adscripcion (sin correos
electrénicos, ni direccion postal, ni teléfono); correo electrénico
oficial de la revista; sitios donde la revista esta indizada (directorios,
resumenes, indices, bases de datos, etc., ya sean electronicos o no).
La descripcion de la revista en forma breve, objetivo, alcance y
cobertura tematica; informacion acerca de todos los registros
obtenidos ante organizaciones indizadoras o de certificacion, o al
menos datos del inicio de su registro; la portada debe estar traducida
al inglés para ser conmutada con el botén de idioma.

Zona, linea o recuadro del "numero actual" que incluye: nombre
mnemonico de la revista; ISSN; fecha de aparicidn; afio, volumen y
namero; indice o tabla de contenido de los articulos de la revista con
sus autores, divididos por secciones independientes: “journal”,

"magazine" y "otras"; cada linea de cada articulo de la revista
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estara hipervinculada con el resumen bilingtie del articulo, —de
existir— y éste a su vez con el articulo en texto completo; una lista
del total de los numeros disponibles con hipervinculos a cada uno
de ellos.

e Zona, linea o recuadro de "nameros anteriores" con un hipervinculo
a otra subpagina con la informacién de todos y cada uno de los
nameros publicados anteriormente, que incluya: fecha de aparicion;
afo, volumen y namero.

e Zona, linea o recuadro de "si deseas someter una obra a la revista"
con hipervinculo visible a las "instrucciones para autores".

e Zona, linea o recuadro con hipervinculo visible a las "instrucciones
para arbitros".

e Una "zona de colofén” en la parte inferior de la pagina con los
siguientes elementos:

e La leyenda: "Ciertos Derechos Reservados Sobre el Sitio Web" a
nombre de la institucién en inglés y espariol.

e Boton de "créditos” de la pagina Web y de la revista, la cual a su vez
contiene dentro de ella una zona de "créditos historicos" para poder
actualizar a los responsables a lo largo del tiempo.

e Botdn de "contacto" especificando que se trata de contacto para
aclaraciones y dudas sobre el sitio. Las aportaciones de articulos
van en la zona de "contribuciones a la revista" que no forma parte
del colofon. Debe consignarse el correo electronico y teléfono del
responsable del contacto del sitio.

e Fecha de ultima actualizacion del sitio Web.

e Directorio de la revista.

e Estadisticas.
La totalidad de los trabajos publicados en los nimeros anteriores de

la revista debe quedar accesible de forma acumulada, con algun

mecanismo de acceso y/o busqueda de esos materiales.
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La pagina y todas las subpaginas de la revista deben tener un
hipervinculo visible al sitio Web principal de la institucién. Todas las
subpéaginas deben tener un botén muy claro de "regreso a pagina anterior”
y otro de "inicio" —home—. Debe evitarse en lo posible la necesidad de

utilizar la barra de herramientas del navegador.

El Sitio Web de la revista de la instituciébn debe tener una serie de
especificaciones generales de disefio grafico de entre las aceptadas en

general por la comunidad usuaria de estos sitios; como minimo:

e Debe contar con una identidad grafica que transmita el sentido de
pertenencia institucional a la organizacion que la crea.

e La imagen gréfica del sitio de la revista debe contar con una
resolucion ideal de 1024 x 768 pixeles con un minimo de 800 x 600.
Esta imagen gréfica seleccionada para el sitio no debe afectar su
funcionamiento, no debe ser de peso excesivo y debe conservar
tiempos promedio de carga y recarga razonables. El contenido
gréfico no debe obstaculizar el posicionamiento del sitio Web; antes
bien debe facilitar su rastreo e incorporacion a bases de datos y
buscadores.

e La presentacion de contenidos en cada pagina debe respetar la
estructura usual jerarquica de izquierda a derecha, arriba a abajo.

e El contraste de la letra y su relacién color-tamafio debe permitir leer
todos los textos, inclusive de los letreros mas pequefios, aun en
pantallas pequefias tipo netbook y teniendo en mente a personas
con capacidades diferentes.

e Los colores de fondo siempre deben ser claros y las letras en colores

oscuros para maximizar la legibilidad y facilitar la impresion.

En su caso, la revista puede desear construir una serie de elementos

de valor anadido tales como:
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e Buscador de articulos dentro de la revista (autor, titulo, palabras
clave, etcétera).

e Servicio de "Alerta" de nuevos materiales recién aparecidos en las
diversas secciones.

e Conmutacioén de todas las paginas de la revista en sus textos propios
—no en los contenidos de los articulos— al idioma inglés y en su caso,
a otros adicionales.

e Servicio de "Diseminacion Selectiva de Informacion” donde se
construya una base de personas interesadas en ciertos temas y se
envien materiales nuevos a los correos de esas personas ("push
information services").

e Servicio de enlaces sindicados de fuentes Web codificadas en XML
(RSS).

e Foros de discusiéon moderados.

e Materiales descargables por podcast y/o webcast.

e Version "ligera" del sitio Web de la revista para dispositivos portéatiles
manuales: netbooks, pads, teléfonos, etcétera, (Mobile 2006)

Aspectos bibliograficos

El desarrollo de estos aspectos tiene que ver con la necesidad de
asegurar la calidad y homogeneidad de los contenidos desde un punto de
vista bibliotecolégico, estandarizando en lo posible la estructura de los
registros al tiempo que se facilita su bdsqueda, recuperacion e insercion
dentro de otros mecanismos localizadores dentro de la Web mas alla del
ambito cercano de la revista. Dentro de los "aspectos editoriales" ya hemos
mencionado una serie de elementos de calidad que también tienen que ver
con los aspectos bibliotecoldgicos: tramitacion de ISSN, desarrollo de una
portada o membrete estandarizado, etcétera.
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Es pertinente en este punto agregar ademas el desarrollo de
elementos bibliotecologicos. Para establecer lo anterior puede usarse una
metodologia que contemple algun o algunos de los elementos enumerados

a continuacion:

1. Larevista debe cumplir con los estandares de calidad y presentacion
estipulados ya en el apartado de aspectos editoriales, resultado del
estudio de los requisitos y condiciones establecidos por los
principales repositorios  bibliogréficos asi como de |las
organizaciones evaluadoras, calificadoras e indizadoras de las
publicaciones digitales: ISSN, periodicidad escrupulosa, seriacion —
afo, volumen, nimero—, contenido y colofén; etcétera.

2. Todosy cada uno de los articulos o materiales publicados debe tener
su conjunto de metaetiquetas en alguna especificacion
preestablecida por la institucion editora. Entre mas rico o sofisticado
sea el conjunto de metaetiquetas, mas facilitara su hallazgo después
por los buscadores de la Web, condicion que adquiere suma
importancia ya que la revista se distribuye por esta via. En la practica
se observa el uso de los estandares METS —The Metadata
Encoding and Transmission Specification— y MODS —The
Metadata Object Description Scheme— como sistemas de manejo
de metadatos construidos sobre una tradicion MARC (Dappert y
Enders 2008). El conjunto minimo recomendado de metadatos es el
de Dublin Core [Apps, 2000]°. Cada vez mas se observa el uso de
estos estandares dentro de los e—journals bajo codificacion XML.
Independientemente del sistema que vaya a ser usado, el punto vital
agui es que las metaetiquetas asignadas a cada articulo se vean
reflejadas en los "headers" de la version html del documento para

gue puedan ser recuperadas con mas

5> Ministerio de Ciencia e Innovacién de Espana (2010). Consejo Superior de
Investigaciones Cientificas. Formatos estandar de metadatos para revistas
cientificas.
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precision y facilidad por los buscadores de la red y asi maximizar la
accesibilidad y distribucion de esos articulos dentro de la Web.
Cada articulo o material publicado debe tener un abstract o resumen
y un conjunto de palabras clave tanto en inglés como en espariol.
Las citas y/o referencias bibliograficas deben ser incluidas en cada
articulo bajo una estricta estandarizaciéon que permita en un futuro
agruparlas e hipervincularlas; se recomienda el uso del estandar ISO
690-1:1987 —documentos impresos— e ISO 690-2:1997 —
documentos electrénicos—, o0 uno semejante.

Para facilitar su descarga, lectura, citacion y reldso, cada articulo
debe estar accesible al lector en mas de una version; se recomienda
usar formatos html, pdf descargable y version electrénica de "hojas
plegables” o "flip page"®. En el caso de que asi se haya establecido
previamente, deberan existir ademas las versiones "ligeras" de los
articulos para dispositivos maviles: "netbooks", tabletas, celulares,
etcétera.

Cada articulo o material publicado debe contar siempre con un
"membrete bibliografico" apropiado y estandarizado; esto es,
consignar siempre en su primera pagina y de una forma totalmente
normalizada, todos los elementos bibliograficos del mismo: ademas
del nombre de la revista, el o los nombres de los autores, su
institucion y dependencia de adscripcion, su correo electrénico
profesional, las fechas de sometimiento a arbitraje, de aceptacion y
de publicacién del documento, asi como el titulo del articulo o
material y en su caso, sus resumenes bilingles. Ademas del
membrete de la pagina principal del articulo, en todas y cada una de
las paginas adicionales de los articulos deben repetirse de manera

discreta en un pie de pagina o encabezado el nombre de la

6Se define como "hoja plegable" o "flip page" a las aplicaciones computacionales
qgue simulan que una imagen digital de una pagina de un libro, revista etc. sea
"hojeada" o pasada de un lado a otro como si fuera la pagina de un libro en
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revista, su URL, el nombre de los autores, fecha de publicacion y
titulo del articulo para oportuna identificacion, citacién y referencia.
Este elemento refuerza ademas los aspectos legales si consigna
claramente en cada pagina de cada articulo la propiedad intelectual
de la institucion editora.

7. Es recomendable que la institucion editora estudie la conveniencia
de adoptar el nimero DOI’ "Identificador Digital de un Objeto" para
cada articulo; si decide adoptarlo, éste debe ser consignado en el
membrete y en cada pagina adicional del articulo.

Aspectos administrativos y financieros

El aspecto administrativo tiene que ver con los elementos que la
institucion editora debe planear y ejecutar para la difusion y penetracion de
la revista antes y después de ser lanzada con objeto de lograr su
posicionamiento en el medio. Tiene que ver también con el acopio y analisis
de informacién que le permita a la institucion editora retroalimentar los
resultados y tendencias de usuarios, autores, etcétera, hacia acciones que
corrijan posibles debilidades y potencien las fortalezas de la revista. El
aspecto financiero requiere de un plan cuidadoso a corto y mediano plazo.
Ya se ha establecido que entre los principales problemas que enfrentan las
revistas cientificas se encuentra la alta "mortalidad prematura" y la
frecuente falta de regularidad (Cetto 1998). Estos problemas provienen
principalmente de dos causas: la falta de contenidos documentales de buen
nivel para la revista, lo cual tiene que ver con su posicionamiento,
aceptacion y calidad, y en segundo lugar la falta de financiamiento de la

institucion editora.

7 El nimero DOI —Digital Object Identifier— es un sistema parecido a los
identificadores ISBN e ISSN, pero creado para cada documento en particular.
Se obtiene una membresia por parte de la International DOI Foundation; se
envia y se registra cada articulo o material cientifico en el sitio al efecto y se
recibe un nimero DOI para anexar a este material. A diferencia del sistema
URL, el sistema DOI no cambia con el paso del tiempo, aunque el articulo sea
reubicado en una direccién distinta puesto que lleva la informacién incorporada
en forma de metadatos.
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Para establecer lo anterior puede usarse una metodologia que

contemple los elementos enumerados a continuacion:

Estrategia de penetracion y "mercadeo” de la revista. Por lo general
esto se basa en dos lineas de accion: en primera instancia se busca lo mas
rapidamente posible la acreditacion de la revista ante la comunidad lectora;
esto se puede lograr desde el inicio produciendo contenidos de alta calidad
e interés para esa comunidad. Dado que los autores académicos y/o
cientificos desean obtener la maxima visibilidad para sus trabajos, trataran
por tanto de publicar preferentemente en las revistas con mayor

penetracion y difusion.

En la medida que la calidad y penetracion de la revista crece, mas
autores de importancia se van obteniendo, y la reputacion y visibilidad se
ven asi incrementadas cada vez mas, y se va creando un circulo virtuoso.
Por supuesto, esa alta calidad debe ser mantenida a lo largo del tiempo,
situacion que no siempre es facil de lograr; si la calidad decrece y se pierde

credibilidad en la revista, el circulo se ird convirtiendo en vicioso.

En segunda instancia —y a mediano plazo— se busca la inclusion
dentro del mayor nimero posible de los repertorios bibliograficos y bases
de datos del medio asi como la acreditacion y reconocimiento ante las
agencias certificadoras e indizadoras de estas publicaciones, en especial
las relacionadas con el sector al que pertenece la revista; esto se logra
observando escrupulosamente los requisitos establecidos por ellas y que

fueron incluidos en el disefio de la revista.

1. En el caso de que la revista funcione bajo el concepto de "acceso
abierto" es conveniente, —una vez teniendo la revista establecida y
en operacién— consignar el sitio y sus caracteristicas dentro de los
sitios mundiales que registran e indizan a las revistas de este tipo,

como por ejemplo el "DOAJ - Directory of Open—Access
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Journals"8, "Open J-Gate", etcétera. Esto con el fin de impulsar su
penetracion y visibilidad.

Establecer las bases de los mecanismos que se usaran para
detectar las caracteristicas y perfil de los lectores: encuestas en el
sitio Web, cuentas de acceso, descargas, regresos, dominios desde
los que se accede, etcétera. Es importante empezar a establecer
claramente desde el principio de la revista los perfiles de los usuarios
de la manera mas detallada posible y establecer los contadores
pertinentes para ir recabando la informacién. Como es ya sabido, la
simple cuenta de accesos —"hits"— al sitio no basta.

Establecer el perfil del encargado de disefar, aplicar e interpretar
estos sondeos con fines de retroalimentacion a la revista. El Consejo
Editorial debe establecer y supervisar planes y medidas de
retroalimentacion con los resultados asi obtenidos para incrementar
la calidad de la revista y asi corregir eventuales fallas y omisiones y
potenciar las fortalezas y aciertos.

Establecer un plan de viabilidad y alternativas financieras de la
revista. Establecimiento de materiales y/o versiones susceptibles de
cobrarse asi como sus posibles valores y destinatarios.
Establecimiento de la posibilidad de que exista publicidad pagada, y
—en este caso—, tipo, alcance y condiciones de la misma.
Establecer el plan de mantenimiento y renovacion de la

infraestructura tecnoldgica relativa a la revista.

2.3. Fundamentacion legal

Constitucion de la Republica del Ecuador 2008
TiTULO Il
DERECHOS

Capitulo segundo

Derechos del buen vivir

8 Directorio administrado por la Universidad de Lunden, en Suecia
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Art. 11.- El ejercicio de los derechos se regira por los siguientes principios:

2. Todas las personas son iguales y gozaran de los mismos derechos,

deberes y oportunidades.

Nadie podra ser discriminado por razones de etnia, lugar de nacimiento,

edad, sexo, identidad de género, identidad cultural, estado civil, idioma,

religién, ideologia, filiacion politica, pasado judicial, condicién socio -

econdmica, condicion migratoria, orientacion sexual, estado de salud,

portar VIH, discapacidad, diferencia fisica; ni por cualquier otra distincion,

personal o colectiva, temporal o permanente, que tenga por objeto o

resultado menoscabar o anular el reconocimiento, goce o ejercicio de los

derechos. La ley sancionara toda forma de discriminacion.

Seccidn tercera

Comunicacion e Informacién

Art. 16.- Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen derecho

a:

Una comunicacién libre, intercultural, incluyente, diversa vy
participativa, en todos los ambitos de la interaccién social, por
cualquier medio y forma, en su propia lengua y con sus propios
simbolos.

El acceso universal a las tecnologias de informacién y comunicacion.
La creacién de medios de comunicacién social, y al acceso en
igualdad de condiciones al uso de las frecuencias del espectro
radioeléctrico para la gestion de estaciones de radio y television
publicas, privadas y comunitarias, y a bandas libres para la
explotacion de redes inalambricas.

El acceso y uso de todas las formas de comunicacién visual,
auditiva, sensorial y a otras que permitan la inclusion de personas
con discapacidad.

Integrar los espacios de participacion previstos en la Constitucion en

el campo de la comunicacion.
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Art. 17.- El Estado fomentard la pluralidad y la diversidad en la
comunicacion, y al efecto:

1. Garantizara la asignacion, a través de métodos transparentes y en
igualdad de condiciones, de las frecuencias del espectro
radioeléctrico, para la gestion de estaciones de radio y television
publicas, privadas y comunitarias, asi como el acceso a bandas
libres para la explotacion de redes inalambricas, y precautelara que
en su utilizacion prevalezca el interés colectivo.

2. Facilitara la creacion y el fortalecimiento de medios de comunicacion
publicos, privados y comunitarios, asi como el acceso universal a las
tecnologias de informacion y comunicacion en especial para las
personas Yy colectividades que carezcan de dicho acceso o lo tengan
de forma limitada.

3. No permitird el oligopolio o monopolio, directo ni indirecto, de la
propiedad de los medios de comunicacion y del uso de las

frecuencias.

Art. 18.- Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen derecho
a

1. Buscar, recibir, intercambiar, producir y difundir informacion veraz,
verificada, oportuna, contextualizada, plural, sin censura previa
acerca de los hechos, acontecimientos y procesos de interés
general, y con responsabilidad ulterior.

2. Acceder libremente a la informacidbn generada en entidades
publicas, o en las privadas que manejen fondos del Estado o realicen
funciones publicas.

3. No existird reserva de informaciébn excepto en los casos
expresamente establecidos en la ley. En caso de violacion a los

derechos humanos, ninguna entidad publica negara la informacion.
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Art. 19.- La ley regulara la prevalencia de contenidos con fines informativos,
educativos y culturales en la programacion de los medios de comunicacion,
y fomentara la creacion de espacios para la difusion de la produccion
nacional independiente.

Se prohibe la emisién de publicidad que induzca a la violencia, la
discriminacion, el racismo, la toxicomania, el sexismo, la intolerancia

religiosa o politica y toda aquella que atente contra los derechos.

Art. 20.- El Estado garantizara la clausula de conciencia a toda persona, y
el secreto profesional y la reserva de la fuente a quienes informen, emitan
sus opiniones a través de los medios u otras formas de comunicacién, o

laboren en cualquier actividad de comunicacion.

Ley Orgéanica de Comunicacion

TITULO |

Disposiciones preliminares y definiciones

Art. 7.- Informaciéon de relevancia publica o de interés general.- Es la
informacion difundida a través de los medios de comunicacion acerca de
los asuntos publicos y de interés general.

La informaciéon o contenidos considerados de entretenimiento, que sean
difundidos a través de los medios de comunicacién, adquieren la condicién
de informacién de relevancia publica, cuando en tales contenidos se viole
el derecho a la honra de las personas u otros derechos constitucionalmente

establecidos.

Art. 8.- Prevalencia en la difusion de contenidos.- Los medios de
comunicacion, en forma general, difundirdn contenidos de caracter
informativo, educativo y cultural, en forma prevalente. Estos contenidos
deberan propender a la calidad y ser difusores de los valores y los derechos
fundamentales consignados en la Constitucion y en los instrumentos

internacionales de derechos humanos.
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Art. 9.- Cddigos deontoldgicos.- Los medios de comunicacion publicos,
privados y comunitarios deberan expedir por si mismos codigos
deontologicos orientados a mejorar sus practicas de gestion interna y su
trabajo comunicacional. Estos codigos deberan considerar las normas
establecidas en el articulo 10 de esta Ley. Los codigos deontolégicos no

pueden suplir a la ley.
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Capitulo llI
Metodologia

3. Disefio metodologico

Como metodologia de trabajo se emplea un modelo constructivista, en
el cual los involucrados participan activamente para la formacion de la

propuesta de la implementacion de produccion nacional.

El trabajo de titulacion estd compuesta por dos grandes etapas, para
cada una de las cuales la metodologia de trabajo fue distinta. Una primera
gran etapa denominada “Ejecucion”, en la cual se efectua el proyecto de
exploracién, y la segunda etapa, denominada “Investigacion”, en la cual se
da en cuenta del estudio propiamente tal sobre la importancia de la
produccion nacional en la formacién cultural de nuestros jovenes, mediante
la aplicacion de métodos tanto inductivo como deductivos, basado en el

tema central que es la Ley de comunicacion y la Produccion Nacional.

La Etapa de Ejecucion, se destacé en la implementacion del andlisis de
la Seccion IV de la Ley de Comunicacion. Se consideraron aspectos
técnicos, comunicativos y pedagogicos, por lo que se busco el
perfeccionamiento de los sets de produccion local con la ayuda del Estado,
eje del proyecto y propuestas de trabajo que los involucrados deberan
desarrollar de acuerdo al enfoque que se regula en la Ley antes

mencionada.

Para la Etapa de Investigacion se empleo varias fuentes de informacion,
asi como instrumentos cuantitativos y cualitativos de recogida de datos. Por
lo tanto, esta investigacion obedecié a un disefio cuasi experimental de
varios grupos con entrevistas, encuestas e investigaciones de periédicos
locales y nacionales. Asi mismo, se aplicarén focus group a los alumnos de

las escuelas, carreras o

59



Facultades de Comunicacion Social de las diversas universidades en
Guayaquil, al finalizar el proceso para medir las percepciones de los
involucrados. A partir de los resultados se obtuvo respuesta a las
interrogantes y comprobd las hipotesis de investigacion. El proceso de
evaluacion consiste en la total recogida de datos y contraste entre el
método que se utilizd, mas los analisis en profundidad a los Focus Group
realizados. Se analizaron los instrumentos cuantitativos y cualitativos
aplicados, més los informes de supervisores en el proceso del proyecto. Se
corroboraron las hipotesis.

3.1. Universo y muestra

3.1.1. Descripcion de la poblacion

La poblacion la constituiran en nuestro universo poblacional seran los
alumnos de la escuela de Comunicacion Social de las diversas
universidades en Guayaquil.

Los establecimientos seleccionados son el centro del presente andlisis
comunicacional, esto permiti6 una muestra heterogénea en relacién a
resultados obtenidos de los involucrados en la presente tesis.

Los criterios también consideraran la experiencia en trabajos de
periodismo de los profesionales y representantes de los medios escogidos.

3.2. Software que se utilizara.

El Software que se aplicOo es Word, Excell y Power Point, como

instrumentos de recoleccion de datos.
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3.3. Poblacién

En la presente investigacion la poblacion a estudiar estd conformada
por los segmentos que son objeto de estudio; para la misma se lo aplico a
los estudiantes de la carrera de Comunicacion Social, que son 466 alumnos

del Primero y Cuarto Semestre.
De donde se tom6 un error maximo admisible del 5%

n = El tamafo de la muestra que queremos calcular

N = Tamafio de la poblacion (p.e. 466 PERSONAS)

Z = Es la desviacion del valor medio que aceptamos para lograr el nivel de
confianza deseado. Nivel de confianza 95% -> Z=1,96

e = Es el margen de error maximo que admito (p.e. 5%)

p = Es la proporcién que esperamos encontrar. (0.50)

_ N-Z?p-(1-p)
T (N—-1-e2+Z2-p+(1-p)

n

~ 466-1.962 - 0.5 (1 — 0.5)
~ (466 — 1) - 0.052 + 1.967 - 0.50 + (1 — 0.5)

n

466-3.8416 -0.5-(1—0.5)
(465) - 0.0025 +3.8416-0.50 + (1 —0.5)

895.09 - (0.5)
2.5020 + (0.5)
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44754
~3.002

n = 149

El muestreo da un total de 149 personas a encuestar

3.4. Técnica de la Investigacion

Las técnicas constituyen el conjunto de mecanismos, medios o
recursos dirigidos a recolectar, conservar, analizar y transmitir los datos de

los fendbmenos sobre los cuales se investiga.

La técnica utilizada en este proyecto es:

La encuesta.- La encuesta estd destinada a obtener datos de varias
personas, cuyas opiniones impersonales interesan al investigador. Se
utiliza un listado de preguntas escritas que se entregan a los sujetos, a fin

de que las contesten igualmente por escrito.

3.5. Instrumentos

Los instrumentos son las herramientas que se utilizaron para la

recoleccion de la informacién. Los instrumentos utilizados, fueron:

++ la ficha de observacion;
% el cuaderno de notas;
% la camara fotogréfica; y,

+» la grabadora.
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Capitulo IV
Analisis de datos

Para la aplicacion y desarrollo de la propuesta se desarrollé6 una encuesta

a los estudiantes del primero y cuarto semestre, ya que ven la materia de

Etica y Legislacion y Derecho a la comunicacion e informacion, el mismo

que conlleva a estructurar un analisis minucioso de la relacion de la

profesion respetando la ley.

1. ¢Ha participado en seminarios, foros o talleres en el dltimo mes?

Cuadro No. 1
Detalle Poblacion | Resultados
Si 22 15%
No 118 79%
No contesta 9 6%
Total 149 100%
Elaborado por: Encuestas
Fuente: Verdnica Renata Borja Tapia
Grafico No. 1
| Si
M No

FUENTE: Cuadro N° 1
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Analisis

El 79% de los encuestados manifestaron que no han participado en
eventos de capacitacion.
El 15 % asegura haber participado en seminarios, foros o talleres

Mientras que el 6% se abstiene a contestar.
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2. ¢ Qué programas le gustaria que se implementen en la programacion de

los canales de television Ecuatoriana ? Puedes elegir varias opciones

Cuadro No. 2

Detalle Poblaciéon | Resultados

Politica 3 2%
Economia 2 1%
Social 15 10%
Salud 19 13%
Leyes y educacion 6 4%
Deportes 49 33%
Farandula 55 37%
Otros 0 0%
Total 149 100%

Elaborado por: Encuestas
Fuente: Verdnica Renata Borja Tapia

Grafico No. 2

M Politica B Economia I Social M Salud

H Leyes y educacién ® Deportes M Farandula H Otros

FUENTE: Cuadro N° 2
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Analisis

EL 37% de estudiantes prefieren que se implementen mas programas de
fardndula y el 33% programas de deportes. Seguidos de programas con
contenidos de salud con un 13%, contenido social 10%, leyes y educacion

4%, politica 2% y de economia con solo 1%.

3. ¢ Qué tipo de programas nacionales prefiere mas? Puedes elegir varias

opciones

66



Cuadro No. 3

Detalle Poblaciéon | Resultados

Politica y economia 8 5%
Variedad 75 50%
Salud 4 3%
Educativa 7 5%
Deportiva 55 37%
Otros 0 0%
Total 149 100%

Elaborado por: Encuestas
Fuente: Verdnica Renata Borja Tapia

Grafico No. 3

M Politica y economia M Variedad

FUENTE: Cuadro N° 3

= Salud
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Analisis

El 50% de los encuestados prefieren los programas de variedad y el 37%
de deportes.
Mientras que los programas de contenido educativo 5% y politica y

economia con un 5% , Y de salud con solo un 3%
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4. ¢ Ha leido o buscado alguna vez alguna tematica sobre seminario, foros
o talleres de produccién nacional?

Cuadro No. 4
Detalle Poblaciéon | Resultados
Si 38 26%
No 99 66%
No contesta 12 8%
Total 149 100%

Elaborado por: Encuestas

Fuente: Verbnica Renata Borja Tapia

Gréfico No. 4

uSi
B No

M No contesta

FUENTE: Cuadro N° 4
Analisis
El 66% no ha leido o buscado alguna vez temas relacionados con

seminarios, foros o talleres.

El 26% si se han informados de seminarios, foros y talleres dictados en
Guayaquil.
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5. ¢ Se ha inscrito a algun seminario, taller o foro?

Cuadro No. 5
Detalle Poblacién | Resultados
Si 22 15%
No 116 78%
No contestan 11 7%
Total 149 100%

Elaborado por: Encuestas

Fuente: Verénica Renata Borja Tapia

Gréafico No. 5

= Si = No = Nocontestan

FUENTE: Cuadro N° 5

Analisis
El 78% de los estudiantes no se han inscrito a algan seminario o taller , a

diferencia de un 15 % que si se han inscrito en seminarios o talleres
dictados en Guayaquil.




6. ¢ Conoces algun seminario, taller o foro sobre produccion nacional?

Cuadro No. 6
Detalle Poblaciéon | Resultados
Si 0 0%
No 149 100%
No contestan 0 0%
Total 149 100%

Elaborado por: Encuestas

Fuente: Verbnica Renata Borja Tapia

Grafico No. 6

mSi
H No

™ No contestan

FUENTE: Cuadro N° 6
Analisis

Se comprobé que el 100% de los estudiantes no conocen ningun

seminario o taller, sobre Produccién Nacional.
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7. ¢Te gustaria recibir a su correo de forma mensual cursos de

capacitacién, seminarios o talleres?

Cuadro No. 7
Detalle Poblacion | Resultados
Si 28 19%
No 104 70%
No contestan 17 11%
Total 149 100%

Elaborado por: Encuestas

Fuente: Veronica Renata Borja Tapia

Grafico No. 7

ESi HNo uNocontestan

FUENTE: Cuadro N° 7
Analisis

Al 70% de los estudiantes no le gustaria recibir de forma mensual a su
correo informacion sobre seminarios o talleres, solo un 19% le gustaria

recibir a su correo informacién sobre seminarios o talleres.
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8. ¢ Como valoras los seminarios o talleres dictados en FACSO?

Cuadro No. 8

Detalle Poblacion | Resultados

Excelente 22 15%
Muy bueno 16 11%
Bueno 87 58%
Regular 16 11%
Malo 8 5%
Total 149 100%

Elaborado por: Encuestas

Fuente: Verdnica Renata Borja Tapia

Gréafico No. 8

= Excelente  ® Muy bueno = Bueno = Regular = Malo

FUENTE: Cuadro N° 8

Andlisis El 58% de los estudiantes indican que son buenos los seminarios

dictados en FACSO, pero solo el 15% sefala que son excelentes.
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9. ¢ Estaria dispuesto a emitir opinion sobre un tema que sea de su interés
dentro de un seminario, taller o foro?

Cuadro No. 9
Detalle Poblacion | Resultados
Si 15 10%
No 116 78%
No contestan 18 12%
Total 149 100%

Elaborado por: Encuestas

Fuente: Verdnica Renata Borja Tapia

Grafico No. 9

12% 10%

ESi HENo HNocontestan

FUENTE: Cuadro N° 9

Analisis
El 78% no esta dispuesto a emitir opinion dentro de un seminario, taller o

foro en el que asista. Solo el 10% estaria dispuesto a a emitir opiniones
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Capitulo V
Propuesta

5. Tema:

Creacion de talleres de debates y foros sobre la importancia de la

produccion nacional.

5.1. Justificacion

La Ley de Comunicacion ha apostado en la produccién nacional,
muchos medios de comunicacion televisiva prefieren destacar
producciones externas que propias, la mayoria es un remake de realitys
gue han tenido aceptacion a nivel mundial, pero los directores

audiovisuales no fomentan por carecer de presupuesto.

Se han creado talleres de andlisis sobre la importancia de la produccion
nacional independiente, pero hay carencia formativa en los estudiantes de
la facultad de comunicacion social, por lo que es necesario crear esos
espacios, donde no solo se motive a apostar estos espacios, sino como

producir en estos lugares.

Los canales de televisibn deben evitar los programas enlatados y
producir lo nuestro. "En el Ecuador hay talento, lo que no existe es una ley
y los medios para desarrollarlo, y el impulso que los empresarios tienen que
darle”.
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5.2.  Objetivos

5.2.1. General

e Crear un foro de capacitacion a los estudiantes sobre la importancia
de la produccion nacional en el desarrollo académico de los
estudiantes de FACSO.

5.2.2. Especificos

e Desarrollar Seminarios y talleres sobre produccién nacional.

e Capacitar a los estudiantes sobre la importancia de la produccion
nacional en el desarrollo cultural de nuestra identidad.

e Crear cursos de capacitacion constantemente en favor del
aprendizaje de los estudiantes sobre la produccién nacional e

independiente.

5.3. Descripcion de la propuesta

El seminario tratara del papel que tiene los medios de comunicacién en la
realizacion de la produccion nacional, el mismo que esta relacionado con

la Ley Organica de Comunicacion.

Dentro de las principales tematicas estan:

e La produccion nacional y audiovisual en el mercado nacional.
e Los materiales audiovisuales para el publico infantil y juvenil.
e Ayuda gubernamental para la produccién nacional.

e Los concursos nacionales e internacionales.

e Laidentidad nacional en las producciones audiovisuales.

e La producciéon nacional desde la perspectiva juvenil.
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Objetivos del Seminario

General

Crear los procesos de debate sobre la programacion nacional y
audiovisual, bajo la responsabilidad de los productores, mediante la

aplicacion de mesas de comentarios y analisis.

Objetivos Especificos

Generar la participacion de los estudiantes de FACSO en torno a la
importancia de la produccion nacional como formador de la identidad
cultural.

Crear mesas de dialogos y de analisis donde los representantes de
los medios de comunicacién, autoridades de control y estudiantes,
puedan desarrollar opiniones que sean aplicadas en la formacién
profesional de los comunicadores sociales.

Recoger mediante un compendio de analisis, las discusiones
desarrolladas en el seminario, con el propdsito de construir las
memorias sistematizadas de los resultados obtenidos en el

seminario.

Los participantes a este evento como panelistas, serdn expertos en la

tematica de la SECOM, como también docentes de la unidad académica,

siendo necesario inducir en los estudiantes y los asistentes que los

programas audiovisuales son importante como identidad cultural.

5.4.

Presupuesto

El presupuesto no se establece porque el Seminario y taller sera dictado en

el auditorio de la FACSO con el apoyo de las autoridades de la unidad

académica, el mismo que no tendra costo alguno porque la educacion

superior en las universidades publicas es gratis.
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Capitulo VI
Conclusiones y Recomendaciones

Conclusiones

Incentivar a los estudiantes de la FACSO para que estén a la vanguardia
de la comunicacion, especialmente conocer la ley, para asi apostar a la
produccion nacional independiente, donde ellos deben saber cuan

importante es lo nuestro como identidad cultural.

Los seminarios, foros, talleres y demas actividades que se impulsen en
favor de la formacion de los estudiantes de comunicacién social, podra
educarse a los involucrados sobre el derecho e importancia de la

produccion nacional.
Se deberia crear espacios de produccion audiovisual a nivel estudiantil

dentro de la FACSO, con el propésito de incentivar a los estudiantes en la

formacion de la carrera.
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Recomendaciones

Que los alumnos de FACSO puedan desarrollar producciones

independientes y que sean evaluadas en la misma unidad académica.
Participar constantemente en foros, seminarios, talleres para que sepan los
nuevos avances no solo tecnolégicos, sino conocer los deberes y derechos

de la ley de comunicacion hacia la produccion nacional.

Convocar cada afio a foros, talleres o seminarios para que se actualicen

los profesionales, docentes y estudiantes de la FACSO.
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Anexos

Encuesta dirigida a los estudiantes de la universidad de Guayaquil de la
Facultad de Comunicacion Social de la carrera homonima, del Primero y

Cuarto Semestre.

1. Esta encuesta va de capacitacion... ¢, Ha participado en seminarios, foros

o talleres en el Gltimo mes?

Si
No
No contesta

2. ¢, Qué programas le gustaria que se implementen en la programacién de

los canales de television Ecuatoriana? Puedes elegir varias opciones

Politica

Economia

Social

Salud

Leyes y educacion
Deportes
Fardndula

Otros

3. ¢ Qué tipo de programas nacionales prefiere mas? Puedes elegir varias

opciones

Politica y economia
Variedad

Salud

Educativa
Deportiva

Otros
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4. ¢ Ha leido o buscado alguna vez alguna teméatica sobre seminario, foros

o talleres de produccién nacional?

Si
No
No contesta

5. ¢ Se ha suscrito a algun seminario, taller o foro?

Si
No
No contesta

6. ¢ Conoces algun seminario, taller o foro sobre produccion nacional?

Si
No
No contesta

7. ¢Te gustaria recibir a su correo de forma mensual cursos de

capacitacion, seminarios o talleres?

Si
No
No contesta

8. ¢, Como valoras los seminarios, talleres o foros dictados en FACSO?

Excelente
Muy bueno
Bueno
Regular
Malo
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9. ¢ Estaria dispuesto a emitir opinién sobre un tema que sea de su interés

dentro de un seminario, taller o foro?

Si
No
No contesta
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Fotos

Realizando la encuesta en los predios de la facultad de Comunicaciéon

Social
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Encuestas a estudiantes de Comunicacion Social

Encuestando a alumnos del Primer Semestre nocturna
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Modelo para la implementacion del foro.

Ley de  nacional
Comunicacion

Importancia
para la produccion
nacional ecuatoriana.

Representantes de universidades, SECOM,
SUPERCOM y medios nacionales.

Lugar:
Auditorio de FACSO

Fecha:

Apetura: Miércoles 24 de febrero. 10h00 am.

Mesas de debate: ASOCIACION

Jueves 25 de febrero. 10h00 am. a DECANALES
DETELEVISION
DEL ECUADOR

Superintendencia de la
M Informacioény \
Comunicacion « \%
Secretaria Nacional jig,
de Comunicacion
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Sesion de mesas para el desarrollo del evento

Foro

L@y @]@ Nacional

Importancia para la produccion
nacional ecuatoriana.

Objetivos generales:

* Iniciar el debate y diagndstico hacia la formulacién de una Ley de
medios que democratice las comunicaciones en Ecuador, en relacién
a las experiencias similares en el continente.

Instalacion:
Miércoles, 24 de febrero 2016, 10:00 - 6:00 pm

Panel de apertura:

Poder politico y medios de comunicaciéon en América Latina
Presentacion del Foro: Ecuador Informa (10 minutos de presentacion
general, con mencién de los convocantes)

Moderacién de la Mesa: Verénica Borja Tapia

Jueves 25de febrero:

Mesa 1 (10am — 1pm)
Libertad de prensa o manipulacién de la informacion en América Latina
Presentacion del temay moderacién de la mesa: Desde abajo

Mesa 2 (2pm - 6pm)

Legislacion, derechos y propiedad de los medios de comunicacién en C
Ecuador y América Latina

Presentacion del temay moderacién de la mesa: Contagio Radio

ASOCIACION
DE CANALES
DE TELEVISION
DEL ECUADOR
j;; Superintendencia de la
= Informacion,
— M Comunicacion \ \% ,|
Secretaria Nacional < §
FACSO de Comunicacion =
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