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« El nivel de argumentacion es coherente con el campo de conocimiento.

Adicionalmente, se indica que fue revisado, el certificado de porcentaje de similitud, la valoracion del
tutor, asi como de las paginas preliminares solicitadas, lo cual indica el que el trabajo de investigacion
cumple con los requisitos exigidos. Una vez concluida esta revisidn, considero que el estudiante
EDUARDO MANUEL GOMEZ SEGOVIA esta apto para continuar el proceso de titulacién. Particular
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ESTUDIANTES DE LA FACULTAD DE COMUNICACION SOCIAL DE
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Autor: Eduardo Gémez Segovia

Tutor: MSc. Jhonny Vargas Flores

RESUMEN

Problema: ¢Como inciden los editoriales del noticiero Contacto Directo en la
opinion y criterio de los estudiantes de la Facultad de Comunicacion Social de la
Universidad de Guayaquil en el afio 2018-2019? Objetivo: analizar los editoriales
del noticiero “Contacto Directo” y su incidencia en los estudiantes de la Facultad
de Comunicacion Social de la Universidad de Guayaquil como formato de la
expresion representativa de un medio ante un suceso de interés colectivo como
guia para la practica profesional del Periodismo y su aporte al contexto Social.
Hipotesis: los editoriales que se emiten en los noticieros Contacto Directo inciden
en los estudiantes de la facultad de Comunicacion Social de la Universidad de
Guayagquil, debido al encuadre dialéctico con las segmentaciones hacia el publico
y el tratamiento politico en el que son expresados. Variables: analisis
comunicacional; opinion publica. Disefio: no experimental-Transeccional. Muestra:
no probabilistica. Propuesta: realizacion de documento cientifico para analizar

editoriales

Palabras Claves: Medios de Comunicacion, Andlisis Comunicacional, Opinion

Publica, Editoriales, Teoria del Framing
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INTRODUCCION

En el presente estudio de investigacion, se busca analizar
comunicacionalmente los editoriales y la injerencia que este tiene en la opinidn
publica de los jévenes, colocando como tema a investigar Analisis comunicacional
de los editoriales del noticiero Contacto Directo y su incidencia en los estudiantes

de la Facultad de Comunicaciéon Social de la Universidad de Guayaquil, 2018.

En el primer capitulo llamado “El Problema” se determina ;como se
constituye la opinién publica con relacién al analisis de los editoriales del noticiero
Contacto Directo en los estudiantes de la Facultad de Comunicacion Social de la
Universidad de Guayaquil, 2018-2019?

El presente trabajo tiene como objetivo general analizar los editoriales del
noticiero Contacto Directo y su incidencia en los estudiantes de la Facultad de
Comunicacion Social de la Universidad de Guayaquil como formato de la
expresion representativa de un medio ante un suceso de interés colectivo como

guia para la practica profesional del Periodismo y su aporte al contexto Social.

La hipotesis esta desarrollada de la siguiente manera: los editoriales que se
emiten en los noticieros Contacto Directo inciden en los estudiantes de la facultad
de Comunicacion Social de la Universidad de Guayaquil, debido al encuadre
dialéctico con las segmentaciones hacia el publico y el tratamiento politico en el

que son expresados.

Dentro del proceso de investigacion se manejan las variables, analisis

comunicacional y opinion publica.

El capitulo dos se abordan desde el punto de vista de la academia las

diversas teorias que encaminan este trabajo de investigacion.

El primer epigrafe de este capitulo contiene los antecedentes, que es una
breve historia del desarrollo de la comunicacion, haciendo un énfasis especial en

el periodismo de opinion y los editoriales.



A continuacion, exponen conceptos en referencia a la ciencia de estudio
gue es comunicacion, luego se desarrolla conceptualmente las variables que
forman parte del proceso de investigacion que son analisis del discurso noticioso y
opinion publica. Vinculados tedricamente con dimensiones como el periodismo
politico, la teoria del framing, y las estrategias persuasivas que tienen relacion con
el andlisis del discurso, y los colectivos sociales que se relacionan con la opiniéon

publica.

En el marco conceptual se elabora un glosario de palabras que son claves

para entender el desarrollo del presente proyecto de titulacion.

Finalmente, en el marco legal se presenta los articulos con fundamento
legal, tomadas de la constitucion y de leyes que rigen en el pais y se relacionen al

tema de investigacion.

El capitulo tres que lleva el nombre de Marco Metodoldgico y Andlisis de
Resultados, se analiza las diversas metodologias que se aplican en este proceso

de estudio que va de lo global a lo particular.

Ademas, se expone las técnicas de investigacion que se aplican en este

trabajo, junto a herramientas informaticas que sirven para el desarrollo de estas.

Se expone también, el lugar donde se va a realizar el trabajo de campo, el

grupo muestral con datos obtenidos de la secretaria de la institucion.

Los resultados que se obtienen de la realizacién de las técnicas de
investigacién han sido tabulados y analizados.

En el cuarto capitulo de nombre La Propuesta, contiene lo que se quiere
desarrollar en base a los resultados obtenidos, una idea aplicable para acrecentar
las cualidades profesionales de los comunicadores que estan en proceso de

aprendizaje.

El objetivo general de la propuesta es: fortalecer el analisis comunicacional
de los editoriales y su incidencia en los estudiantes de la Facultad de

Comunicacion Social de la Universidad de Guayaquil.



Para ellos se propone realizar un manual de analisis de los editoriales,
teniendo en cuenta a las conclusiones que el investigador ha llegado y

recomendaciones que expone en este mismo capitulo.

Finalmente se adjunta la bibliografia que es el sustento del marco
metodolégico, y anexos que avalan todo el proceso en el que se desarrolla esta
investigacion.



CAPITULO |
EL PROBLEMA
1.1. Planteamiento del Problema

Este trabajo busca analizar los editoriales de los noticieros, y enlaza otra
categoria comunicacional como es la incidencia en la opinién del publico muestral,
los vinculos y como se producen. Los publicos escogidos son jovenes que, segun
la constitucion del Ecuador, se encuentran en edades que pueden y deben emitir
sus criterios, y los noticieros influyen, a raiz de los editoriales que emiten, para

generar y compartir sus comentarios.
1.2. Formulacién Y Sistematizacién Del Problema
1.2.1 Formulacién del problema

¢ Como inciden los editoriales del noticiero Contacto Directo en la opinion y
criterio de los estudiantes de la Facultad de Comunicacién Social de la

Universidad de Guayaquil en el afio 2018-2019?
1.2.2. Sistematizacion del problema

¢, Qué elementos tedricos relacionan al analisis comunicacional del editorial

con la incidencia en los estudiantes?

¢, Qué métodos y técnicas permiten relacionar al analisis comunicacional del

editorial con la incidencia en los estudiantes?

¢,Cual es la situacion actual del analisis comunicacional del editorial con la

incidencia en los estudiantes?

¢, Qué elementos fundamentales debe contener una propuesta, para
fortalecer el andlisis comunicacional de los editoriales y su incidencia en los
estudiantes de la Facultad de Comunicacion Social de la Universidad de

Guayaquil en el afio 20187



1.3. Objetivos
1.31. Objetivo General

Analizar los editoriales del noticiero Contacto Directo y su incidencia en los
estudiantes de la Facultad de Comunicacion Social de la Universidad de
Guayaquil como formato de la expresion representativa de un medio ante un
suceso de interés colectivo como guia para la practica profesional del Periodismo
y su aporte al contexto Social.

1.3.2. Objetivos Especificos

Investigar los elementos tedricos que relacionan al analisis comunicacional

del editorial con la incidencia en los estudiantes

Diagnosticar los métodos y técnicas que permiten relacionar al analisis

comunicacional del editorial con la incidencia en los estudiantes

Disefiar un manual para fortalecer el analisis comunicacional de los
editoriales y su incidencia en los estudiantes de sexto semestre de la Carrera de
Comunicacion Social de la Facultad de Comunicacion Social de la Universidad de

Guayaquil.
1.4. Justificacion

En este apartado se van a exponer los motivos que validen este proceso de

investigacion.

Este estudio es importante porque permite analizar comunicacionalmente

los editoriales y su incidencia en los jovenes.

Este trabajo es relevante porque estudia el andlisis comunicacional de los
editoriales y su incidencia en los estudiantes de la Facultad de Comunicacién

Social de la Universidad de Guayaquil

Esta investigacion es novedosa porque si bien hay varios estudios sobre el
analisis comunicacional de los editoriales no ha sido abordada en la Facultad de

Comunicacion Social de la Universidad de Guayaquil



Los beneficiarios de este trabajo son todas aquellas personas que lo lean,
ya que en él pueden encontrar diferentes conceptos que sirven para un mejor

discernimiento al momento de receptar informacion.
1.5. Delimitacion

El presente estudio sobre el andlisis comunicacional de los editoriales y su
incidencia en los estudiantes de la Facultad de Comunicacién Social de la
Universidad de Guayaquil en el afio 2018; se efectuara en el lugar y tiempo aqui
sefialados. Delimitando de esta forma el lugar y el tiempo en que se desarrollara

el mismo.
1.6. Hipdtesis

Los editoriales que se emiten en los noticieros Contacto Directo inciden en
los estudiantes de la facultad de Comunicacion Social de la Universidad de
Guayaquil, debido al encuadre dialéctico con las segmentaciones hacia el publico

y el tratamiento politico en el que son expresados.

1.6.1. Detectacion de variables

a) Andlisis Comunicacional b) Opinién Publica
1.6.2. Definicién de las variables

Andlisis Comunicacional. Es el estudio critico de los mensajes que son
emitidos a través de los medios de comunicacion, analizando la construccion del
mensaje, el lenguaje, las técnicas de persuasiéon y como estas son receptadas por
los estudiantes de la Facultad de Comunicacion Social de la Universidad de

Guayaquil en el periodo 2018.

Opinién Publica. Son las ideas expresadas por un individuo o colectivo
social acerca de un acontecimiento especifico, siendo este la parte esencial para
establecer un debate, el mismo que se ve influenciado por diversos factores de la
sociedad y la forma en que han recibido los hechos los estudiantes de la Facultad

de Comunicacion Social de la Universidad de Guayaquil en el afio 2018.



1.6.3. Definicion operacional de las variables.

Grafico N°1.- Desglose de las variables.
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CAPITULO I
MARCO TEORICO
2.1. Antecedentes

A raiz de la irrupcién en la historia de la imprenta, que se puede expresar
como el descubrimiento mas importante de la Edad Media, se hizo mas facil
contar noticias a través de los periddicos, luego con el estudio de las ondas
electromagnéticas, se desarrolla la radio convirtiéndose rapidamente en otro
medio de comunicacién de mas acogida que el propio papel impreso, y acto
seguido en el curso de la historia llega la televisiébn a ser un instrumento que no

solo contaba los hechos sino que también los mostraba al publico.

A medida que los medios de comunicacion se iban diversificando y
masificando se fue desarrollando a la par el periodismo, de esta forma nacieron
los géneros periodisticos: el periodismo ideoldgico, que es la difusion de
pensamiento tomando postura sobre un hecho, donde no se narra lo acontecido,
sino que se da el punto de vista, por ejemplo articulos; el periodismo informativo,
gue es el que cuenta los hechos de la forma en que ocurren, por ejemplo las
noticias; y, el periodismo Explicativo que cuenta los hechos pero también da un

comentario segun el pensar del periodista, por ejemplo: las cronicas.

El editorial pertenece al género periodistico de opinion, que como se
establece en el parrafo anterior, es la postura ideoldgica de un medio de
comunicacién, la misma que define la opinién sobre un tema de actualidad. No
todos los medios de comunicacion tienen el mismo editorial, ya que es el pensar
sobre una noticia, que si es contada de forma objetiva sera la misma en los

diversos medios; esta es la principal forma de distinguir un editorial y una noticia.

Durante la Primera Guerra Mundial 1914 a 1918, este género periodistico
tuvo mas apogeo a nivel mundial, ya que en esa parte de la historia se pensaba

mas en adoctrinar a las personas que en contarles lo que estaba sucediendo.

En Ecuador, desde antes de su independencia en 1820, ya existian medios

de comunicacion que exponian su pensar acerca de lo que les afectaba, en esa



época la colonizaciéon espanola, asi fue el primer peridédico “Primicias de la Cultura
de Quito” dirigido por Eugenio Espejo, que circulo por primera vez en el afio 1792.
Asi han continuado apareciendo los rotativos en el transcurrir de los afios, y para
cada uno de ellos la parte dedicada a la opinibn ha sido esencial para

atacar/contraatacar de los gobiernos de turno.

Al llegar a la actualidad los editoriales no son exclusividad de los medios
impresos, sino que también se han esparcido por los diversos medios de
comunicacioén, tal es el caso del espacio de noticias y comentarios llamado

“Contacto Directo” donde los periodistas dan su comentario acerca de los hechos.
2.2 Marco Contextual

En este apartado se expresan todos los diversos estudios que preceden y

refuerzan a este trabajo de investigacion.

En el articulo cientifico La sucesion de Juan Carlos | por Felipe VI. Andlisis
de contenido de los articulos editoriales publicados por los diarios de Madrid y de
Barcelona analiza

[...] “El editorial forma parte del espacio que cada diario dedica a la opinion
(...) Los editoriales definen y orientan la linea ideoldgica del diario, por lo que, en

gran parte, pueden relacionarse facilmente con el periodismo politico.” (Olivella;
Piquier; Puig, 2016 p. 938)

El editorial es la carta de presentacion de un medio de comunicacion,
definido desde el punto de vista de que en esta seccion se expresa el pensar
sobre aspectos sociales, politicos, culturales, de esta forma el ciudadano que tiene
acceso a un editorial se expone al pensar de otros, que lo dirige hacia una
tendencia establecida o deseada por ellos, resaltando la importancia de primero
estar informados correctamente para obtener cada uno las conclusiones de

acuerdo con su ideologia.

En el articulo Estrategias de encuadre discursivo en periodismo politico:

analisis de un corpus expresa lo siguiente.

[...] “Los titulares que integran el corpus cumplen una funciébn semantica-
informativa que adelantan el tema del que tratan las noticias y una funcién
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pragmatico-cognitiva que orienta de manera mMas 0 menos marcada la
interpretacion y enfoque de las mismas; aunque también interviene cierto matiz
retérico de captacion, en la medida en que su redaccién puede invitar o disuadir
de la lectura completa de la noticia”. (Gallardo; Enguix, 2014, p. 94)

Los periodistas al momento de publicar una informacion y con el afan de
hacerla novedosa, con mucha practicidad y sabiendo la capacidad de
conocimiento que tiene su audiencia, titula la noticia, de esta forma va
encaminando el pensamiento de la ciudadania hacia su perspectiva. Ademas,
utiliza recursos literarios para atraer o repeler a los espectadores de la nota
periodistica en su totalidad, y esto se da con finalidad de ocultar o realzar la

postura ideologica que representa.

La siguiente cita que es tomada del articulo La percepciéon de los factores
de influencia de los periodistas dentro de la cultura periodistica de Ecuador, los
autores comentan.

[...] “Las influencias de tipo politico dentro de las redacciones estan
relacionadas con la ideologia del medio. Ademas, las influencias politicas externas
llegan al medio de comunicacién que ejerce como filtro y son transmitidas a los
periodistas a partir de una direccion politica interna concreta en la que se unen la

linea editorial del medio y los requerimientos politicos procedentes del Gobierno o
los grupos de oposicion”. (Oller; Chavero, 2014, p 97)

Los periodistas no estan desligados de la vida politica de un pais, puesto
gue son ellos quienes dan a conocer los acontecimientos del dia a dia; y lo hacen
en torno a la linea editorial del medio al cual se deben, quien a su vez responde a
los intereses politicos que se imponen ya sea desde los dirigentes del estado, para
gue defiendan su ideologia y su trabajo o se alinean a los grupos politicos que
estan en contra del gobierno. Estas ideologias politicas van de la mano a los

deseos de poder del medio e incluso de los periodistas.

El articulo cientifico La Cobertura Mediatica Del “7d” En La Prensa
Argentina. Aplicacion De Encuadres Noticiosos Genéricos A Los Principales

Diarios Nacionales, indica
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Grafico N°2.-Elementos Framing
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Elaborado por: (Aruguete, Koziner 2014 p.9). Editado por el autor.

Para realizar un correcto andlisis del discurso, debe conocerse los diversos
encuadres que se le da a una nota periodistica, los mismos que estan marcados
por diversos factores, ya sean del periodista que comunica o del medio de
comunicacion por el cual se dara a conocer la informacion y con mucha mas razén

de los perceptores y de su entorno.

En la tesis de maestria El “7D” en la prensa econémica argentina. Analisis
de los encuadres noticiosos, se manifiesta el siguiente concepto.

[...] “El acceso a los medios forma parte de una decisién racional: con ello
se busca obtener una visibilidad que les permita hacer publicas sus demandas,
cosechar apoyo, desafiar la autoridad de las instituciones dominantes e instalar

cuestiones en la agenda local o nacional en pos de concretar sus objetivos
basicos”. (Koziner. 2015)

La informacion que se observa publicada en los medios de comunicacion,
corresponde, a una accion coherente que responde a los intereses propios de

cada organizacion. Sobre un mismo tema se puede observar distintas formas de
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presentar la noticia es a lo que se le denomina encuadre, y las que mas impacto

tienen en el publico logran posicionarse como tema a tratar en los medios.

En la tesis de maestria La instrumentalizacion de la marca de la
Universidad César Vallejo para la construccion de la imagen politica de César
Acufia: analisis de los spots de television difundidos en sefial abierta en el afio

2015, se expone

Grafico N° 3.- Flujo de la informacion
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Elaborado por: (Zegarra cit. a Mazzoleni. 2017 p .34) Editada por el autor.

Los medios de comunicacion emiten toda una malgama de informacion que
es abordada de una fuente comunicativa, la misma que también emite su
informacion, esto genera en la sociedad un intercambio de ideas, que interfiere en
el pensamiento de un individuo de una u otra forma, la cual puede generar algin

cambio a favor de los emisores del mensaje.

En el articulo “No viajes sola”: el doble feminicidio de mujeres argentinas en

Ecuador, se expone el siguiente argumento

[...] “Los medios masivos de comunicacién (...) son maquinarias de
produccion de discursos que circulan socialmente, con repercusiones sobre las
cuales aun no tenemos total conciencia. Producen discursos sobre la realidad y, a
su vez, “crean estas realidades”. Asimismo, difunden y sostienen imaginarios
sociales, que generalmente, responden a una ideologia androcéntrica, burguesa”
(BardWigdor; Bonavitta. 2017 p. 168)
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Los medios de comunicacion, a través de las distintas plataformas
existentes en la actualidad, generan informacion a cada instante, bajo sus propios
intereses. Los mismos que calan en la sociedad que construye una realidad,
muchas veces tergiversada o enmarcada en contextos irreales; en base a la
informacion recibida, que no solo se da en la construccion noticiosa, sino en toda

la parrilla de programacién de una empresa de comunicacion.

En la tesis de maestria Periodismo politico. Tratamiento de la informacién,
plantea el siguiente comentario.

[...] “Una de las tantas preguntas que nos hacemos en este camino es ¢ por
gué vale la pena analizar de qué modo los medios jerarquizan la informaciéon?:
porque los medios de comunicaciéon influyen de un modo determinante en el

mundo moderno, en muchos casos ayudan a comprender la realidad, pero en
otros casos la disimulan o la tergiversan”. (Vega, 2016, p. 170)

Cada medio de comunicacion maneja la informacion que publica desde su
perspectiva, no a todas las noticias le dan el mismo realce, y es el motivo por el
cual el publico debe conocer a que linea ideoldgica politica pertenece el medio del
cual consume las noticias, de esta forma podra contrastar con otro medio de
comunicaciéon con distinta doctrina, y saca su propia conclusién sin ser

manipulado.

En la siguiente cita tomada del articulo Los Hechos Y Los Dichos En Las
Noticias: La Polifonia Del Discurso Periodistico, explica lo siguiente

[...] “Identificar las enunciaciones que se cruzan en las noticias permitiria
comprender mejor la naturaleza del contrato del medio (...). Un aspecto a abordar
desde el andlisis del discurso periodistico es el contrato enunciativo de la noticia

que no se basa en hechos que el periodista presencia en forma directa, sino en
declaraciones o anuncios que una fuente formula”. (Amado, 2014 p.145)

En esta cita se expresa la relacion directa que tienen los medios de
comunicacién con los diversos sectores de poder dentro de una sociedad. Es el
momento en el cual cobra mayor importancia el analisis del discurso, que puede
ayudar a descifrar si lo que se percibe es la realidad, o es el intento de

manipulacion por parte de un medio de comunicacion, ademas de entender los



14

motivos de cada palabra expresada es también una forma de contrastar las

fuentes.

La siguiente cita de la tesis Creacion de la Empresa de Opinion Publica

Astudato presenta:

Gréfico N°4.- Formas de Agrupacion

Formas de
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Las Categorias

i L r ial nglomer
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Minorias sociales Grupos Primarios La Turba

Los Publicos Grupos Secundarios El Auditorio

Elaborado por: (Astudillo, 2014). Editado por el autor.

El cuadro sindptico presenta tres de las diversas formas de agrupacion de
una sociedad. La primera categoria se refiere a la union de personas en torno a su
identidad, ya sea cultural, étnica u otras. La siguiente categoria agrupa a las
masas en funcion de la unidn existente en el mismo conglomerado, se puede
identificar en esta division a las familias. La ultima forma hace referencia a la
agrupacion de individuos que buscan un fin especifico en comuin pero no tienen

ningun grado de cercania.

En el articulo El sentimiento de inseguridad en la opinién publica, plantea el
concepto expuesto a continuacion.
[...] “La opinidn publica no se trata solo de cdmo agrupamos expresiones

semejantes entre si, sino que aquella se alimenta de la tendencia de ciertos
sujetos a no ser, cada uno, el Unico que piensa de tal o cual modo. Ello nos
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conduce al problema del contagio y la sugestion en las masas”. (Plut, 2014, p.
156)

La opinién publica no solo esté ligada a los criterios que se vierten desde el
interior de un conglomerado social, sino aumenta su estudio en el andlisis de la
formacion de esta, a raiz de las diversas expresiones de los integrantes, dando un
mayor énfasis a aquellas personas que reprimen sus opiniones, para adaptarse o
aceptar las que ofrecen la mayoria del grupo.

En el siguiente gréafico, que ha sido tomado del articulo Encuadres

noticiosos en la informacion periodistica, muestra lo siguiente:

Gréfico N°5.- El Framing

¢ Como organizar los
hechos?

Forma en que el
narrador cuenta la

historia
FRAMING ¢ Dbnde deternerse
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¢, Qué elementos
excluir?

Elaborado por: (Gonzales cit. Todorov. 2016 pp. 226). Editado por el autor.

En este grafico, se observa como se realiza un encuadre noticioso, teniendo
en cuenta que siempre se debe contar la realidad, pero dandole el enfoque que el
periodista desee, es ese el momento en el que la noticia, pasa a ser también un
discurso ya que representa las ideas de una persona o de un medio de

comunicacion.

En el articulo, El framing: un programa de investigacion para el estudio de

las comunicaciones mediaticas, se encuentra la siguiente definicion:
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[...] “Desde esta vision, los sentidos sociales son producto de una
negociacion en la cual resulta fundamental el contexto politico y cultural donde se
produce el mensaje, asi como las caracteristicas de los medios, de las audiencias
y de las representaciones plasmadas en los textos mediaticos”. (Koziner. 2015 pp
28-29)

Para emitir una informacién a través de un noticiero es indudable que se
debe conocer el ambito en el que se desarrolla, ya que esto, junto a las
preferencias politico-culturales de los medios y de los periodistas, busca dirigirse a
los publicos, intentando plasmar en ellos las ideologias, propias y de los grupos

gue representa la noticia.

El framing o los encuadres noticiosos, son la forma en que la noticia es
narrada por parte de los periodistas y transmitida por los medios de comunicacion,
un mismo hecho no siempre es contado de la misma forma, ya que cada individuo
la promulga dependiendo de su entorno social, politico, econdémico, y los defiende.
Ademads, se debe tener muy en cuenta a las audiencias quienes se alinearan a

una postura dependiendo asi mismo del entorno que lo rodea.

En la siguiente imagen tomada del libro Publicidad y Convergencia

Mediatica. Nuevas estrategias de comunicacién persuasiva, se aprecia.

Figura N° 1.- Tuit de Heineken el 13 de marzo de 2013 con motivo de la eleccién del nuevo Papa

HABEMUS
HEINEKEN

:&_
&

Fuene: (Castell6 2017 p. 72)

Las imagenes también son transmisoras de mensajes, por ende, participan
activamente de un discurso, en el caso de esta imagen utilizan un hecho de
impacto mundial para posicionar su empresa, apelando a la gran relevancia del
hecho, usando colores y textos representativos que ayudan a la persuasion dentro

del imaginario del consumidor.
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En el articulo Persuasiéon a través de Facebook de los candidatos en las
elecciones generales de 2016 en Esparia, afirma lo siguiente

[...] “La persuasidén no es, como muchos piensan, una actividad carente de
ética, sino que se sitla como una forma de comunicacion en la que participa toda
persona que entra en relacién con los demas, en un marco social en el que todos

diferimos en nuestros objetivos y en los instrumentos utilizados para conseguirlos”.
(Abejon; Mayoral cit. Reardon 2017 p. 929)

Apelar a la persuasion es una estrategia muy utilizada en varios campos de
las ciencias sociales, en el que cada ser humano se ve envuelto en este proceso
en algun momento de su vida, ya que al recibir una informacion de un medio de
comunicacién este busca convencernos de alguna realidad desde su punto de
vista. Los instrumentos usados en este proceso deben ser los indicados para

convencer a una audiencia.

Las estrategias de persuasion son las formas de convencer que se emplean
en la construccion y la transmisién de un mensaje, ya sea que esté en audio, texto
0 imagen. Las empresas de comunicacion emplean este recurso para posicionar
sus ideas dentro de sus consumidores. Los recursos usados para esta actividad

son diversos, y pasan por la creatividad de quien los emplea.

En el articulo, La opinién en la prensa espafiola: marcos interpretativos del
comunicado de la OMS sobre la carne, se expresa:

[...] “Los ciudadanos acuden a los medios en busca de respuestas. Estos,
en ocasiones se convierten en altavoces de intereses contrapuestos, 0 en voceros
de expertos, minimizan los riesgos o amplifican las alarmas y su trabajo repercute

de manera directa en la percepcién que el publico tiene del peligro” (Armentia;
Marin; et al. 2016 p. 3)

Los medios de comunicacion se transforman en formadores de la opinion
de los ciudadanos, debido a los diversos puntos de vista que transmiten en su
informacion, esto provoca en la mente del colectivo social, una apreciacion de la
realidad influenciada por los intereses que defienden los medios de comunicacion

y a su vez la misma sera replicada por estos en las tertulias del diario vivir.

En el articulo, Representacién de la crisis y discursos justificativos de la

opinion publica, expresa lo siguiente.
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[...] “Los imaginarios sociales aparecen como los principios organizadores a
partir de los cuales crean y re-crean las practicas sociales, las que legitiman el
poder y dan forma a las representaciones sociales, por ejemplo, la representacion
de la crisis y sus causas”. (Bustos; Pizarro, 2015 p. 157)

La sociedad una vez que ha tomado una decision en su conjunto, se une
con el fin de hacer prevalecer su opinién, haciendo de ella una fuente de la cual se
puede obtener el poder, o se puede ahondar en los problemas, cuando a estos no
se les da una solucién apropiada. Los grupos sociales mas influyentes son
quienes organizan al resto de la sociedad.

Los colectivos sociales, son parte indispensable de una sociedad, cada
individuo pertenece a un grupo, ya sea por rasgos de familiaridad, gustos, entre
otros. Y es en estos colectivos que el ser humano da a conocer su opinion la
misma que se une a la del resto para construir un puntal de la sociedad que se

vera reflejada en los medios de comunicacion.
2.3. Marco Conceptual

En este apartado se exponen los aspectos tedricos que encaminan esta

investigacion.
Andlisis: proceso detallado de estudio sobre un tema especifico.

Audiencia: es el publico que interactda a un acontecimiento emitido por un medio

de comunicacion.

Comunicacioén: es la ciencia que estudia los diversos procesos de dialogos, ya
sea de forma oral, escrita, sefias que se entablan entre personas, generando

nuevas ideas.

Colectivos: grupo de personas que se unen con un fin especifico, bajo un mismo

ideal o interés.

Contexto: son las diversas situaciones reales que giran en torno a un tema, por

ejemplo, los testimonios.

Credibilidad: cualidad de las personas que por su reputacién tienen la confianza

de los demas, que son creidos de lo que dicen.
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Criticidad: capacidad del ser humano de discernir, y emitir un comentario
sabiendo el porqué de cada opinion vertida.
Cultura: es el conjunto de expresiones que representan un pueblo.

Editorial: articulo periodistico con caracteristicas de opinion que emite un medio

de comunicacion sobre un tema coyuntural.

Educacién: proceso en el cual el ser humano adquiere conocimientos y
habilidades.

Encuadre: es la narrativa noticiosa que se ve influenciada por el entorno y

pensamiento de los medios de comunicacion.

Estrategia: es un plan ideado que sirve para dirigir a uno o mas individuos hacia

un objetivo.

Experiencia: es una habilidad que adquiere el ser humano a través de las

situaciones ya vividas u observadas a lo largo de su vida.

Imagen: simbolo visual que representa a algo o alguien, puede ser una pintura,

foto.

Imaginario: es la representacion de un hecho real, o abstracto que estd en

inmiscuido en el ser o sociedad.

Influencia: es la manera en que un hecho produce efectos positivos 0 negativos

sobre un objeto o persona.
Interaccion: es la accién generada entre dos 0 mas personas.

Interés: es la afinidad que tiene el ser humano hacia una ideologia o hacia una

persona.

Noticias: es la forma en que un medio de comunicacién da a conocer un hecho o

acontecimiento.

Mensaje: es el conjunto de simbolos que sirven para generar comunicacion.
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Opinidn: es todo comentario generado con grado de responsabilidad acerca de

un acontecimiento.

Pensamiento: es la accion que hace el ser humano donde a través del

funcionamiento del cerebro genera ideas.

Percepcion: es la accion de recibir estimulos que son procesados por el cerebro y

genera de forma ordenada pensamientos.

Periodismo: es una profesion que se dedica a compartir informacién hacia una

sociedad.

Persuasion: es la forma de convencer a la audiencia con el fin de posicionar una

idea.

Politica: es la ciencia que se especializa en el servicio a las masas a través del

poder.

Redaccion: es el hecho de escribir un acontecimiento manteniendo la veracidad

de los hechos.

Retdrica: es una ciencia que ayuda al ser humano a mejorar su lenguaje,

aumentando su conocimiento en el vocablo.

Sociedades: es el conjunto de individuos, reunidos por afinidad religiosa, politica,

socio-economica donde compartes ideas y pensamientos.

Television: sistema de transmision de imagen y video de forma masiva, un medio

de comunicacion.
2.4. Marco Legal

En este paragrafo se exponen los argumentos legales que validan esta
investigacion, los cuales se encuentran en la Constituciéon de la Republica del
Ecuador vigente en el pais desde el afio 2008; también se han tomado articulos de
la Ley Organica de Comunicacion que rige desde el 2013, y de la Ley Orgéanica de

Participacion Ciudadana la misma que esta en vigencia desde el 2011.
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[...] “Art. 18.- Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen
derecho a: 1. Buscar, recibir, intercambiar, producir y difundir informacion veraz,
verificada, oportuna, contextualizada, plural, sin censura previa acerca de los
hechos, acontecimientos y procesos de interés general, y con responsabilidad
ulterior.” (Constitucion de la Republica del Ecuador, 2008)

[...] “Art. 95.- Las ciudadanas y ciudadanos, en forma individual y colectiva,
participaran de manera protagénica en la toma de decisiones, planificacion y
gestion de los asuntos publicos, y en el control popular de las instituciones del
Estado y la sociedad, y de sus representantes, en un proceso permanente de
construccion del poder ciudadano.” (Constitucion de la Republica del Ecuador,
2008)

[...] “Art. 13.- Principio de participacion. - Las autoridades y funcionarios
publicos, asi como los medios publicos, privados y comunitarios, facilitaran la
participacion de los ciudadanos y ciudadanas en los procesos de la
comunicacién.” (Ley Organica de Comunicacion, 2013)

[...] “Art. 29.- La participacion y la construccién del poder ciudadano.- El
poder ciudadano es el resultado del proceso de la participacion individual y
colectiva de las ciudadanas y ciudadanos de una comunidad, quienes, de manera
protagonica participan en la toma de decisiones, planificacion y gestion de asuntos
publicos; asi como, en el control social de todos los niveles de gobierno, las
funciones e instituciones del Estado, y de las personas naturales o juridicas del
sector privado que manejan fondos publicos, prestan servicios o desarrollan
actividades de interés publico, tanto en el territorio nacional como en el exterior”.
(Ley Organica de Participacion Ciudadana, 2011)

De esta forma se exponen los argumentos legales que justifican esta

investigaciéon y a su vez queda concluido el capitulo dos.
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CAPITULO 1l
MARCO METODOLOGICO Y ANALISIS DE RESULTADOS
3.1 Metodologia

La metodologia es un proceso que asiste a la investigacion, es el camino
gue el investigador traza en relacién a su objeto de estudio, en el cual define la
forma en que va a vincularse y a su vez se tiene en cuenta otros factores como,

por ejemplo: aspectos sociales, econémicos, histéricos.

Esta investigacion sigue una metodologia dialéctica ya que considera que el
comportamiento del grupo objetivo varia con relacién a los factores historicos y

econdmicos de cada individuo.
3.2. Investigacion cientifica

La investigacidon cientifica es la secuencia ordenada y rigurosa de pasos
gue se siguen para alcanzar un objetivo que se plantea a través de una idea que
se considera puede ser el principal motivo por el que dicho fendmeno ocurre en un
espacio y tiempo determinado, analizando un objeto o poblacién la misma que
provee las respuestas deseadas, dependiendo del enfoque o puntos de donde sea

observada.
3.3. Investigacién cuantitativa

La investigacion cuantitativa se puede definir como el modelo por el cual se
puede llegar a descubrir un acontecimiento, analizando datos que pueden ser
medidos, de esta forma los resultados arrojados por este método tratan de ser los

mas directos posibles ya que no estan sometidos a ningun tipo de subjetividad.
3.4. Investigacion cualitativa

Es un proceso de analisis de resultados, en el cual a través de los datos
recolectados y posteriormente observados se puede obtener una conclusion, que
va a depender mucho de la subjetividad con la que el sujeto y el objeto hayan

replicado los procesos de obtencién de datos
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3.5. Métodos de investigacion

Los métodos de investigacidon son aquellos procesos que el investigador
toma para dar explicacion aun hecho que es investigado de manera cientifica,

aplicando los conocimientos adquiridos.

Esta investigacion utiliza el método exploratorio, ya que escoge un tema
especifico, lo analiza y lo desglosa en variables, se asocia con el fenbmeno
estudiado, busca dar respuesta a una hipétesis, y aporta con nuevos

conocimientos a futuras investigaciones.

También es de caracter no experimental - transeccional, ya que el estudio
se realiza en un periodo de tiempo de seis meses, ademas es de caracter
correlacional, ya que se basa en la recopilacion de datos ya existentes acerca de
las variables, analisis comunicacional de los editoriales y la opinion publica, y las

aplica para saber su grado de repercusion en el publico escogido para el estudio.
3.6. Técnicas de investigacién

Son todos los procesos que se emplean para la obtencion de datos, estos
se pueden dividir en dos grupos, dependiendo de su naturaleza en: herramientas
cualitativas y herramientas cuantitativas, las mismas que son usadas en la

totalidad de los estudios de investigacion.
Las técnicas cualitativas desarrolladas son:

1.- Investigacién bibliogréfica: es la busqueda de informacién que sustenta el

tema a investigar, la misma que se aborda en el epigrafe del marco teorico.

2.- Investigacion documental: se utiliza para recopilar informacién, que permite
analizar los procesos de aprendizaje y ensefianza sobre los elementos

comunicacionales

3.- Cambio de rol: se aplica para conocer la forma en que el publico puede

desarrollar una actividad se ubica en la posicion del emisor.
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4.- Insercion de texto: se formula esta técnica para conocer el pensamiento
critico del publico sobre un enunciado.

5.- Test proyectivo: se emplea para identificar cual es la percepcion que tienen

los participantes sobre la unidad de observacion.

6.- Escala diferencial: se ejecuta para establecer las conceptualizaciones que se

tiene sobre un tema determinado, proponiendo dos opuestos.

7.- Situacién ideal: se desarrolla para consultar al publico cual es la forma mas

apropiada de manejarse en un contexto segun su punto de vista.

8.- Entrevista semi-estructurada: se busca mediante esta técnica conocer la

postura de los entrevistados basdndose en sus respuestas.
Las técnicas cuantitativas aplicadas en esta investigacion son:

1.- Escala numérica: se emplea para reconocer el grado de manejo que se tiene

sobre los elementos comunicacionales.

2.- Escala verbal: se utiliza con el fin de conocer la percepcién de agrado que

tiene el publico sobre un tema especifico.

3.- Escala de puntos: se desarrolla para identificar de forma detallada el

pensamiento de los individuos ante una situacion establecida.

4.- Escala de combinacién binaria: esta técnica es utilizada para conocer el
pensamiento critico de la muestra al obtener pares opuestos sobre un

determinado tema

5.- Escala de Thurston: permite conocer mediante afirmaciones opuestas de un

enunciado la reacciéon de la muestra hacia determinado indicador

6.- Encuesta: es una herramienta de investigacion que permite recolectar

informacién de forma directa de cada enunciado.
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3.7. Softwares empleados en el proceso
Los programas digitales que se usan en este trabajo son

Word: es un software que permite leer, copiar, modificar y guardar textos
digitales, agregandole formas, graficos para una mejor y mas detallada

presentacion.

Excel: es un programa de calculo electronico usado por medio de una
computadora que permite trabajar sobre hojas de calculo, realizando labores

numericas con mayor sencillez.

Power Point: es un programa informatico que permite desarrollar
presentaciones, mediante diapositivas que contienen textos, graficos o imagenes,
las mismas que son presentadas mediante un determinado formato y secuencia

programadas previamente por la persona que lo edita.
3.8. Poblacion y muestra

Poblacion hace referencia al total global existente dentro del pablico que se

ha escogido como parte de esta investigacion.

En este caso se toma como publico muestral la Facultad de Comunicacién
Social de la Universidad de Guayaquil, la misma que lleva sirviendo al pueblo
ecuatoriano y guayaquilefio, desde el afio 1980; se encuentra ubicada en
Guayaquil, en la ciudadela Quisquis en las calles Eugenio Espejo / Héctor

Toscano y A. Romero Castillo.

Alberga en ella cuatro carreras, Comunicacion Social, Turismo y Hoteleria,

Publicidad y Mercadotecnia y Disefio Gréfico.

De las que, para escoger la muestra, se aplica la forma no probabilistica de
un total de 139 estudiantes matriculados en el sexto semestre de la carrera de

Comunicacion Social, datos proporcionados por la secretaria de la institucion.
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3.9. Anédlisis de resultados

En este apartado se muestran los resultados que se obtuvieron de la
aplicacion de las técnicas de investigacion realizadas a los estudiantes de sexto
semestre que cruzan la Carrera de Comunicacion Social de la Universidad de
Guayaquil sobre los editoriales y su incidencia en la opinion puablica, a

continuacion, el desglose.

Pregunta 1: ¢ Conoce qué es un editorial?

Tabla N°1.- Conoce qué es un editorial.

¢, Conoce qué es un editorial?
OPCION FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 108 98
NO 2 2
TOTAL 110 100

Fuente: Encuesta realizada a los estudiantes de 6° semestre de FACSO

Grafico N° 6.- Conoce qué es un editorial.

Conoce qué es un editorial
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Fuente: Encuesta realizada a los estudiantes de 6° semestre de FACSO

Andlisis: Los estudiantes que cursan el sexto semestre en el noventa y
ocho de la proporcion sobre cien, conocen que es un editorial dejando los
restantes que no conocen la significacion de un editorial, lo cual expresa que los
contenidos que han sido impartidos por parte de la docencia han sido aceptados

por los estudiantes.



Pregunta 2: Los editoriales los encontramos en

Tabla N°2.- ¢ Los editoriales los encontramos en?

Los editoriales los encontramos en
OPCION FRECUENCIA PORCENTAJE

Periddico 53 48

Radio 0 0

TV 3 3
Plataformas Digitales 25 23
Todos 29 26
Total 110 100

Fuente: Encuesta realizada a los estudiantes de 6° semestre de FACSO

Grafico N°7.- ¢ Los editoriales los encontramos en?

LOS EDITORIALES LOS
ENCONTRAMOS EN
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Fuente: Encuesta realizada a los estudiantes de 6° semestre de FACSO

Andlisis: De la totalidad de los encuestados el cuarenta y ocho por ciento
indican que los editoriales son exclusividad de los periddicos; el veinte y seis por
ciento de la proporcion considera que todos los medios tradicionales y plataformas
digitales pueden publicar un editorial; otro grupo conformado por el veinte y tres
del porcentaje total indica que son solo de plataformas digitales; el tres por ciento
expresa que son solo de la television y finalmente ninguno de los encuestados
considera que los editoriales se escuchen en la radio. Lo que indica que no todos

estan claros de los medios donde podemos encontrar un editorial.
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Pregunta 3: Con qué frecuencia consume editoriales

Tabla N°3.- ¢ Con qué frecuencia consume editoriales?

¢,Con qué frecuencia consume editoriales?
OPCION FRECUENCIA PORCENTAJE
Diariamente 11 10
Semanalmente 22 20
Quincenalmente 77 70
TOTAL 110 100

Fuente: Encuesta realizada a los estudiantes de 6° semestre de FACSO
Grafico N°8.- ¢, Conoce qué frecuencia consume editoriales?

Con qué frecuencia consume editoriales
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Fuente: Encuesta realizada a los estudiantes de 6° semestre de FACSO

Andlisis: Del grupo de estudiantes, setenta y siete encuestados que
representan setenta por ciento de ellos consumen editoriales con una frecuencia
de quince dias; el veinte sobre cien que son veintidds personas expresa que lo
hace semanalmente y un grupo de once personas que dan el diez por ciento
expresa que consume editoriales diariamente. En esto se refleja que no todos los
estudiantes estan pendientes de consumir informacién que desarrolle su

pensamiento critico.



29

Pregunta 4: El editorial a qué género periodistico pertenece

Tabla N°4.- El editorial a qué género periodistico pertenece.

¢ El editorial a qué género periodistico pertenece?
OPCION FRECUENCIA PORCENTAJE
Opinién 100 91
Informacion 9 8
Otros 1 1
TOTAL 110 100

Fuente: Encuesta realizada a los estudiantes de 6° semestre de FACSO

Gréfico N°9.- El editorial a qué género periodistico pertenece.
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Fuente: Encuesta realizada a los estudiantes de 6° semestre de FACSO

Andlisis: Los estudiantes en un noventa y uno sobre cien, es decir cien
estudiantes del total, indican que los editoriales pertenecen al género periodistico
de opinidn; otro grupo conformado por nueve estudiantes expresados en un ocho
por ciento expresan que pertenece al género periodistico de informacién y el

restante uno por ciento (uno persona) que pertenece a otro género periodistico.
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Pregunta 5: Como califica su capacidad de titular una noticia

Tabla N° 5.-Cémo califica su capacidad de titular una noticia.

¢, Coémo califica su capacidad de titular una noticia?
OPCION FRECUENCIA PORCENTAJE

1 0 0

2 0 0

3 0 0

4 0 0

5 17 15

6 9 8

7 18 16

8 36 33

9 14 13

10 16 15
TOTAL 110 100

Fuente: Encuesta realizada a los estudiantes de 6° semestre de FACSO
Grafico N°10.- Cémo califica su capacidad de titular una noticia.
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Fuente: Encuesta realizada a los estudiantes de 6° semestre de FACSO
Andlisis: A los estudiantes respondieron que, si tienen un alto nivel de
facilidad de titular una noticia con el 33%, por otro lado, un 15% tiene dificultades
medias para titular una noticia. De este modo se plantea los dos extremos, donde
se refleja que a ningun encuestado esta en dificultades serias para titular una

noticia
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Pregunta 6: Qué grado de similitud hay entre una noticia politica y un editorial

Tabla N°6.- Qué grado de similitud hay entre una noticia politica y un editorial.

¢, Qué grada de similitud hay entre una noticia politica y un editorial?
OPCION FRECUENCIA PORCENTAJE
1 6 5
2 3 3
3 11 10
4 35 32
5 10 9
6 25 23
7 5 4
8 12 11
9 3 33
10 0 0
TOTAL 110 100

Fuente: Encuesta realizada a los estudiantes de 6° semestre de FACSO

Grafico N°11.- Qué grado de similitud hay entre una noticia politica y un editorial.
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Fuente: Encuesta realizada a los estudiantes de 6° semestre de FACSO

Andlisis: Para los estudiantes, un 32%; 23%; y, 3%, expresan que la
similitud es media. Lo cual expresa que los mismos no reconocen las cualidades y

caracteristicas de un editorial y no lo diferencian de la noticia politica.
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Pregunta 7: Con sus comparfieros con qué frecuencia comparten noticias de
interés nacional

Tabla N°7.- Con sus compafieros con qué frecuencia comparten noticias de interés nacional.

Con sus compafieros con qué frecuencia comparten noticias de interés
nacional

OPCION FRECUENCIA PORCENTAJE
Siempre 11 10
Poco 21 19
A veces 63 57
Nunca 15 14
TOTAL 110 100

Fuente: Encuesta realizada a los estudiantes de 6° semestre de FACSO

Grafico N°12.- Con sus compafieros con qué frecuencia comparten noticias de interés nacional.
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Fuente: Encuesta realizada a los estudiantes de 6° semestre de FACSO

Andlisis: Del grupo encuestado sesenta y tres por ciento estudiantes que
resulta el cincuenta y siete por ciento expresa que “a veces” comparte noticias con
sus comparieros; y el grupo que menor representacion del total que son once
encuestados que generan el diez por ciento expresa que “siempre comparten
noticias con sus compafieros. Lo que expresa que en su mayoria no interactian

sobre temas concernientes a la carrera que estudian.



Pregunta 8: Con que grupo social usted tiene mayor interaccion

Tabla 8.- Con que grupo social usted tiene mayor interaccion.

Con que grupo social usted tiene mayor interaccion
OPCION FRECUENCIA PORCENTAJE
Amigos 12 11
Comparfieros de clase 48 44
Familiares 50 45
Otros 0 0
TOTAL 110 100
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Fuente: Encuesta realizada a los estudiantes de 6° semestre de FACSO
Gréafico N°13.- Con que grupo social usted tiene mayor interaccion.

Con gue grupo social usted tiene mayor interaccion

0% 119%

45%

44%

E Amigos Compafieros de Clases Familiares Otros

Fuente: Encuesta realizada a los estudiantes de 6° semestre de FACSO

Andlisis: Del total de encuestados el cuarenta y cinco por ciento (cincuenta
personas) expresa que es con sus “familiares” con quienes comparte y el cuarenta
y cuatro por ciento (cuarenta y ocho personas) expresa que €S con Sus
“‘compafieros de clases” con quienes generan mayor interaccion. Lo que indica
gue los grupos que ven a diario son con quienes comparten sus vivencias del dia

a dia.



34

Pregunta 9: La noticia puede ser

Tabla 9.- La noticia puede ser.

La noticia puede ser
OPCION FRECUENCIA PORCENTAJE
Interesante-Aburrida 23 19
Contable — Irrelevante 45 36
Actual — Atemporal 55 45
TOTAL 110 100

Fuente: Encuesta realizada a los estudiantes de 6° semestre de FACSO

Gréafico N°14.- La noticia puede ser.

LA NOTICIA PUEDE SER
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Fuente: Encuesta realizada a los estudiantes de 6° semestre de FACSO

Andlisis: De los pares presentados para conocer la percepcion de la
noticia, indican cincuenta y cinco encuestados que son el cuarenta y cinco por
ciento debe ser “actual — temporal” mientras que el treinta y seis por ciento
representacion de cuarenta y cinco estudiantes indica que es “comentable —
irrelevante” y por otro lado el diecinueve por ciento, es decir veintitres personas,
indica que la noticia debe ser “interesante — aburrida”. Lo cual indica que hay un
grupo notable pero no de mayoria que considera que las noticas son para

analizarlas y generar comentarios.
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Pregunta 10: ¢ Considera usted que un medio de comunicacién/periodista debe
definir y hacer puablico su lineamiento politico?
Tabla N° 10.- ¢ Considera usted que un medio de comunicacién/periodista debe definir y hacer
publico su lineamiento politico?
¢, Considera usted que un medio de comunicacién/periodista debe

definir y hacer publico su lineamiento politico?

OPCION FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 23 21
NO 87 79
TOTAL 110 100

Fuente: Encuesta realizada a los estudiantes de 6° semestre de FACSO

Grafico N°15.- ¢ Considera usted que un medio de comunicacién/periodista debe definir y hacer
publico su lineamiento politico?

Considera usted que un medio de
comunicacion/periodista debe definir y hacer publico su
lineamiento politico?
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Fuente: Encuesta realizada a los estudiantes de 6° semestre de FACSO

Andlisis: Los estudiantes interrogados respondieron en un setenta y nueve
por ciento (ochenta y siete encuestados) que los periodistas o medio de
comunicacién “no” deben hacer publico su lineamiento politico, frente a un
veintiuno por ciento (veintitrés encuestados) que considera que “si” debe hacerlo.
Lo cual plantea que aun se tiene confianza en la imparcialidad de los medios de

comunicacion y periodistas.
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Pregunta 11: ¢ Considera que la Asignatura de periodismo de opinidon promueve el

pensamiento critico en usted?

Tabla N°11.- ¢ Considera que la Asignatura de periodismo de opinién promueve el pensamiento
critico en usted?

¢ Considera que la Asignatura de periodismo de opinidon promueve el

pensamiento critico en usted?

OPCION FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 84 76
NO 26 24
TOTAL 110 100

Fuente: Encuesta realizada a los estudiantes de 6° semestre de FACSO

Gréfico N°16.- ¢ Considera que la Asignatura de periodismo de opinién promueve el pensamiento
critico en usted?

éConsidera que la meteria periodismo de opinidn
promueve el pensamiento critico en usted?

NO

S|
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Fuente: Encuesta realizada a los estudiantes de 6° semestre de FACSO

Analisis: Respondieron a este cuestionamiento ochenta y cuatro
estudiantes que son el setenta y seis por ciento que “si” se promueve el
pensamiento critico, mientras que la opcion “no” alcanzé un veinticuatro por ciento
con veintiséis estudiantes; de este modo se expresa como los estudiantes si estan

conformes con lo que se plantea en la materia.
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Pregunta 12: Qué opinion tiene sobre el sefior en la siguiente imagen

Figura N°2.- Alfredo Pinoargote, presentador del programa Contacto Directo.

Fuente: Ecuavisa

Tabla N°12.- ¢ Considera que la Asignatura de periodismo de opinién promueve el pensamiento
critico en usted?

Con sus compafieros con qué frecuencia comparten noticias de interés nacional
OPCION FRECUENCIA PORCENTAJE
Elocuente 12 11

Parcializado 48 44
Directo 63 7
Reconocido 8 13
Imparcial 14 11
No conoce 12 14
TOTAL 110 100

Fuente: Encuesta realizada a los estudiantes de 6° semestre de FACSO

Grafico N°17.- ¢ Considera que la Asignatura de periodismo de opinidn promueve el pensamiento
critico en usted?

OPINION SOBRE ALFREDO PINOARGOTE
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No lo conoce
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Fuente: Encuesta realizada a los estudiantes de 6° semestre de FACSO
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Andlisis: Las opiniones vertidas sobre Alfredo Pinoargote, el cuarenta y
cinco por ciento, es decir cuarenta y ocho estudiantes encuestados considera que
es un periodista “parcializado” hacia alguna ideologia y que la expresa en sus
programas de televisidbn mientras que la opinién directamente opuesta a la primera
opcién alcanza un once por ciento la “imparcialidad” en el comunicador, doce
personas en total. Lo cual expresa como la mayoria analiza su tendencia politica y
otro grupo se fija en otros aspectos de su profesion, de este modo se refleja el

grado de capacidad critica de los estudiantes.
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Pregunta 13: ¢Considera usted como estudiante de la carrera de Comunicacion
Social que seria oportuno elaborar un manual para un mejor analisis de los

editoriales de los diferentes medios de comunicacion?

Tabla N°13.- ¢ Considera usted como estudiante de la carrera de Comunicacion Social que seria
oportuno elaborar un manual para un mejor analisis de los editoriales de los diferentes medios de
comunicacion?

¢ Considera que la Asignatura de periodismo de opinién promueve el pensamiento

critico en usted?

OPCION FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 96 87

NO 14 13

TOTAL 110 100

Fuente: Encuesta realizada a los estudiantes de 6° semestre de FACSO

Grafico N°18.- ¢ Considera usted como estudiante de la carrera de Comunicacion Social que seria
oportuno elaborar un manual para un mejor analisis de los editoriales de los diferentes medios de
comunicacion?

¢Considera usted como estudiante de la carrera de Comunicacion Social
gue seria oportuno elaborar un manual para un mejor analisis de los
editoriales de los diferentes medios de comunicaciéon?
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Fuente: Encuesta realizada a los estudiantes de 6° semestre de FACSO

Andlisis: En torno a esta pregunta, los encuestados en un ochenta y siete
por ciento (noventa y seis personas) se mostraron a favor de que se elabore un
manual para analizar los editoriales respondiendo con un “si” mientras que el
restante trece por ciento (catorce encuestados) contestaron que “no” lo consideran
necesario. De este modo se fundamenta la propuesta de desarrollar un manual

para identificar y analizar correctamente los editoriales
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3.10. Entrevista a expertos

Entrevista realizada al Magister en Comunicacion Publica de la Ciencia y
Tecnologia Byron Castro Villacis, docente de la Facultad de Comunicaciéon de la

Universidad de Guayaquil.

Pregunta #1: ¢Acorde a su experiencia profesional como define usted al editorial

dentro del quehacer periodistico?

Respuesta: como algo necesario e importante por que realza temas de fuerte

incidencia

Pregunta #2: ¢Considera usted que los noticieros emiten informacion y
comentarios con el fin de direccionar a los televidentes a una determinada linea

editorial?
Respuesta: no, al menos con el Universo, considero que eso no ocurre

Pregunta #3: ¢Cree usted que es necesario que el publico tenga conocimiento
acerca de los direccionamientos politicos de un periodista o medio de

comunicacion?
Respuesta: es necesario, pero el publico no sabe de direccionamientos

Pregunta #4: ¢(A los estudiantes de la carrera de Comunicacion Social se les
debe capacitar para diferenciar las distintas lineas editoriales para alimentar su

pensamiento critico?
Respuesta: claro que si

Pregunta #5: ¢Considera que la opinion publica debe tener un pensamiento

critico en torno a las noticias de interés nacional? ¢ Por qué?
Respuesta: si, porque muchas de ellas proporcionan tendencia en la sociedad

Pregunta #6: ¢Por su amplia experiencia en el que hacer comunicacional que

recomendacion les daria a los futuros comunicadores de FACSO UG?
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Respuesta: que sean amplios de criterio y que informen con veracidad e

imparcialidad

Entrevista realizada al Magister en Disefio Curricular, licenciado en
Comunicacion Social Livingston Alvarez Romero, docente de la asignatura
Periodismo Politico de la Facultad de Comunicacién Social de la Universidad de

Guayaquil.

Pregunta #1: ¢Acorde a su experiencia profesional como define usted al editorial

dentro del quehacer periodistico?

Respuesta: El editorial forma parte de la opinién de ese medio de comunicacion,
podemos decir que es la voz o el pensamiento sobre algin tema determinado,
puede ser tema politico, econémico, cultural o deportivo, pero es la voz oficial

sobre un tema en especial.

Pregunta #2: ¢Considera usted que los noticieros emiten informacion y
comentarios con el fin de direccionar a los televidentes a una determinada linea

editorial?

Respuesta: Forma parte del desarrollo de los propios medios, eso lo explica una
teoria comunicacional, es la teoria del Framming, la teoria del encuadre donde

pone varias posturas y también se desarrolla en un libro.

En los medios no existe imparcialidad. Al analizar los diarios, medios de
comunicacién, noticiario vemos que la postura esta, pero existe una linea noticiosa

gue influye excesivamente y no estd, mas bien es una postura avanzada.

Pregunta #3: ¢Cree usted que es necesario que el publico tenga conocimiento
acerca de los direccionamientos politicos de un periodista o medio de

comunicacion?

Respuesta: Creo que seria una postura bastante ética, profesional, siempre lo
planteo en los escenarios. Creo que mucho mas ético y profesional es que un
periodista diga, mi postura ideoldgica es “esta” a que alguien venga y me diga yo

soy neutral, parcial y objetivo, eso en la practica no se da.
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Lamentablemente en la actualidad no podemos decir que se da un criterio propio,
el periodista es variante de acuerdo con las normas que lo determina el medio,

hay un direccionamiento auténomo lo que genera una situacion de opinién publica.

Pregunta #4: ¢A los estudiantes de la carrera de Comunicacion Social se les
debe capacitar para diferenciar las distintas lineas editoriales para alimentar su

pensamiento critico?

Respuesta: Yo creo que eso debe ser una postura de la academia, por eso existe
en el sillabus ¢ qué es la tedrica del encuadre? y posee contenidos que tienen que

ver con el tema porque es el proceso de educacion.

Creo que nos estan vendiendo una imagen erronea porque los medios no son

imparciales, son codigos comunicacionales, interpretativo.

Los medios deberian de ser muchos mas francos y determinar qué tipo de

situacion se estan planteando y no vivir engafiados dentro de un medio.

Pregunta #5: ¢Considera que la opinion publica debe tener un pensamiento

critico en torno a las noticias de interés nacional? ¢ Por qué?

Respuesta: Por supuesto, porgue justamente pasa por el tema de la formacién, yo
creo que no hemos avanzado como sociedad y en especial en el proceso de
construccion critica que se pueden generar en diversos temas y mas es por lo que

los medios nos dan.

El rol del comunicador debe ser muy criticos y las posturas deben ser parte del ser

humano.

Desde la poblacion considero que deberia generarse mas opinion, mas

construccion de contenidos propios y mas posturas.

Pregunta #6: ¢Por su amplia experiencia en el que hacer comunicacional que

recomendacion les daria a los futuros comunicadores de FACSO UG?

Respuesta: El comunicador debe tener una formacion amplia en todos los

campos, esta dada en la lectura y en la practica, ya que, el conocimiento lo es
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todo, pero también se debe tomar en cuenta la ética y el profesionalismo que pude

manejar un comunicador.
3.11. Anélisis de las entrevistas

En el caso de la opinion de los expertos, se exponen diversos criterios,

cada uno desde su Optica vivida desde el campo profesional.

En la primera pregunta plantean al editorial como necesario e importante
para un medio de comunicacion debido a que representan la linea de pensamiento
politico, cultural, econdmico sobre determinado tema, lo cual reafirma la

importancia de este estudio de investigacion.

El segundo cuestionamiento es dirigido hacia el direccionamiento de un
medio de comunicacién, lo cual genera diversos comentarios, mientras para el
primer entrevistado no existe este direccionamiento, para el segundo es algo
innato de los medios de comunicacién, que es basado desde las teorias de
comunicacion existentes y que han sido abordadas en este trabajo de

investigacion.

La tercera pregunta que ha sido planteada, los entrevistados concuerdan
gue es necesario que los medios de comunicacion hagan conocer sus posturas
ideoldgicas, pero surge el inconveniente de saber si es que el publico esta
preparado para saber qué es lo que significa, argumentando que dé esta

derivacion nace la opinion publica.

La cuarta interrogante que se ha planteado responde que, si es necesario
gue los estudiantes incremente su pensamiento critico, la misma que desde la
cétedra se afirma con clases que forman parte de la planificacion de la asignatura

periodismo politico.

La siguiente pregunta es respondida con afirmaciones, ya que las noticias
precisan el diario vivir y con el desarrollo de las nuevas tecnologias
comunicacionales la ciudadania esta mucho mas informada, y por ende es
necesario desarrollar el pensamiento critico de los mismos, para que sean ellos

guienes generen los temas a tratar dentro de los medios de comunicacion.
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El dltimo cuestionamiento que es una recomendacion expresa la
importancia de mantenerse informados, de la practica y la importancia de decir la

verdad basada en la ética y el profesionalismo.
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CAPITULO IV
LA PROPUESTA
4.1. Tema:

Disefio de un manual para fortalecer el andlisis comunicacional de los
editoriales y su incidencia en los estudiantes de sexto semestre de la Carrera de
Comunicacion Social de la Facultad de Comunicacion Social de la Universidad de

Guayaquil.

Fortaleciendo el analisis comunicacional de los editoriales y su incidencia
en los estudiantes de sexto semestre de la Carrera de Comunicacion Social de la
Facultad de Comunicacién Social de la Universidad de Guayaquil; con la finalidad
de ampliar el criterio y vision de la realidad nacional e internacional, como un
aporte a la préactica ética, profesional y con responsabilidad social del periodismo y

la comunicacion.

Para que el manual sea desarrollado, debe existir un taller donde se realice
una exposicion dictada por los profesores de la Facultad de Comunicacién Social
de la Universidad de Guayaquil, especificamente los docentes que impartan la
asignatura de ‘periodismo de opinioén’ y ‘periodismo politico’. En este encuentro de
caracter cientifico van a participar los estudiantes de sexto semestre de la carrera
de Comunicacion Social y se va a llevar acabo en el auditorio de la Facultad de

Comunicacion Social de la Universidad de Guayaquil.

La tematica que se desarrolle en las exposiciones es sobre los analisis de
los editoriales, para ello se exponen temas como ¢ ,qué es un editorial?; Clases de
periodismo: politico y de opinién; Framing y la construccion de mensajes; sociedad

y opinion publica; lineas editoriales y ejemplos de editoriales.

De todos los aspectos que se desarrollen en estas exposiciones se toman
notas por parte de los estudiantes, ademas de un comunicador que apunta los
conceptos mas relevantes que al final son incluidos en el manual que se tiene

aspecto de un cuadernillo.
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La propuesta pretende fortalecer el pensamiento critico de los estudiantes,
acercandolos a las noticias y opiniones que se vierten dentro de un medio de
comunicacién y de las repercusiones que este conlleva en la sociedad; ya que
como profesionales son los que guian a la sociedad hacia la verdad, sin dejarse

llevar por apasionamientos, o al menos sean sinceros con el publico que los sigue.
4.2. Introduccion.
En este apartado se expone la propuesta a desarrollar.

Dentro de la investigacién bibliografica que se ha desarrollado se determina
gue los editoriales son formas en que los medios de comunicacién emiten sus
comentarios a su publico, los mismos que en su construccidn se enlazan a
diversas formas y capacidades de los periodistas. Es decir, se ven compuestos
por factores de lenguaje donde se aplica la persuasion a través de diversas
estrategias, ademas influye la experiencia en el ambito profesional del periodista.

En la opinion puablica también hay factores que inciden en la percepcion del
editorial, por ejemplo, el grado de educacion que haya alcanzado a lo largo de su
vida, el estrato social es muy importante en este aspecto, las personas que lo
rodean, la cantidad de interaccion y el grupo con el que mas interactia. Ya que,
los que se relacionan mas por asuntos de estudios desarrollan méas la capacidad
de la criticidad y reconocen las lineas editoriales.

Los datos obtenidos en el trabajo de campo expresan que un grupo de
estudiantes consideran necesaria la implementacion de un manual de analisis de
editoriales, debido a que muchos de ellos piensan que la materia de periodismo de
opinion es para ampliar aun mas su criterio, teniendo en cuenta que uno de los
editorialistas que goza de afios de experiencia y que esta en constante
participacién en la vida politica del Ecuador, hay muchos que no lo conocen, lo
cual expresa que la asignatura en cuestion no incluye durante el semestre el

reconocimiento de los editorialistas del pais.
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Con la propuesta los estudiantes deben reconocer los editoriales y conocer
las lineas editoriales lo que les permite desarrollarse de una mejor manera en la

vida profesional que les espera.

4.3. Nombre y eslogan de la propuesta
4.3.1. Nombre

Editoriales, criterios y opiniones

4.3.2. Eslogan

“El periodista analiza”

4.4. Objetivos de la propuesta

4.4.1. Objetivo general

Disefiar un manual para fortalecer el analisis comunicacional de los
editoriales y su incidencia en los estudiantes de sexto semestre de la Carrera de
Comunicacion Social de la Facultad de Comunicacion Social de la Universidad de

Guayaquil.
4.4.2. Objetivos especificos

Crear un documento que sirva de base para el analisis de los editoriales

emitidos por los medios de comunicacion.

Aplicar los conocimientos adquiridos por parte de los docentes y
estudiantes de la Universidad de Guayaquil de la Facultad de Comunicacion

Social, con respecto al andlisis de los editoriales.

Socializar el documento como método de aprendizaje para los estudiantes
de la Facultad de Comunicaciéon Social, Carrera Comunicacion de la Universidad

de Guayaquil.
4.5. Descripcién de la propuesta.

Se propone realizar un documento cientifico que contenga los pasos para

desarrollar un analisis comunicacional en el que consten los siguientes contenidos:
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géneros periodisticos con énfasis en el periodismo de opinion, significados del
editorial, significados de las noticias politicas, grupos de interaccion social,
lineamientos politicos de los medios de comunicacion y analisis comunicacional de
los editoriales con ejemplos relevantes extraidos de los medios de comunicacion
del pais.

Ademas, se elaborara un documento compacto que contenga los aportes
tedricos mas relevantes y sobre todo el andlisis de los editoriales con ejemplos. De
este modo, promover el andlisis critico de los estudiantes en torno a los
editoriales.

4.6. Esquema de la propuesta

Este apartado expone el indice como modelo del manual de la propuesta.

1. INtrodUCCION. ... 2

2. Analisis comunicacional...............c.ooiiiii i 3

3. Géneros periodistiCoS.......covviiiii i 4

4. Periodismo de informacion................ccciiiiiiiiiii, 6
5. Periodismo de opinioN..........ccoiiiiiiiii e, 8
6. Teoriadel Framing...........coooiiiiiiiiii e 10
7. Construccion de MenSajes.........cvvviiiiniiiiiiieeea 12
8. Elementos lingUistiCoS.........c..ooviiiiiiiiiie 14
9. Estrategias de persuasion............cccooviiiiiiiiiiiii, 16
10.Figuras retOriCas. ......oovv i 18
11. Credibilidad por experiencia.............cccceveiiiiiiiiiinan. .. 20
12. Contexto social.........ccooiiiiiiii 22
13.Interaccion social...........c.oooiiiiiiii i, 24
14.Imaginarios colectivos ...........cccoiiiiiiiiiii 26
15.Pensamiento CritiCO..........cooeiiiiiii e 28
16. Editorial...... ..o 30
17. Articulos de opinidN.........ccoiiii i 32
18.Lineamientos politicoS.........ccooeiiiiiii i, 34
19. Analisis de editoriales ejemplos...........ccccoiiiiiiiiiiinii. 36
20.CONCIUSIONES ....viiieieci e 40

De este modo se abarcan contenidos que ayudan a una mejor comprension

del tema, ya que lo analiza desde lo global hasta lo minimo y detallado con
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ejemplos para el correcto aprendizaje de los estudiantes y futuros licenciados en
Comunicacion Social del pais.

4.7. Recursos y Presupuesto para ejecutar la propuesta.

Tabla N° 14.- Presupuesto de la propuesta

Disefiador 1 $ 20,00 $ 20,00
Escritor 1 $50,00 $50,00
Moderador 1 $ 0,00 $ 0,00
Panelista 3 $ 0,00 $ 0,00
Estudiantes 140 $ 0,00 $ 0,00
TOTAL $70,00

Elaborado por: Eduardo Gémez Segovia

Tabla N° 15.- Recursos humanos de la propuesta

o Estudiante de cuarto semestre cursando la
Disefiador 1 _ o o
asignatura de periodismo digital
Estudiante de séptimo semestre cursando la
Escritor 1 asignatura de organizacion de la informacion en
los medios
Moderador 1 Lic. Carlos Garcia Neira
Lic. Livingston Alvarez MSc.
Panelista 3 Lic. Héctor Cordova MSc.
Lic. Jhonny Vargas MSc.
_ Estudiantes de sexto semestre de la Carrera de
Estudiantes 137 L _
Comunicacion Social

Elaborado por: Eduardo GOmez Segovia
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El lugar donde se llevara a cabo el taller es el auditorio de la Facultad de
Comunicacion Social, de la Universidad de Guayaquil; debido a que este cuenta
con todos los recursos técnicos, por ejemplo, proyector, parlantes, micréfonos,
etcétera; lo cual genera que no tenga un valor econémico, ya que pertenece a la

misma institucion.

El disefiador, que puede ser un estudiante que curse la materia de
periodismo digital, es el encargado de elaborar el banner de promocién del evento,
ademas de la portada del manual, el valor que se establece son los costos de la

impresioén de las lonas publicitarias.

El escritor, que se propone sea un estudiante de séptimo semestre, para
gue desarrolle su poder de sintesis, es el que tiene a su cargo tomar apuntes los
mas sobresalientes que se den en las exposiciones, las acople en el documento

final; el valor expresado es un aproximado del primer tomo del manual.

Moderadores y panelistas, serian los profesores de la Facultad de
Comunicacion Social de la Universidad de Guayaquil, ya que sus conocimientos
deben ser expuestos a los estudiantes que asistan, que se prevé sean todos los

gue cursan el sexto semestre de la carrera de Comunicacion Social

El desglose de los presupuestos, hace una suma total da un valor de
$70,00; que es un valor médico que permite la realizacién de la propuesta
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4.8. Cronograma de la propuesta

Tabla N° 16.- Cronograma de la propuesta

CRONOGRAMA
ACTIVIDAD FECHA LUGAR RESPONSABLE
Permiso para uso Secretaria de Organizador del
o 20 de marzo 2019
de auditorio FACSO evento
Contratar a los Despachos de los Organizador del
) 25 de marzo 2019 .
panelistas panelistas evento
) ) 26 de marzo 2019 FACSO Organizador del
Difundir el evento _
— dia del evento Redes Sociales evento
Contratar al Despachos del _
Organizador del
moderador y 26 de marzo 2019 moderador y
. . evento
escritor escritor
Realizacion del 2o d »019 Auditorio de  Organizador
e marzo . i
taller FACSO Panelistas
e Moderador
Revision del _ Despacho del e Organizador
_ . 02 de abril 2019 ' _
articulo cientifico escritor e Escritor
Revision final del _ Despacho del e Organizador
_ _ 09 de abril 2019 ' _
articulo cientifico escritor e Escritor
Publicacion del _ Auditorio de Organizador del
] o 19 de abril 2019
articulo cientifico FACSO evento

Elaborado por: Eduardo GOmez Segovia

4.9. Factibilidad de la propuesta

La propuesta es factible, porque no hay exceso en los gastos y se
desarrolla de manera en la que el trabajo de los participantes dé el resultado final,
en el que se aplicaran los contenidos aprendidos en el transcurso de la asignatura
de periodismo de opinion, y aportard en el desarrollo del pensamiento critico de
cada estudiante.
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Conclusiones

Luego de haber realizado el trabajo bibliogréfico y el trabajo de campo se

puede concluir lo siguiente:

Que los estudiantes de la Facultad de Comunicacién Social de la
Universidad de Guayaquil tienen un concepto limitado de lo que es un editorial, ya
gue un gran porcentaje considera que no ha desarrollado de manera considerable

Su pensamiento critico.

Que los estudiantes encuestados encasillan a los editoriales como
exclusividad de un medio de comunicacién, sin percatarse que los editoriales

forman parte de la tendencia ideoldgica de todos los medios de comunicacion.

Que el grupo de estudiantes encuestados tienen un escaso interés por los
editoriales ya que no son consumidos con frecuencia, lo cual no esta acorde con lo
gue se plantea en el pensum académico de la asignatura de periodismo de
opinién.

Que los encuestados tienen poca interaccién con los grupos sociales que

los rodea en torno a compartir noticias de actualidad, ya que desde la docencia

ven poca motivacién al no plantearles ejemplos de actualidad.

Que los medios de comunicacién implementan ideas en la Opinién Publica
a través de los editoriales, la misma que al no tener un pensamiento critico

desarrollado es de facil manipulacién mediatica.
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Recomendaciones

En el marco del proceso de investigacion se sugiere a la Facultad de

Comunicacion Social de la Universidad de Guayaquil lo siguiente:

Ampliar el pensum académico de la asignatura periodismo de opinion, con
el fin de desarrollar un profundo analisis de los editoriales, con ejemplos

contemporaneos y de relevancia para la sociedad en que nos desenvolvemos.

Fomentar el fortalecimiento de la interaccion entre estudiantes sobre
noticias de actualidad, a través de trabajos en clases en los que se analice las

noticias de actualidad.

Exponer en el trabajo de la docencia las diferencias conceptuales entre un
editorial y los demas recursos periodisticos de analisis y Opinién, para no generar

confusiones en el momento de analizar cada seccion.

Desarrollar espacios de opinion publicos con el fin de incentivar a los
estudiantes y a la ciudadania en general a acrecentar su pensamiento critico en
relacion con los comentarios que vierten los medios de comunicacién sobre la

coyuntura nacional.
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Anexo 1. Solicitudes realizadas en el proceso

Figura N° 3 Permiso para desarrollar las tutorias.
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Figura N° 4 Solicitud para el pablico muestral.
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Figura N° 5 Publico muestral. Fuente Secretaria de FACSO
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Anexo 2: Formulario de encuestas

Sexo:
Edad:
[1] Conoce qué es un editorial
o (] o ()
[2] Los editoriales los encontramos en
Periodicos Radio TV Plataformas Digitales

Todos

) O O ] ]

[3] Con qué frecuencia consume editoriales

Diariamente Semanal Quincenal

L] ) ]

[4] El editorial a qué género periodistico pertenece

Opinién Informacion Otro

] ] ]

[5] Como califica su capacidad de titular una noticia siendo 1 lo minimo y 10 lo
maximo
10-9-8-7-6-5-4-3-2-1
[6] Qué grado de similitud hay entre una noticia politica y un editorial
10-9-8-7-6-5-4-3-2-1

[7] Con sus compafieros con qué frecuencia comparten noticias de interés
nacional

Siempre Poco A veces Nunca

) O ] ]



[8] Con que grupo social usted tiene mayor interaccion
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Amigo Compaiieros de Clases Familiares Otros

) ) ) )

[9] La noticia puede ser
Interesante — Aburrida
Comentable — Irrelevante
Actual — Atemporal

[10] ¢, Considera usted que un medio de comunicacién/periodista debe
definir y hacer puablico su lineamiento politico?

Si D No D

[11] ¢ Considera que la meteria periodismo de opinion promueve el
pensamiento critico en usted?

Si D No C]

[12] Qué opinidn tiene sobre el sefior en la siguiente imagen
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[13] ¢, Considera usted como estudiante de la carrera de Comunicacion
Social que seria oportuno elaborar un manual para un mejor analisis de los
editoriales de los diferentes medios de comunicacion?

Si [j No C]

Preguntas para la entrevista

¢Acorde a su experiencia profesional como define usted al editorial dentro del
guehacer periodistico?

¢ Considera usted que los noticieros emiten informacién y comentarios con el fin
de direccionar a los televidentes a una determinada linea editorial?

¢,Cree usted que es necesario que el publico tenga conocimiento acerca de los
direccionamientos politicos de un periodista 0 medio de comunicacion?

¢A los estudiantes de la carrera de Comunicacién Social se les debe capacitar
para diferenciar las distintas lineas editoriales para alimentar su pensamiento
critico?

¢,Considera que la opinion publica debe tener un pensamiento critico en torno a
las noticias de interés nacional? ¢Por qué?

¢épor su amplia experiencia en el quehacer comunicacional que recomendacion les
daria a los futuros comunicadores de FACSO UG?
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Anexo 3: Aplicacion de las técnicas de investigacion

Figura N°6 Entrevista al Licenciado Livingston Alvarez

Figura N°7 Previo a la entrevista al Licenciado Livingston Alvarez
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Figura N° 8 Encuesta a estudiantes de sexto semestre




Anexo 4: Documentos de la tutoria

Figura N° 10 Plan de tutorias.




Figura N° 11 Ficha de tutorias mes de noviembre.




Figura N° 12 Ficha de tutorias mes de diciembre




Figura N° 13 Ficha de tutorias mes de




