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RESUMEN

El objetivo general de esta investigacion consiste analizar el impacto que tienen los
creadores de contenidos mediante las narrativas audiovisuales en la plataforma de
YouTube. Los joévenes guayaquilefios son lo que mas utilizan la Plataforma
YouTube, el rango de edad que mayormente consumen estas narrativas
audiovisuales es de 12 a 25 afios. El consume de estas narrativas permite una
rapida influencia hacia ellos. Se ha realizado un andlisis cualitativo del contenido de
dos Youtubers y de las narrativas audiovisuales que ellos presentan en la plataforma
YouTube. El analisis ha determinado que mediante las narrativas audiovisuales
presentados por los Youtubers afectan en la construccién de la identidad cultural de
los jévenes. Los jovenes son muy susceptibles y se dejan influenciar facilmente
mediante los contenidos que realizan los creadores de contenidos. Mediante la
hipotesis determinaremos si las narrativas audiovisuales de los creadores de
contenidos tienen una mayor influencia en la identidad cultural de los jévenes

guayaquilefos.

Keywords: Narrativas audiovisuales, influencia, identidad cultural, construccion de identidad.
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Abstract

The general objective of this research is to analyze the impact that content creators have through
audiovisual narratives on the YouTube platform. Young people from Guayaquil are the ones that
use the YouTube Platform the most, the age range that most consume these audiovisual
narratives is 12 to 25 years. The consumption of these narratives allows a rapid influence towards
them. A qualitative analysis has been carried out of the content of two YouTubers and of the
audiovisual narratives that they present on the YouTube platform. The analysis has determined
that through the audiovisual narratives presented by the Youtubers they affect the construction of
the cultural identity of young people. Young people are very susceptible and are easily influenced
by content created by content creators. Using the hypothesis, we will determine if the audiovisual
narratives of the content creators have a greater influence on the cultural identity of young people

from Guayaquil.

Keywords: Audiovisual narratives, influence, cultural identity, identity construction
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INTRODUCCION

Este trabajo va dirigido para los jévenes a los que estdn mas familiarizados
con la web y los personajes de la plataforma de YouTube en el ambito
digital ha acelerado el ritmo de vida de las personas, nos encontramos en
una época en la que es indispensable estar conectados en la red. La
narrativa audiovisual que une los elementos visuales y sonoros, construye
maravillosamente relatos, historias de diversas maneras para contar

vivencias interesantes a un gran publico en general.

Esto nos lleva hacer un analisis de quienes en el campo del audiovisual han
incursionado en la web para hacer visibles esas nuevas experiencias. En
cierto modo, estamos influenciados por la tecnologia, porque hoy sin ella
seria estar incomunicado, dificil pensar en socializar sin redes sociales, leer

el periddico, ver videos, buscar informacion.

Vivimos pegados a las pantallas digitales sea cual sea nuestro interés, pero
lo mas relevante es que todo lo queremos en imagenes, con video, de ahi

gue el audiovisual sea un elemento de gran importancia en la web.

La revolucion digital ha acelerado el ritmo de vida de las personas, nos
encontramos en una época en la que es indispensable estar conectados en
la red. En consecuencia, estos dispositivos electronicos se presentan como
inherentes a la cotidianidad, involucrados en los ambitos laborales,
educativos y sociales, los tenemos en cualquier lugar y a cualquier hora,
para acceder a la informacion y comunicarnos con quien se quiera, nos
encontramos en tiempos de globalizacion. En cierto modo, estamos

influenciados por la tecnologia, porque hoy sin ella seria estar



incomunicado, dificil pensar en socializar sin redes sociales, leer el

periodico, ver videos, buscar informacion o tener un canal online.

Vivimos en un mundo pegado a las pantallas digitales sea cual sea nuestro
interés, pero lo mas relevante es que todo lo queremos en imagenes, con
video o fotografias, de ahi que el audiovisual sea un elemento de gran

importancia en la web.

En un principio, el medio audiovisual por excelencia se atribuia al cine y la
television, donde la costumbre de ir a las salas que proyectaban peliculas
era de una o dos veces por semana, una experiencia unica, sentados en
una sala oscura rodeados por un sonido que elevaba la sensacion al
méximo de ver la imagen en movimiento. Por otra parte, la television se
instaurd en los hogares de miles de personas en el mundo para quedarse.
De esta manera, frente a un soféa las familias enteras se sentaban a ver los
informativos o la telenovela, géneros que poseian un alto indice de
audiencia. Entonces, el audiovisual reunia a la familia, hacia parte de la
sociedad como generador y constructor de historias que relacionaban a los

individuos en los escenarios comunes.

Desde hace unos afios el medio ha evolucionado vertiginosamente, casi
imposible de creer en tan poco tiempo. La era digital lleg6 y se apoder6 de
todos los espacios sociales creando nuevas maneras de comunicacion, se
penso a tal punto, que desplazaria a los demas medios como el cine y la
television, pero no fue asi, la convergencia hizo que fueran aliados y

creciera el interés de muchos jovenes por aumentar el gusto por el



audiovisual. ElI consumo de imagenes por Internet es impresionante,
especialmente para la juventud, es por esto que estas construcciones de
relatos y contenidos que repercuten en el consumo tecnoldgico, constituyen

un soporte de interés y validez para su estudio e investigacion.

En esta investigacién sobre los Youtubers que marca una generacion de
jovenes inquietos del audiovisual en la web, el analisis es fundamental para
describir el hacer propuestas que inundan Internet con mensajes diversos
en tematicas que son influyentes en la percepcion de muchos jovenes en
el mundo. Ante tan amplio el panorama se escogerian los mas
sobresalientes y transformadores del audiovisual en la red digital, que con
su creatividad han hecho propuestas que marcan la diferencia, por su gran

variedad y por el valor de la produccion artistica.



CAPITULO |

1.1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Las narrativas audiovisuales que presentan los Youtubers o creadores
es de analizar de manera exhaustiva si el contenido influye en los
jovenes Guayaquilefios y si afecta en su identidad cultural mediante la

plataforma de YouTube.

En el caso de los Youtubers, ellos aprovechan estas posibilidades que
ofrecen las redes sociales y toman a YouTube con diferentes
producciones audiovisuales, ganandose rapidamente el respaldo de
miles de jovenes que navegan por la red. Esta combinacion de juventud,
e interaccion y produccién audiovisual, y también de narrativas
audiovisuales da lugar a un fenébmeno mundial que tan solo con una
camara y mucha imaginacién atrae miradas de numerosos jovenes y

publico en general.

Los contenidos o narrativas audiovisuales han cambiado la forma de
realizar los videos, los Youtubers acuden a videos cortos y a dias
especificos para su publicacién, el medio ha obligado a ser mas
concretos y directos en los contenidos, el fenbmeno social de las redes
pretende la rapidez, las rutinas diarias de los jovenes van a un ritmo
acelerado que compagina con la era digital, con textos cortos, podcast
y videos puntuales en sus mensajes para una respuesta instantanea de

la audiencia o publico joven.

1.2. FORMULACION Y SISTEMATIZACION DEL PROBLEMA.

1.2.1. FORMULACION DEL PROBLEMA.

¢,Como influye las narrativas audiovisuales en la



Construccién de identidad de los jovenes guayaquilefios

por parte de los youtubers?

1.2.2. SISTEMATIZACION DEL PROBLEMA

Las interrogantes que nos planteamos, en el &mbito de

Guayaquil, serian las siguientes:

1. ¢ Qué clase de contenidos generan los Youtubers en la plataforma de

YouTube?

2. ¢ Cuales son los formatos y narrativas audiovisuales desarrollados por

los creadores de contenidos en la plataforma de YouTube?

3. ¢Qué impacto tiene los Youtubers ecuatorianos y sus narrativas

audiovisuales en los jovenes guayaquilefios?

4. ¢Qué clase de contenidos consumen los jévenes guayaquilefios en
YouTube?
1.3. OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION

1.3.1. OBJETIVOS GENERAL

Analizar la influencia que tienen los creadores de contenidos mediante las

narrativas audiovisuales en la plataforma de YouTube

1.3.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS.

1. Determinar los patrones de contenidos que publican los Youtubers

mas representativos de Guayaquil.

2. Establecer los formatos y las caracteristicas principales de la
narrativa audiovisual presentada por los Youtubers a los jovenes
guayaquilefios.

3. Conocer cuales son los habitos de consumo de los jévenes
guayaquilefios interesados en la red social YouTube y en especial

en los productos audiovisuales de los creadores de contenidos.

4. Disefiar un canal de YouTube para mostrar los aspectos positivos y



negativos y la influencia que tiene los Youtubers hacia los jovenes.

1.4. JUSTIFICACION

Mediante las narrativas audiovisuales los Youtubers o también
llamados creadores de contenidos generan influencia en el publico
joven, que a veces desean imitarlos por su forma de ser de hablar o

en la manera que los creadores de contenidos llevan su vida.

YouTube se ha convertido en un refugio para los jovenes donde los
contenidos creados por los creadores pueden convertirse en
generadores de informacién positiva o negativa esto genera relaciones
entre maquina, y el hombre que han desarrollado costumbres, usos,
formas de interactuar a los que denominados creadores de contenidos

los estudios del comportamiento humano en una sociedad muy digital.

La influencia que tiene los diferentes medios de comunicacién como
son de la radio, cine y televisiéon, pero con mas influencia la telefonia
movil e Internet con las redes sociales y otras plataformas que han
generado maneras de comunicarse mas rapidas, las distintas
plataformas digitales ayudan a los jovenes se dejen influenciar o
manipular por mensajes mediante videos y cambien su comportante

hasta ultimo punto su identidad.

Los jovenes son participes de la inmediatez de la informacion, de las
interacciones por segundo y del consumo desmesurado de la red
generando cantidades de mensajes que navegan por el mundo, un
fendbmeno que abre espacios de transformacion a una comunicaciéon
general con contenidos que alcanzan diversas tematicas con una
manera de transmitir mas concreto que el habitual de los medios
tradicionales. La naturalezadel medio permite también que se exprese

en Internet incorporando contenidos audiovisuales que atraen mas



publico joven para una interaccién comunicativa atractiva y eficaz.

La realizacion de contenidos audiovisuales envuelve un amplio
campo que se debe adaptar a la audiencia moderna. El entorno digital
ha creado una gran variedad de canales de YouTube con mucho éxito
y ha permitido que muchos tengan a su alcance la posibilidad producir
videos o contenidos visuales para YouTube o diferentes medios de

trasmision de informacién o mensajes

El planteamiento del problema antes descrito vemos que la tendencia
de narrativas audiovisuales ha logrado cambiar costumbres,
creencias en los habitos de consumo, se han generado expectativas
en el contenido y narrativas audiovisuales, asi como en los contenidos
exhibidos por los Youtubers, y que cualquier joven o ciudadano
realice la funcion de espectador de los contenidos audiovisuales de

forma liberal.

1.5. DELIMITACION DEL PROBLEMA.

Esta investigacion se centra en el Analisis narrativo audiovisual de los
Youtubers y su influencia en los jovenes guayaquilefios. Los creadores de
contenido mas representativos son: Felipe Crespo y Damian

Bernal.Tiempo:2 meses

1.6. HIPOTESIS

La narrativa audiovisual de los creadores de contenidos Guayaquilefios

influye en la identidad cultural de los jovenes guayaquilefios.

1.6.1. Deteccion de las variables.

a) Narrativa audiovisual



b) Identidad cultural

1.6.1.1. Narrativa Audiovisual

En el articulo Trayectos de vida y construccion de televidencias. Un estudio

a la luz del analisis critico de recepcion, de la revista se anuncia:

El proceso de recepcion es resultado de multiples solapamientos
contextuales e institucionales que dan forma a la optica con la que se mira
la pantalla, También muestran el papel de dicha pertenencia en la
seleccion de contenidos para su consumo, asi como el planteamiento de
practicas de posconsumo tales como el comentar aquello que se vio con

amigos y compafieros de escuela. (Zabala, 2017, P.120).

Las narrativas audiovisuales pueden ser un analisis critico del contenido

gue es presentado en diferentes plataformas.

1.6.1.2. Identidad Cultural

Para Ramirez “La identidad es una construccion que supone alienacion y
creacion al mismo tiempo; necesarios para darle certeza al yo de lo que no

esy, asuvez’. (2017, pag. 2-4)



1.6.1.3. Definicidén operacional de las variables.

Tabla 1

Variable

V.D. Narrativas
Audiovisuales

V, |. IDENTIDAD
CULTURAL

Concepto

La narrativa
audiovisual
abarca la
narrativa de
cualquiera de sus
medios: cine,
radio, tv., video,
etc. ...

Cada medio
podra tener
capacidad para
construir relatos y
textos narrativos
de acuerdo con
sus propias
condiciones.”
Garcia Jiménez
Jesus.

Es un conjunto de
valores,

tradiciones,
simbolos,
creencias y
modos de

comportamiento
que funcionan
como elemento
cohesionador
dentro de un
grupo social. Y
gue actlian como
sustrato para que
los individuos que
lo forman puedan
fundamentar su
sentimiento  de
pertenencia.

Instrumentos

Encuestas

Encuestas

Entrevistas

indicadores

Construir relatos
y textos
narrativos de
acuerdo con sus
propias
condiciones.”
Garcia Jiménez
Jesus.

Los IUCD son
una recopilacion
de indicadores
para medir las
principales
caracteristicas
del entorno
cultural de un
pais, los cuales
incluyen 6
dimensiones:
economia,
educacion,
gobernanza,
participacion
social, género y
comunicacion,
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Capitulo Il

MARCO TEORICO

2.1 Antecedentes

Seamos cuales son las palabras que usamos, deberian ser usadas con
cuidado porque la gente que las escuchas sera influenciada para bien o

para mal-buddha.

Para Trimble, Root, & Helms “La nocion de identidad posee una
naturaleza psicosocial, se construye en la interseccion entre la
personalidad individual, el autoconcepto, las relaciones interpersonales y

el contexto mas amplio que envuelve a la persona”. (2003)

Las producciones audiovisuales en la actualidad son méas de videos muy
poco de imagenes y sus técnicas son buenas para poder captar la

atencion de la audiencia.

Para Berzosa “La audiencia es activa ya que puede interactuar
directamente con el Youtuber al que admira, siendo la cercania con el

usuario la clave de su éxito”. (2017)

Para Kroger “Actualmente se considera que la formacion de la
formacion no se inicia ni finaliza en la etapa, sino que constituye un

proceso largo y gradual de extraordinaria complejidad”. (2003).

Con la tecnologia es mas facil para los productores de contenidos
audiovisual porque llega rapidamente el contenido por medio de plataformas

0 redes sociales.
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Los jovenes son influenciados por las similitudes que tienen con los
creadores de contenidos mediante lo que presenta en la plataforma de

YouTube o alguna red social.

2.2. Comunicacion.

La comunicacion va mas alld es de compartir mensajes es la interaccion
gue tiene con el receptor el cual recibe un mensaje la cual puede

retransmitirlo.

En el texto El libro de las habilidades de comunicacion: como mejorar la

comunicacién personal, se expresa:

La comunicacion es el cemento de la vida. Si dos personas pueden

comunicarse entre ellas, eso significa que ocupan posiciones de alguna
clase en el sistema social y que comparten probablemente valores
y elementos de una misma cultura. Su comunicacién las convierte
en un grupo, temporal o estable. no hay comunicacion si ambas

partes no creen que pueden ganar algo con ella. (Van-Der, 2013,
pag. 6)

La comunicacién es compartir un mensaje, una idea, una noticia es poder
dar a conocer ideologias, politicas, sociales, econdmicas, artisticas

valiéndose de un medio de difusion.

Trata de la forma o manera que el receptor comprende el mensaje que el

emisor le transmitié. Tiene que existir feelback.

El poder compartir informacion entre varias audiencias de una colectividad
no asegura que el entendimiento y comprension del mensaje sea mutuo, sin

embargo, genera el pensamiento critico entre los involucrados.

La comunicacion forma una parte fundamental del ser humano, con lo cual
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podemos transmitir algan tipo de informacién o mensaje. La comunicacion es
algo que transcendié rompié fronteras porque en la actualidad podemos

comunicarnos con personas distintamente del pais que sea.

La comunicacion tiene paso o esquemas significativos como son: el emisor,
el receptor, y por ultimo el mensaje u otros elementos mas que sean que la

comunicacion llegue a ser efectiva

2.2.1. Narrativas Audiovisuales

En el cine, la interpretacion que hace el espectador es indisoluble de la
narrativa audiovisual. Lo que se ve y se escucha reverbera
emocionalmente en el espectador gracias a su comprension del género
y su inclusion en el campo cultural apropiado para esa sensibilizacion
(Ordoiiez, 2013, p. 27).

El enfoque que le da a las imagenes o videos. De los cuales son

presentados en diferentes plataformas para que la audiencia se enganche.

“La narrativa filmica se basa en las maneras de contar historias y la
evolucion de los estilos y estéticas de acuerdo a los tiempos, paises,
géneros y formatos en las peliculas a lo largo y ancho del mundo”.
(Vilchez, 2014.)

Mediante las narrativas audiovisuales se logra llegar a la audiencia para
la divulgacion de un mensaje. Esto se da a entender mediante videos

realizados por los denominados creadores de contenidos.
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2.2.2. COMUNICACION AUDIOVISUAL

Esta basado en el intercambio de mensajes que integran sentidos visual y
auditivo ayudando asi a la transmisién de comunicacion en la ciudadania,
dependiendo del producto y su objetivo especifico el mensaje puede variar
para el receptor. Las nuevas tecnologias han influenciado mucho para el
crecimiento y desarrollo de la comunicacion audiovisual que en
determinadas ocasiones han influenciado en el ambito cultural tratando de

confortar y recuperar la identidad cultural en la ciudadania.

La comunicacién es fundamental porque transmite emociones sentimientos

o algun tipo de informacion relevante para la sociedad.

Para Scolari “Desde una perspectiva semidtica la comunicacién es una
accion que un sujeto ejercita sobre otro, un intercambio simbdlico que

remite a las ideas de conflicto, estipulacion y conquista” (2004, P.156).

Es por eso que este tipo de comunicacion audiovisual ayuda para
favorecer no en un ambiente educativo sino también cultural en la

ciudadania local.

2.2.3. PRODUCCION AUDIOVISUAL

Para Nufiez “De esta forma, produccion es un vocablo que se puede
utilizar en varios semblantes, esto indica que representa el transcurso

habitual de creacion de algun producto audiovisual”. (2018, pag. 83).

Es el proceso el cual se tiene parametros para hacer algun tipo de video

ya sea para diferentes plataformas y con diferentes tematicas.



14

El mundo audiovisual ha crecido de manera increible sin embargo
tiempo atras no era facil el llegar a mostrar sus diferentes productos en
las plataformas digitales, esto significa que. (Mendoza, H., 2017, pag.
93).

En la actualidad es mas facil presentar productos audiovisuales con
mayor color sonidos. Tiempo atrds no habia toda esta tecnologia porque

se grababa de manera continua y a blanco y negro.

2.2.4. Las categorias semioéticas

Las variadas y diversas materias de expresion de los medios inciden en
las formas narrativas de publicaciones y en las experiencias pragmaticas

de los destinatarios o audiencias.

Las categorias semiéticas son un conjunto de pasos o transiciones que

son mediante la expresion, tiempo, la narracion y lugar.

2.2.5. Los medios narrativos

En la narracion oral, primera forma comunicativa de la humanidad, hay un
narrador fisico y un interlocutor o una audiencia. En teoria narrativa se
define como conversacional y como narrativa natural. La narrativa oral

precede a la escritura, pero no desaparece con los medios.
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2.2.6. Semidtica visual.

La semidtica visual es una ciencia de la rama de la semiologia que
estudia el comportamiento del ser humano y su interpretacion de las
imagenes e ilustraciones, asi como los gestos y forma de trasmitir con el

cuerpo.

Para Suarez “La comunicacion a través de imagenes visuales no es un

fendbmeno nuevo para el ser humano”. (2015, p.6)

La comunicacion visual es una forma de transmitir un mensaje a través de
imagenes que forman parte de los codigos y signos linguisticos utilizados para

el dia a dia y convirtiéendose en una interaccion social.

El ser humano puede descifrar la imagen mediante un proceso que se le da un
Significado y significante al objeto, las personas o seres humanos

interpretamos de varias formas un mensaje o un objeto al momento de ver.

2.2.7. Creadores de contenidos.

Los creadores de contenidos son considerados influenciadores por que

manejan masas y mediante su léxico o contenido atraen al publico.

Para Berzosa “La presente obra contiene una aproximacion al fenomeno desde
las voces de los protagonistas, desmenuzando las diferentes maneras de crear

contenido y los diversos puntos de vista sobre su alcance”. (2017, pag. 9)

Con la ayuda de ciertos conceptos podremos determinar si los youtubers son

influenciadores para que los jovenes cambien su identidad cultural.
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Los youtubers fueron en aumento y también evolucionando para asi poder
llegar a ese publico joven que le gusta entretenerse mediante videos que no

son positivos.

2.2.8. La narrativa digital

Para Murray “Las narrativas, sin embargo, cambian con el progreso de los
medios de comunicacion, el manejo de lo que hacemos se adecuan a las

nuevas tecnologias”. (2003).

En este mundo digital es mas facil tener interaccion con el puablico o
también llamada audiencia. Pero los jévenes son los que se dejan

influenciar de toda esta era digital.

La narrativa digital fue avanzando mas con la tecnologia y se insertd las
imagenes con ciertos movimientos esto se realiza mediante una estructura
gue va cambiando al gusto del autor o realizador, quien tiene la creatividad para
realizar de lo minino a lo maximo de llevar la trama lineal clasica del inicio,
nudo y desenlace, o resuelve desarrollar esos conflictos de una manera
caprichosa, como también, decidir qué medios y plataformas desea usar

para dar a conocer su relato.

“Las historias son las de siempre, son relatos universales, pero el modo de
contarlas cambia segun el medio de transmision y con el uso de la
tecnologia se ha permitido otras maneras de narrar el audiovisual”. (Castro,
2002).

Las tecnologias varian al momento de transmitir algun tipo de produccion
audiovisual porque llega en algun momento que dicho contenido no sea

bueno y no tenga el alcance adecuado.

La comunicacion digital en la actualidad de utiliza de diversas formas con el
uso de la tecnologia podemos informarnos de lo que ocurre en diferentes

lados.
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2.3. Construccion de identidad.

Ecuador representa las diversa cultural como: la indigena, mestiza, chola,

afroamericana, blanca, montubio etc.

Para Wong “Esta busqueda se ha dado anteriormente al poner al pasillo como
la representacion de la cancion nacional y, por ende, un representante de la
identidad ecuatoriana”. (2014, p. 168).

La influencia que generan estos canales de YouTube que presentan videos
de humor, turisticos y cambian la identidad cultural de los jévenes es muy
grande, a tal punto de imitar su forma de vestir la manera de hablar o de

expresarse.

Gomez jurado afirma: “Las practicas de consumo se hacen tradicionales en
el sentido de que reproducen la relevancia de las tradiciones como

mecanismos de resistencia y supervivencia, como formas” (2011).

Mediante lo que uno realiza dia a dia se va quedando en el cerebro de los
seres humanos. Al no olvidar las costumbres y tradiciones de un pueblo o

pais.

2.3.1. Estereotipos sociales.

Es un conjunto de creencias compuestas y las cuales determinan la
identificacion de una colectividad de personas, que habitualmente aplican o
forman dichas particularidades lo poseen ciertas personas o comunidades
gue se dejan llevar por la forma que interactian, la manera de vestir y por

altimo la ideologia que tiene en su ser.

“‘La primera consiste en la intervencion del estereotipo en el proceso

cognitivo y, mas concretamente, en su papel dentro de la aprehension y
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comprension de la realidad por parte de los individuos”. (Fernandez, 2016,
P.5).

Es la clase social que tiene el individuo en la sociedad porque €l quiere
permanecer a un grupo que no es el suyo ahi bien los conflictos y eso
también se puede ver en YouTube la discriminacion a las personas por su

aspecto fisico forma de hablar

En muchas ocasiones se asimila a los estereotipos como una parte
negativa, debido a que las personas asimilan y acoplan actitudes y
comportamientos que no son los propios y se “encasillan" en una forma
determina de actuar y pensar. Existen tres funciones principales como son
la parte cognitiva que es la comprension de la realidad, la social porque hace
parte de grupos y la literaria porque es un nexo entre el autor y el lector es

decir entre personay el publico.

2.3.2. INFLUENCIA DE VIDEOS EN YOUTUBE

Los creadores de contenido que se dedican a subir videos referidos a las
experiencias vividas, tales como viajes, humor, show buscan captar la
atencion de la audiencia joven y de esta manera influenciarlos de tal manera
gue consuman su contenido con frecuencia, y también buscando asi que se
suscriban a su canal de YouTube y una cotidianeidad para que cada momento
los creadores de contenidos publicaran nuevos videos en donde los jovenes

estaran atentos de ellos.

“Denoming a este proceso aprendizaje vicario y sefialé algunas de sus
principales caracteristicas”. (Blanco citando por Albert Bandura, 2015,
P. 72).
Los Youtubers vienen hacer como un modelo para los jévenes que llegan a

imitarlos o hacer mas que ellos en el sentido audiovisual.
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Los youtubers o creadores de contenidos generan una gran influencia
mediante estas representaciones y como formaran parte de la construccion
de la identidad cultural esto se refleja mediante la determinacion que tienen
los realizan cualquier tipo de contenido, llamando la atencion cada vez masy
més del joven, innovando y subiendo contenido actualizado, siendo este
Youtubers y teniendo ideologias, modismos, manera de expresarse e ideas

distintas a una tendencia social por lo actual entre la comunidad Blogs.

Para Aguado “Ambos factores inciden en la seleccién de contenidos que
realiza el receptor y en la experiencia del mensaje que supone la recepciéon”.
(2004, P.205).

Esto da entender que la recepcidon del mensaje en los contenidos tiene que
tener imagen o video con lo que el publico entienda lo que se quiere decir a

través de contenidos audiovisuales.

El sujeto esta en un mundo en donde la posicién social es la que el proceso

comunicativo tiene que ser efectivo para una buena relacion social.

2.4. MARCO CONTEXTUAL

2.4.1. Internet como medio de produccién audiovisual

Finalmente, para McLuhan (2011) también complican el lenguaje escrito, al que
se puede acceder no solo mediante el libro, sino con movimientos de camara,
gestos, trucajes, montajes fotograficos o digitales; acerca al lenguaje a su
verdadera social, mas completa, transciende lo oral, agrega la posibilidad del
sonido, de los simbolos gestuales, de todo tipo de realidad, incluida la realidad

virtual.
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El internet se ha convertido en una plataforma de comunicacién o de creacion de
contenidos o de informacion lo cual hace mas facil al individuo.
Antes se realizaban videos solo con imagenes y el publico entienda lo que se

trababa de comunicar.

Para Moore “Forma parte de los recursos didacticos denominados
multisensoriales, procura aproximar la ensefianza a la experiencia directa

utilizando como vias la percepcidn, el oido y la vista”. (1990)

2.4.2. Creadores de contenidos.

“‘Es una persona que tiene cientos de miles de seguidores en su canal de
YouTube y que pretende o puede ganarse la vida creando y subiendo esos
videos a su canal”. (Rull, A, 2014)

Los youtubers son personas muy influyentes y pueden llegar demasiado rapido

a un publico joven o de la misma edad que ellos.

Para Berzosa “La audiencia es activa ya que puede interactuar directamente
con el Youtuber al que admira, siendo la cercania con el usuario la clave de su
éxito”. (2017)

YouTube se cred en el afio 2005.anteriormente personas no se imaginaban
gue esta plataforma sacaria a miles de creadores de contenidos. Por todo esto,
no fue hasta 2005 cuando este tipo de plataformas admitié que sera factible en la

economia y por eso emprendieron en YouTube.

En los afios posteriores, YouTube tuvo pérdidas econdmicas importantes,
dado que mantener sus sistemas era muy caro y no tenia fuentes de ingresos,
por ello, a partir de un momento Google empezd a afiadir publicidad a los

videos.
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2.4.3. Youtubers ecuatorianos

Ecuador comenzé con este auge de la plataforma de YouTube y de los videos
realizados por los youtubers en el afio 2011. Y toma mas fuerza dicha
plataforma en el afio 2012. Y dichos personajes vieron como una forma de dar

un mensaje ya sea positivo o negativo.

Sus videos empezaron a ser vistos en toda América, con el mayor reporte de
audiencia de México. Este canal muestra la idiosincrasia ecuatoriana. Esto
llevo al incremento de personas por un lado de hacerse famosos y por el otro

de generar ingresos.

Hoy, la Ley de Comunicacién cita que debe existir contenido cultural en la
pantalla, por lo menos unos 8 minutos por cada hora de programacion, un

total de 192 minutos debe ser presentado a través de programas.

Ecuador aun no existe tiene ningun tipo de ley por los contenidos que son
subidos a YouTube, tampoco hay una institucion que regule y controle las
producciones subidas en dicha tecnologia o plataforma, esto beneficia al
Youtubers generan su contenido en una perspectiva de mensajes con doble
sentido, y esto con lleva a consecuencia de gran influencia a un publico joven

vulnerable.

Mediante si realizan una institucion que regule el contenido que es subido a
internet, varios canales recibirian sanciones de prohibiciones a que ese
contenido o videos, no sea publicado en la plataforma de YouTube, el usuario
debe tomar en cuenta las restricciones y reglas que se registren, esto
afectaria de gran manera a quienes viven realizando los videos que no

fomentan la identidad cultural de una sociedad.

YouTube en Ecuador ha crecido notablemente en los Ultimos afos, los
adolescentes y jovenes se sienten llamados a fabricar un contenido de
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impacto e interesante para el publico, hace afios en sus canales comenzaron
con videos de pintura y baile, englobados en un aspecto artistico, no existia
una malicia o ambicién para cambiar de formato, la palabra “viral” empezé a
tomar mas fuerza en internet y los denominados creadores de contenidos en
los distintos paises exponian mediante sus videos generaba influencias con
un contenido de doble sentido fue tomando la aceptacion del publico, las
locuras eran parte de los videos y los buenos comentarios no tardaron en

llegar.

Las sugerencias en el canal tenian un solo grito, “Queremos mas videos”,
miles de comentarios hicieron este pedido, y como no iba a ser de otra
manera, los Youtubers tomaron en cuenta las opiniones y salieron a la calle

por contenido que guste a los ecuatorianos.

En este estudio mostraremos dos Youtubers representativos del momento
con un contenido que desfavorezca a los adolescentes, videos faltos de

cultura y con un doble sentido como base.

2.4.5. Felipe Crespo

Comenz6 en YouTube en el afio de 2009, después de graduarse de un
colegio con tintes artisticos en Guayaquil decidié subir sus obras en una
plataforma donde lo puedan ver en todo el mundo, “IGAD Cartoon” fue su
primer corto animado en la pagina web, su inspiracién basicamente era lo que
estaba sucediendo en el momento, después cinco afios comenz6 en el
mundo artistico de las plataformas, su enfoque es que mediante entrevistas
realizadas en eventos llegar a un publico joven la cual es realizada en la

ciudad de Guayaquil.

También he hecho participe a jovenes de universidades y tratar que los
estudiantes mediante preguntas que mezclaban de una forma de doble

sentido, al pasar el tiempo logro la forma adecuada para crear sus videos, su
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contenido le agrado mucho al publico joven, y comencé a realizar videos

comicos también la realizacidon de retos o de preguntas y respuestas.

Mediante un video que se hizo viral el cual lo grabe en diferentes lugares
turisticos de la cuidad de guayaquil tuve un alcance de mas de 100.000 vistas.

En mi nuevo reaparece luego de dos después con el contenido llamado reto:
beso o cachetada, el cual tuvo una gran acogida que sobrepaso las 145.000
reproducciones en el afio 2015 y fue un publico universitario.

Felipe no se dej6 llevar por malos comentarios mediante esto lo hizo mas
fuerte y prefirié hacer contenido que entretenga al puablico joven sin importar
la visualizacion del contenido audiovisual. Crespo realizo contenido erético
gue no era apto para publico joven, en el cual los creadores de contenidos
influimos mucho en el publico mediante este video subieron los suscriptores.
Esto es una pequefia parte de como comenzo6 Felipe crespo creador de
contenido guayaquilefio en la plataforma de YouTube sus contenidos son de
entretenimiento y puede llegar a ser un poco vulgar y nada educativo. En el

cual se fomente la identidad cultural de la sociedad guayaquilefio.

2.4.6. Damian Bernal
Damian Bernal, un Youtubers ecuatoriano de 26 afios con mas de 14 millones
de vistas, gan6 fans vendiendo a Ecuador como un referente turistico y

gastronémico.

Mediante los videos que realizo los ecuatorianos que viven en otros paises
sienten que regresan a su ciudad natal gracias a los 149 videos de Damian,
'El Champ'. En sus audiovisuales se dedica a exponer los diferentes lugares
turisticos del Ecuador para que los turistas y migrantes puedan conocer de la

gastronomia y los diversos paisajes del pais.

Bernal comenz6é en YouTube cuando la tuvo problemas con el sistema
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educativo gracias a esto su vida tomo un giro de 180 grados. Damian
abandoné la oportunidad de tener un titulo universitario para dedicarse a
escribir un libro: al libro lo llamo 'Somos mas que un titulo'. Esto fue en el afio
2016.

El joven utilizo la plataforma de videos para publicitar su texto en el que daba
recomendaciones para emprender sin la necesidad de haber culminado una
carrera. Tras un afio de pocas vistas, el youtuber decidi6é darles otro enfoque

a sus videos.

"No fue idea casual la decisién de cambiar de contenido”, recordd el Champ
en Detras del Filtro. El primer audiovisual con la nueva tematica del Youtubers
tuvo gran acogida, lo que lo motivé mostrarle al mundo que Ecuador tiene el

potencial para visitar sus regiones.

Aunque la idea de hacer videos emocionaba al Youtubers, las cuentas no se
pagaban solas y la plataforma no estaba siendo una fuente de ingresos. Para
solventar sus gastos personales y la inversién que requeria para su canal
empezo a vender frascos de mermeladas. "Solo tenia 40 ddlares en el bolsillo.
Creo que salir a vender informalmente me dio mucha humildad y me hizo

entender que la vida no es tan facil como te la pintan”, rememoré.
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2.5. Marco conceptual.

Comunicacién: Es la forma en el ser humano se comunica mediante la
interaccion, del emisor y el receptor al cual se le envié un mensaje, de esta
manera le permite la facilidad de transmitir ideas, emociones, sentimientos,

experiencias vividas.

Influencia de videos de YouTube: Los jovenes son susceptibles los cuales
son mas influenciados mediante videos lo cual se genera en el momento y van
perjudicando al entorno social. mediante el consumo de los contenidos que
los Youtubers publican, los jovenes adaptan una nueva cultura, ideologia, y

formas de hablar mediante actitudes y cualidades que los representan.

Semiodtica visual: Es la forma de interpretar algin objeto o mensaje vy el
significado mediante variedad de formar para expresar sean estos mensajes,
imagenes, graficos, comportamientos, actitudes. Esto formara parte de los
individuos o el publico joven como capta las diversas formas de comunicacion

y como le llega a la audiencia.

Construccion de identidad: Son tradiciones, creencias y valores, en donde
se desenvuelven los jovenes esto formaria parte de la identificacién cultural y
formaria parte de la historia, con la llegada de las nuevas tecnologias la
identidad cultural y con la era digital el entretenimiento o las formas de distraccion
han hecho cambiar de a poco la propia cultura de los jévenes buscando
incluirse en grupo y por eso adaptan ciertas ideologias que tienen los

creadores de contenidos.
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Estereotipos sociales: los jovenes llegan a ser ingenuos de la manera en
gue ellos pueden llegar a compartir ciertos gustos, cualidades hasta dejar
atras su personalidad y esto conlleva a que unasociedad que le ocasionaria
una serie de prejuicios sociales a los jovenes el rechazo la discriminacion el

denigrar su propia identidad cultural.

Influencia de los Youtubers: Los Youtubers o también denominados
creadores de contenidos generan una gran influencia en los jovenes que sin
lugar a duda mantienen varios rasgos de las cuales les parece interesante a
los jévenes que se divierten viendo sus videos, o también realizar sus sefas,
palabras, los jovenes han llegado hasta el punto de imitarlos tanto en la forma
de hablar o también en como se visten. En lo cual permiten que la

vulnerabilidad que tiene este publico joven.

Distribucion de contenidos: Los diferentes contenidos o videos de YouTube
les permite a los jovenes estar actualizados con videos de todas las
categorias o contenidos formando asi un camino tecnolégico cada vez mas
amplio y que YouTube o el internet a dejado de un lado lo convencional o lo

ambiguo

construccion de identidad: La construccion de identidad es cuando el ser
humano ya sea joven o adulta imita u otro ser humano tratamos de decir que
el no tiene identidad propia, ya sea por falta de autoestima por eso
pareciéndose a otro puede llevar mejo el mundo. Pero eso no es asi cada
uno tiene una identidad personal o cultural y no se la debe fallar en la

construccion de tu propia identidad.
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2.6. Marco legal.

La presente investigacion tomo como referente legal articulos de la
Constitucion de la Republica del Ecuador y de la Ley Organica de

Comunicacion como base para su estudio.

En la Constitucion de la Republica del Ecuador encontramos el siguiente

articulo:

Art. 19.- La ley regulara la prevalencia de contenidos con fines informativos,
educativos y culturales en la programacion de los medios de comunicacion,
y fomentaran la creacion de espacios para la disfuncion de la produccion
nacional independiente. Es responsabilidad de los medios de comunicacion
transmitir programaciones con contenidos que aporten y fomenten a la

educacion y cultura de los televidentes.

Como parte de un aporte a la cultura de los ecuatorianos la constitucion
respalda el hecho de generar espacios educativos que informen y eduquen a

la ciudadania con programas de relevancia tradicional.

En la Ley Organica de Comunicacion encontramos el siguiente articulo:
Art.- 5.- Medios de comunicacion social. - Para efectos de esta ley, se
consideran medios de comunicacion social a las empresas, organizaciones
publicas, privadas y comunitarias, asi como a las personas concesionarias
de frecuencias de radio y television, que prestan el servicio publico de
comunicacion masiva que usan como herramienta medios impresos o
servicios de radio, television y audio y video por suscripcion, cuyos
contenidos pueden ser generados o replicados por el medio de comunicacion
a través de internet.

Los medios de comunicacion y sus nuevas practicas de difusion digital en
YouTube son de gran necesidad y aporte al criterio de los ecuatorianos para
poder compartir las noticias de ambito cultural y de esta manera mantener
informados a las personas que consumen estos contenidos a través de dicha

plataforma
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CAPITULO Il

MARCO METODOLOGICO

Para lograr un mejor analisis narrativo audiovisual de los Youtubers y su

influencia en los jévenes guayaquilefios.

La investigacion se centra para la determinacion si los youtubers influyen
en el comportamiento o en el desarrollo de la construccion de identidad de
los jovenes. Mediante el andlisis se logré recolectar informacion que nos

servira de mucha ayuda para que esta investigacion se lleve a cabo.

3.1 TIPO DE INVESTIGACION EMPLEADA

Se utilizara un solo tipo de investigacion que es:

3.1.1 Investigacion explicativa

Permitira conocer el comportamiento que tienen los jOvenes, sus
preferencias al momento de escoger narrativas audiovisuales o contenidos,
asi también como a describir la forma en que influyen los Youtubers

ecuatorianos en su identidad cultural.

El método a usar en el presente estudio es Encuesta a los jévenes de
guayaquil, la cual tiene como objetivo medir la influencia de los Youtubers

ecuatorianos en la identidad cultural

3.2. POBLACION Y MUESTRA

Se aplico un muestreo no probalistico en el cual se aplicara las encuestas

a jovenes Guayaquilefios. En total son 200 jovenes
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En este caso la investigacion se apunta a Jovenes que oscilan entre las
edades de 12 a 25 afios.

Para realizar las encuestas, se procedié a seleccionar a los jovenes de

12, 18; 25 afios que viven en Guayaquil y se la realizara a través de las
redes sociales.

3.4 ENCUESTAS

Las encuestas fueron realizadas a los jovenes de 12 hasta 25 afios de la
ciudad de Guayaquil, para asi poder determinar una mejor conclusién sobre

la influencia de los Youtubers ecuatorianos en los jovenes guayaquilefios.

3.5. ENTREVISTAS

DAMIAN BERNAL

Creador de contenido de la ciudad de Quito de 26 afios.

El mencion6 que las narrativas audiovisuales o los contenidos deben ser
analizados muy minuciosamente porque esto sera transmitido en YouTube
y mediante esto llegamos a jovenes de diferentes partes del ecuador y del
mundo. Trato de realizar contenido entretenido y algo educativo. Mi objetivo
es centrarme mas en la cultura del Ecuador. Esa es mi insignia o lo que me
caracteriza de los diferentes creadores de contenidos. Mis videos los inicio
con musica representativa del Ecuador o llamada musica nacional. Con el
contenido que realizo quiero dar a conocer Ecuador para que esto se replica
y las personas de diferentes partes del mundo conozcan nuestro pais y los

lugares mas representativos o turisticos.

3.6 RESULTADOS DEL ANALISIS ESTADISTICO

El analisis estadistico permite describir ciertas caracteristicas de un

conjunto de la poblacién. se obtuvo los siguientes resultados.
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1. ¢De qué rango de edad es usted?
GRAFICO1

@ 12a16
® 16a20
©20a25

ﬂ ® OTROS

GRAFICO 1

De los encuestados el 50,5% estan entre los 20 hasta los 25 afios, el otro
30% estan entre los 16 hasta los 20 afios y el 13,5% esta entre los 12 hasta

16afios y el 6% esta entre la opcidn otros



31

2. ¢De qué cuidad es usted?

GRAFICO 2

@ GUAYAQUIL
® QuiTo

@ CUENCA
® OTROS

GRAFICO 2

De los encuestados el 81,9 % es de la cuidad de Guayaquil y el 10,6 % es
de otra cuidad y el 4% es de quito y el 3,5 es de cuenca.
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3.¢,Qué tipo de narrativas audiovisuales son los que consumes en la

plataforma de YouTube?

GRAFICO 3

@ Turistico
® COMEDIA
® MUSICA
d @ TUTORIALES
18,5% ® BROMAS

@ ENTRE OTROS

GRAFICO 3

De los encuestados el 28,5 % escogid la opcion turistica para conocer las
maravillas del pais el 18,5 escogié escuchar musica el 17% eligido ver
bromas el 16%decidio ver comedias el 11% no tiene definido que es lo que
observa en YouTube el 9% eligi6 tutoriales en YouTube para aprender

diversas cosas.
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4 ¢ Considera usted que el tipo de narrativas audiovisuales que presentan

los Youtubers son?:

GRAFICO 4

@ EXCELENTE
@ BUENA

© REGULAR
® VALA

GRAFICO 4

De los encuestados el 40% consideran que las narrativas audiovisuales son
buenas el 27% consideran que son excelentes y el 23,5 consideran que son
regulares y el 9,5 consideran que son malas.
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5.¢Cuédl es el Youtubers ecuatoriano el que mas observas?

GRAFICO 5

@ FELIPE CRESPO
@ LOGAN Y LOGAN
() DAMIAN BERNAL

GRAFICO 5

De los encuestados el 40,5 % observa al Youtubers DAMIAN Bernal el 34,5
observa al Youtubers Felipe crespo y el otro 25% observa a Logan y Logan.
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6 ¢ Has sentido algun tipo de interés por imitar a los Youtubers ecuatorianos
y realizar videos y subirlos a YouTube?

GRAFICO6

®si
®No
O Talvez

GRAFICO 6

De los encuestados 44,5 % considera que tal vez imitaria a un youtubers el
30 % considera que no desarian imitar a los youtubers en cambio el 25,5

considera que si imitaria a un youtubers.
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7¢Con que frecuencia usted a imitado o se ha dejado influenciar por los

Youtubers

GRAFICO7

@ MUY FRECUENTE
@ FRECUENTE

@ POCO FRECUENTE
@ NADA FRECUENTE

GRAFICO 7

De los encuestados el 31,5 considera poco frecuente el 30 % considera
nada frecuente el 25 % considera frecuente que si ha imitado a los
Youtubers el 13,5 considera que muy frecuente imita o se ha dejado

influenciar por los Youtubers.
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8 ¢Cual es el tipo de videos o contenidos que son difundidos por los
Youtubers ecuatorianos?
GRAFICO8

@ PROBLEMATICAS SOCIALES
® TURISTICO
© EDUCATIVOS

@ CONTENIDOS DE DOBLE SENTIDO
@ TUTORIALES

GRAFICO 8

De los encuestados el 45% expresa que existe mucho contenido con doble
sentido el 27,5 dice hay contenido turistico el 11,5 expresa que hay
contenidos de probleméticas sociales, el 9,5% menciono que hay

contenidos educativos
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9 ¢Cree usted que las narrativas audiovisuales de los Youtubers influyen

en la construccion identidad de los jovenes?

GRAFICO9

®si
®No
© DE VEZ EN CUANDO

GRAFICO 9

De los encuestados el 58,5 % mencioné que si que los Youtubers influye
en la construccion de identidad de los jovenes. En cambio, el 30% dijo que
de vez en cuando los Youtubers influyen en la construccion de identidad.
Por otro lado, el 11,5 menciono que no los Youtubers o influyen la

construccion de identidad de los jévenes.
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10 ¢Considera usted que el contenido que presentan o realizan los
Youtubers ecuatorianos es?

GRAFICO10

@ ENTRETENIDO

@ REFLEJA LA REALIDAD
@ ES VIOLENTO O VULGAR
@ DENIGRA LA CULTURA

GRAFICO 10

De los encuestados 55 % dijo que el contenido que presenta los Youtubers
es entretenido. El otro 11,5% mencion6 que los contenidos que presentan
reflejan la realidad. En cambio, el 16% dijo que los contenidos que
presentan son violento y vulgar. El 11,5 mencion6é que el contenido que
presentan los Youtubers denigra la cultura.
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11. ¢Considera usted que las narrativas audiovisuales o contenidos

creados por los Youtubers influyen en aspectos de?

GRAFICO11

@ DESPRESTIGIO CULTURAL
@ DENIGRACION

{ DISCRIMINACION

@ FALTA DE IDENTIDAD

GRAFICO 11

De los encuestados el 59,5 mencioné que los contenidos creados por los
Youtubers influyen en la falta de identidad. En cambio, el 18% dijo que
influyen en aspectos de desprestigio cultural. Por otro lado, el 15%
menciono que influyen en aspectos de discriminacién. Y por dltimo el 7,5

dijo que influye en aspectos de denigracion.



41

12 ¢ Cree usted que los jovenes se dejan influenciar con los videos que son
transmitidos por los Youtubers y que son perjudiciales para la construccion
de la identidad?

GRAFICO12

® si
® No
O Tal vez

GRAFICO 12

De los encuestados el 70,5% dijeron que si lo jovenes se dejan influenciar
facilmente por los Youtubers. El 21,5 menciondé que quizas los jovenes son
susceptibles y que se dejan influenciar facilmente lo cual perjudica en la
construccion de la identidad. En cambio, el 8% dijo que no que los jovenes no se

dejan influenciar facilmente.
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13 ¢ Qué consecuencias tiene las narrativas audiovisuales presentadas en

YouTube en los jévenes y en su construccion de identidad?

GRAFICO13

@ CAMBIOS EN SU FORMA DE VESTIR
@ CAMBIOS DE IDENTIDAD

() CONVERTIRSE EN CREADORES DE
CONTENIDOS

GRAFICO 13

De los encuestados el 58,5 % dijo que narrativas audiovisuales generan
cambios de identidad. El 26% menciond que desea en convertirse en
creadores de contenidos. Y el 15% dijeron que generan cambios en su

forma de vestir.
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14. ¢Usted desea convertirse en creadores de contenidos igual que los

Youtubers?

GRAFICO14

®si
® \o
@® QuUIZAS

GRAFICO 14

De los encuestados el 47 % dijo que quizas desearia convertirse en creadores
de contenidos. El 33 % expreso que no desearia convertirse en creadores de
contenidos. Y el 20 % dijo que si le gustaria convertirse en creadores de

contenidos.
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15 ¢ Considera usted que con la creacién de un canal de YouTube mostrando los
aspecto positivos y negativos los jovenes no se dejaran influenciar por los

creadores de contenidos y que predomine la identidad?

GRAFICO15

®si
® \o
@ QUIZAS

GRAFICO 15

De los encuestados el 65,5% dijo que si para la creacion de un canal de
YouTube que demuestre los aspectos positivos y negativos. El 25 %
expreso que quizas sirva de ayuda para los jévenes y no se dejen
influenciar por los Youtubers. El 9,5 dijo no es factible la realizaciéon de un
canal de YouTube.
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Capitulo 4

4.1. Propuesta

Disefiar un canal de YouTube para mostrar los aspectos positivos y

negativos y la influencia que tiene los Youtubers hacia los jévenes.

4.2. Objetivo general

Desarrollar el disefio de canal de YouTube, como recurso, informativo
sobre las causas y consecuencias que tiene las narrativas audiovisuales y

la influencia que tiene los creadores de contenidos en los jovenes

4.3. OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Implementar a través del canal de YouTube estrategias creativas que
permitan un mejor manejo de las narrativas audiovisuales y fomentar la
identidad de los jovenes.

e Establecer mediante el canal de YouTube que es un medio tecnoldgico,
e informativo en el cual permita el mejor proceso de la identidad cultural, de

los jovenes guayaquilefios

e Desarrollar a través del canal de YouTube actividades creativas e
informativas que conlleven a cambios de identidad y mejoras en el

comportamiento positivos en los jovenes guayaquilefios.

e Establecer los contenidos y con frecuencia seran publicados.
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4.4. Canal de YouTube de nombre DAMFE

= B3 Studio |Q Buscar en ty canal @ B crem @

Personalizacion del canal

tisio  Desamolodelamarca  omacin bisica VERCANAL | CANCELAR | Lo
Tucanal Fota de perfil

La foto de perfil aparecerd en los lugares en los que anal en YouTube, junto 3 tus' i ios que hag:

DAMFE
20Ul s2 refigjaran en ofros senvicios de Google.
Terecomendamos que uses una foto de 98 « 38 pixeles
coma minimo y 4 MB como maximo. Usa un archivo
PNG o GIF (sin animaciones). Aseglrate de que la
B conterido imagen cumpla con los ineamientos e la Comunidad
de YouTube. Més informacidn

Panel

= Listas de reproduccion
CAMBIAR  QUITAR
B nalptics
) Imagen del banner
B comenais Esta magen aparecer enl prte sperior e caral.
Para obtener oz mejores resultados en todos los
g s dispositives, usa Una imagen de 2,048 x 1,132 pireles
‘coma minimo y & MB camo maximo. Mas informacién
@ Derechos de autor
SUBIR
$  Monetizacisn
Marca de agua del video
[ T audio S o0 fusvid e
L derecha del reproductor de video.
Recomendamos que k3 imagen tenga 150 150 pikeles.
Usa un archivo PNG, GIF (sin znimaciones), BMP o JPEG
de hasta 1MB.
¢ Configuracitin

’, SUBIR
n Enviar comentarios /A

4.5. LOGO Y ESLOGAN
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4.6. Presupuesto
Materiales para la creacién del canal de YouTube

Tabla 2

Céamara de fotos réflex, $549.00
concretamente el modelo Canon

EOS 70D

Tripode $31.50
Micro de corbata. $30.00
Pizarra blancay rotuladores. $60.00
Atril. $10.00
3 focos $55.00
Tela blanca o gris. $60.00
Total $795.50

Personal administrativo.

Tabla 3

Productor

Camarografo

Guionista

Editor de videos

Musicalizador

Utileria

$700.00




N
o]

Materiales de oficina

Tabla 4

En algun futuro se podra realizar este proyecto con el apoyo de instituciones
privadas.
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Capitulo 5

CONCLUSIONES

Después de realizar el estudio sefialado dentro del tiempo asignado en la unidad
de observacion, se logré conseguir importantes datos reflejando como resultado

las siguientes conclusiones:

Se logro establecer el impacto y la influencia que generan los Youtubers en los
jovenes guayaquilefios y como estos adoptan el comportamiento que generan
los creadores de contenidos y también adoptando las palabras que logran
percibir de ellos, y a su vez se logré determinar que debido al estilo y la influencia
gue poseen los Youtubers los jovenes dedican gran parte de su tiempo a esta

plataforma y también acogiendo una identidad que no es de ellos.

Se logro determinar y estudiar las principales teorias e influencias que consiguen
generar los Youtubers hacia los jovenes y como estos adoptan sus
comportamientos y la manera de imitarlos, mediante el Iéxico que ellos usan y

expresiones en su vida diaria.

Mediante los métodos y técnicas aplicadas en esta investigacion se logré
determinar que efectivamente los jovenes utilizan con mayor frecuencia la
plataforma de YouTube, muchos de los jévenes tratan imitar a su Youtuber para
llamar la atencion y sentirse popular. En YouTube muy pocos creadores de
contenidos realizan videos que fomenten la identidad cultural y por los jovenes

Nno son bhien vistos.

Los jovenes encuestados, expresaron que la construccion de identidad que
manejan los jévenes a través de los videos presentados en YouTube y mas aun
de los Youtubers es impresionante, pues registran los mismos comportamientos
y el contenido presentado por los creadores de contenidos son poco educativos
y suelen ser groseros para asi captar a los jovenes y llamar su atencion,
alejandolos de desarrollar la personalidad y mas aun evitando que se interesen
por cosas que refuercen sus identidad cultural.
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RECOMENDANCIONES

Con la ayuda del disefio del canal de YouTube se fomentara la identidad

cultural a los jévenes guayaquilefios.

El canal servira como herramienta en el cual se subiran videos de
Youtubers que en sus contenidos fomenten la identidad cultural y que los
jévenes no escojan solo contenido que sea entretenido y asi que les

ayude para la construccion de la identidad.

Se recomienda que algunos Youtubers ecuatorianos cambien ciertos
enfoques o contenidos porque en YouTube, solo se ven videos graciosos,
otros de doble sentido ese tipo de contenidos el cual no representa nada
bueno para los jévenes que a veces imitan esa forma de ser de ellos por

su manera de hablar o de vestir.

Debe existir mas canales de YouTube o creadores de contenidos que
representen o fomenten la cultura ecuatoriana, para que ciertas culturas
o tradiciones no se pierda mediante contenido que sea educativo e
entretenido para que los jovenes pueden construccién su identidad

cultural o mantener su cultura propia.

Apoyemos a Youtubers que dan mensajes positivos como: son
escuchemos musica nacional, eso también es parte de la identidad
cultural, los trajes representativos de cada provincia o también las
comidas tradicionales para que jovenes guayaquilefios o de diferentes
partes del pais estén informados sobre la cultura ecuatoriana. Esto forma

parte de la construccién de la identidad cultural.
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Anexos

Encuestas

1 ¢De qué rango de edad es usted?
12a16
16 a 20
20a25
2 ¢De qué cuidad es usted?
GUAYAQUIL
QUITO
CUENCA
ENTRE OTROS
3 ¢ Qué tipo de narrativas audiovisuales son los que observas en la plataforma
de YouTube?
Turistico
Comedia
Bromas
Musica

Entre otros

4 ¢ Considera usted que el tipo de narrativas audiovisuales que presentan los
Youtubers son?:

Excelente

Buena

Regular

Mala

5 ¢ Cudl es el Youtubers ecuatoriano el que mas observas?
Felipe Crespo
Logan y Logan

Damian Bernal
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6 ¢Has sentido algun tipo de interés por imitar a los Youtubers ecuatorianos y
realizar videos y subirlos a YouTube?

Si

No

Tal vez

7. ¢Con que frecuencia usted a imitado o se ha dejado influenciar por los
Youtubers?

Muy frecuente

Frecuente

Poco frecuente

Nada frecuente

8 ¢ Cual es el tipo de videos o contenidos que son difundidos por los Youtubers
ecuatorianos?

Problematicas sociales

Turisticos

Educativos

Contenido de doble sentido

9 ¢considera usted que el contenido que presentan o realizan los Youtubers
ecuatorianos es?

Entretenido

Refleja la realidad

Es violento o vulgar

Denigra la cultura

10 ¢ Cree usted que los Youtubers influyen en la construccion identidad de los
jovenes?

Si

NO

DE VEZ EN CUANDO

11 ¢ considera usted que las narrativas audiovisuales o contenidos creados por

los Youtubers influyen en aspectos?
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Positivos
Negativos

Ninguna de las anteriores

12 ¢cree usted que los jovenes se dejan influenciar con los videos que son
transmitidos por los Youtubers y que son perjudiciales para la construccion de la
identidad?

Si

No

Tal vez

Ninguna de las anteriores

13 ¢Qué consecuencias tiene las narrativas audiovisuales presentadas en
YouTube en los jovenes y en su construcciéon de identidad?

Cambios en su forma de vestir

Cambios de identidad

Convertirse en creadores de contenidos.

14. ¢;Usted desea convertirse en creadores de contenidos igual que los
Youtubers

Si

No

Quizas

15 ¢ Considera usted que con la creacién de un canal de YouTube mostrando los
aspecto positivos y negativos los jovenes no se dejaran influenciar por los
creadores de contenidos y que predomine la identidad?

Si

No

Quizas
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ENTREVISTA A Damian Bernal F.

Creador de contenido de la ciudad de Quito de 26 afios.

El mencion6 que las narrativas audiovisuales o los
contenidos deben ser analizados muy
minuciosamente porque esto sera transmitido en
YouTube y mediante esto llegamos a jovenes de
diferentes partes del ecuador y del mundo. Traté
de realizar contenido entretenido y algo educativo.
Mi objetivo es centrarme mas en la cultura del

Ecuador. Esa es mi insignia o lo que me

caracteriza de los diferentes creadores de
contenidos. Mis  videos los inicio con musica representativa del Ecuador o
llamada mdusica nacional. Con el contenido que realizo quiero dar a conocer
Ecuador para que esto se replica y las personas de diferentes partes del mundo

conozcan nuestro pais y los lugares mas representativos o turisticos.

Los videos o contenidos que uno sube a la plataforma de YouTube influyen
mucho en los jévenes 0 en persona adultas que también desean imitarnos. A
Rt
. T8

mi me gustaria que me imiten porque en mis

videos salgo con mi poncho una prenda
representativa de la serrania ecuatoriana y mi
raimito como lo denomine a una mascara que
siempre lo menciond en mis videos por eso trato
de que el contenido que realizo fomente algo
positivo para los jovenes que sepan mas sobre la
cultura ecuatoriana. Como quitefio que soy quiero
representar muy bien a mi cuidad y que los
joévenes ecuatorianos que radican en otros paises
no pierdan su esencia, sus raices, la identidad

cultural de nuestro pais.



