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RESUMEN

Este proyecto tiene como objetivo principal realizar un estudio comparativo del
discurso politico de la secciéon editorial, de Diario “El Universo”, con el fin de
determinar si el discurso ha presentado transformaciones durante las dos
etapas: pre-electoral y post-electoral. El Trabajo de Titulacion en la primera
fase comprende el planteamiento del problema, recalcando el poder y
capacidad que tienen los medios para influir en las interpretaciones de los
individuos. En el marco tedrico se presentan las diferentes teorias como la del
Andlisis Critico del Discurso, Framing, Agenda Setting y Estrategias de
Desinformacion. En el disefio de la investigacibn se plantea una matriz
compuesta de varios indicadores, los cuales se dividen en dos categorias:
Ideoldgica y Léxico-Semantica, permitiendo asi, analizar la seccion editorial del
diario. Y finalmente, la propuesta consiste en la realizacién de talleres de
educomunicacion para otorgar mecanismos que generen sentido critico en la

opinidn publica.

Palabras Clave: Discurso, Politica, Editorial, Framing, Agenda Setting
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ABSTRACT.

This research work has a main objective the comparative study of political
discourse of the section editorial of newspaper “El Universo” with the aim of
determine the discourse that has been presenting transformations, in the first
phase which is the problem considering the power and capacity that the media
has to influence the interpretations of the individuals. In the theoretical
framework there are some theories such as Critical Analysis of the discourse,
Framing, Agenda Setting and Uninformation Strategies. In the design of the
investigation it has a matrix composed if many indicator, which are divided in
two categories: Idiological and Lexical-Semantic, allowing in this way to analyze
the section editorial of the diary. Finally the proposal consists of
educomunication workshops to create mechanisms that generate critical sense

in the public opinion.

Keywords: Discourse, Politic, Editorial, Framing, Agenda Setting.
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INTRODUCCION

El Analisis Critico del Discurso es considerado un conjunto de teorias y
principios interdisciplinarios en el que los enfoques de interpretacion
discursiva se fijan en un estudio ligado a un problema politico, cultural o

social, el mismo que es de gran importancia para la sociedad.

El antecedente del caracter critico tiene sus inicios filosoficos en la
historia, gracias a los aportes de Habermas, la Escuela de Frankfurt,
Bourdieu, entre otros, quienes abordaron la relacién existente entre el

discurso, el poder y el conocimiento.

El campo mediatico es uno de los escenarios mas estudiados en
cuanto al discurso. Los textos de las noticias de la prensa, la
intervencién de los locutores de un programa de radio, el contenido de
los espacios de la television y la publicidad, constituyen parte esencial

en la cultura, el estilo de la vida y las ideologias de las masas.

En la prensa escrita en donde esta enfocado este trabajo investigativo,
se encuentran los cdédigos linglisticos y también los paralingiisticos
gue responden a todo lo que construye a la noticia, desde el tipo de

letra, la imagen, colores, diagramas, etc.

El acceso a la informacién constituye uno de los derechos humanos
mas importantes para la sociedad como garantia democratica,
otorgando a los medios masivos gran dominio en los asuntos

relacionados con la opinidn publica.



En este sentido, es importante precisar que existen ciertas estrategias
de desinformacion que son empleadas por los medios de

comunicacion, para persuadir, influenciar y dominar a las masas.

La desinformacion es una situacién adversa que se viene dando a lo
largo de la historia de la comunicacion. Para el periodista y ensayista
Jacquard (1988), el término desinformacién se describe como un
“‘Conjunto de técnicas utilizadas para manipular la informacion
conservando su verosimilitud con el fin de influenciar sobre la opinion y

reacciones de las gentes.” (pag. 9)

Es necesario mencionar que los medios de comunicacion, ademas de
proporcionar informacion ejercen un gran poder sobre la sociedad, la
misma que diariamente consume historias contadas desde una
perspectiva que muchas veces la ciudadania desconoce, siendo la
ausencia de objetividad un factor determinante en la intencionalidad del

medio.

Este trabajo de titulacion, denominado: “Estudio comparativo del
discurso de la seccidn “editoriales” de diario El Universo, en el
tratamiento de la informacién politica, 6 meses antes y después de las
elecciones presidenciales del 2017”, tiene el objetivo de identificar qué
caracteristicas presenta el discurso mediatico del periodico
mencionado, ademas, abordar otros estudios sobre el discurso de la
prensa, con la finalidad de tener bases que contribuyan a esta

investigacion y permitan brindar un resultado eficaz.



En el Capitulo I, se aborda el Problema de Investigacion, formulacion y
sistematizacion del problema, objetivos de la investigacion, justificacion

de la investigacion, delimitacion, y la premisa o idea a defender.

El Capitulo 1l, se denomina Marco Teorico; comprende los
antecedentes de la investigacion, marco tedrico, marco contextual,

marco conceptual, y marco legal.

El Capitulo Ill, corresponde a la Metodologia, aqui se detalla el disefio
de la investigacion, (unidades de analisis, tipo de técnica aplicada,
poblacidn o muestra e instrumentos) y la interpretacion de los datos

obtenidos.

Y finalizando con el Capitulo IV, se presenta la Propuesta, la misma
que esta enfocada en brindar un tipo de solucién que contribuya a la
sociedad, mediante estrategias educativas en el ambito de la
comunicacioén, con el objetivo de informar y dotar de conceptos que les

permita a las personas conocer mas alla de lo que lee en el periddico.



CAPITULO |

EL PROBLEMA

1.1. Planteamiento del Problema.

Los medios de comunicacion son capaces de transformar situaciones,
reducir o ampliar conflictos e influir en los distintos procesos politicos, a
través de mensajes; dichos mensajes seran comprendidos en la medida
en que su estructuracion lo indique, es decir, existe un marco de

interpretacion establecido con significaciones implicitas dentro de éste.

En el campo comunicativo a esto se le denomina estrategias de
desinformacion o de manipulacion mediatica. En su libro, “La
informacion, la desinformacion y la realidad”, Guy Durandin (1995) define
a la desinformacion como: “La cara negativa de la informacion... un
conjunto organizado de engafios en una era en la que los medios de

comunicacion se hallan enormemente desarrollados”. (pag. 97)

De esta manera, el autor adjudica gran dominio del tema a los medios de
comunicacion, encargados de informar bajo esta estrategia, lo que crea

un escenario de manipulacion.

Actualmente en Ecuador existen confrontaciones ideologicas entre
medios que deben mantener objetividad e imparcialidad con respecto a
alineaciones politicas. En época de camparfas electorales se hace mas
notoria la conflictividad que existe y esto se debe a que es uno de los

momentos claves para influir en la decision del electorado.



Partiendo desde el campo de la ética, las confrontaciones ideoldgicas
mediéticas deberian ser inexistentes, esto debido que parte de las
responsabilidades del medio de comunicacion consiste en informar al
publico de manera responsable y con transparencia, como lo establece

la Ley Organica de Comunicacion.

El problema radica en que, los medios de comunicacion tienen la ventaja
de llegar a un importante nimero de personas con aparente legitimidad,
aun cuando podria obviar cierta informacion y asi limitar los
conocimientos de la ciudadania, y a la vez, la comprensién sobre las

noticias, lo que representa una desventaja para la sociedad.

El articulo 22 de la Ley Organica de Comunicacion (2013), establece que
las personas tienen derecho a recibir informacion de relevancia publica,
contrastando y verificAndola, de tal manera que esta sea precisa; sin
embargo, los medios publicos y privados tienden a informar desde su
Optica subjetiva, haciendo de ésta una representacion de la realidad
totalmente valida en cuanto a los acontecimientos, ofreciéndolo como

algo veraz y contrastado.

Lo recomendable seria que los comunicadores conozcan y apliquen las
normas deontologicas para ejercer correctamente su profesion, de
acuerdo con la Ley Organica de Comunicacion, cuerpo legal que
menciona que en el ejercicio profesional se debe abstener de omitir y
descontextualizar intencionalmente la fidelidad de la informacion u

opiniones difundidas.



En la sociedad actual, la infoxicacién dificulta el procesamiento de lo que
realmente es importante para la misma, es por ello que se debe
desarrollar un criterio sostenible sobre la seleccion de la informacién y

las fuentes en las que se informa.

1.2. Formulacién del Problema

1.2.1. Problema de Investigacion

¢, Qué caracteristicas positivas 0 negativas para la ciudadania,
presenta el discurso mediatico de la seccién editorial de Diario El
Universo, antes y después de las elecciones presidenciales del

20177

1.2.2. Sistematizacién del problema

¢, Qué otros estudios se han realizado sobre el analisis del discurso

de la prensa?

¢Qué articulos de la Ley Organica de Comunicacién guardan
relacion con el ejercicio profesional del comunicador social en el
campo de la ética y la responsabilidad ulterior del medio de

comunicacion en el ambito editorial?

¢Como desarrollar un plan de acciones educomunicativas que
permita generar un escenario critico en la opinidon publica sobre la

calidad de la informaciéon?



1.3. Objetivos de la Investigacion

1.3.1. Objetivo General

Comparar el discurso mediatico de Diario El Universo, con
respecto al tratamiento de la informacion politica del pais, en
su seccion editorial, antes y después de las elecciones

presidenciales del 2017.

1.3.2. Objetivos Especificos

Diagnosticar qué otros estudios se han realizado sobre el

analisis de discurso de la prensa.

Detallar los articulos de la Ley Organica de Comunicacion
gue guardan relacion con el ejercicio profesional del
comunicador y del medio desde el campo de la ética y la
responsabilidad ulterior del medio de comunicacion en el

ambito editorial.

Desarrollar un plan de acciones de educomunicacion, que
permita generar un escenario critico en la opiniéon publica

sobre la calidad de la informacion.



1.4. Justificacion de la Investigacion

Los medios de comunicacion son los agentes de intermediacion entre los
actores politicos y la ciudadania, en definitiva, son los medios quienes se

encargan de generar discusiones sobre los asuntos de interés general.

Varias investigaciones han establecido que son capaces de agregar una
serie de elementos a la informacion, los mismos que son conocidos
como frames o encuadres, ademas de estrategias de desinformacion
con las cudles se pretende incidir en la opinién publica, bajo argumentos

gue responden a una opinion.

La importancia de este estudio radica en que esto permitira informar a
las masas, sobre el fendbmeno de los encuadres que se presentan en la

informacién que les proporciona el periodico al que le dan lectura.

Mediante este estudio comparativo de dos momentos clave en el pais,
abordados por Diario El Universo, se podran brindar fuentes de
informacién que logren reducir el desconocimiento de la opinién publica
sobre las rutinas informativas que son empleadas por el medio; para
esto se desarrollaran talleres de educomunicacion que permitan generar
un criterio sustentable en el que las personas conozcan sobre las
posibles posturas ideoldgicas que se manejan en el ejercicio profesional

del periodista o comunicador social y en los medios de comunicacion.



1.5. Delimitacion del tema

El objeto de estudio de este trabajo investigativo es Diario El Universo,
en su seccion editorial, uno de los periédicos de mayor tiraje a nivel
nacional. Esta investigacion tiene como objetivo realizar una
comparacion del discurso del medio mencionado, centrandose en dos

momentos: el antes y después de la posesion del gobierno actual.

1.6. Premisa a defender

e Por las caracteristicas de la informacion que se publica,
Diario El Universo en la seccion editorial, ha tenido ciertas
transformaciones en su discurso, como consecuencia de sus

intereses ideoldgicos ligados a la politica.

1.6.1. Operacionalizacion de la Premisa.

1.6.1.1. Categoria Analitica.

Medios de comunicacion y Analisis Critico del Discurso.

El Analisis Critico del Discurso es un tipo de investigacion que se centra
en el analisis discursivo y estudia principalmente, la forma en la que el
abuso de poder y la desigualdad social se representan, reproducen,
legitiman y resisten en el texto y el habla en contextos sociales y

politicos.

Los hablantes de grupos poderosos pueden querer controlar no solo el

conocimiento y las opiniones especificas representadas en los modelos



mentales subjetivos de receptores especificos —como es tipicamente el
caso en reportes de noticias y debates parlamentarios, sino ademas el
conocimiento, las actitudes y las ideologias genéricas compartidas por
grupos completos o por todos los ciudadanos, por ejemplo, a través de
estructuras argumentativas de editoriales o articulos de opinion. A través
de la repeticion de discursos politicos o mediaticos sobre eventos
similares, y a través de jugadas discursivas especificas de
generalizacion, ellos podrian condicionar la generalizacion y la
abstraccion de modelos mentales especificos a estructuras de
conocimiento e ideologias mas generales. (van Dijk, Analisis Critico del

Discurso, 2016)

1.6.2. Conceptos.

Comunicacion

La comunicacion es la puerta a la integracion social; mas alla de ser un
derecho, es un proceso esencial en la vida del hombre, quien crea un
escenario social de constante transmision de mensajes, en los que se
refleja la facultad de expresar los pensamientos, ideologias, sentimientos

y demas.

Editorial

El editorial es parte del género de opinion, en él sobresale la postura del
periodista e incluso del medio de comunicaciéon. Por lo general, los

editoriales se basan en informaciones y temas que gocen de
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popularidad, ya sean estos nacionales o internacionales y de caracter

social, econdémico, politico, entre otros.

Discurso y manipulacion.

El discurso manipulativo ocurre tipicamente en la comunicacion publica
controlada por élites corporativas, académicas, mediaticas, burocraticas
o politica dominante. Esto también significa restricciones contextuales, a
saber, sobre los participantes, sus roles, sus relaciones y sus acciones y
cogniciones tipicas (conocimientos, metas). En otras palabras, el
discurso se define como manipulativo, en primer lugar, en términos de

los modelos contextuales de los participantes.

Y, sin embargo, aunque las estructuras discursivas por si, no son
necesariamente manipulativas, algunas de ellas pueden ser mas
eficientes que otras en el proceso de influir en las mentes de los
receptores a favor de sus propios intereses. Por ejemplo, tal como ya se
sugirié, los titulares se usan tipicamente para expresar los topicos y
sefalar la informacion mas importante de un texto y, por ello, se pueden
utilizar para asignarle peso (extra) a hechos que en si no serian tan

importantes.

De la misma manera, existen discursos acerca de hechos o estados de
cosas que son muy relevantes para los ciudadanos o clientes, pueden
no ser incluidos en los titulares si enfatizan las caracteristicas negativas

de grupos o instituciones dominantes. (van Dijk, 2006)

Estrategias de desinformacion.
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La desinformacion no consiste en no informar o quitar informacion, como
podria inferirse de su prefijo. Se trata de engafiar de forma activa, a
veces si, ocultando informacién, otras tergiversando o dando
directamente informacion falsa, o incluso haciendo creer que una
informacion verdadera es falsa. Siempre supone una accion, utiliza una
técnica y responde a una estrategia que busca determinados efectos.
Las definiciones de desinformacion suelen destacar los elementos ya
mencionados: dar informacion falsa, o presentarla de forma engafiosa, u
ocultarla, para provocar unos efectos concretos. (Burguefio Mufoz,

2009)

Encuadres.

La teoria del encuadre, tal y como empieza a desarrollarla Gaye
Tuchman, se adentra en los medios como organizaciones para descubrir

sus modos de trabajo.

En el area del periodismo, la teoria del framing se fundamenta ademas
en la tradicion que atribuye a los medios un papel mediador entre el
hombre y la sociedad, a través del cual se dan a conocer las noticias.
Pero los medios transforman las dimensiones de los acontecimientos en
productos informativos que pasan por una serie de filtros hasta llegar a
la audiencia. Los medios no estan reflejando una realidad pasivamente,
sino que son parte de una realidad social a la que contribuyen con sus

propios marcos. (Sadaba Garraza M. , 2001)

Agenda Setting.
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El punto central de esta teoria es la capacidad de los medios de
comunicacion para graduar la importancia de la informacion que se va a
difundir, dandole un orden de prioridad para obtener mayor audiencia,
mayor impacto y una determinada conciencia sobre la noticia. El estudio
realizado por McCombs y Shaw en 1972 refiere a que la gente considera
unos temas mas destacados (la agenda del publico), que otros en
proporcién directa con la importancia que le den los medios (la agenda
de los medios), aunque estos no sean quienes decidan por la audiencia
cual serd la actitud o decision de estos asuntos que proponen como

agenda.

Posteriores desarrollos de esta teoria conducen a prestar atencion
también a otras agendas, la politica principalmente, y cémo éstas
influyen también en la agenda de los medios (agenda building). En el
desarrollo de la agenda building se refleja la competencia de significados
en la sociedad, que hace que actores politicos, asociaciones,
ciudadanos, etc., se disputen un lugar en la agenda de los medios. Por
€s0, para esta teoria resulta interesante conocer quién se hace con el
acceso efectivo y configura los contenidos y los puntos de vista que

aparecen finalmente en los medios de comunicacion. (Sadaba, 2007)

Comunicacioén Politica

La comunicacién politica es una disciplina de la ciencia politica y de la
comunicaciéon, que se ocupa de la produccién, la difusién, la
diseminacion y de los efectos de la informacion, tanto a través de los
medios de comunicacion masiva, como de los interpersonales, en un

contexto politico. Esto incluye el estudio de los medios de comunicacion,
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el analisis de los discursos de los politicos y aquellos que estan tratando
de influir en el proceso politico; asi como de las conversaciones formales

e informales entre los miembros del publico, entre otros aspectos.

CAPITULO I

MARCO TEORICO

2.1. Antecedentes de la Investigacién

El Analisis Critico del Discurso (ACD) tuvo sus origenes en la escuela
critica de Frankfurt, la cual reconocia que la ciencia y las investigaciones
dependian de la dinAmica de la estructura social. Segun van Dijk (2016),
la teoria critica ademas de analizar los procesos historicos y culturales,
buscaba convertirse en un elemento que transforme las desigualdades

sociales. (pag. 17)

A lo largo del tiempo, se han llevado a cabo diversos estudios sobre el
ACD, con importantes aportaciones que permiten precisar su rol dentro
de las estructuras gramaticales y las propiedades del uso del lenguaje, a

continuacion se presentan varios de estos aportes:

En una tesis del Repositorio de la Universidad de Central del Ecuador
del afio 2013, sobre el “Analisis discursivo de Diario ElI Universo, en
relacion a la libertad de expresion (2011)”, se aborda al discurso de la

siguiente manera:
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El término discurso estd dado para manifestar a ciertas
tendencias de elaboracion de mensajes, utilizacién de recursos
expresivos, a la inclusién de temas. Todo acto discursivo significa
una seleccion de términos, una determinada combinacion de los
mismos y a la vez una seleccién de temas. Cada tipo de discurso
tiene modos mas o menos cristalizados de seleccionar y de

combinar los recursos del lenguaje. (Pabon, 2013, pag. 24)

El lenguaje de los medios de comunicacion se basa en incluir una serie
de elementos significativos propios de su caracteristica subjetiva. El
discurso informativo tiene el objetivo de precisamente informar pero
ademas, sugerir y persuadir. Los temas que se manejan, su tratamiento
y los “aderezos” que van incluidos en ellos, son lo que se atribuye a la
utilizacion de encuadres, los cuales consisten en seleccionar ciertos

temas, dejando de lado otros.

Este trabajo de investigacion realizado durante quince dias, presenta
una conclusion que establece la presencia de los intereses del medio
analizado. Ademas, se verificd el uso de elementos persuasivos en las
noticias de Diario El Universo. Los resultados indican que el medio

“desacredita al gobierno de turno”.

El discurso de la prensa, condiciona el discurso de la opinidon publica,

esto es posible mediante la produccion de estereotipos, imagenes y
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prejuicios, lo que responde a un tema ligado a la objetividad como una

utopia.

En una tesis de maestria encontrada en el Repositorio de Flacso Andes,
denominada: ¢Clarin miente? Ideologia y Discurso. “Del Editor al lector”,
de Marina Pérez Mauco, se manifiesta el rol del discurso de los medios

en la sociedad, asegurando lo siguiente:

(...) el discurso contribuye a la construccion y validacion de un
orden de cosas, en el que los medios constituyen un observatorio
de la realidad sin intervenirla, sin recortarla (y en cierta manera
conformarla), retaceando su participacion en la produccién de
significacion social. Su rol activo en la produccion de la realidad
se desdibuja en esta construccion discursiva que se propone

como un relato de acontecimientos. (Mauco, 2015, pag. 59)

Este trabajo permite precisar que los medios masivos otorgan un sentido
a la realidad y producen el significado que més tarde recibe la
colectividad, lo curioso es que precisamente los medios de comunicacion
pasan a ser juez y parte, ya que crean los temas de debates
relacionados a la politica y a la vez son mediadores ideologicos, capaces
de moldear la cotidianidad a través de formas simbdlicas mediaticas al

momento de relatar los hechos.

Mauco, responde la pregunta inicial de este trabajo de investigacion,

¢ Clarin miente?, asegurando que “No, Clarin no miente”, debido a que
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posee un discurso eficaz en cuanto a la articulacion, constituyendo la

realidad a partir de temarios sobre los acontecimientos.

En la tesis del Repositorio de la Facultad de Comunicacion Social, de la
Universidad de Guayaquil, titulada: “Analisis del discurso politico de
Rafael Correa en Ecuavisa y Ecuador TV y la recepcion en estudiantes
de la Carrera de Sociologia de la Universidad de Guayaquil”, se

establece lo siguiente:

La capacidad de influir en la percepciéon de la audiencia esta
condicionada por la habilidad de utilizar figuras retoricas y de
persuasion que mencionen los intereses de los individuos. La
habilidad de expansion de una idea politica, esta basada en las
técnicas comunicacionales empleadas para la difusion en los

medios de comunicacién. (Buenafio, 2017, pag. 18).

La comunicaciéon y la sociedad estdn destinadas a compartir vinculos
colectivos de participacion, integracién e intercambio de informacion, el
mismo que en la actualidad se torna muy facil debido a la produccion de
contenidos e ideas que pueden ser transmitidas de manera inmediata y

a un gran numero de interlocutores.

En el articulo denominado “El analisis de discurso en la investigacion

estratégica”, se establece lo siguiente:
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“La labor del analisis del discurso consiste, asi, no en interpretar un solo
discurso de forma aislada, sino el sistema de relaciones en permanente

disputa que se crea con otros discursos”. (Belinchén, 2018, pag. 39)

El discurso tiene caracteristicas subjetivas que van generando nuevas
realidades sociales e incidiendo de manera sociocultural, por lo que los
conocimientos compartidos de wuna sociedad, determinan la
decodificacion de los mensajes implicitos en el discurso, el mismo que a

la vez se relaciona con otros discursos.

La influencia que se ejerce en la opinibn publica, mediante la
construccion del discurso, claramente se convierte en un modelo a
seguir que se propaga hasta posesionarse en la perspectiva de las
personas, proporcionando asi, que se comparta una determinada
ideologia, a través del uso del lenguaje en diversos ambitos, ya sea este

politico, social, econémico, etc.

2.2. Fundamentacion Teodrica

2.2.1. Comunicacion

El rol de la comunicacion como un agente de relacion en muchos
ambitos de la vida, sin duda, es fundamental. No solo se habla de la
comunicaciéon como tal entre dos o0 mas personas, quienes intercambian

informacion: va mas alla.
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El proceso interactivo es una caracteristica esencial de los medios
masivos; éstos hacen posible relacion entre actores sociales con
intereses en comun, siendo la comunicacion el medio mas efectivo para

dar significado a los mensajes que se emiten en la interaccion.

En el articulo, “Comunicacion, cohesion y satisfaccion familiar en
adolescentes de la ensefianza secundaria y preuniversitaria”, de la
revista Medisur, se establece lo siguiente: “La comunicacién es
interaccion personal en la que se intercambia informacion con otras
personas, siempre y cuando haya entre ellas un conjunto de
precondiciones, conocimientos y reglas que la hacen posible”. (Alfonso,

Valladares, Rodriguez, & Selin, 2017, pag. 342)

En este sentido, la comunicacion se convierte en una herramienta
elemental en el dominio de las relaciones sociales, de acuerdo al manejo
de temas que los individuos tengan en comun, es decir, ésta es posible,
en la medida que fluye. Existe un proceso de transaccion de ideas, que
se generan a través del conocimiento de quien comunica el mensaje y

de quien lo recibe.

En cuanto al escenario mediatico, la comunicacion toma un rumbo
extremista; ésta resulta un arma muy potente para los medios, ya que
son quienes transmiten informacién de manera masiva y lo hacen

empleando formas de acuerdo al contexto, capaces de transformar
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situaciones, reducir o ampliar conflictos e influir en los distintos procesos

politicos y sociales, generando cambios.

En el articulo, “El papel de la comunicacion para el cambio social”, de la
Revista Encuentros, se especifica lo siguiente: “Una comunicacion que
pretenda generar desarrollo deberd ser mirada con lupa, porque podria
estar cayendo en la reproduccion de los patrones occidentales del
desarrollo como crecimiento econdémico méas que la emancipacion de los

propios pueblos”. (Mendivil, Racedo, Meléndez, & Rosero, 2015, pag. 5)

La comunicacién busca trasladar la informacién, con la finalidad de
establecer relaciones efectivas entre los actores que son parte de ésta,

pero ¢,qué pasa cuando se convierte en un negocio?

Los medios se convierten en parte fundamental del proceso
comunicacional, es asi que el discurso puede orientarse a intereses que
se alejen del verdadero objetivo que deberia ser fomentar una cultura de
interaccién entre las masas. No en vano se han ganado la designacion
del “cuarto poder” sin ser parte de los poderes del Estado; realmente son

capaces de causar gran influencia en la opinién publica.

De acuerdo a una conceptualizacion del articulo, “La comunicacion en
Pedagogia”, publicado en la Revista SciELO, se considera el proceso

comunicativo de la siguiente forma:

La comunicacion puede ser definida entonces como el proceso de
transmision y recepcion de ideas, informacion y mensajes. El acto

de comunicar es un proceso complejo en el que dos o mas
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personas se relacionan y, a través de un intercambio de mensajes
con cédigos similares, tratan de comprenderse e influirse de forma
gue sus objetivos sean aceptados en la forma prevista, utilizando
un canal que actlia de soporte en la transmision de la informacion.

(Reyes, Martinez, Mola, & Gonzalez, 2014, pag. 349)

El ser humano experimenta una serie de formas con las que se
comunica con su entorno, esto hace que se incluya en un ambiente de
participacion constante, en el que expresa ideas, pensamientos,
emociones y temas sobre determinadas problematicas, considerandose
un actor social activo en la sociedad.

El campo de la comunicaciéon es muy amplio, la actividad comunicativa
tiende a ser compleja en cuanto a la psiquis humana. La comunicacion
intercambia datos precisos a uno o diversos receptores, articulada en
cuanto a las actividades que se llevan a cabo en un contexto

determinado.

En un epigrafe del articulo, “La globalizacion. Un espacio y un tiempo de
confrontacién entre opciones humanizadoras y deshumanizadoras’,
Manuel Martin Serrano, dice: “Los seres humanos adquirimos conciencia
del vinculo entre identidad y solidaridad porque disponemos de una
facultad que ha evolucionado precisamente para eso. Esa facultad es la

comunicacion humana”. (Serrano, 2014, pag. 7)

Las relaciones de caracter social se fundamentan en la solidaridad de

las sociedades humanas, es por esto de la comunicaciéon debe servir
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como instrumento unificador de buenas acciones, como el eje central de

la generacion de conocimientos.

El fendmeno de la globalizacion no debe afectar el verdadero sentido de
lo que significa comunicar. Existen varios factores que intervienen en la
comunicacion, por lo que debe de cuidarse ya que tiende a desvirtuarse

facilmente.

La cultura, los ruidos, las costumbres, los diversos escenarios, los
cbdigos linguisticos empleados los sentimientos y emociones son
determinantes en un sistema comunicativo, es asi que deben de crearse
mecanismos para salvaguardar su fluidez, sin dejar de vivir este

proceso, ya que es imposible: todo comunica.

2.2.2. Género de Opinion

Es uno de los géneros periodisticos, enfocado en expresar el punto de
vista a través de un texto, en éste se comenta sobre la realidad actual y
se lo hace por medio de juicios con gran libertad expresiva. Dentro del
género de opinidon constan: Critica, Articulo de opinion, Columnas,
Cartas al Director, Caricatura y Editorial. A continuacién se profundizara
tedricamente sobre este Ultimo, en el cual se ha enfocado este trabajo

de investigacion.

2.2.2.1. Editorial

El editorial es parte del género de opinion; caracterizado por manejar un

lenguaje argumentativo, se encarga de expresar una determinada
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ideologia sobre algun tema especifico, con la finalidad de persuadir al

lector.

En el articulo denominado, “Metadiscurso y persuasion: estudio de
editoriales de periddicos espafioles sobre la muerte de Osama Bin
Laden”, el autor conceptualiza el Editorial de la siguiente manera: “El
editorial manifiesta la interpretacion y la valoracion del medio sobre un
tema de relevancia especial de la actualidad, aunque no siempre el
editorial alude a hechos de importancia destacada”. (Jiménez R. M.,

2015, pag. 594)

Por lo general, se busca opinar de un hecho noticioso, argumentado
desde la perspectiva de un profesional que puede o no ser periodista.
Mediante el Editorial se busca realizar un analisis que deja en evidencia

una postura ideoldgica.

Como lo sefiala el autor, los temas que se abordan no son en su
totalidad de interés general, ya que en ciertos casos se obvian los temas
de importancia en la seccién de editoriales y se tiende a realizar

argumentaciones sobre tematicas poco representativas.

En una tesis de la Universidad de Sevilla, denominada “Analisis de los
géneros periodisticos en la prensa escrita y la prensa digital. Nuevos
géneros y formatos en internet”, se conceptualiza el Editorial de la

siguiente forma:
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El editorial es el género de opinibn mas importante para que el
lector pueda conocer la opinion del periddico sobre un tema
trascendental de la actualidad (por lo general politico o econémico
(...) Aunque no hay una tipologia de editoriales como tal,
tradicionalmente se ha tomado como variedad del editorial —
aunque de estilo mas libre— al suelto, cuya principal caracteristica

es la brevedad. (Pérez, 2016, pag. 84)

Ademas, hay que recalcar que en el editorial se redacta acerca de un
tema de actualidad y el editorialista explica el contexto en el que se
desarrolla, ademés de exponer su juicio de valor sobre el hecho, y por

supuesto esta perspectiva debe estar ligada a las politicas del medio.

El periodista y catedratico Martin Vivaldi (1998) se refiere al editorial
como “el articulo periodistico en el que se comenta, analiza, interpreta y
valora un hecho o noticia de especial relevancia o trascendencia local,
nacional o internacional. Refleja, generalmente, el pensamiento de la

empresa editora como érgano de opinion.”

También se han generado diversos debates sobre los tipos de
editoriales, una de las primeras clasificaciones sugiere que existen dos
tipos: informativo e interpretativo. En el informativo, el editorialista solo
transmite datos precisos sobre el hecho de interés, mientras que en el

interpretativo, se suponen causas y consecuencias, ademas se exponen
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argumentos con el fin de lograr que el lector apruebe y comparta la

misma opinion.

En el libro “Géneros periodisticos en prensa”, se sefala la siguiente

clasificacion de Editoriales:

Conforme se iban realizando mas manuales para las practicas
periodisticas, diversos autores aportaban caracteristicas y mas
categorias correspondientes a los tipos de editoriales. Una de las
contribuciones mas importantes con respecto a la clasificacion fue la de
Emil Dovifat, la cual distingue estos tipos de editoriales centrandose en

las caracteristicas de cada uno.

El editorial de lucha, que ataca, sugestiona, es de accion y suele ser
— Ppolitico. Seria el denominado inductivo, que pretende inducira la
accion, mover la voluntad de los lectores.

- El editorial que toma posicitn y la fundamenta para tratar de
— convencer. Es el convincente, en el que se intenta llevara los
lectores hacia la verdad mediante |a dialéctica.

- El editorial interpretativo, en el que a los hechos se afiaden
— elementos relacionados conellos paralograr |a comprension por
parte del lector.

|| -Elinformativo, cuya esencia son los hechos escuetos y precisos,
expuestos en una forma namativo-expositiva.

Tipos de
editolriales

_. - El retrospecfivo, gque cuenta lo ya sucedido con un mordaz "ya lo |
decia yo".

|_- El especulativo, que se extiende en consideraciones y tiene un tono
mas informal.

Figura N° 1. Géneros periodisticos en prensa (Parratt, 2008)

Elaboracion propia con base en Sonia Parratt.
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Por otra parte aunque el editorial no lleva firma, refleja la opinion
colectiva del medio de comunicacién, en el cual se puede
evidenciar el discurso que intenta transmitir y cual es su postura
con respecto a diversos temas ya sean politicos, sociales,
religiosos, etc. siempre y cuando estos hechos sean actuales y de
interés. Pero aunque este espacio sea destinado para la opinion
aun pertenece al &mbito del ejercicio periodistico, el cual esta
sujeto a reglas y normas, por lo tanto es fundamental que en el
editorial se plasme la opinion del medio respetando los

lineamientos éticos y legales que rigen en el pais.

2.2.3. Andlisis Critico del Discurso

El Analisis Critico del Discurso tiene sus inicios desde la época de la
retorica en la antigua Grecia; uno de los maximos exponentes en realizar
estudios sobre este campo es Aristoteles, quien clasifico diversos tipos
de estructuras del discurso, sefialando ademas la persuasion en los
diferentes contextos publicos.

Segun van Dijk (2016), algunos de los principios del ACD pueden ser
encontrados ya en la teoria critica de la Escuela de Frankfurt, previo a la
Segunda Guerra Mundial. Su foco actual en el lenguaje y el discurso
comenz6 con la linglistica critica surgida (principalmente en Reino

Unido y Australia) a fines de los afios 70.

El Analisis Critico del Discurso no solo se centra en describir las

estructuras de un contenido, sino que también busca explicar el contexto
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en gque este se desarrolla, y sobre todo se enfoca en los problemas
sociales y en los asuntos politicos, por lo tanto el analisis del discurso es

explicativo e interpretativo.

El discurso se constituye como una forma de accion social por lo cual es
importante que sea empleado de forma correcta, ya que incluso puede
considerarse como uno de los elementos que permiten obtener el poder

social.

Ademas, van Dijk afirma que el analisis critico del discurso es un tipo de
investigacion analitica sobre el discurso que estudia primariamente el
modo en que el abuso del poder social, el dominio y la desigualdad son
practicados, reproducidos, y ocasionalmente combatidos por los textos y
el habla en el contexto social y politico. El analisis critico del discurso,
con tan peculiar investigacién, toma explicitamente partido, y espera
contribuir de manera efectiva a la resistencia contra la desigualdad

social. (1999)

En el articulo, “El analisis critico del discurso y la mercantilizacién del
discurso publico: las universidades”, de Norman Fairclough, se plantea la

tabla N° 1. referente al discurso:

Discurso (nombre
abstracto)

Uso linguistico concebido como préctica social

Evento discursivo

Instancia de uso linglistico, analizada como
Texto, practica discursiva, practica social

Texto

Lengua hablada o escrita producida en un evento
discursivo

Practica discursiva

La produccion, distribucion y consumo de un texto

Interdiscursividad

La constitucion de un texto a partir de diversos
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discursos y géneros

Discurso (sustantivo
‘contable’)

Modo de significar la experiencia desde una
perspectiva particular

Género

Uso linguistico asociado con una actividad social
particular

Orden del discurso

Totalidad de las practicas discursivas de una
institucién, y las relaciones que se establecen
entre ellas

Tabla N° 1. Combinacion entre hegemonia e interdiscursividad (Fairclough,

2008, pags. 176-177)

El autor conceptualiza varios términos que describen el discurso y los
elementos implicitos en él, el mismo que aborda caracteristicas sociales,
ademas del lenguaje como el eje principal del escenario discursivo. En
la tabla se distinguen tres aristas fundamentales del discurso, estos se
refieren a las dimensiones ligadas a la parte linguistica, intertextual y

social.

Por otra parte dentro del ACD surge una arista fundamental que se
centra en analizar el discurso de los medios, de tal manera que se
enfoca en la observacién del tratamiento de la informacion y la forma en

gue los medios le dan cobertura a diferentes problematicas.

Hacia fines de 1970, el primer estudio linguistico critico de los medios
fue introducido por Roger Fowler y sus colegas. Estos autores
mostraron, entre otras cosas, coOmo las propias estructuras de las
oraciones, tales como el uso de la voz activa o pasiva, pueden reforzar
la representacion negativa de los actores de grupos excluidos, como los
jovenes negros, y pueden restar importancia a las acciones negativas de

grupos excluyentes o autoridades, como la policia. (van Dijk, 2016)
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A lo largo del tiempo se han ido produciendo diversos analisis criticos de
los medios, en los cuales no solo se aborda el contexto social y politico
en el que se desarrolla la informacion sino que también se analiza la
estructura sistemética del discurso, es decir, la eleccion de la tematica,
el uso de imagenes, el léxico, la descripcién de personajes, entre otros
elementos que determinan la prioridad que se le da a ciertos
componentes de la informacién, denotando que el medio posee una

determinada intencionalidad al momento de transmitir los contenidos.

Y es asi como poco a poco se va dando a notar una problematica que se
desarrolla en un escenario crucial en el que los medios manejan la
informacion de acuerdo a sus intereses, generando vulnerabilidad en
aquellos individuos que reciben los contenidos sin realizar un analisis

critico, lo cual produce un conflicto denominado desinformacion.

2.2.4. Teoria del Framing

La teoria del framing o también conocida como teoria de los encuadres,
durante los ultimos veinte afios, ha sido objeto de varios estudios que la
describen claramente. En el afio 1995, el antropbélogo Gregory Bateson,
propuso la conceptualizacion de “marco” como una herramienta en la
psicologia que permite explicar por qué la gente se enfoca en temas

especificos y no en otros.

El estudioso Robert Entman, argumentaba que existia una ausencia de
unificacion en la teoria del framing, en la que se detalle la construccion
de los encuadres como aparecen en los textos y la influencia que
pueden generar en el publico, dificultando el progreso de esta disciplina.
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En un epigrafe del libro, “El arte de comunicarnos: Conceptos y técnicas
para una comunicacion interpersonal efectiva”, se argumenta lo

siguiente:

(...) los segundos condicionantes que intervienen en la asignacion
de sentido en el proceso de la percepcion, son el conjunto de
variables sociales y culturales a las cuales estamos sujetos como
miembros de un sistema social: nuestro idioma, nuestros usos y
costumbres y todas las convenciones socialmente aceptadas.
Aquello que constituye nuestro trasfondo cultural compartido,
condiciona nuestra forma de observar e interpretar el mundo.

(Anzorena, 2013, pag. 1)

A una informacion se le agregan ciertos elementos que son tomados
dentro “marcos, cuadros o frame” de manera que se crea un
direccionamiento de un tema determinado, en donde sélo es posible fijar

la atencion a lo indicado, dejando de lado o fuera a otros elementos.

Los diversos frames se posesionan en el momento de la produccion de
la noticia, en la estructuracion de los parrafos, en quienes reciben la
informacion y en la cultura, donde se encuentran una serie de elementos
cognitivos, interpretativos y de percepcién, creando asi un lazo entre la

produccion de la noticia como tal y su recepcion.

En el apartado de un informe elaborado por la Universidad de Chile, se
conceptualiza al encuadre de la siguiente manera: “En la medida en que
el encuadre plasma la perspectiva y la narrativa con las que sera

presentada la informacién, aporta también en la definicion y construccion
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del estilo de vida y vision sobre la realidad del sujeto a quien le llegue”.

(Jiménez, 2017, pag. 39)

Se afirma que el interés de los medios por determinados asuntos, tiene
como origen la incidencia de la agenda politica. Los encuadres
noticiosos son una herramienta elemental de los medios para ejercer
poder en las audiencias, en ellos se enmarcan acontecimientos que

inciden en su manera de pensar, actuar y en su sesgo.

El encuadre cumple una funcién estructuradora, en la que se otorga
significado a unas cuantas piezas de un rompecabezas llamado
informacion, basado en la organizacibn de acontecimientos que son

contados de acuerdo a las agendas mediaticas.

En el articulo, “Encuadres noticiosos en la informacién periodistica sobre

asuntos de Cancilleria”, expresa:

(...) ademas de seleccionar los temas de la agenda periodistica y
jerarquizar sus noticias, se preocupan por decidir cuél sera el foco
principal de sus textos. Dicho trabajo de produccién periodistica
implica que en los hechos se utilice un angulo determinado o una
perspectiva concreta conocida como marco, encuadre o enfoque.

(Garcia C. R., 2016, pag. 226)

El énfasis es uno de los elementos mas usados dentro del encuadre

para contar historias a través del texto, de manera que se organizan los
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hechos desde una aseveracion que no siempre responde al origen real

de un tema.

Un encuadre es enfatizado en la descripcion que se otorga a una noticia,
resaltando un problema, brindando una solucién, diagnosticando causas
0 incluso realizando juicios de valor. El texto direcciona diversas
reacciones de sus lectores, debido a los elementos de manipulacion

implicitos durante la produccién periodistica.

En el libro “La tirania de la comunicacién” de Ramonet, se argumenta lo

siguiente:

‘En  los sistemas en que nos encontramos, que son
aparentemente democraticos, existen pocos ejemplos de funcionamiento
de la censura en los que, de una manera palmaria, se dediquen a

ocultar, cortar, suprimir, prohibir los hechos”. (Ramonet, 1998, pag. 32)

Es decir, existen mecanismos preestablecidos en el manejo de la
informacion, de manera que los encuadres no se manejan evidenciando
los intereses de los medios, al contrario, existe un marco de

interpretacion establecido con significaciones implicitas dentro de éste.

Los encuadres estan directamente relacionados a las practicas
profesionales y objetivismo informativo, que cada vez se demuestran
mas impracticables, por lo que es un campo de estudio en constante

andlisis.
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2.2.5. Agenda Setting

La teoria de la Agenda Setting tiene su origen en los aportes que realizé
Walter Lippmann en su obra “Public Opinion” del afio 1922 , en la cual
destaca que los medios informativos son los encargados de moldear el
conocimiento que los individuos poseen sobre el mundo exterior, por lo
tanto se refiere a un modelo de opinion publica que depende de los

medios de comunicacion.

En un articulo sobre Democracia, se hace referencia a los importantes

aportes de Lippmann, estableciendo lo siguiente:

Walter Lippmann destaca las dificultades para configurar una
opinion publica de tipo racional, tanto por la reduccion de la
realidad a estereotipos que realizan los medios de comunicacion
como la ausencia, en muchos casos, de los problemas politicos
como objeto de la atencién de la mayor parte de los ciudadanos,
preocupados en mayor medida por cuestiones de otro tipo.

(Barragan & Nifio., 2017, pag. 32)

Sin lugar a dudas, se evidencia que es mas facil tener el control y
dominio de grupos manipulables, quienes centran su atencion en otros
temas, dejando de lado el interés por ir mas all4 de lo que los medios
puedan contar, o de lo que a grupos de poder les interesa que se sepay

se hable, estableciendo tematicas previamente establecidas.
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Por otra parte Donald L. Shaw y Maxwell McCombs en el afio 1972
realizaron un estudio sobre la cobertura e influencia de los medios en el
proceso electoral de Estados Unidos de 1968, para obtener resultados
ellos se enfocaron en determinar la relacion que existia entre los temas
de la campafia que eran considerados importantes para los integrantes
de una comunidad y los primordiales mensajes difundidos por los medios
de comunicacién y a través de esto llegaron a la conclusién de que los
contenidos del medio se posicionan directamente en la mente de los

individuos.

Aunque conforme iba avanzando la investigacion surgieron diferentes
fases, la primera indicd que la audiencia tenia un papel pasivo frente a la
influencia de los medios, la segunda determind que cierta parte de la
audiencia es mas activa ya que elige los medios de acuerdo a sus
necesidades, pero esto no sucede en todos los casos, unos individuos
son mas vulnerables que otros, la tercera fase no solo se plante6
conocer los contenidos de la agenda de los medios sino también la

imagen que los individuos se proyectan.

En el articulo denominado, “Participacion de la prensa en la opinion
publica sobre el proyecto de Ley de comunicaciéon en el Ecuador:
Estudio comparativo de los diarios El Universo y EI Comercio”, el autor
cita a Giovanni Sartori para establecer de manera precisa sobre el rol de

la Agenda Setting.
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Giovanni Sartori, un investigador de la ciencia politica, plantea la
teoria de la agenda Setting, la cual prioriza, ordena y selecciona
las noticia con respecto a opiniones heterodirigidas, donde la
agenda setting dice sobre qué pensar, es decir, donde el proceso
colectivo en que los medios masivos de comunicacion,
gobernantes y la influencia del publico determinan aspectos

considerados como importantes. (Saltos, 2013)

Existe una gran incidencia en la formacién de opiniones, es asi que los
medios masivos son generadores de reaccion en la opinién publica, a
través de la informacion, la misma que responde a una previa seleccion.

¢El publico sabe de la existencia de una agenda que se convierte en un
guion informativo? ¢Conocen sobre la construccion de la realidad por
parte de los medios? Evidentemente existe desconocimiento y se ignora
el proceso por el que pasa una informacion y las diversas rutinas

existentes en los medios.

2.2.5.1. Tipos de Agenda Setting.

La agenda setting se clasifica en tres tipos: agenda de los medios,

agenda publica y agenda politica.

En la agenda de los medios se analiza la estructura, organizacion y
jerarquizacién de la informacion que es difundida, debido a que los
medios no pueden abarcar toda la realidad, es un hecho que existe una

seleccién de temas, es decir un filtro o encuadre del contexto de los
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acontecimientos; la agenda publica trata sobre la importancia que le dan
los individuos a los temas difundidos por los medios; es decir aquellos
asuntos que son comentados por las personas en un determinado
tiempo, y; la agenda politica abarca la informacion que los Gobiernos

quieren dar a conocer a la poblacion.

En articulo denominado, “El noticiero central del canal publico Ecuador
TV: cerca del gobierno, lejos de la ciudadania”, aborda el papel que
desempeiian las diversas agendas, otorgando gran capacidad a los

medios para establecer temas de interés en la percepcion publica.

(...) segun su criterio de seleccion, que no es técnico, es decir,
basado en encuestas de opinion y en el interés de la sociedad, los
medios establecen las prioridades informativas de la sociedad.
¢,Como lo hacen? Con temas que causan revuelo, escandalo,
asombro o contradicciones en un grupo politico o social.

(Maldonado, 2017, pag. 49)

El autor manifiesta lo que en definitiva ocurre en las rutinas de un medio;
se recurre a llamar la atencion de las personas y eso se logra con
tematicas que no siempre son las de interés pero si las mas polémicas,

logrando asi ubicarlo como “lo mas destacado”.

Por lo tanto podria afirmarse que existe una estrecha relacion entre los
tres tipos de agenda, ya que lo que proporciona la agenda de los medios

incide directamente en la opinion publica, es decir en las tematicas que
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son de importancia para los individuos y por otra parte la agenda politica
al tratarse de las acciones realizadas por las instituciones sociales
generaran un debate a nivel de lo mediatico y por ende a nivel del

publico.

2.2.6. Estrategias de Desinformacion

La palabra desinformaciéon y su primogénesis conceptual parecen
provenir de la inclusion del término Dezinformatsia en la primera edicion
(1949) del Diccionario de la Lengua Rusa definida esta como la “accion
de inducir a confusibn a la opinion publica mediante el uso de

informaciones falsas”. (Romero Rodriguez, 2013)

Sin embargo, aunque el uso del término es de reciente data, la practica

comun de lo que la define es mucho més antigua.

La evolucion de las técnicas de desinformacion ha sido proporcional a la
experiencia progresiva de los que la emplean, a la importancia de lo que
esta en juego, a la multiplicacién de los medios de comunicacién y a la

necesidad de convencer masas cada vez mas numerosas’.

Durandin define tres elementos principales que convierten a un acto en

desinformativo, tal como se presenta en la figura 2.
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-

' Eliminar elementos o |
silenciar la totalidad de la
. informacion _

-

| Alterar informaciones
| (manipulacién informativa)

=

Inventar acontecimientos.

Figura N° 2. Acto desinformativo (Durandin, 1995)

Elaboracion propia con base en Guy Durandin

Sin duda, es una gran probleméatica porque se ha descontextualizado el
verdadero sentido de la comunicacion, la cual debe estar al servicio de la
ciudadania porque se constituye como un servicio publico. Por lo tanto
los medios no deben tener como prioridad los fines comerciales sino
tener como obijetivo principal el deber social de informar a la ciudadania

de una forma veraz y transparente.

Y es que con el pasar del tiempo los medios de comunicacion masivos
se han convertido en un elemento fundamental capaz de construir
realidades que influyen en el pensamiento y los criterios del individuo,
por eso si no lo hacen de una manera adecuada las personas tendran un

concepto equivoco de la realidad que les rodea.

Sylvain Timsit es uno de los tedricos que estudio ampliamente la

desinformacion, y ha elaborado una lista con las diez estrategias mas
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comunes que siguen las agendas ocultas para manipular al publico a

través de los medios de comunicacion. (Timsit, 2002)

En este decélogo se explica como los medios desvian la atencion del
publico creando temas que los distraigan de las verdaderas
probleméticas. También se plantean estrategias que buscan influir y
manejar el aspecto emocional de los individuos tratando de alejarlos de

la realidad racional.

Por otra parte, el exceso o la saturacion de informacion también se han
convertido en una de las causas que ha generado una especie
desinformacion, incluso se plantea que los individuos estan infotoxicados
y por este motivo se les dificulta contrastar la informacion ya que es muy

amplia e inmediata.

La omisién también se constituye como un factor de la desinformacion,
ya que en este caso el medio solo da a conocer una parte de la realidad,
y omite informacion que a su criterio no le es conveniente pero que sin
embargo es de total relevancia publica, esta seria una manera sutil de

desinformar hasta el punto que las personas ni la reconocen.

Otro aspecto es que a los medios de comunicacion se les atribuye una
caracteristica mercantilista, es decir que se compara el proceso
comunicativo con la elaboracién de un producto que se va a vender. Es
por esto que el autor Rodrigo Alsina plantea tres etapas en el manejo de

la comunicacion masiva: produccion, circulacion y consumo.

La etapa de produccidon consiste en la creacion de los discursos de los

mass media, e intervienen factores como las condiciones politicas,
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econOmicas, industrias de comunicacién, organizacion productiva,
caracteristicas tecnocomunicativas y los productos comunicativos que

son el resultado discursivo

La circulaciébn se realiza cuando el producto entra al mercado
competitivo de la comunicacion de masas, en esta etapa influye la
intervencién tecnoldgica y el ecosistema comunicativo.

El consumo se enfoca en como los usuarios viven el discurso transmitido
por los mass media, aqui intervienen la situaciébn precomunicativa que
incluye el contexto, las circunstancias y la competencia o habilidad del
individuo para interpretar.

Por lo tanto, al analizar el proceso desglosado de esta manera, se puede
constatar que existen muchos factores que intervienen en la elaboracion
de la informacion que va a ser difundida, y por supuesto esto permite
determinar con mayor claridad que en algunas de las etapas pueden
intervenir elementos que contengan wuna intencibn de caracter
desinformativo; es decir que el modelo planteado por Alsina permite
reconocer con mayor precision la posibilidad de que exista el uso de

estrategias de desinformacion.

Por otra parte el autor José Rivas Troitifio en su articulo Desinformacion:
revision de su significado. Del engafio a la falta de rigor, clasifica el

contenido desinformativo en:

Para-informacion

Aquella proveniente de gabinetes de Relaciones
Publicas y publicadas como noticias.

Pre-informacion

Aquella que no ha sido contrastada o confirmada.
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Intra-informacion Producto del analisis de acontecimientos y otras
informaciones.

Meta-informacién Aquella que estudia las consecuencias de determinadas
noticias.

Sub-Informacion - | Se entenderian como la informaciébn incompleta,
super-informaciéon - | defectuosa o0 dudosamente noticiosa por su
sobre-informacién trascendencia publica, o la exhaustiva, de opulencia
comunicativa o de gran impacto publico por su
contenido, respectivamente.

Pseudo-informacion | Seria la engafiosa, irrelevante, intrascendente vy
dificilmente noticiosa por su contenido o el momento en
gue se difunde.

Contra-informacion, | Que ataca frontalmente otra versibn de un
acontecimiento.

Figura N° 3. Desinformacién: revision de su significado. Del engafio a la
falta de rigor (Rivas Troitifio, 1995)

Elaboracion propia con base en José Rivas.

En esta figura se conceptualiza cada uno de los contenidos, en sus

distintos roles pero con un solo fin: desinformar.

Debido a que la desinformacion es una problemética que afecta a las
audiencias, a lo largo del tiempo varios autores han realizado estudios
que permiten identificar las técnicas desinformativas en los medios de
comunicacién, y uno de ellos es José Rivas, quien mediante esta
clasificacion proporciona un material de suma importancia, orientando a
los individuos a percibir los contenidos de manera critica, deduciendo asi
si lo que se emite es una Para-informacién, Pre-informacion, Sub-

informacioén, entre otras.

2.2.7. Comunicacion Politica
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La relacién de los medios de comunicacion con la accion politica ha sido
establecida como Comunicacion Politica, la misma que se encarga de
abordar temas como el andlisis del discurso politico y todo lo referente a
los procesos electorales de una nacion, en donde se involucra a la opinion

publica como ente generador de espacios de debate.

En el articulo, Politica mediatizada, se argumenta lo siguiente: “La
realidad que los medios trasladan a los ciudadanos determina, junto a otro
tipo de variables intervinientes, la percepcion que los individuos tengan
sobre un tema o asunto como es la politica”. (Sorolla & Diaz, 2017, pég.

148)

El autor establece que la relacion entre la politica y la ciudadania se da a
través de los medios, quienes cumplen el rol de mediadores,
transportando el mensaje a sus destinatarios de manera masiva y
adoptando estrategias para moldear dicho mensaje. Ante la influencia
gue ejercen los medios de comunicacion, el poder politico se vincula con
éstos, ya que no son simples mediadores del Estado y el pueblo; los
medios son quienes construyen representaciones de las dos partes segun

sus intereses.

2.2.7.1. Redes sociales, medios digitales y politica.

En las dltimas décadas del siglo XX los cambios efectuados a raiz del
surgimiento de internet implicaron un “boom” de la visibilidad de los
discursos de diferentes grupos e individuos, los mismos que
mediaticamente y en el sector politco no eran de alguna manera

representados.
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Los primeros movimientos que optaron por emplear la internet, fueron el
Movimiento Zapatista (1994) y el Movimiento Antiglobalizacion (1999),
logrando asi, el uso de una red de comunicaciones sostenidas de manera
global, impulsando eventos masivos como una forma de civismo
insurgente en internet, cuando los medios de comunicacion de Rusia,
fueron cerrados por Gobierno de la época, en un intento de golpe de

Estado.

En el siglo XXI, han existido varias protestas sociales emprendidas desde
la red, en paises como México, Espafa, Estados Unidos, Egipto, entre
otros. Sin duda, esto se ha convertido en objetivo de estudio de quienes
reflexionan sobre los efectos significativos de internet en la democracia y

todos los beneficios que esta globalizada red ofrece a la sociedad.

Con el surgimiento de varias redes sociales como MySpace, Orkut de
Google, Facebook y Twitter, entre el 2003 y 2006, internet alcanza un
indice de desarrollo inimaginable, permitiendo la interaccion entre los
usuarios en tiempo real y convirtiéndose en medios trascendentales en la
comunicacion politica en nuestros dias, por la efectividad y rapidez con la

gue se procesa y se difunde la informacion.

Las redes sociales fueron pieza clave en la ejecucion de estas protestas
pacificas, y en la actualidad se han convertido en una herramienta de

interaccion fundamental, la misma que contribuye de manera democratica
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a la difusiéon de ideas, opiniones y puntos de vista, unificando la lucha de

intereses de manera global.

Los beneficios de las plataformas digitales, se convierten en una
herramienta elemental para los politicos, como se menciona en el articulo,
Rafael Correa y las elecciones 2006, Inicios del Marketing vy

Comunicacion politica digital en Ecuador:

(...) los candidatos adoptan y usan estas plataformas para
promocionar su perfil, a una fraccion del costo que tendrian que
desembolsar en los medios masivos, llegando a nuevos publicos
que se informan a través de estas plataformas, publican
informacion sobre su vida profesional, obras, trabajo social,
convirtiendo estos espacios en una vitrina virtual donde los
votantes pueden informarse, debatir, criticar, de la misma forma en
que ofrecen informacién sobre sus habitos que no revelarian en
encuestas u otros tipos de instrumentos de recoleccion de

informacion mas tradicionales. (Costales, 2014, pag. 119)

La nueva forma de hacer politica viene acompafiada de muchas aristas,
una de ellas es que no existen jerarquias en la comunicacion, por ende,
candidatos, consultores politicos, periodistas y ciudadanos, se expresan

libremente y con un mismo lenguaje.
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Las posibilidades de socializar de manera facil en redes sociales, es lo
que hace a este espacio idoneo para la actividad politica, ya que es un
escenario completamente interactivo en donde la distribucion de

contenidos es permanente.

La incidencia de los nuevos medios de comunicacion digitales, ha
transformado a la politica y ademas, han iniciado un amplio debate por ser
un asunto complejo en el que los usuarios son participantes permanentes

en una sociedad donde la era de la informacion ha llegado para quedarse.

2.2.8. Diario El Universo

El Universo es uno de los diarios con mayor tiraje a nivel nacional. Fue
fundado en el afio 1921, siendo propiedad de una Compafiia Anénima en
la direccion de Carlos Pérez Barriga. La primera sede de este popular
medio, estuvo ubicada en la calle Chimborazo 1310 entre Vélez y Luque,

en la ciudad de Guayaquil.

En el afio 1924 las locaciones de El Universo se trasladan a una casa
situada a la esquina noroeste de Boyaca 1714 y Sucre, la misma que era
propiedad de Ismael Pérez Pazmifio, quien compartia la vivienda entre su
familia y el diario impreso, que en ese entonces se empezaba a
incrementar en lo que respecta a impresion, fotograbado y la
incorporacion de nuevos colaboradores en su Redaccion, por lo que todas

las habitaciones eran utilizadas para dar abasto.
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En el afo 1932, El Universo inaugura las instalaciones del “Templo
Mason”, un edificio que se encontraba en las calles Escobedo 1204 y
Nueve de Octubre: aqui el medio que ya contaba con una considerable
acogida, permaneciendo en esta sede cerca de 62 afos. (Gomez, 1998,

pag. 50)

En este lugar se fue formando su trayectoria como uno de los periodicos
mas importantes del pais. Dentro de los momentos mas representativos
del medio impreso, esta la velacion de los restos de su director y

fundador, Ismael Pérez Pazmifio, quien fallecio en el afio 1944.

Tras la muerte de su padre, Ismael Pérez Castro asume el liderato de
Diario El Universo, éste desempafia varios roles dentro del medio. Afios
después la gerencia es asumida por Sucre Pérez Castro, hasta el afio
1986 que Carlos Pérez Perasso asume el cargo, logrando momentos
significativos para el medio como la definicién de la Misién de Diario El
Universo y mostrando resultados favorables como la venta de 440.000
ejemplares un dia miércoles, cuando lo estimado era 135.000. (G6mez,

1998, pag. 53)

En el aflo 1994, Diario El Universo se traslada a la que seria su casa
definitiva, ubicada en la avenida Domingo Comin y Ernesto Alban, al sur
de Guayaquil. Actualmente cuenta con otras sucursales en el norte de la

ciudad.

En el afio 2002, Carlos Pérez Barriga fue designado director del diario, y
muere en este mismo afio. En el 2012, junto a sus hermanos César Pérez

Barriga y Nicolas Pérez Lapentti, representantes del medio impreso, tras
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una denuncia del presidente de aquel entonces, Rafael Correa, por
supuestas injurias calumniosas, son retirados de sus cargos y Nila

Velazquez es nombrada directora encargada. (El Universo, 2013)

En la actualidad, el periddico estd bajo la direccion de Carlos Pérez
Barriga, quien salié victorioso de los litigios legales impuestos por Correa.
No obstante, el medio ha enfrentado considerables demandas por parte

de la SUPERCOM, debido al tratamiento de la informacion.

El Universo cuenta con un Codigo Deontolégico en el que constan once
reglas basicas en el ejercicio periodistico, entre éstas se establece:
informar con imparcialidad; no adquirir compromisos con grupos de indole
politico, social, comercial u otros, que interfieran en el derecho a la
verdad; el rechazo a la presion que tenga intencidén de variar el contenido
de una informacion de acuerdo a sus intereses; respetar el derecho, la

honra y reputacion de las personas, entre otros.

Misiodn, Visién y Valores de Diario El Universo

Mision

“Informar sobre lo acontecido en las ultimas veinticuatro horas en la
ciudad, en el pais y en el mundo, de manera clara, objetiva, honesta,
imparcial y veraz y orientar y ofrecer elementos de reflexion sobre los
asuntos de orden publico desde los espacios editoriales y de analisis; en
un producto util, convenientemente presentado, bien impreso y que llegue
a todos los sectores del pais en el momento oportuno. Hacer todos los

dias el mayor y mejor periddico del Ecuador”.

Vision
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“Ser una organizaciéon soélida y cohesiva, identificada con los mas caros
intereses nacionales, enfocada a su razén de ser y lider en contenidos

periodisticos, para ser el mayor y mejor diario nacional”.

Valores

Verdad, Libertad, Responsabilidad, Honestidad, Justicia, Respeto a la
dignidad humana, Lealtad al pais y Respeto a la libre expresion del

pensamiento . (El Universo, 2013)

2.3. Marco Contextual

2.3.1. Elinicio de la Revolucién Ciudadana

Los origenes de Alianza Pais como movimiento, surgen con la
participacion de Correa en conjunto con Gustavo Larrea, Fander Falconi,
Alberto Acosta y otros miembros en el grupo Jubileo 2000, quienes
realizaban investigaciones sobre el pago de la deuda externa de aquella
época. Finalmente en el afio 2005 se consolidé este grupo,

denominandolo “Movimiento Alianza Pais”.

El ejercicio del poder se transformé desde la llegada de Alianza Pais, un
movimiento representado por Rafael Correa y su binomio Lenin Moreno,
quienes logran la presidencia y vicepresidencia, a fines del 2006,
derrotando en las urnas con 56,67% de apoyo popular, al Ab. Alvaro

Noboa, representante del PRIAN. (El Mundo, 2006)

El triunfo de Correa puso fin a la inestabilidad politica del pais, que
presentaba una cifra de siete presidentes en una década (1997-2007),

ademas, con esta victoria izquierdista, se termina la continuidad de los
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gobiernos de derecha, denominando a este logro como la “Revolucion

Ciudadana”.

Finalmente, otro triunfo de Correa es la aprobacién de la Asamblea
Nacional, la misma que da paso a la Constitucion de la Republica del
Ecuador del 2008, en la que se producen varias modificaciones, entre
ellas, se avalan dos reelecciones indefinidas, permitiendo el cumplimiento
de tres mandatos de forma consecutiva, a la cual se acogid, siendo
reelegido en el afio 2009 en primera vuelta, imponiéndose con un 51,99%

de votos frente a su adversario Lucio Gutiérrez. (El Pais, 2009)

Alianza Pais se convierte en uno de los movimientos mas consolidados en
la historia del Ecuador, es asi que Rafael Correa consigue su tercer
mandato el 2013, siendo reelegido con un 56,7% de apoyo en las urnas,
venciendo a Guillermo Lasso, quien conté con un 23,3% de votos. (El

Universo, 2013)

El cambio de la matriz productiva marca un antes y un después en la
historia de los gobiernos de Ecuador. Este proyecto impulsado por la
Vicepresidencia de la Republica, Jorge Glas Espinel, nace con el objetivo

de lograr el crecimiento econémico del pais.

El 14 de junio del 2013, es aprobada la Ley Organica de Comunicacion,
un cuerpo legal encargado de la regulacion de contenidos y supervision
de informacion de los medios de comunicacion, siendo ésta duramente
criticada por varios grupos de oposicion, especificamente conglomerados
mediaticos del sector privado, quienes la consideran una ley en contra de

la libertad de expresion.
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A lo largo de los tres mandatos de Rafael Correa, el pais enfrentd varios
escenarios: crisis, incautaciéon de medios de comunicacién, nuevas leyes,
intento de golpe de Estado (30S), corrupcion y desastres naturales, como
el terremoto del 16 de abril del 2016, el mismo que causé gran

desestabilizacion a la economia del Ecuador.

2.3.2. Panorama Electoral 2017

El 2017 seria un afio crucial para el Ecuador, sus votantes se preparaban
para acudir a las urnas a elegir a sus nuevos mandantes. Las campafas
electorales iniciaron desde el 3 de enero hasta el 16 de febrero (2017),

con ocho candidatos que disputaban la Presidencia del Ecuador.

Lenin Moreno, representante de Movimiento Alianza Pais, desde que fijo
su candidatura se enfoc6 en hacer efectivo un sistema de didlogo en el
que exista una “tregua” con diferentes organizaciones politicas,

mediaticas y sociales.

Se enfocd en generacion de empleos, y con el programa “Toda una vida”,
establecié un proyecto enfocado en mejorar las condiciones de vida de
personas de la tercera edad, y con capacidades especiales, también
ofrecié una lucha permanente contra la corrupcion, la delincuencia y el

narcotréfico.

Guillermo Lasso por el Movimiento CREO, centr60 sus propuestas de
campafia en dinamizar el ahorro, partiendo del consumo mesurado en los
hogares ecuatorianos, ademas del ahorro en cuanto a la inversion

privada. Se enfoco en reconstruccion estructural de las zonas afectadas
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por el terremoto el 16 de abril del 2016 y la reactivaciébn econémica de los

habitantes de dichas zonas.

Aseguré que se otorgarian 1 millébn de empleos en 4 afios, y el
fortalecimiento de los vinculos con diversos paises del mundo que
signifiguen mercados potenciales para la exportacion de productos

ecuatorianos.

Paco Moncayo por lzquierda Democratica, ofrecio generar 470.000
empleos durante 4 afios. Se refirié a la creacion de un pacto de ética en el
gue los empresarios no recurrieran a la evasion de impuestos. Abordé el
tema de las drogas durante su campafia, sugiriendo establecer
mecanismos que combatieran el trafico y consumo de éstas, también en

su discurso abordé la seguridad ciudadana como un derecho esencial.

Dalo Bucaram de Fuerza Ecuador, tuvo como prioridad eliminar las
salvaguardias y el cobro anticipado del impuesto a la renta. Manifesté que
haria posible la reduccion del IVA hasta un 10%, estableciendo una
diferenciacion en cada una de las provincias del Ecuador, de acuerdo a su

realidad econdmica.

Con el lema “Por un Ecuador sin H”, Bucaram sugirio la creacién de un

plan de accion de cero tolerancia a las drogas.

Cynthia Viteri por el Partido Social Cristiano, se enfocé en temas como:
el matrimonio del mismo sexo, la construccion de viviendas, los planes
sociales, eliminacién de impuestos, entre otros. Viteri también propuso
combatir el problema de desnutricion crénica en los nifios del pais y la

eliminacion de la tabla de consumo de drogas.
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Ivan Espinel de Fuerza Compromiso Social, abordé el tema de reduccion
de impuestos para las empresas que otorgaran un empleo a jovenes que
oscilen entre 17 y 25 afios, esta reduccion equivaldria a un 2%, el mismo
que también seria reducido si la misma empresa contratase a personal de

45 afios.

Combatir la corrupcion también fue un tema que figuré durante su
campafia, asegurando que los procesos de fiscalizacion se llevarian a

cabo independientemente de que existan lazos familiares.

Washington Pesantez por el Movimiento Union Ecuatoriana, orientd el
discurso de su campafa en la aplicacién de la separacion de poderes.
Pesantez manifestd6 que emprenderia una nueva constituyente para

prohibir la reeleccién indefinida a toda dignidad politica,

Ademas, hablé apertura de escuelas rurales y comunitarias, un
incremento del monto para jubilados, mejorar los temas de salud,

seguridad ciudadana y un nuevo modelo econémico.

Patricio Zuquilanda de Sociedad Patribtica, propuso el establecimiento
de un Estado regulador. Sobre el empleo, constaba la contratacion por
horas, no solo por un periodo de tiempo acorde a un contrato laboral, sino

gue se presten estos servicios por una cantidad de horas determinadas.

2.3.3.Inestabilidad en Alianza Pais

El pasado 2 de abril del 2017, Lenin Moreno Garcés, es electo Presidente
de la Republica del Ecuador, después de enfrentarse en segunda vuelta

con el empresario Guillermo Lasso.
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Desde su discurso ofrecido en Carondelet el 24 de mayo del 2017, dia en
que fue posesionado, Moreno se mostrd abierto al dialogo y con un firme

propésito: combatir la corrupcion en el pais.

A raiz de esto, los medios de comunicacion (publicos y privados) han sido
llamados a denunciar cualquier acto de esta indole. Ademds, ha
dialogado con lideres de la oposicion, ocasionando asi, que miembros del

Movimiento Alianza Pais, expongan su molestia.

El 28 de julio del 2017, el presidente Lenin Moreno, dio a conocer un
diagnostico sobre la economia del pais, calificandola de “critica”,
adjudicando malas decisiones en el gobierno de Rafael Correa, lo que dio
pie a un amplio debate con el ex mandatario, quien cuestiond duramente

al nuevo gobierno.

El 3 de agosto del 2017, Lenin Moreno, retira de sus funciones al
vicepresidente de la Republica, Jorge Glas, debido a su aparente
vinculacién con el caso Odebrecht, generando reacciones la opinién

publica, por lo que se procede a su detencién el 2 de octubre del 2017.

El 31 de octubre el 2017, en una rueda de prensa, la Secretaria Ejecutiva
de AP, Gabriela Rivadeneira, anuncia la destitucion de Lenin Moreno de
la presidencia del movimiento, hombrando como su sucesor a Ricardo
Patifio; mas tarde, el Tribunal de Garantias Penales, deja sin efecto dicha

destitucion.

El Movimiento Alianza Pais quedé dividido en dos facciones: correistas y

morenistas. Los correistas confirmaron la realizaciéon de la Convenciéon
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Nacional en Esmeraldas, el 3 de diciembre del 2017, mientras que los

morenistas tildaron de ilegitima dicha convocatoria.

El 29 de noviembre, Moreno, por medio de dos decretos ejecutivos envid
al CNE la convocatoria para la consulta popular y referéndum; Correa fue
el primero en cuestionar esta decision, manifestando que Moreno debid

esperar el dictamen de la Corte Constitucional.

La consulta compuesta por siete preguntas abordd diferentes temas
como: la supresion de derechos politicos para servidores publicos
culpables por delito de corrupcion, cese inmediato de los miembros
actuales del Consejo de Participacion Ciudadana, dejar sin efecto la
enmienda sobre la reeleccién indefinida, la eliminacién de la ley de
plusvalia, la ampliacion de la zona intangible del Yasuni, la restriccion de
mineria metalica en areas protegidas y la no prescripcion de delitos

sexuales en contra de los nifios, nifias y adolescentes.

El 3 de diciembre, fue llevada a cabo la denominada “VII Convencion de
Alianza Pais”, en Esmeraldas, ésta tuvo como eje central impulsar una
campafa en contra de la consulta popular y abrir un expediente en contra
del presidente Lenin Moreno y asi expulsarlo del movimiento, de lo
contrario, realizarian una desafiliacion masiva y la conformacion del

Partido de la Revoluciéon Ciudadana.

El 13 de diciembre del 2017, Jorge Glas fue sentenciado a seis afios de
carcel como autor de un delito de asociacion ilicita, y el 3 de enero del
2018, al transcurrir tres meses ausente de su cargo, deja de ser

Vicepresidente de Ecuador, segun lo acordado en la Constitucion
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aprobada en el 2008, y es Maria Alejandra Vicufia, quien dias después

toma este cargo con 70 votos a su favor.

2.3.4. Consulta Popular

El 2017 finaliz6 con una serie de acontecimientos politicos que generaron

gran inestabilidad en el Movimiento Alianza Pais.

El 3 de enero del 2018 iniciaron las camparfas para promover la consulta
popular llevada a cabo el 4 de febrero. Mientras el Movimiento Unidad
Popular inicié una intensa campafia por el Si en la ciudad de Guayaquil,
en la capital se manifestaba la faccién opositora de Moreno, liderada por
Ricardo Patifio, incentivaba un rotundo No a las preguntas 2, 3y 6 que

constaban en la consulta.

A la campafa por el No, se sumé el expresidente de la Republica, Rafael
Correa, quien el 5 de enero aterriz6 en el aeropuerto de Guayaquil,
proveniente de Bélgica. Lideré una campana “puerta a puerta” en sectores
populares de Guayaquil, Portoviejo, y otras ciudades, ademas mencioné

gue regresaba a “defender la patria”.

2.4. Marco legal

Existen varios cuerpos legales como la Declaracion Universal de los
Derechos Humanos, La Carta Magna del Ecuador, la Ley Organica de
Comunicacion, entre otros que poseen varios apartados relacionados con

este proyecto de titulacién, a continuacion se detallan los siguientes:
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2.4.1. Declaracion Universal de los Derechos Humanos

Este precepto fue aprobado y establecido por la Asamblea General de
Naciones Unidas, el 10 de diciembre de 1948, el cual involucra a todos los
pueblos y nacionalidades, defendiendo Ilos derechos humanos,

garantizando la dignidad, libertad de expresion e igualdad y justicia.

Expresarse y ser un ente participativo es clave en las sociedades
contemporaneas, es asi que en relacion con los medios, el ciudadano
tiene el derecho de investigar y de solicitar informacién de un determinado
tema, en caso de que asi lo requiera, con esto se logra expandir las
visiones que ofrecen los medios masivos y fomentar una cultura de

sentido critico sobre diversas probleméticas.

El articulo 19 de la Declaraciéon Universal de los Derechos Humanos,

expresa lo siguiente:

Art. 19. “Todo individuo tiene derecho a la libertad de opinion y de
expresion; este derecho incluye el no ser molestado a causa de sus
opiniones, el de investigar y recibir informaciones y opiniones, y el de
difundirlas, sin limitacion de fronteras, por cualquier medio de expresion”.

(Declaracion Universal de los Derechos , 1948)

2.4.2. Constitucion de la Republica del Ecuador
El siguiente articulo de la Constitucion la Republica del Ecuador,

aprobada en el afio 2008, menciona la importancia de los derechos de las
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personas a ser comprendidos como actores activos del proceso

comunicativo, estableciendo lo siguiente:

Art. 16.- Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen

derecho a:

1. “Una comunicacion libre, intercultural, incluyente, diversa vy
participativa, en todos los ambitos de la interaccién social, por
cualquier medio y forma, en su propia lengua y con sus propios

simbolos”.

En el apartado correspondiente al articulo 18, se refiere al derecho de las
personas a recibir una informacion que debe contener varias
caracteristicas para que llegue de manera adecuada, ajustandose a la
investigacion de este tema, debido a la importancia del tratamiento de la

misma en la construcciéon de las noticias.

Art. 18. Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen

derecho a:

1. “Buscar, recibir, intercambiar, producir y difundir informacién veraz,
verificada, oportuna, contextualizada, plural, sin censura previa
acerca de los hechos, acontecimientos y procesos de interés

general, y con responsabilidad ulterior”.
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En seccidn séptima de la Constitucion, correspondiente a Comunicacion
Social, el articulo 384, referido a la libertad de expresion, otorga un papel
clave al ciudadano comun, a ser libre de manifestar sus ideas y
empoderarse de sus derechos, como ya se lo ha mencionado a lo largo

de este trabajo de investigacion.

Art. 384.- “El sistema de comunicacion social asegurara el ejercicio de los
derechos de la comunicacion, la informacion y la libertad de expresion, y

fortalecera la participacion ciudadana.

El sistema se conformard por las instituciones y actores de caracter
publico, las politicas y la normativa; y los actores privados, ciudadanos y
comunitarios que se integren voluntariamente a él. El Estado formulara la
politica publica de comunicacion, con respeto irrestricto de la libertad de
expresion y de los derechos de la comunicacion consagrados en la
Constitucion y los instrumentos internacionales de derechos humanos. La
ley definira su organizacion, funcionamiento y las formas de participacion

ciudadana”. (Constitucién de la Republica del Ecuador, 2008)

2.4.2. Ley Organica de Comunicacion

La Ley Orgéanica de Comunicacion, es un cuerpo legal aprobado el 2 de
junio del 2013, por la Asamblea Nacional del Ecuador, éste entré en
vigencia desde el 25 de junio del 2013. La LOC tiene el objetivo de

establecer mecanismos relacionados al ejercicio de los derechos de las
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personas en el escenario de la comunicacién e informacion, la regulacion
en cuanto a la clasificacion de contenidos, franjas horarias, y la

redistribucion de frecuencias.

Las Normas Deontolégicas son conocidas como una serie de reglas y
principios que se encargan de regir el ejercicio profesional, guiando sus
actividades en el plano de la ética. Respecto a los comunicadores
sociales y periodistas, la LOC establece el articulo 10, en el que se detalla

lo siguiente:

Art. 10.- Normas deontoldgicas.- “Todas las personas naturales o
juridicas que participen en el proceso comunicacional deberan considerar
las siguientes normas minimas, de acuerdo a las caracteristicas propias

de los medios que utilizan para difundir informacién y opiniones”.

Concernientes al ejercicio profesional:

d. “Evitar un tratamiento morboso a la informacién sobre crimenes,

accidentes, catastrofes u otros eventos similares”;

e. “Defender y ejercer el derecho a la clausula de conciencia”;

Relacionados con las practicas de los medios de comunicacion

social:

a. “Respetar la libertad de expresion, de comentario y de critica”;

b. “Rectificar, a la brevedad posible, las informaciones que se hayan

demostrado como falsas o erroneas”;
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e. “Cuidar que los titulares sean coherentes y consistentes con el

contenido de las noticias”;

f. “Distinguir de forma inequivoca entre noticias y opiniones”.

Es importante conocer la linea editorial de cada medio; esto orienta a los
espectadores y lectores a conocer las politicas ideologicas a las que
responde el profesional de la comunicacion y el medio como tal, lo que
contribuye a generar un escenario mas claro sobre el manejo de la

informacion.

Respecto a esto, el articulo 16 establece lo siguiente:

Art. 16.- Principio de transparencia.- “Los medios de comunicacion
social difundirdn sus politicas editoriales e informativas y su codigo
deontoldgico en portales web o en un instrumento a disposicion del

publico”.

La responsabilidad ulterior es otro de los principios de la LOC, a

continuacion el articulo 20 establece lo siguiente:

Art. 20.- Responsabilidad ulterior de los medios de comunicacion.-
Habra lugar a responsabilidad ulterior de los medios de comunicacion, en
los A&mbitos administrativo, civil y penal cuando los contenidos difundidos
sean asumidos expresamente por el medio o no se hallen atribuidos

explicitamente a otra persona.
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1. Informar de manera clara al usuario sobre su responsabilidad

personal respecto de los comentarios emitidos;

La informacion constituye un elemento esencial en los medios de
comunicacién y ademds es un derecho fundamental. Es el producto que
se ofrece a las masas y su manejo es la base de las agendas de la
opinion publica, es por esto que debe de ser tratada de manera

responsable.

El articulo 22 establece lo siguiente:

Art. 22. “Derecho a recibir informacién de relevancia publica veraz.-
“Todas las personas tienen derecho a que la informacion de relevancia
publica que reciben a través de los medios de comunicacion sea
verificada, contrastada, precisa y contextualizada”. (Ley Organica de
Comunicacion, 2013)

Registro Oficial N° 22, Ley Organica de Comunicacién, Quito, 25 de junio

del 2013.

2.5. Marco Conceptual.

2.5.1. Comunicacion.

La Comunicacion es una ciencia que estudia los procesos de intercambio
de informacion que se dan entre dos o mas seres, con el fin de transmitir

un mensaje que cause efectos en el receptor. La Comunicacion no solo
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estd presente en la cognicion del individuo sino también en su accién

social.

2.5.2. Discurso Mediatico.

Son los contenidos que difunden los medios de comunicacién sobre
diversas tematicas; es decir, el tratamiento y la cobertura que le dan a la
informacion. La elaboracion del discurso implica muchos factores como la
eleccion del tema, la jerarquizacion de las ideas y la intencionalidad

implicita plasmada por el medio.

2.5.3. Discurso y Manipulacion.

El discurso al constituirse como una fuente que genera poder se convierte
en un elemento clave para llevar a cabo la manipulacién, la cual se
diferencia de la persuasion en el sentido de que existe un abuso de poder

que apunta hacia la dominacion social.

Los grupos dominantes como politicos, periodistas, cientificos, etc. son
aguellos que pueden defender sus intereses mediante el uso del discurso,
ya que tienen mayor accesibilidad a los medios de comunicacion y al
discurso publico. Un discurso manipulativo puede generarse en la
informacion o incluso a través de la ensefianza con el fin de influenciar en
las opiniones e ideologias de aquellos individuos vulnerables que no
logran identificar si existe un recorte o modificacion de la realidad

presentada.

2.5.4. Medios impresos.
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Los medios impresos estan dentro de la clasificacion de medios de
comunicaciébn masivos, debido a que permiten difundir contenidos de
interés general a las multitudes, estos pueden tener diversas
presentaciones como diarios, periodicos, revistas semanales o
mensuales, pero todos con la finalidad de informar y entretener a la

ciudadania.

En esta investigacion se analizara a Diario “El Universo” especificamente
en dos momentos importantes del pais a nivel politico y social; es decir, el
tratamiento de la informacion antes y después de las elecciones

presidenciales del 2017.

2.5.5. Estrategias de Desinformacion.

Son un conjunto de tacticas que suelen emplear los medios de
comunicacién para modificar la informacion de acuerdo a sus intereses,
en ocasiones pueden omitir detalles que no sean beneficiosos para ellos,
también pueden recortar la realidad y mostrar solo aquellos elementos

que quieren plasmar en la mente del individuo.

Entre estas estrategias estan la distraccion, gradualidad, diferir, adulacion

y demonizacion de personajes etc.

2.5.6. Encuadres

Los encuadres son la manera de percibir la realidad por lo tanto se
encuentran en las mentes de los individuos; a nivel comunicacional se
podria afirmar que pueden localizarse tanto en los comunicadores como

en los contenidos de las noticias, en la cultura y en las audiencias.
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La teoria de los encuadres también se caracteriza por desestabilizar la
supuesta objetividad informativa, ya que al momento de seleccionar y
ordenar se esta plasmando un sesgo, por lo tanto la percepcion del

individuo depende de la realidad subjetiva que construyen los medios.

2.5.7. Agenda Setting.

La agenda setting es una teoria que plantea que los medios de
comunicacién tienen una gran influencia en el publico, debido a que
tienen el poder de establecer el orden y la importancia de los temas que
difunden. Esta a su vez se divide en agenda de los medios, agenda

politica y agenda publica.

2.5.8. Anélisis de Contenido.

Es un conjunto de técnicas que permiten analizar e interpretar textos, esto
se puede realizar mediante la observacion y recoleccion de datos, pero
sobre todo a través de una lectura objetiva, sistematica, valida y

comparativa tomando en cuenta el texto y el contexto.

El objetivo del analisis de contenido es identificar los elementos implicitos
y explicitos en el mensaje comunicativo, y asi de esta forma poder
determinar inferencias o deducciones validas y justificadas de acuerdo

con la fuente examinada.

2.5.9. Pensamiento Critico.
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El pensamiento critico es una habilidad que permite realizar un andlisis
l6gico de los datos que se reciben, y ademdas permite distinguir si una

informacion es veridica o tergiversada.

Por lo tanto este proceso requiere de herramientas como la inteligencia y
el conocimiento para que el individuo pueda evaluar las fuentes de
informacion y sobre todo emitir un criterio 0 asumir una postura con base

en argumentos solidos, éticos y logicos.

2.5.10. Infoxicacioén

Es la sobrecarga o exceso de informacion por parte de los medios

digitales.

CAPITULO Il

MARCO METODOLOGICO Y ANALISIS DE LOS DATOS.

3.1. Metodologia General.

La investigacion es descriptiva y explicativa porque busca realizar un
estudio comparativo del discurso mediatico en el tratamiento de la

informacion politica del medio impreso seleccionado, Diario El Universo.

65



La investigacibn asume un paradigma mixto compuesto por el
Positivista, el Interpretativo y Sociocritico porque pretende solucionar el
problema identificado y asi generar nuevos procesos, en este caso uno
de los objetivos es transformar la realidad del receptor pasivo que no
logra identificar la intencion y los encuadres de los medios de

comunicacion.

Este proyecto posee un enfoque cualitativo y como métodos teoricos
empleard la dialéctica para determinar mediante argumentos los
componentes que caracterizan el discurso de Diario El Universo en estos
dos momentos, y para identificar la comunicacion interactiva que genera
el orden social y conocer si es mediada, ademas empleara el andlisis, la
sintesis, la deduccién e induccién, los cuales posibilitaran el desarrollo y

la construccién de la investigacion en su totalidad.

En el orden empirico se empleara el método de estudio de casos porque
el analisis de datos se realizara en el diario “El Universo”, y las técnicas
a utilizar son: el Andlisis del Discurso y encuadres, ya que permitira
extraer datos en cuanto a las representaciones discursivas puestas en

circulacion por el diario y ademas, la técnica de Entrevista a Expertos

3.2. Disefio de la Investigacion.

3.2.1. Analisis del Discurso

Se empleara el Andlisis de Discurso, partiendo del modelo de van Dijk,
ajustando ciertos elementos de acuerdo a los objetivos de la
investigacion, por lo que la unidad de andlisis consiste en 16 ejemplares
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de Diario “El Universo”, especificamente de la seccion “Editorial’, en
diferentes fechas que comprenden el periodo pre-electoral y post-

electoral.

Para llevar a cabo el analisis de la seccion del periédico, se elaboré una
matriz que consta de 14 indicadores, los cuales se dividen en dos
categorias: Ideoldgica y Léxico-Semantica, esto permitird extraer datos
referentes a las representaciones discursivas puestas en circulacién por

el diario.

Fechas

Etapa Pre-electoral (2017)

Enero (15, 30) febrero (5,12), marzo (5, 12, 19, 26)

Etapa Post- electoral (2017 — 2018)

Noviembre (12, 24, 30), diciembre (12, 19), enero (2, 23, 31)
Indicadores

e Fecha.- Indica la fecha de publicacién del editorial
e Titulo.- Indica el titular del editorial

e Tema de agenda.- Se establece el tema al que pertenece el

editorial.

Estrategias Ideoldgicas

e Legitimacion.- La legitimacion discursiva consiste en argumentar
y utilizar elementos linguisticos que otorguen validez al contenido,

de tal manera que se posicione como la realidad absoluta. En el
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aspecto politico se busca legitimar un hecho politico-social y
obtener la aceptacién mediante el propio discurso.

Existen diversas formas de legitimacion, la apelacion a la
legalidad utiliza recursos normativos y leyes para complementar y
validar los hechos, el consenso pretende autentificar las acciones
respaldandose en una colectividad mayor y la autorizacion busca
justificar los hechos bajo la representacion de instituciones vy
autoridades de ordenamiento mayor.

e Simulacion.- La simulacion consiste en utilizar y reemplazar
palabras que fueron utilizadas por otros con el fin de persuadir,
ademas emplea elementos hipérboles; es decir, aplica diversas
formas de engafio.

e Unificacién.- La unificacion emplea un discurso de manera
estratégica para fomentar la unidad de un grupo colectivo,
minimizando las diferencias e inconvenientes. Una de sus
estrategias es proponer una idea o establecer un modelo para la
realizacion unificada de ciertas acciones, por lo tanto recurre a la
estandarizacion.

e Fragmentacion.- Dentro del discurso utiliza elementos que
generan controversias con el fin de dividir a los grupos de tal
forma que estos se opongan los unos a los otros.

e Cosificacion.- Es una estrategia que consiste en exagerar y
presentar acontecimientos que son temporales y transitorios como

algo permanente y perenne

Estrategias Léxico- semanticas
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e Inferencias.- Las inferencias son suposiciones o0 conclusiones
gue se presentan de manera intencional en el discurso.

e Intertextualidad.- Es cuando dentro del discurso se utilizan
extractos de otros textos, como una especie de citacion.

e Palabras clave.- Este indicador permite clasificar las palabras
mas reiterativas y significativas que estan presentes en el
discurso, estas pueden ser positivas y negativas.

e Demonizacion.- La demonizacion se genera cunado en el
discurso se utilizan sustantivos o calificativos que pretenden
satanizar hechos o acciones.

e Omision.- Es cuando intencionalmente se omiten acciones,

datos, fuentes y argumentos que favorecen a ciertas posturas.

e Observacioén.- En este indicador se pueden realizar anotaciones
sobre los elementos mas importantes que se hayan identificado

en el andalisis del editorial.

3.2.2. Entrevista a Expertos

La entrevista a expertos tiene como principio recopilar informacién, a
cerca de un determinado tema, el mismo que es abordado por un

profesional que aportara datos especificos.

3.3. Anédlisis de Resultados
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Este trabajo de investigacion indica el andlisis de los resultados sobre el
tratamiento de la informacion en la seccion editorial de Diario El

Universo, en la etapa pre y post electoral, de la siguiente manera:

3.3.1. Etapa Pre-electoral

En esta etapa se analizaron 8 editoriales, de los cuales 7 abordan
informacion relacionada a la situacion politica del pais en diversos
contextos como la campafa electoral y los casos de corrupcién. En la

seccion se habla también del tema de la situaciobn econémica del

Ecuador y la democracia internacional.

Editorial N° 1.

Tabla N° 3

Fecha: 15/01/2017

Titulo del Editorial: “Aprender la leccion”

Estrategia

Legitimacién

Argumento

Trata sobre la situacion econdmica del pais. Se legitima la situacién de
crisis con cifras y porcentajes, pero no muestra la fuente en la que se

sustentan dichos datos:

Texto

“A partir del ano 2014, el gobierno de Alianza PAIS ha contraido
deuda externa en bonos por $ 7.250 millones, por los cuales
actualmente se pagan unos $ 700 millones por concepto de
intereses, pero en los afios 2020, 2024 y 2026 habra que cancelar el
capital, que por el alto costo de los intereses, de aproximadamente
9% en promedio, y del corto plazo, entre cinco y diez afios, seran
cantidades que pesaran mucho en el presupuesto nacional’.

Estrategia

Simulacién

Argumento

Emplea la estrategia de simulacién, asegurando que la crisis es grave,

asi lo indica

Texto

“De esta manera, el Ecuador, que esta viviendo de la deuda en los
ultimos meses del Gobierno actual, arrastrara las consecuencias en
los préximos tres periodos gubernamentales.”

Estrategia

Unificacion
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Argumento También se identifica la estrategia de unificacion, ya que el editorial
manifiesta que debido a la crisis, los ciudadanos deben aprender la
leccion:

Texto “A los ciudadanos nos correspondera ubicar las responsabilidades
en donde corresponden, entender que en los ultimos afios hemos
vivido mas all4 de donde nuestra realidad lo permitia y aprender la
lecciéon”.

Estrategia Cosificacién

Argumento Se emplea la estrategia de cosificacion calificando la situacion como una
deuda dificil de manejar:

Texto “Probablemente, a quien gane las préximas elecciones le tocara
reestructurar la deuda y tomar decisiones duras pero necesarias
para solucionar el grave problema que recibira.”

Estrategia Inferencia (Iéxico-semantica)

Argumento Dentro de las estrategias |éxicos- semanticas, en el editorial se infiere
gue la deuda no tiene solucién a corto plazo, y que esto se vera reflejado
en los proximos gobiernos:

Texto “Arrastrara las consecuencias en los proximos tres periodos
gubernamentales, lo que significa que en los doce afios venideros,
los ingresos del pais se destinaran principalmente al pago de las
obligaciones contraidas.”

Estrategia Falacia

Argumento La estrategia de falacia se manifiesta cuando el editorial indica un
argumento que no necesariamente es la verdad:

Texto “(...) en los ultimos afnos hemos vivido mas allda de donde nuestra
realidad lo permitia y aprender la leccién.”

Estrategia Omisién

Argumento En el editorial se identifica la estrategia de omisién ya que no se ha
mencionado los antecedentes de la deuda, la misma que no
precisamente es consecuencia solo de este Gobierno. Ademas en el
contexto no se menciona los aspectos positivos que tuvo la economia
nacional.

Texto No hay texto

Palabras clave

Deuda externa, alto costo, pesardn mucho, arrastrardn obligaciones
contraidas, reestructurar, decisiones duras, grave problema, aprender la

leccién, hemos vivido.

(El Universo, 2013)

Elaborado por: Ginger Lara y Melanie Alvarez
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Editorial N° 2.

Tabla N° 4

Fecha: 30/01/2017

Titulo del Editorial: “Informacién relevante.”

Estrategia Legitimacién

Argumento El editorial emplea la estrategia de legitimacién, validando un
cambio en la estructura del Estado:

Texto “Quizas porque, con mas o menos analisis, se sabe que no se
trata solamente de un cambio de personas y de estilo, sino de
un cambio en la concepcidon del papel del Estado, del de la
sociedad civil y de las relaciones entre las funciones del
poder”.

Estrategia Unificacion

Argumento Se identifica la estrategia de unificacion al sugerirse que los
votantes deben elegir al candidato adecuado de acuerdo a un
analisis previo de los perfiles:

Texto “Es importante preguntarnos cual es el tipo de pais que
gueremos y cual deberia ser el perfil del presidente, para
concluir quién es el candidato que se acerca mas a él”.

Estrategia Cosificacion

Argumento La cosificacion es otra de las estrategias que se manifiesta al
calificar la actitud de los votantes con respecto al proceso
electoral:

Texto “(...) es que este proceso electoral ha producido ansiedad,
desasosiego, en los electores.”

Estrategia Inferencia

Argumento El editorial infiere con respecto al comportamiento de los
candidatos durante la presentacion de proyectos. (Parrafo 1)
Ademas, también infiere al aseverar que la carta es poco
convincente. (Parrafo 2)

Texto “Los siete candidatos restantes presentaron sus proyectos

con distintos niveles de entusiasmo y la ciudadania se habra
formado su criterio que, en algunos casos, es ya definitivo.”
“‘Han pasado cuatro dias desde el encuentro de los
candidatos, convocado por la Camara de Comercio de
Guayaquil y al que se excus6 el candidato de Alianza PAIS, en
una carta poco convincente, al menos para los ciudadanos
que aun no habian decidido su voto.”

Palabras clave

Ansiedad, desasosiego, poco convincente, niveles de entusiasmo.

(El Universo, 2013)

Elaborado por: Ginger Lara y Melanie Alvarez
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Editorial N° 3.
Fecha: 05/02/2017

Titulo del Editorial: “Por respeto a la verdad

Tabla N° 5

Estrategia

Unificacién

Argumento

Se maneja un discurso unificador al recalcar los derechos de la
ciudania y mencionar que los culpables deben responsabilizarse

por sus acciones:

Texto

“(...) sin embargo lo unico que cabe, por el bien del pais y
por respeto a la verdad a la que la ciudadania tiene derecho,
es una investigacion exhaustiva e imparcial para conocer y
sancionar a los responsables de uno de los mayores hechos
de corrupcion que ha conmovido al pais.”

Estrategia

Inferencia

Argumento

El editorial es tratado con un estilo informativo, no obstante, se
infiere y se demoniza al calificar a los casos de corrupcién como

los mas graves en la historia del pais.

Texto

“(...) por el bien del pais y por respeto a la verdad a la que la
ciudadania tiene derecho, es una investigacion exhaustiva e
imparcial para conocer y sancionar a los responsables de
uno de los mayores hechos de corrupciéon que ha conmovido
al pais”.

Palabras Clave

Gran dafio al pais, corrupcién y conmovido.

(El Universo, 2013)

Elaborado por: Ginger Lara y Melanie Alvarez

Editorial 4.

Tabla N° 6

Fecha: 12/02/2017

Titulo del Editorial: “Inundaciones”

Argumento

El editorial no corresponde a la agenda politica, ya que trata

sobre las consecuencias de las fuertes lluvias que se han

suscitado en algunas provincias de la Costa.

(El Universo, 2013)
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Editorial N° 5.

Tabla N° 7

Fecha: 05/03/2017

Titulo del Editorial: “Comentarios desacertados”

Estrategia

Legitimacion

Argumento

Emplea la estrategia de legitimacion al validar con la Constitucion

que el Presidente incumplié el articulo 3.

Texto

“El presidente olvida que la Republica que preside esta
integrada por todos los ecuatorianos, cualquiera que sea su
raza, su situacién econdmica, su definiciéon ideoldgica, sus
aciertos y sus errores y que la Constitucién, en su articulo 3,
cita como uno de los deberes del Estado que €l representa
“fortalecer la unidad nacional en la diversidad”, por lo que sus
palabras al respecto fueron impropias y desacertadas;
correspondia, mas bien, un llamado ala serenidad y al respeto
mutuo.”

Estrategia

Fragmentacién

Argumento

El contenido del editorial busca fragmentar mediante un discurso
en el que demoniza e infiere con respecto a la reaccion del
Presidente ya que califica su comportamiento como desacertado,
también infiere al afirmar que la respuesta no representaba al

pueblo manabita y ademas se omite el contexto del conflicto.

Texto

“Un desafortunado tuit, de tantos que hay, desencadené uno
de los episodios mas tristes relacionados con el proceso
electoral. Decia: “Manabi, devuelve los atunes. Traidores”, era
la expresiéon de alguien con poco sentido de solidaridad y de
respeto al derecho a pensar y a elegir. Dio lugar a una
respuesta que, sin duda, no representaba al pueblo manabita
Y, peor que eso, a una generalizacion y justificacion del hecho
de tirar los atunes, por parte del presidente de la Republica.”

Palabras clave

Desafortunado, episodios mas tristes, poco sentido de solidaridad

y respeto, dos muertos.

(El Universo, 2013)

Elaborado por: Ginger Lara y Melanie Alvarez

Editorial N° 6.

Tabla N° 8

Fecha: 12/03/2017

Titulo del Editorial: “Destituciéon”
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Estrategia Legitimacion

Argumento Posee un estilo informativo y hace referencia a la destitucion de
la presidenta de Corea del Sur, bajo la estrategia de legitimacion.

Texto “La Corte Constitucional de Corea del Sur ha confirmado la

decision del Parlamento de destituir a la presidenta Park
Geun-Hye, por violacion de la Constitucion, corrupcion y
abuso de poder”.

Palabras clave

Destitucion, corrupcién y abuso de poder, democracia.

(El Universo, 2013)

Elaborado por: Ginger Lara y Melanie Alvarez

Editorial N° 7.
Fecha: 19/03/2017

Tabla N° 9

Titulo del Editorial: “Denuncias”

Estrategia Legitimacion

Argumento Utiliza la estrategia de legitimacion al respaldarse en el Cédigo de
la Democracia, realizando un contraste entre dos denuncias, por
el incumplimiento del articulo 204 y el 207.

Texto “Desde la candidatura oficialista se denuncia que Ila

candidatura opositora incumple el articulo 204, que dice que
durante la campafa los candidatos y las organizaciones
politicas “no podran entregar donaciones, dadivas o
regalos” a los ciudadanos”.

“Por otro lado, CREO denuncia que se incumple el articulo
207, que dice que quienes desempefian una funcion publica
y sean candidatos “no podran participar oficialmente en
eventos de inauguracion de obras u otros financiados con
fondos publicos”.

Palabras clave

Transparencia, espiritu subyacente, curiosamente, necesaria,

imparcialidad.

(El Universo, 2013)

Elaborado por: Ginger Lara y Melanie Alvarez

Editorial N° 8.
Fecha: 26/03/2017

Titulo del Editoria

Tabla N° 10

I: “A una semana”

Estrategia

Legitimacién
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Argumento

En este editorial perteneciente a la agenda del proceso electoral,
se manifiesta la estrategia de legitimacion, citando la Constitucion
para defender la diversidad y el derecho al sufragio:

Texto

“Vivamos el ultimo tramo con decencia, aceptando que
somos uno en la diversidad, sin exclusiones, como dice la
Constitucion, sin discriminacion “que tenga por objeto o
resultado menoscabar o anular el reconocimiento, goce o
ejercicio de los derechos””.

Estrategia

Unificacion

Argumento

Otras de las estrategias empleadas, es la unificacion, ya que en
el editorial se especifica un discurso de unién al mencionar:

Texto

“(...) vivir este proceso como ciudadanos que entendemos
que la democracia requiere respeto de los unos a los otros, a
las leyes, a los derechos humanos, a la dignidad de las
personas, a la verdad, a la justicia y a la paz”.

Estrategia

Inferencia (Iéxico- semantica)

Argumento

Dentro de las estrategias léxicos- semanticas, la inferencia es
otra de las estrategias que se evidencian en el editorial, al
asegurar un juicio.

Texto

“tengamos claras las razones por las que lo escogimos y
comuniquémoslas con convencimiento y seguridad”.

Palabras clave

Decencia, entusiasmo, empefo, perseverancia, insultos,
mentiras, redes sociales, alarmas en las pantallas.

(El Universo, 2013)

Elaborado por: Ginger Lara y Melanie Alvarez

3.3.2. Etapa Post- Electoral

En esta etapa también fueron analizados 8 editoriales que hacen referencia a

temas politicos del

pais, en cuanto a la consulta popular, casos de corrupciéon y

los problemas internos en el Movimiento Alianza Pais.

Editorial N° 9.
Fecha: 12/11/2017

Tabla N° 11

Titulo del Editorial: “4 Qué vamos a hacer?”

Estrategia |

Legitimacion
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Argumento

Se emplea la estrategia de legitimacion, mediante la Corte
Nacional de Justicia, dando a conocer el proceso de la audiencia
llevada a cabo por el caso de Odebrecht.

Texto

“La audiencia preparatoria de juicio que se desarrolla en la
Corte Nacional de Justicia por el caso Odebrecht
probablemente concluird la pr6xima semana. Luego, el juez
decidira llamar o no a juicio a los sospechosos”.

Estrategia

Unificacién

Argumento

La unificacibn también se manifiesta como otra estrategia
empleada en el editorial, al establecer una especie de consejo a

la ciudadania:

Texto

“Las interrogantes son muchas, pero es deseable que cada
ciudadano afiada las suyas y que aceptemos que hay tarea
para todos y que juntos debemos asumir el compromiso:
construir un pais que vive la honestidad.”

Estrategia

Cosificacion

Argumento

Se evidencia la estrategia de cosificacion, al exagerar en las
causas relacionadas con el caso Odebrecht, mediante el uso de
interrogantes sobre el sistema judicial del pais.

Ademas, estas mismas interrogantes constituyen una estrategia

mas: la inferencia.

Texto

¢, Serd que tenemos legislacion permisiva?, ¢(Que hemos
permitido que se debilite a los organismos de control?, ¢Que
la administracién de justicia no es tal?, ¢que el control de la
informacién contribuye al silencio?, ¢que hemos perdido la
dimension ética de la educacion y de la vida? ¢Hemos
permitido que se debilite a los organismos de control?

Palabras clave

Probablemente, ética, legislacién permisiva, silencio,
interrogante

(El Universo, 2013)

Elaborado por: Ginger Lara y Melanie Alvarez

Editorial N° 10.
Fecha: 24/11/2017

Tabla N° 12

Titulo del Editorial: “Lealtad”

Estrategia

Legitimacion

Argumento

Este editorial pertenece a la agenda relacionada con los
problemas internos del Movimiento Alianza Pais. Tiene
caracteristicas informativas y aborda la Séptima Convencion
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Nacional, en relacion a los problemas del AP y el “intento” de
destitucion a Moreno. Utiliza la estrategia de legitimacion.

Texto

“El presidente Moreno, como director de Alianza PAIS,
convocé a una reunion de la Direccion Nacional que, entre
otros puntos, debia aprobar la fecha y el lugar para la
Séptima Convencion Nacional del movimiento”.

Estrategia

Unificacién

Argumento

Se maneja la estrategia de unificacion al manifestar el deseo de
los ecuatorianos:

Texto

“Los ecuatorianos esperamos de quienes fueron elegidos
por el pueblo, que sean capaces de mantener su lealtad con
el pais y sus ciudadanos, por encima de lealtades
particulares a un grupo, a una persona 0 a un movimiento o
partido”.

Estrategia

Inferencia (estrategia-léxico)

Argumento

La inferencia estd presente en el editorial, al asegurarse la
eternidad de Correa como lider del Movimiento y ademas, al
hablar de la institucionalidad del pais como algo que debe
recuperarse:

Texto

“Una disputa por un liderazgo que algunos consideraban
eterno— retrasa acciones importantes para que el pais
recupere la institucionalidad y el ejercicio democratico y
mantenga viva la lucha contra la impunidad”.

Estrategia

Intertextualidad

Argumento

Mediante la estrategia de intertextualidad, aborda las palabras del
ex mandatario Rafael Correa:

Texto

“VYamos a expulsar a la gente que ha traicionado el programa
de gobierno de Alianza PAIS”.

Palabras clave

Liderazgo, retraso, lucha, eterno, expulsara, institucionalidad,
ejercicio democrético.

. (El Universo, 2013)

Elaborado por: Ginger Lara y Melanie Alvarez

Editorial N° 11.

Tabla N° 13

Fecha: 30/11/2017

Titulo del Editorial: “Dictamen positivo”

Estrategia

Legitimacion

Argumento

El editorial tiene relacion con la agenda de consulta popular.
Emplea la estrategia de legitimacion, validando de esta manera, la
convocatoria a la consulta por parte del presidente Lenin Moreno,
al Consejo Nacional Electoral, mediante el articulo 105 de la Ley
Organica de Garantias Jurisdiccionales y Control Constitucional:

Texto

“El presidente Lenin Moreno envié al Consejo Nacional
Electoral la convocatoria a la consulta. Lo hizo respaldado en
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el articulo 105 de la Ley Organica de Garantias
Jurisdiccionales y Control Constitucional, que establece que
el organismo tiene 20 dias para calificarlas y que si el plazo no
se cumple, se entendera que el dictamen es positivo”.

Estrategia Unificacion

Argumento Mediante la estrategia de unificacion, el editorial le adjudica un
poder unico al pueblo:

Texto “En una democracia no hay poder mas alto que el del
pueblo (...)”.

Estrategia Inferencia (Iéxico- semantica)

Argumento En cuanto a las estrategias Iéxicos- semanticas, se manifiesta la
inferencia, al mencionar que habré opiniones divididas refiriéndose
a la convocatoria realizada por Moreno.

Texto “Probablemente surgiran interpretaciones a favor y en contra

de lo actuado por el Ejecutivo”.

Palabras clave

Entenderd, dictamen positivo, probablemente, interpretaciones,
poder, pueblo, democracia.

(El Universo, 2013)

Elaborado por: Ginger Lara y Melanie Alvarez

Editorial N° 12.

Tabla N° 14

Fecha: 12/12/2017

Titulo del Editorial: “Indispensable”

Estrategia Legitimacion

Argumento Este editorial corresponde a la agenda sobre la renuncia del
secretario presidencial. Se emplea la estrategia de legitimacion
sobre las grabaciones del ex secretario.

Texto “Una grabacion, que circulé6 ampliamente, permite escuchar
al exsecretario afirmar algunas cosas, como que sabian que
las denuncias de Villavicencio y de la Comision
Anticorrupcién eran verdad, o que habia que promover el
didlogo porque la gente necesitaba ser escuchada, pero que
nada iba a cambiar”.

Estrategia Unificacion

Argumento Se manifiesta la estrategia de unificacion al establecerse que el
pais necesarita trabajar unido

Texto “El pais estd en un momento dificil y para superarlo
necesitamos confiar los unos en los otros y trabajar juntos”.

Estrategia Inferencia

Argumento La inferencia es otra de las estrategias que se evidencian en el
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editorial al manifestar que se evité el proceso de las
investigaciones y en su lugar callaron:

Texto “A quiénes se referia cuando dijo que conocian que las
denuncias de corrupcién eran verdad, por qué callaron esas
personas contribuyendo a que no se investiguen hechos que
perjudicaron gravemente al Estado, por ejemplo”.

Estrategia Intertextualidad

Argumento La intertextualidad estd presente al momento de tomar el
comunicado oficial de Mangas, quien desmintié que la grabacién
reflejara la ideologia del actual mandatario

Texto “Lo sacaron de contexto y que lo dicho no reflejaba el
pensamiento del presidente Moreno”.

Palabras clave Perjudicaron gravemente, necesitamos, corrupcién,
transparencia, intereses.

(El Universo, 2013)

Elaborado por: Ginger Lara y Melanie Alvarez

Editorial N° 13.
Fecha: 19/11/2017

Tabla N° 15

Titulo del Editorial: “Cambio de opinién”

Estrategia Unificacion

Argumento Este editorial es sobre la agenda de la consulta popular, aborda
la denuncia sobre una supuesta alteracion del orden
constitucional, por parte de Rafael Correa y Ricardo Patifio,
presentada a la OEA, legitimando la accion.

Se emplea la estrategia de unificacién, al asegurar que:

Texto “En todo caso, lo que importa es que la OEA y la comunidad
internacional conozcan que se esta pidiendo al pueblo
ecuatoriano su opinidén y que cualquier cambio que se dé
sera porque el pueblo lo consideré conveniente y sera dificil
demostrar que la voz del pueblo atenta contra la democracia
y la constitucionalidad”.

Estrategia Inferencia (Iéxico- seméntica)

Argumento En el editorial, se infiere al asegurar que Correa recurre a
organismos gue fueron criticados durante su gobierno

Texto “Lo pide al mismo organismo que su gobierno criticé
duramente, hasta el punto de promover acciones para
impulsar la creacién de otra organizacion regional como la
Unasur, y del que el presidente Correa expreso, en el 2015,
que era insalvable”.
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Palabras clave

Temor, poderoso, democracia, duramente, extrafio, conveniente.

(El Universo, 2013)

Elaborado por: Ginger Lara y Melanie Alvarez

Editorial N° 14.
Fecha: 02/01/2018

Tabla N° 16

Titulo del Editorial: “Vicepresidencia”

Estrategia

Legitimacion

Argumento

Se evidencia la estrategia de legitimacién, al mencionar a la
Comision de Fiscalizacion de la Asamblea y la Contraloria
General del Estado, en cuanto al juicio politico al ex presidente
Jorge Glas y su destitucién del cargo. Ademas, basado en la
Constitucién, se argumenta que:

Texto

“Correspondera a la Asamblea elegir al nuevo vicepresidente
de una terna presentada por la Presidencia de la Republica,
si no lo hace en 30 dias, se entenderd que fue elegido el
primero de la terna”.

Estrategia

Unificacién

Argumento

La estrategia de unificacion también estd presente en este
editorial, al afirmarse qué:

Texto

“El presidente tiene una magnifica oportunidad para
oxigenar su equipo, eligiendo para miembros de la terna a
ciudadanos y ciudadanas honestos, trabajadores, con visidon
de pais, capacidad de didlogo y apertura, sin historias
negativas en el servicio publico”.

Estrategia

Inferencia (Iéxico-semantica)

Argumento

En el editorial se infiere al asumir que se necesitan cambios en el
equipo del nuevo gobierno, debido a que los actuales poseen
historias negativas en relacion al servicio publico:

Texto

“(...) capacidad de dialogo y apertura, sin historias negativas
en el servicio publico. Personas que garanticen la apertura y
en las que la ciudadania pueda confiar”.

Palabras clave

Oxigenar, honestos, trabajadores, historias negativas.

(El Universo, 2013)

Elaborado por: Ginger Lara y Melanie Alvarez

Editorial N° 15.
Fecha: 23/01/2018

Tabla N° 17

81




Titulo del Editorial: “Lo dijo el presidente”

Estrategia

Simulacién

Argumento

Editorial correspondiente a la agenda de la consulta popular. Se
evidencia la estrategia de simulacion, al asegurar que al
mantener un didlogo con los ciudadanos, este tiene
caracteristicas de ser un buen gobierno

Texto

“Todos somos ciudadanos ejerciendo nuestro derecho a
opinar y a escuchar a quien nos gobierna y esperamos
también ser escuchados, porque solo asi es posible rectificar
y esta es una de las virtudes de los buenos gobiernos”.

Estrategia

Unificacién

Argumento

Otra de las estrategias que se manifiesta en este editorial, es la
de unificacién, con un mensaje conciliador producto del discurso
de Moreno, quien asegurd que se implementarian cambios en el
Gobierno.

Texto

“Por el bien del pais, esperamos que estas palabras resuman
un principio, una filosofia de gobierno que se lleve a la
practica oportunamente”

Estrategia

Intertextualidad

Argumento

Usa la estrategia de intertextualidad porque dentro del editorial

toma las palabras del presidente de manera textual.

Texto

“Los cambios son consustanciales a las personas y a los
gobiernos, si se ve que las cosas no han dado resultado en
una forma, hay que cambiar esa forma, no podemos
pretender algo mejor haciendo exactamente lo mismo”

Estrategia

Fragmentacion

Argumento

Se observan rasgos de la estrategia de fragmentacion, al iniciar
el editorial asegurando que como resultado de la entrevista
brindada por Lenin Moreno, una parte estuvo de acuerdo y la otra
probablemente no, convirtiéndose ademas, en una inferencia.
(Parrafo 1)

También se infiere al decir que se esperé 10 afios para que un
presidente dialogue con los medios de comunicacién. (Parrafo 2)

Texto

“Que a unos ecuatorianos les parecié que estaban bien
seleccionados los periodistas y a otros no, puede ser. Que
unos hayan quedado satisfechos con toda la entrevista y
otros totalmente insatisfechos, también; y que algunos
guedaron tranquilos con unas respuestas y con otras no, es
posible”.

“Después de una década tuvimos a un presidente ante la
prensa dispuesto a responder con serenidad. Se hablo
basicamente de politica interna, de economia y de politica
internacional”.

Palabras clave

Satisfecho, insatisfechos, rectificar, buenos gobiernos,
consustanciales, oportunamente.

(El Universo, 2013)

Elaborado por: Ginger Lara y Melanie Alvarez
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Tabla N° 18

Editorial N° 16.
Fecha: 31/01/2018

Titulo del Editorial: “Espacio Publico”

Argumento El editorial no corresponde a la agenda politica, no aborda
asuntos politicos, ya que trata sobre un reclamo realizado por el
colectivo “Espacios Publicos Libres”, debido al cierre del Parque
Centenario, ubicado en el centro de Guayaquil.

(El Universo, 2013)

3.4. Entrevista a Experto

Perfil del entrevistado

MSc. Kléber Loor Valdiviezo, Ex Decano de la
Facultad de Comunicacién Social

Fecha de nacimiento: 27 de enero de 1958

Experiencia: 25 afios desempefiando la docencia,
Subsecretario de Bienestar Social (2007), Director
Provincial de movimiento politico.

Reconocimientos: Miembro del Tribunal de Honor
por parte de Prensamérica.

Actualmente se encuentra realizando un Doctorado
en la Universidad de la Habana
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1 ¢(Cbémo considera usted, el manejo y tratamiento de la

informacion politica por parte de los medios en el Ecuador?

En este pais los que han manejado la informacion son las personas que
tienen el control econémico, a tal grado que incluso aquellos que eran
banqueros tenian una radio o canal de television, ademas participaban
en la Superintendencia de Bancos, por lo tanto eran juez y parte asi que
tenian que resentirse con Rafael Correa porque o tienes el banco o

tienes el medio de comunicacion.

Estos Sefores Isaias tenian aproximadamente trescientas empresas
diferentes, ahora vienen a recuperar las cosas que eran de ellos; por
ejemplo el edificio de la cedulacion en el centro, ese edificio de
Filanbanco era de ellos, no sé qué pasara, habra que negociar ahi entre

ellos, entonces ahora los péjaros les disparan a las escopetas.

Entonces al haber estos intereses mAas monetarios que
comunicacionales, evidentemente van a elaborar todo el sistema
noticioso y lo van a difundir de tal manera que reafirme el sistema y
recalcando que Lenin es el mejor presidente y que los anteriores eran

todos corruptos.

2 ¢Cree que la ciudadania esta al tanto, o percibe la intencionalidad

gue posee el discurso de los medios de comunicacion?

Vamos a partir del hecho que en la poblacion ecuatoriana, muy poca
gente lee a consciencia un medio impreso, los cuales estan
perfectamente ubicados a nivel nacional. Por ejemplo en Guayaquil, el

Extra es uno de los periddicos mas comprados, pero una cosa es que se
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lo compre y otra cosa es que se lo lea en su totalidad ya que hay
publicos totalmente segmentados, algunos leen por los clasificados,
otros por el morbo de la crénica roja, otros porque lo deportivo le agrada.
En fin, hay segmentos de poblacién que compran un peridédico no porque

lo leen todo sino porgue le interesan determinadas secciones y noticias.

Al estar perfectamente ubicados, por ejemplo El Universo saca un tipo
tabloide, como el Extra, que se llama Super, entonces ellos estan
funcionando en el mercantilismo y de pronto ellos no se sostienen por lo
gue se vende el periddico todos los dias sino por la publicidad y los
convenios publicitarios que tienen con las empresas a nivel del pais, ese
es el mayor negocio. Al Diario Extra le interesa decir salieron 250.000 de
tiraje, el otro dice 120.000 pero el pueblo los tiene perfectamente
ubicados, yo creo que con El Universo me puedo confiar en sus avisos
clasificados, me parece que es la institucion mas organizada en eso,
pero si yo tengo algo de contenido ideoldégico no me sirve mucho El

Universo.

Antes me servia ElI Telégrafo en el anterior gobierno porque
contrastabamos las noticias, pero ahora El Telégrafo también esta en la
misma onda y entonces he escuchado a personas que dicen “yo prefiero
leer EI Universo y no El Telégrafo” pero El Telégrafo sigue llamandose
medio publico, ahi me parece que la poblacién los tiene perfectamente

ubicados pero que tampoco generan una protesta masiva.
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3. De acuerdo a su criterio ¢Cuales serian las principales
consecuencias que causa la manipulacion mediatica en la

ciudadania?

Primero hay un cambio de Gobierno en el pais, antes estaban
perfectamente identificados los medios publicos, ademas se ha
generalizado una idea de que el medio publico respalda al gobierno de
turno, y hay que desmontar eso, porque el medio publico tiene que dar
informacién veraz a la ciudadania, pero la informacion veraz le molesta o
le fastidia a los duefios de las grandes empresas porque no pueden ir al
medio publico a decirle “yo quiero que me hagan esta publicacion, pero
necesito que se saque esto o de lo aca.” Entonces al llegar un Gobierno
y rebelarse contra el anterior, inclusive se habla de traicion al otro
proceso porque ellos llegan para continuar un proyecto politico, entonces
hay un engafio en la ciudadania porque si €l hubiera dicho que no iba
continuar el proyecto politico, no hubiese ganado y de pronto no
tendriamos al actual Presidente sino que tuviéramos a cualquiera de los

otros candidatos.

Ellos en ese afan de robustecer su accion, su traicion, ubican una o dos
personas en el medio publico que tengan una ideolégica o una
mentalidad absolutamente contraria al otro gobierno para que haga
exactamente lo contrario que hacia el medio y de esa manera se esta
rebelando y reafirmando una posicién que respalda esto que le interesa
al actual Gobierno de desacreditar al Gobierno anterior. Yo creo que la
posicion actual de los medios es una posiciébn de apoyo al Gobierno

porque esta en el proposito de ir desdibujando y desmontando todo lo
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gue hizo el Correismo y por eso lo apoyan los sectores mas
conservadores y los sectores econdmicamente mas dominantes del
pais, estan felices, y van a apoyar al Gobierno mientras les convenga y

le puedan sacar provecho.

Ya recibieron una primer tajada, la reduccion de deudas, se habla que
son alrededor de 600 millones y no sé por orden de quién o causa de
qué, les perdona el Presidente, si yo quisiera que me paguen yo hubiera
dicho: los sefiores que me pagan dentro de los proximo 30 dias van a
recibir un descuento del 20% de su deuda, los que me paguen en 120
dias van a recibir un 10% de descuento, los sefiores que me paguen en
180 dias van a recibir un 5%, eso es diferente porque si bien es cierto si
tengo que cobrar cierta cantidad de dinero y no me lo pagan siempre
tendré cuentas por cobrar, pero si acelero el pago con ese dinero puedo
hacer otras inversiones, entonces dicen que tiene que reducir el subsidio
de la gasolina porque falta liquidez, pero ¢por qué regala o perdona
deudas de ricos?, porque con ese dinero que deben, ellos han triplicado
sus ganancias, no es que han perdido y ademas de eso tienen que

pagar, no, ellos ganaron y porque ganaron es que se refleja esa deuda.

Los medios amplifican eso y siguen diciendo que ante “la falta de
liquidez” que dej6 el anterior Gobierno que no dejo la mesa servida, se
tiene que ver obligado a hacer esa eliminacién de subsidio. Siguen
pensando con una mentalidad de hace veinte afios en que creen que el
pueblo es tonto y no entiende, si bien es cierto el pueblo no tiene la
suficiente educacion titulada de ir a un colegio o a una universidad pero

esto no significa que no entienda esta situacion. Por ejemplo lo que dijo
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la Vicepresidenta lamentablemente, “En la mayoria de la poblacién, los
pobres no tienen carro, no afecta porque no tienen vehiculo” No sé qué
paso6 con su educacion pero el que anda en el bus si tiene que subir el
pasaje, el que trae la comida de la Sierra a aca, o el que lleva de aqui a
la Sierra si van a subir los precios. Entonces ellos estan amplificando y
no les interesa las consecuencias y las consecuencias van a ser
nefastas y el pueblo se va a dar cuenta cuando le suba todo y la poca
plata que gane no le alcance por lo cual van a haber dificultades, pero
seguiran echandole la culpa al Correismo hasta que lo resista la

poblacién.

4. Como comunicador ¢cudl cree que seria la solucién para que los
medios no tengan como prioridad los intereses particulares sino el

servicio a la ciudadania?

Yo diria que nosotros deberiamos ser muy imaginativos y creativos, leia
gue en Alemania subieron la gasolina de la noche a la mafiana,
entonces la ciudadania llevo los carros al centro, se pusieron de acuerdo
5000 personas dejaron los carros y los cerraron en media calle como si
estuviera llena y se retiraron, nadie podia andar en la ciudad por lo que

tuvieron que bajar la medida.

Si aqui hicieran cosas creativas, por ejemplo sale una noticia en El
Telégrafo, y un grupo de estudiantes de la FACSO arman un cartel de
dos metros con esa misma noticia y hacen una plantonera 100 alumnos,
y en un cartel mas pequefio indican “exigimos que se diga la verdad en

los medios”, si es un medio publico que hable con la verdad a la
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ciudadania y si no va a hablar con la verdad que deje de ser publico.

Pero esta accion debe ser diaria, los medios no aguantarian.

Hay que hacer ideas creativas, lo de Alemania con los carros tal vez no

lo podamos hacer porque si lo hacemos se roban el vidrio.

Entonces habria que tener ideas de estas, hacer medios alternativos,
hacer hojas volantes, las instituciones que hacen comunicacion, las
facultades, las carreras, las organizaciones culturales, los sindicatos,
pero lamentablemente en este momento hay algunas personas pseudo
izquierdistas que también estan apoyando al Gobierno de Lenin Moreno

y se hacen de la vista gorda.

5. ¢Cual es su opinidén con respecto a la ética periodistica?

Amén de que exista una ley, el medio de comunicacion tiene que ser
ético 100%, no necesita ninguna ley porque sino la ley dice el medio de
comunicacion tiene que ser ético y demostrar la ética en todos sus
procedimientos comunicacionales, sino lo dice la ley entonces puedo
hacer lo que me da la gana, no, el hecho de ser un medio que da

informacion a la colectividad tiene que ser veraz, transparente, ético.

Yo creo que los medios estan violando ese principio ético, que primero
es natural pero ademés lo dice la ley, y la suprema ley que es la
Constitucion de la Republica. Estan violentando la ética, la verdad, la
veracidad, todos los medios, la televisiobn con sus noticieros. Si ves los
noticieros de la semana pasada y esta, todos son contrarios al
Correismo, cuando estaba el gobierno de Correa podian ir a otras

personas, aungue hubo un tiempo en el que prohibieron ir porque era
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como infructuoso que el Ministro vaya y el entrevistador practicamente
como que lo encerraba y lo cuestionaba; por ejemplo en el ultimo
programa de Andrés Carrion, yo sintonicé cuando un sefior estaba
hablando sobre la situacion econdémica y las posibles alzas de medidas y
él dijo: “Si te falta liquidez, si necesitas recursos, por qué perdonas las
deudas de estos grandes sefiores”, entonces dijo el periodista: “pero es
gue se necesita dinero, no estaba la mesa servida como habia dicho el
anterior Gobierno”, por lo tanto él estda ya con esa posicion esta
poniéndose de lado del actual Gobierno, primera cosa que rompe la
ética ya que debe ser imparcial, peor si lleva un programa de esta
naturaleza, él es un conductor, pero este se convierte en entrevistado y
da sus opiniones. Yo no creo que estan actuando éticamente me parece
gue estan respondiendo a unos intereses y a veces también el periodista

gue trabaja en un canal est4 pensando en su trabajo.

CAPITULO IV

PROPUESTA

4.1. Definicion de la propuesta.

La propuesta de este proyecto de titulacion consiste en la planificacién
de Talleres Educomunicacionales, los cuales seran dirigidos a la
ciudadania en general con el fin de orientarlos y otorgarles los
mecanismos necesarios para que desarrollen una recepcidén activa y

critica del contenido que les ofrecen los medios de comunicacion.
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También es importante que la ciudadania esté al tanto de las diferencias
que existen entre los géneros informativos y de opinién, sobre todo
haciendo énfasis que en el caso de los editoriales, estos reflejan

claramente la postura del medio.

En estos talleres se detallaran cuales son las estrategias de
desinformacion y como identificarlas, ademas de explicar de una manera
sencilla la importancia de los elementos implicitos en el discurso de los
medios; que conozcan los lineamientos éticos y legales que deben
cumplir los medios de comunicacion. De esta forma los ciudadanos
tendrdn un criterio mas sélido y estaran en plena capacidad de ser

receptores activos y generar opiniones con un sentido mas critico.

Esta propuesta se presentara en forma de un folleto tamafio A4 que es
el instrumento que sera impartido en los talleres, en este material se
detallara el contenido que se va a explicar, ademas se desarrollard un
espacio para el analisis critico y reflexivo del rol de los medios de

comunicacion y su influencia en las diferentes esferas de la sociedad.

4.2. Introduccion.

Los medios de comunicacibn generan grandes cantidades de
informacion, que en muchas ocasiones es decisiva e influyente en la
construccion de la opinién publica. En Ecuador, los medios impresos aun
son parte importante de las principales alternativas que eligen los

individuos como fuente de informacion, ya sea en su version fisica o en
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su version digital plasmada en diferentes plataformas que estan presente

constantemente y a un rapido alcance.

También hay que enfatizar que en periodo de elecciones, el escenario
politico y mediatico cobran protagonismo a tal punto que los medios
juegan un rol importante e influyen directamente en la decisién de los
votantes por lo cual es de gran importancia que las personas estén al

tanto de la intencionalidad de la prensa.

En el analisis realizado sobre el discurso de Diario EI Universo en época
electoral, se evidencié que gran parte de los temas manejados por la
linea editorial era informacién correspondiente acerca de los principales
candidatos, y desde su perspectiva indicaban detalles sobre la situacién
actual del pais, y sefialamientos de los errores cometidos por el gobierno
saliente. De esta manera queda claro que los editoriales se enfocan en
los hechos de actualidad que se estén desarrollando en el pais,

ofreciendo una opinién pero desde sus lineamientos.

Debido a esto es esencial que los lectores conozcan que la informacién
y la linea editorial van a depender mucho de los diversos intereses que
poseen los medios, ya que estos no son entes independientes por lo

tanto mostraran su vision ajustada de la realidad.

4.3. Descripcion de la propuesta.

El taller abordara varias tematicas que servirdn para capacitar a la
ciudadania en la recepcion del discurso de los medios, las cuales seran

impartidas por estudiantes de comunicacion, dichas tematicas son:
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Analisis critico de los medios, Estrategias de desinformacién, Articulos
relevantes de la LOC, Cddigos deontoldgicos. El taller tendra una
duracion de 4 horas, y se realizar4 en diferentes sectores periféricos de
la ciudad. Ademas esta propuesta podria implementarse en la Facultad
de Comunicacion Social como parte de las actividades que se realizan
en las précticas de vinculacion con la comunidad, de tal manera que los

talleres serian impartidos por los estudiantes de ultimo semestre.

4.4. Justificacion

Debido a la importancia de los medios de comunicacion y de su papel
influyente en la formacion del criterio de las personas, es necesario que
no solo los profesionales de la comunicacion conozcan los elementos
discursivos que se utilizan en la elaboracion y tratamiento de la
informacion, sino que también el ciudadano comun se apropie de estos
términos comunicacionales y esté preparado para receptar contenidos

de una manera mas adecuada.

También es fundamental recalcar que los medios estan sujetos a normas
éticas y legales, y es prioritario que la sociedad sepa identificar si algun
medio esté violentando sus derechos o si esta infringiendo normativas.
Estos lineamientos deben ser del dominio de todas las personas porque

la comunicacion es un servicio publico.

Es por esto que el taller de educomunicacibn manejara todas estas

tematicas para brindar a la ciudadania las herramientas necesarias que
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le permitan generar un pensamiento propio e independiente de la

postura de los medios.

4.5. Datos informativos

Nombre: Taller Educomunicacional, “El discurso de los medios”
Eslogan: “Por una ciudadania con criterio”

Medio de distribucidén: En fisico (folleto)

4.6. Objetivos de la Propuesta.

4.6.1 Objetivo General.

Desarrollar un Taller Educomunicacional sobre el discurso de los medios
de comunicacion y su influencia en la formacion del criterio de las

personas.

4.6.2 Objetivos Especificos.
a. Definir los temas comunicacionales mas importantes para la
elaboracién del material.

b. Desarrollar el folleto que servirh como instrumento de los talleres

impartidos a la ciudadania.

c. Socializar la propuesta con el Departamento de Vinculacion de la

Facultad de Comunicacién Social.

4.7. Disefio de la Propuesta.

4.7.1. Portada del folleto
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GINGER LARA
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4.7.2. Cronograma

Temas Generales para Taller Educomunicacional

ACTIVIDAD EJES TEMATICOS FACILITADOR | ACCIONES | TIEMPO
e Introduccion a la Estudiantes de | Socializacién
Dinamica de tematica del taller. la carrera de y 30
presentacion. e Interaccion entre Comunicacion | diagnosticos. minutos
los participantes. Social.
e Definicién. Presentacion
e Principales fuentes | Estudiantes de | de
Charla sobre el rol de informacion de la carrera de diapositivas.
de los medios de la ciudadania. Comunicacion | Lectura de 1 hora
comunicacion en la e Géneros Social. material de
sociedad. periodisticos. apoyo.
e Caso ecuatoriano.
¢ Rol de los medios Estudiantes de | Presentacion
Actividad de comunicacién en | la carrera de de ejemplos 30
colaborativa la sociedad Comunicacion | audiovisuales. minutos
ecuatoriana. Social.
Receso .15
minutos
e Definicion. Estudiantes de | Presentacion
e Caracteristicas de la carrera de de
Charla sobre las la desinformacion. Comunicacion | diapositivas. 30
estrategias de e Clasificacion. Social. minutos
desinformacion. Lectura de
material de
apoyo.
Conceptos basicos.
Contenido de los Presentacion
Explicacion de la medios. Estudiantes de | de
teoria del framing y e Relaci6n entre la carrera de diapositivas.
agenda setting. framing y agenda Comunicacion | Lectura de 30
setting. Social. material de ,
) minutos
e Influencia de los apoyo.
medios en la
opinion publica.
e Intereses de los
medios.
e Reconocimiento de | Estudiantes de | Identificacion
Ejercicio de las estrategias de | la carrera de de los
aplicacion. desinformacion. Comunicacién | elementos 30
Social. implicitos en minutos
el discurso de
los medios.
e Importancia del Estudiantes de | Presentacion
Cierre del Taller andlisis critico del la carrera de de
Educomunicacional. discurso de los Comunicacién | diapositivas. 30
medios de Social. Lectura de minutos
comunicacion. material de
apoyo.

Tabla N° 19

96




4.7.3. Presupuesto

Software y Equipo Tecnoldgico

RUBRO JUSTIFICACION VALOR
1 Laptop Para el manejo de la $700,00
informacion
1 Microfono Permitira brindar el taller | $15,00
sin inconvenientes en el
audio
1 Parlante Proyeccion de sonido $30,00
1 Proyector Proyeccion de imagenes | $150,00
1 mesa Para asentar los $40,00
materiales
15 sillas Para los asistentes $180,00
TOTAL: 1.115,00
Materiales
RUBRO JUSTIFICACION VALOR
3 Resmas de hojas Para documentar $9,00
informacion
Gigantografia Detallar puntos $15,00
elementales
Caja de boligrafos Tomar apuntes $5,00
Copias Copias de los ejemplares | $20,00
de Diario El Universo
TOTAL: 49,00
Otros gastos
RUBRO JUSTIFICACION VALOR
Transporte Traslados de materiales | $25,00
y movilizaciones
personales
Refrigerio Alimentos para $50,00
asistentes al taller de
educomunicacion
TOTAL: $75,00
Tabla N° 20

TOTAL GENERAL: $1.239.00
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Conclusiones

Los medios de comunicacion tienen una gran influencia en la
construccion del criterio de las personas, por lo cual el tratamiento de la
informacion debe ser con ética y veracidad, esta es una responsabilidad

que debe ser cumplida por los medios y los comunicadores sociales.

Por las caracteristicas de la informacion publicada en los editoriales de
Diario El Universo, se pudo identificar que el discurso ha tenido ciertas
transformaciones. Durante la etapa pre-electoral, el discurso presento
elementos que denotaban un posicionamiento de oposicion al Gobierno,
mientras que después de las elecciones, El Universo presenté un

discurso més conciliador y unificador, favoreciendo al Gobierno actual.

El ciudadano comun por lo general desconoce la intencionalidad y la
diversidad de elementos que estan implicitos en el discurso de los
medios, por lo cual es importante que reciba una formacion que fomente

el sentido critico de su papel como receptor.

Los encuadres y las estrategias desinformativas estan presentes en el

contenido de los medios.
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Recomendaciones

e Fomentar en los estudiantes de Comunicacion Social el uso de
metodologias que involucren técnicas que permitan el analisis y

extraccion de datos de los discursos de los diferentes medios.

e Generar en los estudiantes de Comunicacion Social un alto nivel
de ética e integridad profesional, de tal manera que en el ejercicio
periodistico sus principios no se vean afectados por los intereses

de los medios.

e Generar desde la Facultad de Comunicacion Social un espacio
para que los futuros profesionales de la comunicacion interactien
con la ciudadania de tal manera que le brinden la formacion
necesaria para reaccionar activamente ante el contenido de los

medios.

e Se debe plantear desde la Academia que la objetividad no es una

cualidad que caracterice a la prensa.
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ANEXOS



Editoriales de la etapa Pre-electoral

Anexo N° 1. Fecha: 15/01/2017

Titulo del Editorial: “Aprender la leccion”

Aprender la leccion

EDITORIALES | Dormings i d= enero, 207

A partir del ano 2074, =l gobierno de Alianza PAIS ha contraido deuda externa en
bonos por $ 7.25C millones, por los cuales actualmente se pagan unes $ 700
millones por concepto de intereses, perc en los anos 2020, 2024 v 2026 habra gus
cancelar el capital, que por el zlto costo de los intereses, de aproximadamente 9%
en promedic, y del corto plazo, entre cinco y diez anos, seran cantidades que

pesaran mucho en el presupuesto naciona

De esta manera, el Ecuador, gue esta viviendo de |z deuda en los ultimos meses del
Gobiernc actual, arrastrara las consecuencias en los proximos tres periodos
gubernamentales, lo que significa gue en los doce anos venideros, los ingresos del

pals se destinaran principalmente al pago de las obligacionses contraidas.

Probablemente, a guien gane |as proximas elecciones |e tocara reestructurar la
deuda y tomar decisiones duras perc necesarias para solucionar el grave problema
que recibira. A los ciudadanos nos correspondera ubicar |as responsabilidades en
donde corresponden, entender que en los ultimos anos hemos vivido mas alla de

donde nuestra realidad lo permitia y aprender |a leccion. (O)

Anexo N° 2. Fecha: 30/01/2017

Titulo del Editorial: “Informacién relevante.”

Informacion relevante

EDITORIALES |

Han pasado cuatro dias deasde &l encuentro de los candidatos, convocado por |a
Camara de Comercio de CGuavaqull y al que se sxcuso &l candidato de Allanza PAIS,

&N uUnNa Ccara poco convincents, al menos para los cludadanos que aun no habian

decichdo su

Los siete candidatos restants

Presentaron Sus prayectos con distintos nivelss de

entusiasmo v la ciudadania se habra formado su Criteno gue, en algunos casos, es

va definitivo

Pero lo que deja claro el comentano sostenido y &l volyer una vy otra vez sabirne &
Yy Y

tema es que aste proceso electoral ha producido ansiedad, d eqo, an los
electoras Quizas poraus, con mas o menos analisis, se sabe Que no s& trata
solamente cde un cambio de personas y de estilo, sina de un cambio en la

concepcion del pape! del Estaco, del de la sociedad civil y cle las relaciones entre las

funciones del poder

Y. por todo eso, se quiere tener toda la informacion posible, pero hay

CiUe sea mucha pero no la mas relevante Es importante preguntarmos cual es e|
Lo de pais que queramos y cusl debera ser el perfil del presidente, para conclulr

GuUlsr &5 & cand|dato qus s& acerca mas a &l (O)
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Titulo del Editorial: “Por respeto a la verdad

Anexo N° 3. Fecha: 05/02/2017

Por respeto a la verdad

EDITORIALES |

Hace algunos meses, |a FIscalla INVestiga sUPUSSIos Cas0s de cormyupcian &n
Petroscuadcor. En relacion con los cdelitos aue @ habrian cometico fue ceteniclo
Alex Bravo, exgerente de [a petrolera, y esta profugo &) exministro ce Hidrocarburos

Carlos Pareja Yannuzzelll

En estou cias se han hecho publicos videos en lox que el exministro Pare/s, en
conversacion con distintos periodistas, en un lugar indeterminacdio, rmenciona
Slgunog aspectos que habria que investigar, comao la comercializacion y la relacion
con Odebrecht, &l se quiere establecer (rregularicdacies, v da narmbres de alto
funclonaros que, a su Julcio, son responsalles de nechos IIICItos gue han causaci

grave dano al pais

Con esta declaracion, &l caso debe Lomar NUevos rumbos v es inevitable que 1a

Fiscalla la tome &n cuenta para su indagacion, va que le correspondde segulr todas

las car la verdad, par supuesto escuchando tambien lo que

PIStas para esclar

tengan que decir los aludidos, v con total ince ncdencia buscar las pruebas

necesarias para sus conclusiones

El Cobigrmo, por su parte, ha reaccionado negandole a Pareja credibilidad; sin

Embargo o Unico que cabie, por &l bien del pais y por respeto a la verdac a la gue 1a

ciudaciania tiene derecho, 85 una INvestgac|on exhaustiva & imparcial para conocer

v sancionar a los responsables de uno de 105 mayores hechos de « QIruUpcion qus ha

conmaovico al pals (O)

Anexo N° 4. Fecha: 12/02/2017

Titulo del Editorial: “Inundaciones”

Inundaciones

EDITORIALES | | T 2 de febre

Las fuertes |luvias estan causando estragos graves en varias provincias del Litoral
ecuatoriano. Uno de esos efectos esla turbiedad del agua, lo que, como en el caso
de Portovigjo, obligo a gue se cerraran |as compuertas que alimentan gl canal de
riego que conduce agua cruds a la planta del tratamiento, problemas similares

cCurrisron en Manta y en otros lugares de la provincia de Manabi.

Las inundacicnes generaron también situaciones que obligaron a la evacuacion de
varias familias, tanto en sectores manakitas como en el sur de la provingia de El Oro
yen |z provincia de Santa Elena, donde varias comunidades quedaron aisladas.

Tamnbién hay varias carreteras afectadas en algunos de sus tramos.

Los inviernos fuertes no son extrafios a Nuestro pais y aundgue sUpenemaos que
hernos avanzado en infraestructurs, |a realidad demuestra gue no lo suficients, por
lo gue es de extrema importancia gue las autoridades y entidades correspondientes
estén preparadas para que puedan responder con la urgencia necesaria. Hace falta
también capacitar a la poblacion para que sepan actuar ante la fuerzadela

naturaleza y evitar los riesgos. (O]
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Anexo N° 5. Fecha: 05/03/2017

Titulo del Editorial: “Comentarios desacertados”

Comentarios desacertados

EDITORIALES | | 5dema

Un desafortunado tuit, de tantos gue hay, desencadend uno de los episodios mas
tristes relacionados con el proceso electorzl. Decia: "Manabi, devuelve los atunes.
Traidores”, era la expresion de alguien con poco sentido de solidaridad y de respeto
a2l derecho a pensar v a elegir. Dic lugar & una respuesta que, sin duda, no
representaba al pusblo manabita v, pecr gue eso, a Uunza generalizacion v

Justificacion del hecho de tirar los atunes, por parte del presidente de la Republica.

manabitas del alma?, idevuélvanles sus atunes! iDevuelvanles sus limosnas! Mo las

necesitamos”

El presidente olvida que |z Republica que preside estad integrada por todos los
ecuatorianos, cualquiera que sea su raza, su situaciéon econdrnica, su definicion
ideclagica, sus aciertos y sus errores y que la Constitucicn, en su articulo 3, cita
como uno de los deberes del Estado gue &l representa “fortzlecer la unidad
nacional en la diversidad”, por lo que sus palabras al respecto fueron impropias v
desacertadas; correspondia, mas bien, un llamado a la serenidad y al respeto

mutue. (O)

En una de sus sabatinas habld del tema vy en su visita a Chone insistio: “¢Saben qué,

Anexo N° 6. Fecha: 12/03/2017

Titulo del Editorial: “Destitucion”

Destitucion

EDITORIALES | | 2de

Lz Corte Constitucional de Corea del Sur ha confirmado 2 decision del Parlamento
de destituir a Ia presidenta Park Geun-Hye, por violacian de la Constitucion,
corrupcion v abuso de pader. El hecho provocd varios incidentes entre partidarios y
cpositores de la presidenta que, incluso, dejaron dos muertos. Sin embargo, el
partide de |a sefiora Geun-Hye declaro que aceptaba humildements |2 decision de

la Corte Constitucional v gue se sentia responsable de |z caida.

Es la primera gobernante surcoreana elegida democraticamente que es removida
del cargo desde 1287, afio en que la democracia se inicio en ese pais. El sucesor
debers ser elegido 2n un plazo de dos meses, en circunstancias dificiles para sus
relaciones internacionales con Corea del Narte, China y el nuevo Cobierno de

Estados Unidos.

De lo que se conoce, se deducs gue el pasc dado no ha sido facil, pere gue la Corte
Constitucional actud con independencia y gue el partido de Gobkierno acepta sin
cuestionamientos lo decidido por ese organismeo. Como debe seren una

democracia. (D)
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Anexo N° 7. Fecha: 19/03/2017

Titulo del Editorial: “Denuncias”

Denuncias

EDITORIALES | | T 3 de ma

En estos dias se han producido mutuas acusaciones de no respetar el Cadigo de la
Democracia, en las candidaturas presidenciales. Desde la candidatura oficialista se
denuncia gue la candidatura opositora incurmple el articulo 204, gue dice que
durante la carmpana los candidatos v las organizaciones politicas “no podran

entregar donacionas, dadivas o regalos” a los ciudadanos.

Por otro lado, CREO denuncia que se incumple el articulo 207, que dice que quienses
desemperfian una funcion publica y sean candidatos “no podran participar
oficialmente en eventos de inauguracion de obras u otros financiados con fondos
publicos” pero, curicsamente, afiade: "exceptuando agusllos gue sean de
repressntacion propios del gjercicio de sus funciones”. Este articulo es muy claro
hasta que establece la excepcion, que parece contradecir al primer enunciado y a
objetive mismo del articulo, gue es evitar el uso de lo propio y obligado de |a

funcion publica con fines electorales.

Por la transparencia necesaria vy por la imparcialidad que le corresponde a las
autoridades electorales es de esperar gus lo interpreten de acuerdo al espiritu

subyacente en el articulo v en la propia ley. (O)

Anexo N° 8Fecha: 26/03/2017

Titulo del Editorial: “A una semana”

A una semana

EDITORIALES | | T 26 de ma

Cuando falta una semana para que ejerzamos el derecho al sufragio, no esta de
mas insistir en la necesidad de vivir este procesc como ciudadanos gue
entendemos que la demiocracia requiere respeto de los unos a los otros, a las leyes,
z los derechos humanos, 2 la dignidad de las personas, a la verdad, a la justiciayva la

paz.

Wivamos el ultimo trameo con decencia, aceptando gue somos unc en la diversidad,
sin exclusiones, como dice la Constitucion, sin discriminacion “que tenga por objeto
o resultado menescabar o anular el reconocimiento, goce o ejercicio de los
derechos”. Vivamos con entusiasme el processe, participemos en la promocion de
nuestro candidate con empefo y perseverancia. Tengamos claras las razones por
las que lo escogimos y comuniguemeslas con convencimiento y seguridad. Seamos
conscientes de gue el voto requiere reflexion pravia v, en la era digital, eso incluyes
uso positivo de los medios, no mas insultos, no mas mentiras, no mas alarmas en las

pantallas.

Hagamos de estas eleccionss unz oportunidad para crecer en ciudadania. (O]
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Editoriales de la etapa Post-electoral

Anexo N° 9. Fecha: 12/11/2017

Titulo del Editorial: “¢4 Qué vamos a hacer?”

.Qué vamos a hacer...?

EDITORIALES | 2de - hOS

La audiencia preparatoria de juicio gue se desarrolla en |a Corte Nacional de Justicia
por el caso Cdebrecht probablemente concluira la proxima semana. Luego, el juez
decidira llamar o no a juicio a los sospechosos. De alli en adelante el caso debe

seguir de acuerdo con el debido proceso

Cuazlguiera que sea el desenlace, nos dejara a los ecuatorianos una Interrogante v,
probablemente, varias tareas. La pregunta es jque vamos 3 hacer para evitar que

casos similares se presenten una y otra vez?

Para responder debemos identificar claramente las causas para encontrar las
soluciones: ;sera que tenemos legisiacion permisiva?, cque hemos permitide gue se
debilite a los organismos de control?, cque la administracion de justicia no es tal?,
cque el control de |a informacion contribuye al silencio?, cque hemos perdido |a

dimension &tica de la educacion y de la vida?

Las interrogantes son muchas, pero es deseable que cada ciudadano anada las
SUYas y que aceptemos gue hay tarea para 10dos y que juntos debemos asumir &

compromiso: construir un pais que vive la honestidad. (O)

Anexo N° 10. Fecha: 24/11/2017
Titulo del Editorial: “Lealtad”

Lealtad

EDITORIALES |

E1 premichente Morerio, cormo clirectorn e Allanze FPAIS, convoca s ung reunion de ls
Direccion Naclonal gue, entie otros puntos, debia aprobar la fecha y ol lugar paras |a

Wptima Convenclan Nacional dsl rmoviedisnte

En octubire, algunos miembros de la Dreccion Nacional imntentaran cdestituir a
Marenro y nambirar en jreermplazo al exminstro Ricarclo Patine Bl Conse)o
Nacional Electoral desconocio esa decisian porgue fno habia sicdo tamada en |a
convenciaon nacional Sinembarge, han convecaco a la septima convencion en la
gue egun el expresiclerte COorrea, cuien anurcis Cue estard presente o expulsara
d Lenin Moreno del moviminntlo porcue, sedun ha dicho, "“vamos o expulsar o la

Qerte gl e traliclonado e« programin de gobierno cle Allanzs PAL

L Crarto @8 cue [ gues o IO RIS E SO cle L e THENLO POltico <y una
AIEPpuUta PO un Haderazgo e algunos consicteralban etaro- retrasa acciorns
MPOrtantes palra que el pals recupars la INstitucionalidad v @l sjarcicio democratico

y mantenga viva la lucha cantra ta impunicacl

MBS Eras resumsivsry S proDisrs, 1O CUBtOrTancs ssu @ rmo Cles cpuieres fusoorn

wlegidos Por el PUBBID, CUe sRaN CAaRaces de manterner su lealtac con el paisy su
wcladanos, por encima de (ealtacles Darticulares a un Qrupe, 4 UNa personsa o & un

MOVIMIENTa O particdo ()
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Anexo N° 11. Fecha: 30/11/2017

Titulo del Editorial: “Dictamen positivo’

Dictamen positivo

ERDITORIALES |

Ayer, cuando se hablan cumplido 26 dias habiles desde que la Carte Constituciona

SITPeL0 &l contr | are

O alas? preguntas planteaclas para la consulta popular, e
Presicdents Lenin Moreno envio al Congse|o Nacional Electoral la convocatoria a la
consulta Lo hizo respaldado en &l articulo 1058 de 1a Ley Organica de Garantias
Jurisciccionales y Contral Constitucional, Que establece que &l arganismo tiens 20

cias para caliticarias y que s| &l plazo No se cumple, se entencera que el dictamen

OS5ILIVO. La propuests llegd a la Corte el 5 de octubre

2 que se aphca este articulo, [0 MZo antes &l entonces presicents

NO &5 |4 primera

Rafael Correa, para convocar a consulita popular sobre &l caso de La Concordia

Frobablemente surgiran Interpretaciones a favor y en contra de lo actuado por el
Ejecutiva, pero lo mas (impoartante s entender que como dice el articulo prirmero de
NUesTra Constitucian: "La soberania radica en &l pueblo, cuya voluntac es &
fundamento de la autondad v se ejerce g traves de los Grganos del poder politico y

5en la Constitucion™ En una

de las formas de participacion directa pray

democracia no hay poder mas altc

que el del puetilo y nadie que se auto
COoMmo democrata vy realments 1o sea, teme, elude, cdesprecia o rechaza la opmnian

popular (O)

Anexo N° 12. Fecha: 12/12/2017

Titulo del Editorial: “Indispensable’

Indispensable

EDITORIALES |

El swcretano ce lh presiclencis, ECusido Mangan, |Dresento ayer su renuncin, §
presiclunte Moren: d mceptd cle iInmediato yencargo sus funciones al secretari

nacional de Planificacion, Nasta que se nombe su resmplazo

LUna grabacion, cpue circulo ampliaments, permite sscuchar al exsecretario atirmar
FOUNAS COSAS, COMO QuS Salian que 1as denunclias de Villavicencio y de 1a Camisian
Anticarrupeion wran verdacd, o gue habia que promover el didlogo pargue |a gente
MSCHSITADR S0 @SCUCHACA, POIrO QUS NACH DR & CAMDIEE LUsgo en un comumcado
aficial afirnmo cue acaron e contexte

v cue lo cicho no reflejaba el pensamient

el presiclente Morent

La renuncia ce Mangas era politicaments inchispensabile, pero quecds por aclarar
GQUNAS CORAR M quienes sw referia cuanclo cdyo que canocimn ques las denuncias ce
COMUPCIOn eran verdad, por queé callaran esas Personas contribuyencdo & que No G

INvVestiguen Nechos que perjucicaron gravementes al Estaclo, por ejemplo

Flals @uta ofn un mormento clif el y para superaro necesitan coantiar los unos en
los otros v trabajalr juntos, Al presidents e carfresponce liclerar 1a accion de

transparencia y anteponer los intereses cde palis a tocos los cdemas, (O
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Anexo N° 13. Fecha: 19/11/2017

sy

Titulo del Editorial: “Cambio de opinién

Cambio de opinion

EDITORIALES | Maries 12de e e,

FParece que el temor al criterio del pueblo es poderoso, puede hasta lograr que las
personas cambien de opinién. El excanciller Patifio, acompafado del expresidents
Correg, presento a la Organizacion de Estados Americanos (OEA) una denuncia
sobre una supuesta alteracion del orden constitucional por la consulta del
presidente Moreno, quien, segun &l denunciante, pretenderia “tomarse en forma
directa todas las funciones del Estado”. Pide gue se convoque al Consejo

Permanente y se active |a Carta Democratica para “normalizar |z situacion™

Lo pide al mismo organismo que su gobierneo criticd duramente, hasta el punto de
promowver accicnes para impulsar la creacion de otra organizacion regional como la

Unasur, y del que el presidents Correa exprasd, en el 2013, gue era insalvable.

Es extrano gue les preccupse que Moreno “pretenderia tomarse en forma directa
todas las funciones del Estado”, cuando en el 2011 el expresidente Correa declare
que el presidente de la Replblica no solo es el jefe del Ejecutive sino de todo 2l

Estado ecuatoriano.

En todo caso, lo gue importa es que la OEA y |la comunidad internacional conczcan
que se estd pidiendo al pueblo ecuatoriano su opinidn v que cualguier cambio gue
se dé sera porque 2l pusblo lo considerd conveniente y sera dificil demostrar que la

wvoz del pueblo atenta contra la democracia y la constitucionalidad. (O)

Anexo N° 14. Fecha: 02/01/2018

Titulo del Editorial: “Vicepresidencia”

Vicepresidencia

EDITORIALES | Martes, 2 de enerc, 2018 - g

Cualguiera que sea la decision respecto al juicio politico al vicepresidente de la
Republica, Jorge Glas, por el gue segun parece no hay mayor interés, ni prisa, entre
los miernbros de la Comision de Fiscalizacion de la Asamblea, sus dias en ese cargo
estan contados. Por un lado, la Contraloria ratifica la sancidn de “destitucion
definitiva™ y, por ofro, el plazo para ausencia temporal gue es de noventa dias,

termina el 2 de enero.

En estas circunstancias, y de acuerdo a la Constitucion, correspondera a la
Asamiblea elegir al nueve vicepresidente de una terna presentada por |z Presidencia
de |z Republica, si no lo hace en 30 dias, se entendera que fue elegido &l primero de

la terna.

El presidente tiene una magnifica oportunidad para oxigenar su equipe, eligiendo
para miembros de |a terna a ciudadanos y ciudadanas honestos, trabajadores, con
vision de pais, capacidad de diglogo y apertura, sin historias negativas en el servicio
publico. Personas gue garanticen la apertura y en las gue la ciudadania pusda

confiar. (O)
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Titulo del Editorial: “Lo dijo el presidente’

Anexo N° 15. Fecha: 23/01/2018

Lo dijo el presidente

EDITORIALES |

Después de una década tuvimos a un presidente ante |z prensa dispussto 2
responder con serenidad. Se habld basicaments de politica interna, de economia vy
de politica internacional. Que a unos ecuatorianos les parecio que estaban bien
seleccionadeos los periodistas y a otros no, pueds ser. Que unos hayan guedado
satisfechos con toda la entrevista y otros totalmente insatisfechos, tambien; y que

algunos guedaron trangquiles con unas respuestas y con otras no, es posible. Todos

somos ciudadanos ejerciendo nuestro derecho a opinar y a escuchar a quien nos

gobierna y esperamos también ser escuchados, porgue solo asi es posible rectificar

v esta esuna de las virtudes de los buenos gobiernos.

FPrecisamente, gueremos ragistrar una cpinion del presidente: "Los cambios son

ve gue las cosas no han dado

consustanciales a las personas v a los gobiernos, si
resultado en una forma, hay que cambiar esa forma, no podermnos pretender algo
mejor haciendo exactamente lo mismo”™. Por el bien del pais, esperarmos que estas
palabras resuman un principio, una filosofia de gobierno que se lleve a la practica

oportunamente. (O)

Anexo N° 16. Fecha: 31/01/2018

Titulo del Editorial: “Espacio Publico”

Espacio pablico

EOITOmALES |

Lo Dwferinme Iml Fusbilo e citec | micaicly Iy revet el e Pl s ls
Hmrcin realizars ¢ Vel telare |>are trate \ | renizlarm | it
(=] 1o Pabl Lit e taim v sid tacl
B P e a1 OCl L |20 U g Wil Prenes, tren O les Uwites el ln 2lhze de
WL VML M T M e e 1y sl [ cpuim R IR LA A s
vl et (o cmiie G s O tubarm, disrmiruys sl CUrinmo y Eregisis be cessmarinisr
1w wicu wf (eion treel neles, cormo wl ce (on fatagrato o EALIE
st
[} R NTRAT Lkt 16 o Xl reauilitar o parg. t | o e
T IaL 1 | o e el ] (1M iwes sy sl lugar
' i ' o Nabra acuerclo, pus | MUCIRiD Py Iphcado | on
A Clptach pr (T LAl AL Jrata afy Gr i Cludaciania wer ] RCIE R f
PYRAICI ol Qal dntiaal e weg e y o by Vaw wbimnclormrls
!
LIre Clee Tk metivietmm chijen “12n fracesm (e cluw 1 AL LI T e P e (TS
Plakslie miplica tembtien fwsponemkailizsrse cle el B e b 1o guiee cle artw
HELIT M Y recrmaciom se pimcie aamr s wum peecius v las inic st " | ey, mowptacis
por s Murnieipio, 1 CIM Iy ClOm BT aee L mic ipaies (C)
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Anexo N° 18. L{‘J‘

Universidad de Guayaquil

Preguntas de la Entrevista al MSc. Kléber Loor Valdiviezo

1 ¢(Como considera usted, el manejo y tratamiento de la informacion
politica por parte de los medios nacionales, en el Ecuador?

2 ¢Cree que la ciudadania esta al tanto, o percibe la intencionalidad que
posee el discurso de los medios de comunicacion?

3. De acuerdo a su criterio ¢Cuales serian las principales consecuencias
gue causa la manipulacién mediatica en la ciudadania?

4. Como comunicador ¢cudl cree gue seria la solucion para que los
medios no tengan como prioridad los intereses particulares sino el
servicio a la ciudadania?

5. ¢ Cudl es su opinién con respecto a la ética periodistica?
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Anexo N° 19.

Fotos de la Entrevista
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Anexo N° 20.

Analisis de los editoriales
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Anexo N° 20.

Portada del Folleto

MELANIE ALVAREZ
GINGER LARA
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