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RESUMEN

El presente trabajo se enfoca en la importancia de la comercializacion
internacional en el emprendimiento de los estudiantes de bachillerato, como
respuesta a las necesidades educativas en el campo del conocimiento y la
practica emprendedora. Como objetivo general plantea Determinar la influencia
del conocimiento del comercio internacional en la formacion emprendedora de
los estudiantes de tercer afio de bachillerato del colegio Francisco Huerta
Renddn, a través de un estudio de campo y bibliografico para el disefio de una
guia interactiva. Como parte de la metodologia de esta investigacion se
enmarca en un enfogque mixto: cualitativo y cuantitativo. Se aplicaron las
técnicas de la entrevista a 1 directivos y 5 docente, y encuestas a 50
estudiantes de tercero de bachillerato, en donde se obtuvo como resultado que
existe una ausencia del uso de recursos didacticos para el desarrollo de
conocimientos sobre el comercio internacional en el nivel de bachillerato por lo
que los estudiantes muestran poca formacion emprendedora.
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INTRODUCCION

El comercio internacional en la educacion a nivel de bachillerato se da por
es de vital trascendencia para crear una cultura comercial donde se conjuguen
acciones que impliquen el desarrollo econémico y productivo a través de la
formacién de estudiantes capaces de emprender actividades directas y
efectivas en la comercializacion de bienes o servicios a un mercado en el
extranjero. La ensefianza del comercio internacional tiene como propdsito el
aprendizaje bajo fundamentos cognitivos sobre los procedimientos empleados
en el intercambio de bienes, servicios entre dos o mas paises, donde el
estudiante se acopla a las exigencias productivas y la legislacion con el fin de
concebir conocimientos y competencias especificas que le permitan emprender
en estas actividades a lo largo de toda la vida, siendo parte del espiritu

empresarial.

El presente trabajo se enfoca en la importancia de la comercializacion
internacional en el emprendimiento de los estudiantes de bachillerato, como
respuesta a las necesidades educativas en el campo del conocimiento y la
practica emprendedora, de manera que los futuros bachilleres puedan adquirir
los conocimientos actualizados sobre el comercio internacional y desarrollar la
habilidades emprendedoras para que asi la comunidad estudiantil pueda
adaptarse a las nuevas actividades relacionadas a este campo comercial que

se lleva a cabo a nivel mundial.

Este proyecto tiene como objeto de estudio a los estudiantes de tercero
de Colegio Universitario Francisco Huerta Rendon, el cual cuenta con una
diversidad de carreras técnicas que impulsan en los estudiantes a una
formacion independiente con base en los conocimientos, habilidades vy
capacidades desarrolladas. Pero a pesar de esto existe una baja influencia en
la formacion emprendedora y su relacién al desconocimiento del comercio
internacional; lo que se busca es aportar con una herramienta que garantice el
mejoramiento del sistema educativo y cumpla con las reformas curriculares en
cuanto a la asignatura de Emprendimiento y Gestion, garantizando una

ensefianza de excelencia que influya en el desarrollo local, social y educativo.



La poblacion que se ha considerado es: el Rector, los docentes vy
estudiantes de tercero de bachillerato de acuerdo con la informacién que se
obtuvo es de un total de 56 personas. Para la recoleccion de la informacion se
hizo uso de técnicas como la encuesta y entrevistas que permitieron tener un
respaldo para la aplicacion del método inductivo, descriptivo y analitico donde
los resultados establecieron que existe dificultades para la formacion
emprendedora de los estudiantes de tercer afio de bachillerato debido a que
existe un desconocimiento sobre el comercio internacional lo que influye en la
debilidad en su actitud emprendedora, debido a que el docente no cuente con
un recurso didactico como material de apoyo que le permita interactuar con sus
estudiantes, por lo que se demuestra la necesidad de los actores de esta

investigacion en contar con un recurso didactico como lo es la guia interactiva.

Por lo antes expuesto, se realiz6 el proyecto ante la importancia que tiene
en la formacion académica de los estudiantes, adquirir conocimientos sobre el
comercio internacional, que influyan en su formaciéon emprendedora, mediante
el uso de herramientas que estén ligadas a las nuevas estrategias educativas
integradoras e inclusivas de acuerdo a las Reformas Curriculares emitidas por

el Ministerio de Educacion.

Para establecer las conclusiones de esta investigacion, se disefié un plan
de investigacién bajo un enfoque metodologico que incluyé bases cuanti —
cualitativas con el fin de obtener informacion relevante proporcionada por los
involucrados, y que de acuerdo a sus perspectivas los resultados permitieron
evidenciar que existe desconocimientos sobre el comercio internacional lo que
ha tenido influencia en su formacion emprendedora que no es la adecuada
generando que no tengan el perfil de un emprendedor, demostrando el interés
del directivo, docentes entrevistados y estudiantes encuestados ante la
propuesta de una guia interactiva con técnicas de negociacion internacional
como herramienta para fomentar el emprendimiento en los jovenes. De tal
forma que, esta investigacion ha sido plasmada en cuatro capitulos que se

describe a continuacion:



Capitulo I: El planteamiento del problema detalla bajo aspectos macro,
meso y micro los aspectos referentes del conocimiento del comercio
internacional, y su influencia en el emprendimiento, bajo estas bases se
identifico el problema que incide en el Colegio Francisco Huera Rendon,
provincia del Guayas para que se establezcan los objetivos que estan

sustentados bajo una justificacion practica, metodoldgica y tedrica.

Capitulo II: Todas las bases bibliograficas, articulos cientificos, proyectos
son fundamentados bajo ideas tedricas que permitan dar un mayor
conocimiento sobre los aspectos referente al conocimiento del comercio
internacional, la formacion emprendedora y la importancia de la guia
interactiva. Ademas, se detalld6 los fundamentos legales y el glosario de

términos mas significativos dentro de la investigacion.

Capitulo lll: Se detallé la metodologia aplicada para el estudio de campo
en el Colegio Francisco Huerta Rendon, provincia del Guayas, donde se
definieron tecnicismos e instrumentos de medicion cualitativa y cuantitativa
para que los datos obtenidos sean analizados y con los resultados definir los
parametros para el disefio de la propuesta como alternativa de solucién al

problema de investigacion.

Capitulo 1V: Comprende paso a paso el disefio de la propuesta de una
guia didactica interactiva para los estudiantes de tercer afio de bachillerato
sobre técnicas de negociacion internacional, con el fin de fomentar el
emprendimiento como parte de la formacién académica en el Colegio Francisco
Huerta Rendon, provincia del Guayas, para su aplicacion en el periodo 2019 —
2020, garantizando la excelencia educativa.



CAPITULO |

EL PROBLEMA

1.1 Planteamiento del problema

A nivel mundial el sistema educativo ha integrado dentro de la malla
curricular asignaturas técnicas y empresariales para fomentar el
emprendimiento como parte de una formacion a nivel académico, tal es el caso
que en paises como México las actividades emprendedoras a finales del 2017
tuvieron un incremento del 3%. Siendo un tema sensible y complejo la inclusién
de comercio internacional bajo métodos pedagdgicos y reflexivos tienden a

buscar como propésito el desarrollo e conocimientos.

En el caso de Japodn, la disciplina es parte del crecimiento empresarial por
lo que en el 2014 se fomenté a la comunidad estudiantil el emprendimiento
como elemento de formacién; para que se mantenga un esquema de
ensefianza técnica y empresarial orientada al comercio internacional, por lo que
el pais nipon ha incrementado su oferta exportable que destaca en la
tecnologia, robotica, telecomunicaciones y prestacion de servicios, que es

asociado al incremento del profesionalismo durante la etapa colegial.

La inclusion de la educacion para el conocimiento del comercio
internacional es un ambito que la UNESCO enfatiza como una orientacion
pedagdgica que cumple con las necesidades basicas de la sociedad que son el
mejoramiento de los aspectos sociales, econémicos y politicos. Este punto de
partida es esencial también debido al incremento del emprendimiento por lo
gue el acceso a una formacion emprendedora hace frente a la transformacion
de los ejes curriculares en el que se ve involucrado el estudiante para

desarrollar capacidades académicas y de emprendimiento.

En Latinoamérica, estudios realizados por la CEPAL (Comision
Econdmica para América Latina y el Caribe) en paises de América latina se ha

sintetizado el proceso de la globalizacion ya que este se ve ampliado por una

4



transnacionalizacion de la economia siendo su principal caracteristica la
competencia laboral en el @mbito internacional por lo cual la capacidad social
de absorcion y el nuevo paradigma organizacional observa detenidamente la

productividad en funcion al incremento de recursos que estos puedan brindar.

La mayoria de los gobiernos latinoamericanos han designado ciertas
instituciones para que lideren una politica formativa mirando hacia este
enfoque. Esta responsabilidad fue concedida a distintas instituciones como el
Servicio Nacional de Aprendizaje Comercial (SENAC) en Brasil, Servicio
Nacional de Aprendizaje (SENA) en Colombia o Consejo Nacional de
Normalizacién y Certificacion de Competencias Laborales (CONOCER) en
México. Estas instituciones han adoptado el Enfoque de Competencias
Laborales por considerarlo el punto de partida para construir respuestas de
formacién profesional con el sector productivo, caracterizadas por tener
caracter flexible y de calidad en términos de eficacia y eficiencia; ademas de
ser considerada una oportunidad para apuntar a la pertinencia entre los

sectores educativo y productivo del pais.

Ecuador es el pais latino que ocupa el primer lugar en el ranking de
emprendimiento debido a la dependencia de los ecuatorianos por disponer de
un medio de ingreso. Debido a su influencia y a las respuestas en la innovacion
educativa se fueron concretando diferentes 6pticas en la ensefianza a nivel de
bachillerato, que llevé a que a partir del 2010 se reformen las mallas
curriculares donde se implemento la asignatura de Emprendimiento y Gestion
con el propdsito de formar emprendedores con conocimientos en temas de vital

importancia en la economia global como es el comercio internacional.

La competencia laboral, en el Ecuador en la actualidad tiene relevancia de
manera significativa dentro del sistema de Educacioén, el cual tiene el deber de
respaldar, mantener y priorizar la calidad de la educacién teniendo como
objetivo contribuir a la formacion integral profesional con eficacia y eficiencia; y
calidad humana, utilizando los instrumentos de orientacion de técnicas de

conocimiento tanto cientificos como tecnoldgicos, didacticos y pedagdgicos



acorde a los perfiles de cada una de las diferentes carreras profesionales,

orientadas a la contribucion de plazas de trabajo.

Guayaquil representa el primer foco de emprendimiento; esto debido al
arduo trabajo realizado por las instituciones educativas que en la etapa del
bachillerato han fomentado una mentalidad emprendedora basado en la
motivacion y el crecimiento econdémico; provocando que muchos jévenes sean
visionarios y comprometidos a salir adelante por su propia cuenta. No obstante,
en ciertos colegios la falta de recursos didacticos y tecnoldgicos afecta el

proceso de ensefianza en la asignatura de Emprendimiento y Gestion.

En ese contexto, el colegio Universitario “Francisco Huerta Rendon” debe
hacer cambios a nivel académico a través del emprendimiento, persisten
problemas que impiden que el estudiante pueda disponer de conocimientos
generales sobre comercio internacional, por lo que influye en la falta de
capacidades y aplicacion de estrategias concebidas conforme a un proceso de

aprendizaje significativo.

1.2 Formulacion del problema

Con base en el contexto del problema expuesto en el colegio Francisco
Huerta Rendon, se formula la siguiente interrogante:

¢,De qué manera influye el conocimiento del comercio internacional en la
formacion emprendedora de los estudiantes de tercero bachillerato del Colegio

“; Francisco Huerta Rendén”, afio 20197

1.3 Sistematizacion del problema

e ¢Qué aspectos teoricos abarca el comercio internacional como parte del
desarrollo de competencias emprendedoras?

e ¢ Cual es la situacion actual en la formacion académica emprendedora
de los estudiantes de tercero bachillerato del Colegio “Francisco Huerta
Rendén”?



e (El uso de la guia interactiva por parte de los estudiantes proporcionara
toda la informacion necesaria para el adquirir los conocimientos sobre
las técnicas de negociacion internacional y potenciar su actitud

emprendedora?

1.4 Objetivos
1.4.1 Objetivo general

Determinar la influencia del conocimiento del comercio internacional en la
formacion emprendedora de los estudiantes de tercer afio de bachillerato del
colegio Francisco Huerta Rendodn, a través de un estudio de campo y

bibliogréfico para el disefio de una guia interactiva.

1.4.2 Objetivos especificos

Analizar el nivel de conocimiento de comercio internacional que tienen los
estudiantes de tercero de bachillerato mediante el desarrollo de encuestas e
investigacion bibliografica que permita el desarrollo del marco teorico y
metodoldgico de la investigacion.

Establecer la formacion emprendedora en los estudiantes de tercero de
bachillerato mediante el andlisis de resultados de las encuestas y entrevistas
realizadas al Rector, docente y estudiantes.

Seleccionar los aspectos méas importantes de la investigacion para el
disefio de una guia interactiva para los estudiantes de tercer afio de

bachillerato sobre técnicas de negociacion internacional.

1.4 Justificacidén e importancia

Este proyecto se justica en la importancia que tiene el conocimiento en la
comercializacién internacional para el emprendimiento que se debe promover
en la formacion académica de los estudiantes de tercero de bachillerato del
Colegio Francisco Huerta Renddn, adquirir conocimientos adecuados que
influyan en su formacion y se logre generar un mejoramiento en las condiciones

sociales como parte del Buen Vivir detallado en el objetivo tres del Plan



Nacional del Buen Vivir ante el esfuerzo de lograr que los ecuatorianos

fortalezcan sus capacidades y habilidades en todos los &mbitos del saber.

Esta investigacion se caracteriza porque beneficiara de manera directa a
los estudiantes de tercero de bachillerato y de forma indirecta a los docentes
del Colegio Francisco Huerta Renddn, para que los estudiantes cuenten con
los conocimientos, habilidades y competencias necesarias para motivar a los
estudiantes a ser emprendedores y aprovechar el conocimiento para poner en
practica mediante la participacion en el comercio internacional, y que debido a

varias factores por el momento son insuficientes.

Por lo que resulta imprescindible motivar a la comunidad educativa del
Colegio Francisco Huerta Rendon, a incluir en los métodos de ensefianza el
uso de instrumentos didacticos que cumplan con los requerimientos de los
entes reguladores de la educacién del pais, con el fin de fortalecer la parte
practica y académica en el Bachillerato General Unificado (BGU). Ademas, de
aportar con conocimientos actualizados sobre el comercio internacional para
que asi la poblacion estudiantil pueda adaptarse a las demandas sociales a
través de la ejecucion de actividades modernas relacionadas a este campo

comercial que se lleva a cabo a nivel mundial.

1.6 Delimitacion
Campo: Educacion
Area: Comercio internacional y emprendimiento
Aspectos: Negociacion Internacional, Métodos de ensefianza, Conocimientos,
Perfil Emprendedor.
Tema: Comercializacion internacional en el emprendimiento de los estudiantes
de tercero de bachillerato del Colegio “Francisco Huerta Rendoén”, afio 2019
Propuesta: Guia interactivas con técnicas de negociacion internacional.
Contexto: Rector, docentes y estudiantes de tercero de bachillerato del
Colegio Universitario Dr. Francisco Huerta Rendon Zona: 8, (Guayaquil-
Samboronddn) Distrito #09D06



1.7 Premisa de la investigacion

El conocimiento de

la actividad de comercializacion

internacional es

determinante en el desarrollo del emprendimiento de los estudiantes.

1.8 Operacional de las variables

Tabla 1. Definicién operacional de las variables

Variables Dimension Indicadores
Generalidades Conceptualizacion
El comercio internacional y su -
. 7 Beneficios
Importancia en la educacion
Comercio

Internacional

El comercio internacional como
parte de las competencias
laborales

Descripcion del campo
laboral y de aplicacion

Tendencias de los modelos
pedagogicos en el area
técnica profesional del
bachiller

Retos actuales de la
didactica de la educacion
técnica

Formacion
emprendedora

Generalidades

Caracteristicas del
estudiante emprendedor

Emprendizaje

Enfoque en la educaciéon
Importancia
Caracteristicas

Tipos

Intervencion y aplicacion

Modelo Educativo del Ministerio
de Educaciéon nuevas
metodologias

Técnicas, estrategias,
rabricas de evaluacion,
modelo de preguntas
semiestructuradas,
estructuradas, de la
aplicacién en el proceso de
ensefanza

Tendencias aplicadas en la
educacién del bachillerato

Modelos pedagdgicos de
areas técnicas en la
ensefianza y aprendizaje

Elaborado por: Victor Gonzalo Anastacio Franco




CAPITULO I

MARCO TEORICO

2.1 Antecedentes de la investigacion

En el enfoque de la formacién emprendedora del comercio internacional
se resalta como la internacionalizacion se convierte en una pasion de nuevos
emprendedores, que poseen gran inclinacion hacia el aprendizaje,
incorporando nuevos aspectos como innovadoras ideas, conceptos,
conocimientos y herramientas. Entonces el emprendimiento internacional es un
campo de investigacion en el que confluyen temas del emprendimiento y los
negocios internacionales. Este aparto incluye antecedentes investigativos que
tienen relacion el tema y permiten obtener una fuente de consulta teorica y

metodoldgica para el desarrollo del trabajo que se citan a continuacion:

Farfan Flores Moises Oswaldo (2017), autor de la tesis de doctorado
“Capacidad emprendedora en el desarrollo de la actitud para planificar
negocios en estudiantes de administracion”, presentada ante la Universidad
Vallejo Peru, plantearon como determinar la influencia de las capacidades
emprendedoras en el desarrollo de la actitud para planificar negocios en

estudiantes de administracion en una universidad privada de Lima.

El método empleado en la investigacion fue el hipotético-deductivo y el
tipo de disefio de la investigacion fue no experimental, descriptivo-explicativo y
transversal. La poblacién fue de 571 estudiantes de los ultimos ciclos y la
muestra por defecto del proceso fue 229 estudiantes, muestreo probabilistico.
Técnica: encuesta. Instrumentos: Cuestionario para medir las capacidades
emprendedoras Escala de la orientacion Emprendedora y un Inventario del
Perfil Emprendedor. Con la informacion recopilada se realizo la validez del
constructor y confiabilidad del instrumento mediante el coeficiente de Alfa de
Cronbach. Para el procesamiento de datos se utilizd el paquete estadistico
SPSS, version 20. Para la prueba de hipotesis se utilizé el modelo de regresion

logistica multinomial.
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Los resultados generales de la investigacion demostraron que las
capacidades emprendedoras presentan una influencia positiva sobre la variable
dependiente en el orden del 30.1% y una verosimilitud del modelo reducido de
87,622 con una significacion de 0,000 en consecuencia se concluy6é que la
capacidad emprendedora influye significativamente en el desarrollo de la
actitud para planificar negocios en estudiantes de administracion

En el proyecto realizado por Arroba Rodriguez, Heidi Carolina (2017) de
la Universidad Técnica de Ambato, con el tema: “El emprendimiento de las
pequefias y medianas empresas comercializadoras y el desarrollo econémico
del cantén Puyo provincia de Pastaza”, plante6 como objetivo analizar los
emprendimientos de las pequefias y medianas empresas comercializadoras y
el desarrollo econémico en el cantén Puyo provincia de Pastaza, por lo cual se
determinara las caracteristicas de los emprendedores, como ellos aportan a la
municipalidad del canton Puyo, el ingreso promedio que generan sus ventas, el

tipo de emprendimiento en el que se encuentran estas comercializadoras.

La metodologia dela investigacion, abarca las modalidades de
investigacion campo, documental —bibliografica, se ejecutd encuestas a los
emprendedores de los comerciales, se determind la poblacién y muestras para

el estudio de investigacion.se realizé la recoleccion y se procesoé la informacion.

Como conclusién en este caso de los emprendimientos del canton Puyo el
cual ha desarrollado su economia local en dieciséis actividades econdmicas;
donde sobresale las actividades relacionadas al comercio por mayor y menor,
las actividades de hospedaje y comidas, las mismas que representan,
alrededor del 70% de locales abiertos. Dentro de la actividad comercio al por
mayor y menor existen 1482 locales de los cuales 850 locales se dedican a la
comercializaciéon y distribucién de productos de consumo masivo, es decir el
57,3% de los locales estan destinados para esta actividad comercial. Los
emprendedores que laboran en este tipo de comercios poseen ciertas

caracteristicas que fomentan el desarrollo socioeconémico del canton.
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Los resultados que arrojé la investigacion son los siguientes, los
comercios de productos de consumo masivo aportan con el 0.004% de los
ingresos del presupuesto cantonal, el 83% de los negocios encuestados
poseen un ingreso promedio de 1200 délares mensuales, los emprendimientos

en un 90% fueron creados para generar auto empleos.

Otra referencia a los antecedentes de esta investigacion es el trabajo de
titulacion de las autoras Chaguay Alvarado Jessenia Marixa y Vera Pefa
Daniela de los Angeles (2017), de la Universidad de Guayaquil, con el tema: “El
conocimiento del comercio internacional y su influencia en la formacion
emprendedora de los estudiantes de bachillerato de la Unidad Educativa
Salitre, canton salitre, provincia del guayas”, plantearon como objetivo
principal Determinar la influencia del conocimiento del comercio internacional
en la formacion emprendedora de los estudiantes de tercer afio de bachillerato
a través de un estudio de campo y bibliografico para el disefio de una guia

didactica.

En relacién a la metodologia En vista de las causas se establecié un plan
de investigacion que comprendi6 el desarrollo de la fundamentacion de teorias
qgue le den un valor cientifico y educativo acerca de las variables que son el
conocimiento del comercio internacional y la formacién emprendedora que se
sustentdé a través de la revision bibliografica de informacion en libros,

proyectos, articulos en la web, leyes, entre otros.

Para el levantamiento de informacién se realiz6 un estudio de campo en
la unidad educativa donde se realizO una encuesta estructurada por diez
preguntas bajo el método de Likert a los estudiantes de tercer afio de
bachillerato y entrevista al director y docente de Ila asignatura de
emprendimiento y gestién con el fin de obtener datos que sirvan como directriz
para el disefio de la propuesta. También se realiz6 la medicion cuantitativa de
la correlacion de las variables mediante el calculo de la chi cuadrada. Con los
datos obtenidos se disefid0 una guia didactica sobre técnicas de negociacion
internacional como herramienta para el aprendizaje de esta rama de las

ciencias econdmicas.
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Estos trabajos considerados en los antecedentes de la investigacion ser
una referencia para la consulta teérica y metodoldgica que proporciona ideas
sobre lo esencial que representa el emprendizaje del comercio internacional en
los estudiantes para que sean actores en el desarrollo de ideas de negocios
mediante actividades de aprendizaje que aporten al crecimiento profesional y el

fortalecimiento de competencias interpersonales.

Los sustentos teoricos que surge a partir del planteamiento de teorias,
enfoques y definiciones que estan en los trabajos referenciados, aportaran a un
mayor enriquecimiento del rigor académico del proyecto a nivel de marco
tedrico, donde se podra proporcionar fundamentos basados en el emprendizaje
y la formacion de empresarios jévenes, que tengan su debida fuente a nivel
bibliografico, epistemoldgico, psicoldgico, pedagdgico, sociolbgico, filoséfico y
legal.

De esta manera, el aporte tedrico en este apartado, busca ser un material
académico que permita reconocer la importancia que tiene el emprendizaje en
la sociedad del conocimiento, esto como parte de un modelo educativo que sea
integrador y logre que el estudiante aproveche sus habilidades y competencias
para concebir ideas innovadoras que puedan ser impulsadas a partir de una
idea de negocio como medio de sustento econdmico, desarrollo profesional y

auto superacion.

2.2 Marco teorico conceptual
2.2.1 Comercio Internacional. Generalidades

El comercio internacional segun (Mendoza Juarez, Hernandez Villegas, &
Perez Mendez, 2014): “permite a un pais especializarse en la produccion de los
bienes que fabrica de forma mas eficiente y con menores costos”. EI comercio
también permite a un Estado consumir mas de lo que podria si produjese en
condiciones de autarquia. Por ultimo, el comercio internacional aumenta el

mercado potencial de los bienes que produce determinada economia, y
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caracteriza las relaciones entre paises, permitiendo medir la fortaleza de sus

respectivas economias.

El comercio internacional estudia qué paises establecen relaciones
comerciales, el motivo de estas relaciones, qué bienes se intercambian, analiza
los beneficios y costes de ello, y las razones y efectos de las politicas
gubernamentales que limitan y propician el comercio internacional. Las
principales teorias o modelos que intentan explicar los determinantes del

comercio internacional son:

Adam Smith desarrollé en su libro “An Inquiry into the Nature and Causes
of the Wealth of Nations” (Estudio sobre la naturaleza y causa de la riqueza de
las naciones) publicado en 1776, también conocido como la explicacion de la
ventaja absoluta, que considera qué paises pueden producir de manera mas

eficiente;

La teoria clasica, o teoria ricardiana del comercio, fue desarrollada por
Ricardo en su libro “On the Principles of Political Economy and Taxation”
(Sobre los principios de la economia politica y los impuestos), publicado en
1817. David Ricardo consideraba los costes relativos de produccion entre
paises el factor determinante para explicar los patrones del comercio, usando
la ventaja comparativa como la razon por la cual los paises comerciaban entre

ellos;

La teoria neoclasica, que considera simultAneamente diferencias en
tecnologia y la posesion de factores, también destaca la importancia de gustos
de diferentes paises: incluso si la tecnologia y los factores fueran iguales entre

dos paises, la diferencia en gustos podria explicar el comercio entre ellos;

La teoria de Heckscher-Ohlin, desarrollada por Eli Heckscher y Bertil
Ohlin, segun la cual la posesion de factores de las diferentes naciones
determina en qué producto se especializa un pais y, por tanto, sus patrones de

comercio;
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La nueva teoria del comercio, segun la cual las economias de escala y los
efectos de redes son el nicleo que explica el comercio internacional, como
sugiere el modelo de Paul Krugman (desarrollado en su articulo “Increasing
Returns, Monopolistic Competition and International Trade” (Rendimientos
crecientes, competencia monopolistica y comercio internacional), publicado en
1978.

Aunque estas teorias y modelos usan diferentes razonamientos para
analizar y explicar los patrones del comercio, existe la idea comun entre ellas
de que el comercio entre paises es beneficioso desde un punto de vista
normativo. De hecho, el comercio internacional, y por tanto la globalizacion, no
es un juego de suma cero, pues tiene efectos positivos en el bienestar social y
en el excedente de los consumidores. Aunque la globalizaciéon puede causar
alguna externalizacién en cuanto a trabajo, bienes y servicios, es de beneficio
para el grupo de paises que comercian, entendido en su conjunto. Una manera
facil de ver esto es usando el modelo de comercio de Ricardo, o analizando el
efecto de los aranceles sobre los consumidores y excedentes de los

productores.

El andlisis de las teorias del comercio internacional evidencia que forma
parte de las ramas de la ciencia econdmica que con el pasar de los afios ha
establecido movimientos de bienes a través de medios de trafico legal entre
dos 0 mas paises. Su necesidad de estudio se basa en el desarrollo social y
productivo lo que demanda de profesionales capaces de aplicar habilidades

para una negociacion internacional.

2.2.2 El comercio internacional y su importancia en la educacion

La educacion ha sido pieza clave para el desarrollo econdmico de un
pais. Para el analisis de la influencia de la educacién en el desarrollo de
comercio internacional, es trascendente conocer los aspectos y condiciones

educativas de un pais.
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La consecucion del objetivo de educar para el éxito, no puede estar
fundamentado en el éxito de otros paises, se logra con un buen nivel educativo
a partir de conocer sus propias necesidades y propdsitos, la educacion es la

fuente saber hacer las cosas y del progreso.

La internacionalizacion de la educacion, es tal vez, el objetivo de un pais,
como fuente de universalidad de conocimiento y dado su interés por el
comercio internacional, encuentra en la posibilidad de recibir estudiantes de
todo el mundo, una fuente de nuevos talentos y nuevos negocios
internacionales. Pero, para realizar una comparacion o simplemente partir de la
educacion como ejemplo de doctrina, es importante conocer el Estado de la

educaciéon en que se encuentra un pais.

La secretaria de Comercio Exterior de la Nacion, Marisa Bircher, participd
el lunes 20 de mayo de 2019 de un desayuno con profesionales, organizado
por la Universidad CAECE. Sus palabras se alinearon a la educacion,

senalandola como “piedra fundamental del comercio exterior”.

La trascendencia del comercio internacional en la educacion a nivel de
bachillerato se da por la necesidad de crear una cultura comercial donde se
conjuguen acciones que impliguen el desarrollo econémico y productivo a
través de la formacién de estudiantes capaces de emprender actividades
directas y efectivas en la comercializacién de bienes o servicios a un mercado
en el extranjero. Es por esto que es importante que el docente esté plenamente
capacitado para lograr una gestion educativa eficiente que aporte al desarrollo

de conocimientos técnicos.

2.2.3 El comercio internacional como parte de las competencias
laborales

Factores tales como el impacto de las nuevas tecnologias vy
comunicaciones, en los procesos y negocios internacionales, coexisten hoy con
la crisis financiera internacional y con el surgimiento de un neo proteccionismo

global, con sus consecuentes barreras al intercambio. Para desarrollarse en
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ese contexto se requiere, no solo de la habilidad para detectar y desarrollar
nuevos mercados u oportunidades comerciales, sino también del expertise
operativo logistico a la hora de importar o exportar.
La Directora de la Licenciatura en Comercio Internacional de UADE,
(Roldan, 2012), manifiesta:
El dinamismo y los constantes cambios que presenta el comercio exterior
requieren de profesionales con una formacion integral que, ademés de
poseer conocimientos técnicos especificos, sean capaces de
desempenfarse transversalmente en una compafiia. Asimismo, deben
contar con un enfoque global que les permita planificar con éxito la
internacionalizacion para cada mercado, y concebir a la logistica como

una ventaja competitiva que puede representar un factor clave de éxito.

Para ello, no s6lo es necesario contar con programas actualizados y de
calidad, las mejores clases con los mejores docentes, sino también la
utilizacién de metodologias activas de ensefianza, tales como la resolucion de
casos, clinicas empresariales, y el uso de simuladores de negocios. En otras
palabras, la busqueda constante de la excelencia académica, a través de la
generacion de conocimientos, actitudes y valores, basados en condiciones lo
mas cercanas a los estudiantes que se enfrentaran en la realidad empresarial

diariamente.

Debe constituir el objetivo de las instituciones de bachillerato técnico en
Comercio Exterior formar profesionales con mentalidad global; que busquen en
forma constante para mantenerse actualizados en un entorno absolutamente
dinamico y competitivo; lograr una mentalidad global, que no solo se base en
conocimientos técnicos, Sino en una orientacion permanente hacia proveedores
y consumidores del mundo, con los cuales usualmente no compartimos
idiomas, cultura, costumbres, usos, pero si, el respeto y la comprension de los

motores de cambio que rigen los negocios internacionales.

Especificamente en el ambito del comercio exterior, el mercado laboral
necesita, no soélo de expertos que cuenten con solidos y actualizados

conocimientos y formacién integral, sino que también cuenten con enfoque
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global, perfil innovador y espiritu emprendedor. Ya no basta con producir y
exportar, y centrarse en el talento empresarial, como base del éxito de los
negocios mas alla de las fronteras. Se necesita de un experto en la materia,
quien deberd ser capaz de sugerir la estrategia mas adecuada de
internacionalizacion para cada mercado, gestionar areas internacionales dentro
y fuera del pais, comprender a la logistica como factor clave de éxito y utilizar

la misma para construir una ventaja competitiva sustentable.

El desarrollo de las competencias citadas se adquiere soOlo a través de
una formacion académica sustentada en programas de calidad, flexibles y
ajustados a las demandas de mercado local y regional; adicionalmente
requerira de una capacitacion enriquecida con actividades extracurriculares,
que potencien el desarrollo tanto de las capacidades genéricas como las

profesionales.

Pero no debemos olvidarnos de aquellas actitudes y valores, que
impactan de manera drastica en el desempefio de los profesionales e idoneos
a nivel empresarial, y que constituyen, muchas veces, la demanda basica de
las organizaciones a la hora de reclutar sus recursos humanos: el compromiso,
la pro actividad, la capacidad de trabajo en equipo, la autogestién, el
pensamiento critico, el liderazgo y el criterio ético; todos y cada uno de ellos

deben formar parte de la formacién actitudinal y moral de los profesionales.

2.2.3.1 Tendencias de los modelos pedagdgicos en el area técnica
profesional del bachiller
La nocion saber tiene amplios desarrollos historicos, aunque en la escuela
no se estudien rigurosamente sus origenes o la génesis de su circulacion, sus
alcances y su significado que, hay que decirlo, no es singular, sino plural: es
mejor hablar de saberes y no de saber como un todo unificado, (Beillerot ,
2008): “el saber es, pues, lo que es sabido, lo que ha sido adquirido, un estado
estatico y una apropiacion intima, algo que, se supone, no ha de ser olvidado ni

perdido. En el saber hay certidumbre y caracter definitivo” p. 21).
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Asi, el vocablo saber permite integrar multiples posturas de interiorizacion,
de expresion y de categorizacién, como concepto practico, tedrico o teorico-
practico. La forma como lo expresa, el autor visibiliza y lo relaciona con el
saber, evidencia experiencia con el mismo; un saber tedrico y saber practico,
un saber decir y saber hacer; lo que conduce a la discusion sobre el saber de la

didactica, la cual es:

Una disciplina tedrica que se ocupa de estudiar la accién pedagdgica, es
decir, las practicas de la ensefianza y que tiene como mision describirlas,
explicarlas y fundamentar y enunciar normas para la mejor resolucion de
problemas que estas practicas plantean a los profesores (De Camilloni,
2015, pag. 22)

La didactica, en consecuencia, es un campo de saber que analiza los
materiales, los recursos, la institucionalidad, los dispositivos, los artefactos, lo
narrativo-discursivo para plantear disefios y soluciones a las practicas
singulares. En este sentido, la didactica de lo técnico no solo es disciplinar, sino
especifica de las instituciones técnicas. Ser profesor en una institucion técnica
industrial, comercial, turistica o agricola, por mencionar algunas, impone una

didactica determinada por el mismo tipo de institucién.

La educacion técnica tendria asi una doble didactica: la de la
disciplina propiamente dicha y la del tipo de institucion en que se desarrolla.
Esta dltima se reconoce por la organizacion administrativa, el control de
maquinas, instrumentos, generacion de paradigmas, lenguajes, objetivos y
pretensiones exclusivas Yy prototipicas. Saber ensefiar en lo técnico, es
organizar las piezas-artefactos, investigarlos y ponerlos en juego de la mejor
manera, todo, en el modelo de ensefianza y de aprendizaje de la educacion

técnica.

Para un profesor de educacion técnica, entonces se trata de una
busqueda deseable de nuevos aprendizajes, nuevas formas de sensibilidad
con los objetos de saber que circulan en su campo, por ello es necesario que el

Pl pueda:
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Explorar en todos los sentidos los conocimientos que debe comunicar,
que comprenda su génesis y su ldgica, que pase revista a todos los
recursos que ofrece y busque todas las entradas, todos los caminos que
permitan lograrlo. Esta tarea no es cosa sencilla ya que asigna un
distanciamiento respecto a su propio itinerario de aprendizaje, una
interrogacion permanente de los saberes bajo el punto de vista, no de sus
contenidos, sino de los métodos que lo constituyen (Meirieu, 2009, péag.
49)

Tomar distancia del modelo educativo técnico y deliberar lo didactico de
las actuaciones contenidas en el mismo, es una apuesta pedagogica por

observar la didactica técnica en sus alcances, dificultades y perspectivas.

2.2.3.2 Retos actuales de la didactica de la educacion técnica
A pesar de la velocidad con que se manejan los nuevos conceptos

educativos y su construccion “pedagégica’, debido a las demandas sociales,
politicas y econdmicas que intervienen en la escuela técnica, es mas comun
escuchar en seminarios, congresos o en las mismas instituciones educativas,
sobre modelos pedago6gicos que sobre modelos didacticos. Tal vez ello se
debe a las exiguas escuelas de formacion pedagodgica profesoral, a los
olvidados institutos o a las facultades que forman los profesores para la

ensefianza de la educacion técnica.

Como no se le ha dado un caracter formativo especificamente
pedagogico, el profesor de taller o instructor de educacion técnica es
confundido con un “profesor’, entendido como quien ensefa areas
fundamentales (ciencias, lenguaje, etc.). Es claro que, a diferencia del profesor
de dichas areas la misma institucion escolar, el profesor soporta una mayor
presién para desarrollar competencias laborales especificas y profesionales.
Esta confusion discursiva entre profesor y Pl expone la tension entre las
demandas e intereses institucionales en plan de estudios, y la dimension
profesional en el quehacer u oficio del Pl, como lo expresa (Diaz Barriga,

2009): “Mientras la nocion de programas del plan de estudios y de los grupos
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académicos de docentes, atiende las necesidades de la institucion, la
conceptualizacion del programa del docente se encamina a reconocer las

exigencias técnico-profesionales de la educacion” (p. 74).

Esto tiene como consecuencia la poca innovacion didactica en la
educacion técnica, que atrapa la creatividad docente y le amarra a un hacer sin
reflexion. Para contextualizar lo dicho por Diaz Barriga, se puede deducir que
para ser buen profesor se requiere de experiencia y, preferiblemente, de un
complemento como un profesorado en educaciéon (programa de formacion y/o
actualizacion pedagogica). Es decir, una formacién que permita reconocer las
teorias pedagogicas, para anticipar cierta organizacién de las clases y hacer,

disefiar o pensar, una mejor construccion metodologica al proponer una clase.

Al revisar los testimonios de los profesores de una Institucién Educativa

Técnico Industrial se encontro lo siguiente:

Lo principal de la didactica de la educacion técnica es lograr que el
alumno interactie con lo que va a desempefiar, materiales, herramientas,
maquinas, equipos; reconocerlos y relacionar esto con visitas técnicas a
las empresas Para mi lo mas importante es que la didactica le permite
conocer los principios con los que funcionan los saberes de lo técnico, la

didactica es préactica, no teoria que separa de la realidad al estudiante.
(p. s/n)

Claramente se observa que articular la escuela con los contenidos del
sector empresarial, y la adquisicion de competencias, son propositos de la
didactica como gestion instrumental y que, ademas, se privilegia la practica
sobre la teoria. Visto de esta forma, desde la didactica, una funcién de los PI
implica hacer comprensible, manipulable y accesible los desarrollos de la
tecnologia en la educacion técnica, por ello saber su ensefabilidad es uno de

los propdsitos o intereses de la didactica de la educacion técnica.

Para terminar, la didactica de la educacion técnica permite pensar que lo

técnicono se trata solo del orden instruccional—operativo, sino del orden
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cientifico, y aunque por ahora se soporta en conceptos de otras disciplinas-
ciencias, su experiencia le hace importante en el marco de saber ensefiar los
saberes técnicos solicitados por la industria y la empresa. La “escolarizacion”
del saber técnico se transform6 en una didactica que potencia soluciones y
modelaciones a las mas complejas formas de comprender, relacionar y difundir
el saber técnico. El granreto es sistematizar, documentar y publicar estas
experiencias, conformar vinculos colaborativos y de intercambio de profesores
en sus saberes, y seguir organizando seminarios, conversatorios y congresos
para fortalecer la investigacion en el taller-aula y dinamizar la didactica de la

ensefianza y los aprendizajes de la educacion técnica.

2.2.4 Formacién emprendedora

Tradicionalmente es asociada a “la educacion empresarial” se vive
tiempos diferentes que necesitan renovar los marcos tedricos, los contenidos
pedagogicos y las metodologias didacticas. El enfoque emprendedor es el
creador de nuevas empresas, reuniendo los recursos necesarios para
aprovechar una oportunidad de mercado tomando riesgos controlados se
desmorona ante la rotunda evidencia de la abrumadora cantidad de fracasos

empresariales de los Ultimos 5 afios.

La educacion empresarial no es un proceso lineal que se traza desde la
imparticiéon de conocimientos sobre planificacién y gestion de empresas, hasta
la puesta en marcha de nuevos emprendimientos. En el proceso, media el
talento del profesorado, la motivacion y las caracteristicas personales de los
estudiantes y las condiciones ambientales donde se desenvuelve el proceso

cognitivo primero y en donde se funda el emprendimiento.

Ahora, cada vez con mas nitidez, se comienza a percibir la necesidad de
replantear hacia qué lado dirigir el proceso cognitivo de los emprendedores: la
estimulacién de sus actitudes personales, especialmente fortaleciendo su
sentido de responsabilidad social, el desarrollo de su sistema de pensamiento

(més creativo, mas plastico), y motivando su compromiso para contribuir al
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desarrollo sociocultural y econdmico sostenible de sus respectivas

comunidades locales con vision global.

Existe un consenso generalizado en que se puede aprender a ser
emprendedor, ya que mas de una caracteristica del emprendedor se trata de

una conducta que se aprende.

(Gibb, 2015) afirma que: “la educaciéon en emprendimiento demanda de la
integracion del conocimiento de varias disciplinas y mayores oportunidades de
desarrollar espacios de aprendizaje experiencial, y la necesidad de desarrollar
de manera apropiada comportamientos, actitudes y habilidades

emprendedoras” (p. 18)

La formacion emprendedora no es solo ensefiar a crear u dirigir un
negocio. Fundamentalmente, se trata de alentar el pensamiento creativo,
promover un sentido de autorrealizacion personal y desarrollar el habito de

realizar una autoevaluacion periédica del rendimiento.

La buena préctica de la formacién emprendedora es totalmente diferente
al enfoque clasico que acostumbra a realizar algunos ejercicios, basados en
algunos supuestos tedricos; como por ejemplo, formular un “plan de negocio”
que finalmente termina siendo un catdlogo de especulaciones muchas veces

muy irracionales e irrelevantes a la luz del mundo real.

En cambio, la “formacion emprendedora” en estos primero
convulsionados afios del Siglo XXI debe ser refundada. Ahora, el proceso de
aprendizaje “pasivo” acerca de destrezas para la gestion, tiene que ser un
proceso de sensibilizacién sobre las condiciones revulsivas del entorno y la
realizacion desestructurada de experiencias de aprendizaje que faciliten la
inmersion de los participantes en su medio local, regional, nacional e

internacional.

Los nuevos componentes que hay que diseflar como objetos de

aprendizaje son:
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eLa identidad digital, la participacion en la red porque de ello depende el
alcance geografico de las relaciones sociales, profesionales y econémicas que
establece el emprendedor.

eLas habilidades para construir y gestionar relaciones personales y
profesionales de apoyo, porque de ello depende la provision de recursos y la
ampliacion del “mercado” en un escenario severamente recesivo; a la vez que
facilitar4 el desarrollo cuando se restablezcan condiciones propicias para el
crecimiento.

eLas habilidades de comunicacion interpersonal (fisica y virtual), porque
es la base de los puntos anteriores y de ello depende el logro de resultados en
todos los procesos de intercambio social.

eClaro: el cuidado de la salud personal y buenos habitos de vida, el
idioma inglés, experiencias interculturales e intergeneracionales vy
concientizacion medioambiental.

El proceso de aprendizaje pasivo acerca de destrezas para la gestion,
tiene que ser un proceso de sensibilizacién sobre las condiciones revulsivas del
entorno y la realizacion desestructurada de experiencias de aprendizaje que
faciliten a) la inmersion de los participantes en su medio local, regional,
nacional e internacional y b) la identificacion de cudl eslabon integran y con
cual estrategia se vinculan a la cadena de valor en la que pretenden

“‘emprender”.

2.2.4.1 Caracteristicas del estudiante emprendedor
Las caracteristicas son los talentos, las competencias, las aptitudes, el

genio, la inteligencia o la suficiencia con que haces una tarea. Son los recursos
o herramientas potenciales que la persona adquiere para poder desenvolverse
en el medio en el que esta. En un inicio, una persona puede ser incompetente o
incapaz de realizar una determinada actividad o tarea; pero luego, al
comprender su falta de capacidad, puede tomar la decision de trabajar para
adquirir los recursos necesarios, hasta que su nueva aptitud se transforme en

algo inconsciente y espontaneo.

Para el autor (Aquije, 2012):
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Las caracteristicas personales permiten a la persona enfrentar
exitosamente contextos, situaciones y problemas del dia a dia, ya sea en
lo privado, lo social o lo profesional. Desarrollar las caracteristicas
personales es tarea de toda persona que desea el éxito, tanto en lo

intelectual como en lo emocional (p. 95)

Ante esta definicibn podemos observar que el estudiante emprendedor
debe poseer muchos patrones de conducta que se van desarrollando a través
de su accionar en todas sus actividades y en cada area de su vida, y se
encuentran en cada una de las caracteristicas de emprendimiento; como los
conocimientos, habilidades, aptitudes y actitudes, relacionadas y en muchos
casos haciendo una sinergia para asi dar como producto una actividad

fortalecida.

¢ Qué caracteristicas debe tener un estudiante emprendedor y de en qué forma
estas pueden ser trabajadas?

El estudiante emprendedor, por concepto, no solo hace cosas y tampoco
dice como se tienen que hacer, sino que las lleva a la realidad. Las dificultades
que afronta el estudiante emprendedor (hablando basicamente en este caso, a
manera de ejemplo de un emprendedor que emprende en un proyecto) no son
de indole operativo ni tactico, sino de indole estratégico, para esta funcion no
hay una receta magica; depende Unicamente de su formacion que a su vez se
adquiere con la experiencia, prueba y error en muchos casos, reflexionando

sobre los resultados obtenidos, derivado de las decisiones tomadas.

Para (Aquije, 2012): Las Caracteristicas de Emprendimiento tienen que
ver con, “Adquirir conocimientos, desarrollar habilidades y fomentar actitudes
sera tu objetivo como parte de tu formacion integral.” (p. 97). Por tal razén es
necesario trabajarlas en los que seran los futuros emprendedores, estas son:
No temerle al riesgo, tener siempre presente la motivacion de logro, el no
rendirse, la innovacion, trabajar en equipo, ser lider, comunicarse

efectivamente y una buena negociacion
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2.2.4.2 Actividades para fomentar el emprendimiento

A nivel educativo el desarrollo del emprendimiento se logra a través de
diferentes estrategias pedagodgicas y actividades que logren desarrollar
diferentes capacidades que un emprendedor debe contar para ejecutar
proyectos. Segun Alonso (2014) para lograr que los jovenes se familiaricen con
esta rama social es indispensable que se valgan de los siguientes recursos

facilitadores que son:

Actividades grupales que incluyan la estimulacion de preguntas para el

desarrollo de ideas creativas.

e La participacion del estudiante a través de ferias o casas abiertas donde
expongan la idea de negocio como factor para el desarrollo de las
capacidades de ejecucion de proyectos.

e La experimentacion de productos nuevos promovidos a través de
proyectos comerciales.

e Evaluaciones de conocimiento para medir el nivel de asimilacién de
informacion sobre el ambito del emprendimiento en los estudiantes.

e Trabajos a través del uso de las TICS para fomentar su manejo como

estrategia de mercadeo.

Las diferentes actividades que se propone en el desarrollo de la
ensefianza del emprendimiento tienen como fin la iniciativa de la inclusion de
jovenes emprendedores que comprenda sobre las oportunidades que puede
hallar a través de una idea de negocio, ademas de las facultades y

capacidades concebidas para ejecutar un proyecto sustentable y factible.

2.2.5 Emprendizaje

2.2.5.1 Enfoque del emprendizaje en la educacién
La educaciéon emprendedora tiene como principal objetivo ensefiar a los

estudiantes poner la teoria en practica y comprender qué es el
emprendimiento; esta metodologia surge como una herramienta critica para

el desarrollo de las competencias en la que se invita a la creacion, la
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innovacion, la gestion de conocimientos; esto hace posible aprender a ser

emprendedor utilizando estrategias diferenciadas.

Trabajar en las escuelas con estrategias de innovacion, proyectos, e
investigacion tiene  efecto sobre el rendimiento del estudiante
permitiéndoles ganar autoconfianza y motivacion, los lleva a ser proactivos,

creativos y aprenden como trabajar en equipo.

La autora del blog, investiga y educa

(http://www.investigayeduca.com/blog/emprendizaje/), Brizeida Hernandez

Sanchez, (2014), expresa que:

El emprendizaje estd muy centrados en la explotacion de oportunidades,
transformando los contenidos en aprendizajes utiles y funcionales; pero
no soélo se trata de tener una idea, supone una actitud, trabajar
en desarrollar capacidades para el cambio, experimentar, ser flexible y
abierto y sobre todo, arriesgarse usar los recursos, medios, herramientas

tecnoldgicas de ultima generacion.

Se basa en un trabajo desde la practica donde el aprendizaje es activo,
cooperativo y significativo. Para ello la relacion entre el centro educativo y los
hechos de su entorno mas cercano estan presentes diariamente. Emprende

propone la participacion docente y familia.

La meta es demostrar que los cambios se pueden hacer desde la escuela
con una metodologia cotidiana, accesible a la mano del educador, buscando
oportunidades de éxito en cada estudiante enfocada en el curriculum, usando
evaluaciones que permitan las tomas de decisiones educativas de mejora

camino hacia la excelencia.

Cada educador tiene la responsabilidad de guiar y mediar el saber con

orientaciones basada en los métodos cientificos que desde la escuela generen
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saberes para la vida, para que sean hombres y mujeres productivo a su patria,

criticos ante la sociedad y tomadores de decisiones en situaciones diversas.

El aprendizaje es un proceso basado en la experiencia que produce un
cambio conductual permanente, es necesario para aprender y adaptarse al
ambiente de la manera més adecuada. El emprendizaje tiene muchos factores,
como por ejemplo, la motivacion, la cultural, el medio ambiente, la interaccién,

la edad, entre otras y la didactica implica esa esencia del que hacer educativo.

2.2.5.2 Importancia de emprendizaje
En el articulo de opinidon publicado el 18 de diciembre de 2019, en la

pagina web (https://www.semana.com/autor/alejandro-cheyne-garcia-/766), del

autor Alejandro Cheyne Garcia:

El principio basico del emprendizaje es que es para todos, es decir, no
existe el gen del emprendimiento. De esta forma, todos podemos
desarrollar las competencias emprendedoras articuladas con nuestro
proyecto de vida, fruto de una convergencia de la teoria con la practica

desde el primer dia de nuestra formacion emprendedora.

2.2.5.2 Tipos de emprendizaje
Hay dos tipos de emprendizaje, el emprendizaje imitativo donde el

conocimiento generado por el emprendedor es el mismo que el existente
anteriormente, y donde su accién emprendedora solamente se inscribe en la
transferencia del conocimiento a otros entornos fisicos, geograficos e incluso
en otros sectores (este tipo de emprendizaje imitativo suele implicar
competencia posterior a la Empresa original). Este seria el caso de un
emprendedor que inicia una nueva empresa de biotecnologia muy similar a la

de partida.

El segundo tipo de emprendizaje, el emprendizaje mutativo, que consiste
en la generacion de una nueva faceta del conocimiento original que, fruto de la
experiencia anterior, puede ampliar los limites dando nuevas oportunidades
organizativas, que a su vez generara empleo iniciando nuevas formas de

consideracion del conocimiento original. EI emprendizaje imitativo y mutativo
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consisten en procesos que deben ser canalizados por la propia Empresa. Tales
procesos de emprendizaje pueden hacerse dentro de la propia Empresa o
fuera de dicha Empresa.

2.2.5.3 Caracteristica del emprendizaje
Estas cualidades se desarrollan conforme a las experiencias y

aprendizajes que se van adquiriendo con el paso de nuestro crecimiento de

aprendizaje. Estas caracteristicas son:

Ambicion

Ten ese deseo intenso y vehemente de conseguir algo, a pesar de saber
lo dificil que es obtenerlo o las pruebas que tengas que pasar. Toma el riesgo.
Cree en tus habilidades y conocimientos para poder llevar adelante el proyecto

que tienes en mente.

Visién

Para que tu empresa o0 proyecto salga adelante durante un tiempo
indeterminado, es necesario realizar un plan y visualizacion de los objetivos, ya
sea a corto, mediano o a largo plazo, estableciendo las metas y las preguntas
correctas. Recuerda, los emprendedores tienen una vision tan grande como su

imaginacion.

Pasion
Capacidad esencial que cualquier persona debe tener para poder lograr
sus metas a largo plazo, ya que al ser algo que te encanta y disfrutas al realizar

no te limitas al crear e innovar.

Creatividad

Esta es parte indispensable, debido a que todo se construye con base en
esto. Al tratar de buscar una solucion al problema que tenga una persona o
simplemente al crear algun producto o servicio, tienes que ver en que lo
diferencia de los demas o si este va ser unico. Todos tenemos imaginacion,
solo hace falta desarrollarla o algunas veces, indagar mas. Nunca se debe uno

limitar a imaginar.
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Superacion

Se refiere a la conclusién de un obstaculo o dificultad, dado que muchas
veces habra altas y bajas en el proyecto o empresa. Aqui el emprendedor es
flexible al buscar rutas alternativas para dar solucion a los problemas que
enfrenta. Al mismo tiempo es perseverante, tenaz e insistente en el logro de

sus objetivos sin caer en la testarudez.

Disciplina

Es poder hacer lo que tienes que hacer cuando tienes planeado hacerlo.
Debido a este componente tendrds una gran parte de la batalla ganada,
haciendo que este trabajo llegue a donde quieres. Siendo disciplinado tienes un
control sobre ti, haciendo que todo lo que te plantees tenga un efecto positivo y

se realice de manera correcta con los tiempos estipulados.

Liderazgo

Muchos lideres emprendedores nacieron con ese don, pero muchos otros
se construyeron a si mismos conforme la experiencia y aprendizaje que
tuvieron durante su trayecto. La disciplina va de la mano con el liderazgo, ya
que el lider esta para ejecutar la planeacion y organizacion de una empresa.
También cabe recordar que se puede llegar mas lejos gracias al trabajo de

equipo que hemos guiado.

Trabajo en equipo

Muchos lideres emprendedores nacieron con ese don, pero muchos otros
se construyeron a si mismos conforme la experiencia y aprendizaje que
tuvieron durante su trayecto. La disciplina va de la mano con el liderazgo, ya
que el lider esta para ejecutar la planeacion y organizacion de una empresa.
También cabe recordar que se puede llegar mas lejos gracias al trabajo de

equipo que hemos guiado.

Adaptacion alos cambios
Muchas de las veces las cosas no salen como uno lo tiene previsto. Se

tiene que ser consciente al cambio, dado que con esto se busca mejorar las
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oportunidades y quitar los defectos para llevar a cabo una planeacion con éxito.
Es importante recordar que los cambios suelen ser inevitables, ya que siempre
se busca innovar y adaptarse a la situacion de manera adecuada para la

empresa o producto.

2.2.6 Modelo Educativo del Ministerio de Educacién nuevas
metodologias

El modelo educativo en los colegios de Ecuador esta en plena
transformacién, conforme a los objetivos que contempla el Ministerio de
Educacion y el Plan de desarrollo del Buen Vivir, que impulsa el Gobierno
Nacional. El pensum de estudio es uno de los principales aspectos en los que

se enfocan los cambios.

El Ministerio de Educacién centra sus esfuerzos en el mejoramiento de la
calidad de la educacion inicial. Uno de esos aspectos es la insercion de ejes
curriculares en la malla de la educacion basica y del bachillerato.

2.2.7 Tendencias aplicadas en la educacién del bachillerato

Si bien no existen modelos que puedan recomendarse para la reforma de
la estructura tradicional del bachillerato, estudios recientes distinguen algunas
tendencias, entre ellas, el traslado de los cursos técnicos a nivel de post-
bachillerato y el desarrollo de una educacion académica mas practica y

concreta pero no vocacional.

Los nuevos lineamientos para la organizacion curricular del bachillerato
ecuatoriano contemplan la existencia de bachilleratos técnicos univalentes lo
gue esta en cuestion en el debate actual- y el desarrollo de un bachillerato en
ciencias que introduce como se vera mas adelante, un enfoque de desarrollo
de capacidades intelectivas, acceso a conocimientos cientificos y practicos y
formacion en valores. En todo caso, persiste el bachillerato vocacional

univalente (bachilleres especializados en ambitos de la industria y la
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agropecuaria), lo cual constituye una seria limitacion de dichos lineamientos.

El Bachillerato Técnico es una opcion vélida para aquellos estudiantes
gue desean 0 necesitan incorporarse tempranamente al mundo laboral; sin
embargo los egresados de este bachillerato también estan preparados para
seguir estudios de nivel superior. En la actualidad, el bachillerato técnico
adquiere relevancia por el requerimiento de perfiles técnicos derivado de la
estrategia de cambio de la matriz productiva, los sectores priorizados y las

agendas zonales de desarrollo.

Los estudiantes pueden elegir para recibir una formacién técnica en la
figura profesional que seleccionen. En este bachillerato, los educandos,
ademas de las asignaturas del Tronco Comun; estudian los médulos formativos
técnicos, para lo cual la malla curricular establece una carga horaria minima de
10 periodos semanales en el primer afio de bachillerato, 10 en el segundo y 25
en el tercero (Art.34 Reglamento General a la LOEI). Ofrece una formacién
complementaria en areas técnicas (agropecuarias, industriales y de servicios),
artesanales, deportivas o artisticas que permitan a las y los estudiantes
ingresar al mercado laboral e iniciar actividades de emprendimiento social o

econdmico.

Tiene un disefio basado en competencias laborales y su estructura es
modular; en consecuencia, la formacién técnica no esta orientada al desarrollo
de destrezas, sino de competencias. Los estudiantes que terminan el
Bachillerato Técnico reciben el titulo oficial de bachiller técnico, con la
especificacion del area técnica y de la figura profesional cursada. Ejemplo:
Bachiller Técnico Industrial en Instalaciones, Equipos y Maquinas Eléctricas.

Los graduados del Bachillerato Técnico, al haber desarrollado
competencias laborales propias de las figuras profesionales que estudian,
durante el proceso formativo, pueden incorporarse al campo laboral de forma
independiente, asociativa o0 en relacion de dependencia; y aportar, en su nivel,
en el cadenas de produccién de bienes y/o servicios de los diferentes sectores

productivos.
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2.2.7.1 Modelos pedagégicos de areas técnicas en la ensefianza y
aprendizaje

Lograr una educacion técnica pertinente y de calidad requiere de una
articulacion eficiente entre las instituciones educativas con los centros de
trabajo y la empresa a fin de que los estudiantes desarrollen las habilidades y
destrezas que el mercado laboral requiere.

Esto a su vez implica retos no menores, en un mundo cambiante, donde
los mercados, productos y procesos productivos se encuentran en permanente
evolucion. Esto, en virtud de que buena parte de las labores se ejecutaran
sobre bienes y servicios que aun no han sido inventados. Asi, “la formacién ya
no puede ser concebida como una adquisicion de aprendizajes fija y puntual
gue sirve para siempre, sino que debe constituir un proceso permanente que se
renueva y se actualiza a lo largo de toda la vida profesional del individuo” (Asis
Blas y Planells, 2009).

Los nuevos lineamientos curriculares no establecen con precision las
finalidades del bachillerato frente a la articulacién con el trabajo y los estudios
superiores. En el caso de las especialidades técnicas (univalente o polivalente)
se sefala escuetamente su doble finalidad, esto es "prosecucion de estudios y

trabajo”.

Plantea como grandes finalidades del bachillerato el desarrollo de
conocimientos, capacidades, habilidades y valores para el ejercicio de
ciudadania, el uso de saberes cientificos y técnicos y el emprendimiento en
acciones individuales y colectivas. Se sefala, ademas, que el bachillerato es un
nivel educativo terminal y que seran las propias instituciones educativas las
responsables de definir su curriculo institucional y articularlo con

requerimientos y perfiles laborales y de estudios superiores”.

En este marco, conviene sefalar que la implantacion de los nuevos
lineamientos curriculares requiere de un enfoque amplio que integre distintos

escenarios y actores. Si optamos por colocar en correlato con dichos
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lineamientos al centro de la preocupacion de la reforma del bachillerato, al
desarrollo de capacidades, habilidades y valores para que los jovenes,
inmersos en el mundo laboral o en la prosecucion de estudios universitarios,
tengan capacidad para construir proyectos de vida y posibilidades de
adaptacion y respuesta de los desafios del aprendizaje (en el mundo laboral o
de estudios superiores),es fundamental identificar distintos &mbitos (escolares
y no escolares) en los que se requiere actuar para asegurar el logro de tales
finalidades. El gréafico siguiente propone cinco ambitos fundamentales en los
que se requeriria actuar para impulsar y desarrollar el bachillerato, de manera

fundamental, sus aspectos curriculares y pedagogicos:

Desarrollo pedagogico La capacidad de
gestién pedagdgica instruccional (curriculo,
capacitacion, recursos educativos...)
constituyen el eje central para desarrollar
espacios de aprendizaje

Autonomia

La autonomia contribuye a
mejorar la articulacion entre
colegio y comunidad como

espacios de aprendizaje
para el estudiante

Equidad
EL objetivo de calidad de
aprendizaje integra la
dimensioén de cobertura

CaPACIDAD
DE APRENDER

inalidad del bachillerato ecuatoriano

Desarrollode conocimientos, capacidades,
habilidades y valores para el ejercicio de
ciudadania, el uso de sabers cientificos y
técnicos y el emprendimiento en acciones
individuales y colectivas para forjar proyectos
de vida.

] Gréfico N° 1
Ambitos de accién para el desarrollo del bachillerato
Fuente: Curriculo y pedagogia del bachillerato en el Ecuador (2017)

2.3 Fundamentacion epistemoldgica

Esta investigacion se encuentra enmarcada principalmente en la
epistemologia y sus implicaciones que por lo general dan origen al
conocimiento mediante la aplicacion de estudios cientificos e ideoldgicos

considerando los paradigmas planteados por la sociedad e inclusive
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desarrollando estrategias que incentiven la aplicacion de técnicas Yy

metodologias que indaguen directamente en la naturaleza del problema.

2.4 Fundamentacion psicologica

Se considera que los fundamentos psicolégicos en la presente
investigacion se centran en el aspecto praxeoldgico, porque se plantea el
desarrollo de estrategias aplicadas a los estudiantes de tercer afio de
bachillerato, esto con la finalidad de que adquieran conocimientos ligados al
comercio exterior para diversificar el aprendizaje que han tenido enfocandose

al desarrollo de emprendimientos.

2.5 Fundamentacién Legal

Se ha toma en consideracion como base legal que guarda relacién con

este proyecto lo siguiente:

CONSTITUCION DEL ECUADOR

Art. 26.- La educacién es un derecho de las personas a lo largo de su
vida y un deber ineludible e inexcusable del Estado. Constituye un area
prioritaria de la politica publica y de la inversion estatal, garantia de la igualdad
e inclusion social y condicién indispensable para el buen vivir. Las personas,
las familias y la sociedad tienen el derecho y la responsabilidad de participar en

el proceso educativo.

Art. 27.- La educacion se centrara en el ser humano y garantizara su
desarrollo holistico, en el marco del respeto a los derechos humanos, al medio
ambiente sustentable y a la democracia; sera participativa, obligatoria,
intercultural, democrética, incluyente y diversa, de calidad y calidez; impulsara
la equidad de género, la justicia, la solidaridad y la paz; estimulara el sentido
critico, el arte y la cultura fisica, la iniciativa individual y comunitaria, y el

desarrollo de competencias y capacidades para crear y trabajar.
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La educacion es indispensable para el conocimiento, el ejercicio de los
derechos y la construccion de un pais soberano, y constituye un eje estratégico
para el desarrollo nacional.

Ley Orgéanica de Educacion Intercultural

Capitulo IV
Del bachillerato

Art. 36.-Formacion laboral en centros de trabajo. Como parte esencial de
su formacion técnica, los estudiantes de Bachillerato Técnico deben realizar
procesos de formacién laboral en centros de trabajo seleccionados por la
institucion educativa.

Art. 37.-Unidades educativas de produccion. Las instituciones educativas
que oferten Bachillerato Técnico pueden funcionar como unidades educativas
de produccién de bienes y servicios que sean destinados a la comercializacion,
siempre y cuando cumplan con toda la normativa legal vigente para el ejercicio
de las actividades productivas que realicen. Los estudiantes que trabajen
directamente en las actividades productivas pueden recibir una bonificacion por
ese concepto. Los beneficios econémicos obtenidos a través de las unidades
educativas de produccion deben ser reinvertidos como recursos de autogestion
en la propia institucion educativa. “Las unidades educativas de produccion se
consideraran Entidades Operativas Desconcentradas y podran administrar
recursos de acuerdo a la normativa emitida por la entidad rectora de las

finanzas publicas.”

Codigo Organico De La Produccion, Comercio E Inversion

Art. 11.- Sistema de Innovacién, Capacitacién y Emprendimiento. - El
Consejo Sectorial de la Produccién, anualmente, disefiara un plan de
capacitacion técnica, que servira como insumo vinculante para la planificacién y
priorizacion del sistema de innovacion, capacitacion y emprendimiento, en
funcion de la Agenda de Transformacion Productiva y del Plan Nacional de

Desarrollo.
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CAPITULO 1l

METODOLOGIA

3.1 Disefio de la investigacion

La presente investigacion se enmarca en un enfoque mixto: cualitativo y
cuantitativo. Es una investigacion cualitativa porque da énfasis al proceso,
busca la comprension de los hechos que inciden en el conocimiento del
comercio internacional para el desarrollo del emprendimiento de los estudiantes

de bachillerato de la Unidad Educativa “Francisco Huerta Rendén”.

Es cuantitativa porque busca las causas y la explicaciéon de los hechos
que generan el problema, este proceso requiere de la interpretacion estadistica
de los datos y sus resultados pueden ser generalizados.

Se trabajara con dos variables, como son: Conocimiento del comercio
internacional, y como influyen en el desarrollo del emprendimiento, estas
variables se analizaran bajo preguntas guias, que permita identificar cual de las

variables mencionadas tiene mas peso dentro de la Unidad Educativa.

3.2 Modalidad de la investigacién

Para la investigacion realizada en la Unidad Educativa Dr. Francisco
Huerta Renddn, se ha tomado como modalidad de investigacion el estudio de
campo, la cual se basa en la recoleccibn de datos a partir del uso de
instrumentos como: cuestionarios, preguntas guias, ficha de observacion, lo
gue implica una mayor indagacién metodolégica mediante cuestiones que se
hicieron sobre los factores del problema de los estudiantes de tercer afio de
bachillerato, y con los resultados se pudo dar paso a la demostracion de la

factibilidad del estudio realizado en la institucion.
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3.3 Tipos de investigacion
3.3.1 Segun su finalidad

3.3.1.1 Investigacién documental — bibliografica.
A través de la investigacion de la literatura cientifica se argumentara las

dimensiones e indicadores de las variables, su relacion e incidencia entre ellas,
lo que permitird detectar, ampliar y profundizar diferentes enfoques, teorias,
conceptualizaciones y criterios de diferentes autores, las fuentes seran

primarias y secundarias.

3.3.1.2 Investigacion de campo.
Esta modalidad persigue el estudio sistémico de los hechos en el lugar en

los que se producen, permitiendo al investigador estar en contacto directo con
el problema, enfocandose en situaciones reales que ocurren en el analisis
sobre el conocimiento del comercio internacional de los estudiantes y su
influencia en el desarrollo del emprendimiento, obteniendo datos de las

variables a investigar.

3.3.2 Segun su objetivo gnoseoldgico

3.3.2.1 Descriptivo
Tiene un alcance descriptivo porgue permite comprender la descripcion y

analisis de la naturaleza actual del problema. Este método tiene como objetivo
la descripcion de situaciones y eventos (que es, como es y cOmo se manifiesta
este fendbmeno). Los estudios descriptivos a su vez buscan propiedades,
caracteristicas y rasgos importantes de los diferentes fendmenos que se esté
analizando, en otras palabras busca medir y recoger informacién sobre los
conceptos (variables) a las que se refieren. (Hernandez, Fernandez, & Baptista,
2013).

3.3.2.2 Exploratorio
Este tipo de investigacion obliga al investigador a estar en contacto con la

realidad, observacion preliminar del area, elementos y relaciones del objeto de
estudio. En la investigacion se partird con el nivel exploratorio, que permitira

conocer y contextualizar el problema.
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3.4 Métodos de la investigacién
3.4.1 Métodos tedricos

3.4.1.1 Empirico
Su aporte al proceso de investigacion es resultado fundamentalmente de

la experiencia. Este método posibilita revelar las relaciones esenciales y las
caracteristicas fundamentales del objeto de estudio, a través de procedimientos

practicos con el objeto y diversos medios de estudio.

3.4.1.2 Método inductivo
Se refiere a la aplicacion inversa del método deductivo, ya que en este

meétodo se parte de las particularidades para determinar premisas con caracter
general. Este método surge de supuestos, definiciones y conceptos hipotéticos
que derivan en una ley general donde se pongan de manifiesto la definicion del
comportamiento coincidente entre los aspectos sefialados; es decir, parte de lo

particular para sefialar lo general (Namakforoosh, 2015, p. 32).

3.4.1.3 Método deductivo
El método para el presente trabajo es deductivo porque permite

corroborar los resultados obtenidos a través de distintos estudios que se
llevaron a cabo. EI método deductivo, es aquel que parte de los datos
generales aceptados como validos, para deducir por medio del razonamiento
l6gico una serie de suposiciones, en otras palabras, esta parte de las verdades
previamente establecidas como principios generales, para luego ser aplicados

en casos individuales para comprobar su validez.

Con relacién a lo mencionado anteriormente, se analizara el conocimiento
sobre el comercio internacional y como influye en el desarrollo del
emprendimiento de los estudiantes de tercer afio de bachillerato de la Unidad

Educativa Francisco Huerta Rendoén.
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3.5 Técnicas e instrumentos de investigacion
3.5.1 Técnicas

(Arias G., 2013), define que las técnicas “es el procedimiento o forma
particular de obtener datos o informacion”. Las técnicas que se utilizaran en la

presente investigacion seran la encuesta y la entrevista.

3.5.1.1 Entrevista
Para Denzin y Lincoln (2015, p. 643) la entrevista es “una conversacion,

es el arte de realizar preguntas y escuchar respuestas”. Como técnica de
recogida de datos, esta fuertemente influenciada por las caracteristicas
personales del entrevistador. Esta técnica se la aplicd para conocer la opinion
personal de las autoridades de la Unidad Educativa “Francisco Huerta
Rendon”, acerca de la problematica planteada, para lo cual se elaboré una guia
de preguntas semiestructuradas de tipo abiertas en donde el informante puede

expresar sus opiniones y matizar sus respuestas.

3.5.1.2 Encuesta
(Arias G., 2013)define la encuesta como “una técnica que pretende

obtener informacion que suministra un grupo o muestra de sujetos acerca de si
mismo, o en relacion con un tema en particular’. En este caso la encuesta sera
la técnica utilizada para recolectar informacion de los estudiantes y docentes de
la institucién educativa. Su desarroll6 fue parte del enfoque cuantitativo lo que
permitio definir dentro de un banco de 10 preguntas cuyas respuestas
estuvieron enfocadas en la escala de Likert que fueron analizados y luego

presentados a través de tablas y graficos estadisticos.

3.5.1.3 Analisis documental
Se realiz6 una investigacion exhaustiva de los documentos, archivos y

materiales especificados, datos estadisticos, articulos, entre otros.
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3.5.2 Instrumentos

3.5.2.1 Cuestionario
Para la presente investigacion se utiliza como instrumento cuestionario, la

misma que se realiza de “forma escrita mediante un formato en papel
contentivo de una serie de preguntas y es auto administrado porque deber ser
llenado por el encuestador, sin intervencion del encuestador” (Arias G., 2013).
Para efectos, se estructur6 un total de diez preguntas en un formato que
tuvieron sus instrucciones para lograr obtener informacidon mediante una
encuesta en la Unidad Educativa Dr. Francisco Huerta Rendon, donde las
personas que participaron fueron 1 autoridades, 5 docente y 50 estudiantes de

tercero de bachillerato.

3.5.2.2 Guia de preguntas
La preguntas guia es una estrategia que permite visualizar de una manera

global un tema a través de una serie de preguntas literales. Para esto se
elaboré una guia de 5 preguntas abiertas para la entrevista realizada al Rector
y Vicerrectora de la Unidad Educativa Francisco Huerta Renddn, para conocer
su criterio personal que aporte al andlisis sobre el conocimiento del comercio
internacional y su influencia en el desarrollo del emprendimiento de los

estudiantes de tercero de bachillerato.

3.5.2.3 Cuadros estadisticos
Al ser una investigacion con enfoque cuantitativo, para representar los

resultados de las encuestas aplicadas a docentes y estudiantes fue necesario
la elaboracion de cuadros estadisticos con el fin de mostrar los datos tabulados
de las encuestas que englobaron las respuestas en indicadores de frecuencia y

porcentaje.

3.5.2.4 Preguntas en escala de Likert
Las preguntas de las encuestas tienen respuestas con opciones de

escala de Likert, de este modo se puede recopilar datos cuantificables a partir
del analisis descriptivo para aportar con criterios que demuestren las causas —

efectos de la problematica existente en relacion al desconocimiento del
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comercio exterior por parte de los estudiantes, y su influencia en el desarrollo

del perfil emprendedor.

3.5.2.3 Gréficos estadisticos
Para el analisis de los resultados fue necesario la elaboracion de graficos

estadisticos en donde permite detallar en porcentajes las respuestas de las
opciones de la escala de Likert desde el muy de acuerdo al muy en
desacuerdo. Esto dio una mayor comprension de la situacion actual del

problema en la Unidad Educativa Dr. Francisco Huerta Rendon.

Los instrumentos utilizados para esta investigaciéon han sido herramientas
de apoyo muy importantes para la recopilacién de la informacion necesario que
sirvib como fuente de analisis sobre los factores causa — efecto de la

problematica planteada.

3.6 Poblacion y Muestra
3.6.1 Poblacion

Para Vara (2010), “La poblacion es el conjunto de individuos o cosas que
tienen una o mas propiedades en comun, se encuentran en un espacio 0
territorio y varian en el trascurso del tiempo”. La poblacion para la presente
investigacion es de 50 estudiantes la cual esta constituida por los estudiantes
del tercer afio de bachillerato, 5 docentes y 1 autoridad de la Unidad Educativa

Francisco Huerta Rendoén”.

Tabla 2. Delimitacion de la poblacién

Categoria Frecuencia Porcentaje
Autoridades 1 1.79%
Docentes 5 8.93%
Estudiantes 50 89.28%

Total: 56 100%

Fuente: Secretaria de la Unidad Educativa Francisco Huerta Rendén
Elaborado por: Victor Gonzalo Anastacio Franco
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3.6.2 Seleccion de la muestra

Se ha considerado al total de la poblacion por tratarse de una poblacién
finita, es decir un muestro de tipo no probabilistico, siendo el total de
involucrados de 56 personas. Con la muestra establecida se realiz6 el proceso
adecuado para recopilar informacion vélida, y que precise el criterio sobre la
percepcion de cada una de las personas consultadas para aportar con nuevos

hallazgos a la investigacion.

A continuacion, se presenta la tabulacibn de los resultados de las
encuestas aplicadas a los estudiantes de tercero de bachillerato de la
especialidad contabilidad, con su respectiva representacion gréafica y analisis
de cada pregunta:
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3.7 Analisis de los resultados de la encuesta realizada a los
estudiantes de la Unidad Educativa Dr. Francisco Huerta Rendén

1. ¢Estéa de acuerdo en que usted tiene suficientes conocimientos sobre
comercio internacional?

Tabla 3. Conocimiento sobre Comercio Internacional

ftem Categoria Frecuencia Porcentaje
Totalmente de acuerdo 3 6%
De acuerdo 1 2%
Indiferente 35 70%
1 En desacuerdo 10 20%
Totalmente en desacuerdo. 1 2%
Total 50 100%

Fuente: Secretaria de la Unidad Educativa
Elaborado por: Victor Gonzalo Anastacio Franco

Gréafico 2. Conocimiento sobre Comercio Internacional

6%

Totalmente de acuerdo

De acuerdo
Indiferente

En desacuerdo

B Totalmente en desacuerdo.

Fuente: Secretaria de la Unidad Educativa
Elaborado por: Victor Gonzalo Anastacio Franco

Los resultados demuestran un escaso y casi nulo nivel de conocimiento
gue poseen los estudiantes en relacion al comercio internacional, siendo
necesario que se profundicen aprendizajes relacionados a esta area del
conocimiento, que es de vital importancia para el desarrollo de las
competencias emprendedoras a proyectadas en actividades comerciales a

nivel internacional
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2. ¢Harecibido clases sobre comercio internacional?

Tabla 4. Clases sobre Comercio Internacional

item Categoria Frecuencia Porcentaje
Totalmente de acuerdo 1 2%
De acuerdo 0 0%
Indiferente 40 80%
2 En desacuerdo 9 18%
Totalmente en desacuerdo. 0 0%
Total 50 100%

Fuente: Secretaria de la Unidad Educativa
Elaborado por: Victor Gonzalo Anastacio Franco

Grafico 3. Clases sobre comercio internacional

H Totalmente de acuerdo
B De acuerdo
u Indiferente

En desacuerdo

H Totalmente en desacuerdo.

Fuente: Secretaria de la Unidad Educativa
Elaborado por: Victor Gonzalo Anastacio Franco

Los docentes que dictan la asignatura de emprendimiento y gestiéon no
han desarrollado temas relacionados al comercio internacional que les
proporcione conocimientos basados en las competencias para el manejo de
negocios, aplicacion de estrategias de negociacion, mercadeo, entre otros.
Esto provoca que el estudiante no esté familiarizado con esta area de
conocimiento lo que incide en sus destrezas para emplear principios de

comercializacion internacional
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3. ¢Cree usted que adquirir conocimientos sobre comercio internacional

le dara oportunidades para emprender una actividad econdmica?

Tabla 5. Oportunidad para emprender

ftem Categoria Frecuencia Porcentaje
Totalmente de acuerdo 15 30%
De acuerdo 20 40%
Indiferente 3 6%
3 En desacuerdo 10 20%
Totalmente en desacuerdo. 2 4%
Total 50 100%

Fuente: Secretaria de la Unidad Educativa
Elaborado por: Victor Gonzalo Anastacio Franco

Gréfico 4. Oportunidad para emprender

H Totalmente de acuerdo
H De acuerdo
H Indiferente

En desacuerdo

M Totalmente en desacuerdo.

Fuente: Secretaria de la Unidad Educativa
Elaborado por: Victor Gonzalo Anastacio Franco

Los resultados revelan que los estudiantes estan de acuerdo en que se
debe fortalecer la formacion de empresarios jovenes mediante la adquisicion de
conocimientos sobre el comercio internacional, siendo evidente que de esta
forma se ayudara a que los estudiantes adquieran habilidades que son
esenciales para responder a situaciones que impliquen los conocimientos
orientados al emprendimiento, para el aprovechamiento de oportunidades

enfocadas en el ambito econdmico.
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4. ¢ Considera usted tener una buena formacion emprendedora?

Tabla 6. Formacion emprendedora

item Categoria Frecuencia Porcentaje
Totalmente de acuerdo 4 8%
De acuerdo 0 0%
Indiferente 35 70%
4 En desacuerdo 10 20%
Totalmente en desacuerdo. 1 2%
Total 50 100%

Fuente: Secretaria de la Unidad Educativa
Elaborado por: Victor Gonzalo Anastacio Franco

Gréfico 5. Formacion emprendedora

H Totalmente de acuerdo
M De acuerdo
m Indiferente

En desacuerdo

H Totalmente en desacuerdo.

Fuente: Secretaria de la Unidad Educativa
Elaborado por: Victor Gonzalo Anastacio Franco

La pregunta demuestra lo importante que es la educacién emprendedora
y su papel en el fortalecimiento de las capacidades y habilidades del
estudiante. Por lo que los resultados demuestran que debe existir una postura
de los docentes en focalizar esfuerzos en la formacién del perfil emprendedor
de los estudiantes, siendo necesario que se profundicen y socialicen temas

relacionados a esta area del conocimiento.
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5. ¢En el colegio disponen de recursos didacticos que permitan fortalecer

su formacién emprendedora?

Tabla 7. Fortalecer el emprendimiento

ftem Categoria Frecuencia Porcentaje
Totalmente de acuerdo 0 0%
De acuerdo 5 10%
Indiferente 25 50%
0 En desacuerdo 15 30%
Totalmente en desacuerdo. 5 10%
Total 50 100%

Fuente: Secretaria de la Unidad Educativa
Elaborado por: Victor Gonzalo Anastacio Franco

Gréfico 6. Fortalecer el emprendimiento

10% 7 10%

B Totalmente de acuerdo
De acuerdo

Indiferente

En desacuerdo

B Totalmente en desacuerdo.

Fuente: Secretaria de la Unidad Educativa
Elaborado por: Victor Gonzalo Anastacio Franco

La importancia del desarrollo de la formacion emprendedora es parte de
los objetivos establecidos en la reforma curricular de la Educacion del Ecuador,
lo que puede incidir en el interés que tenga el alumnado sobre este tema y que
es mas evidente ante los escasos recursos interactivos, recomendando que se
integren como propuestas para un aprendizaje las guias interactivas
pragmaticas en donde se direccione a conocimientos ligados en el desarrollo

del emprendimiento.
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6. ¢Ha participado en actividades orientadas a la formacion

emprendedora?

Tabla 8. Actividades de emprendimiento

ftem Categoria Frecuencia Porcentaje
Totalmente de acuerdo 2 4%
De acuerdo 3 6%
Indiferente 10 20%
6 En desacuerdo 30 60%
Totalmente en desacuerdo. 5 10%
Total 50 100%

Fuente: Secretaria de la Unidad Educativa
Elaborado por: Victor Gonzalo Anastacio Franco

Gréfico 7. Actividades de emprendimiento

M Totalmente de acuerdo

De acuerdo

Indiferente

En desacuerdo

B Totalmente en desacuerdo.

Fuente: Secretaria de la Unidad Educativa
Elaborado por: Victor Gonzalo Anastacio Franco

La importancia de fortalecer la formacion emprendedora radica en su
incidencia en el fortalecimiento de habilidades, la pregunta llevo a la conclusion
sobre lo que implica no emplear este tema en el aprendizaje, lo cual conlleva al
desinterés del estudiante y sus desconocimientos sobre la participacion de
actividades de emprendimiento, siendo importante promoverla en ambientes de

estudio interactivo.
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7. ¢Consideras importante conocer las técnicas de negociacion

internacional?

Tabla 9. Técnicas de negociacién internacional

ftem Categoria Frecuencia Porcentaje
Totalmente de acuerdo 10 20%
De acuerdo 30 60%
Indiferente 6 12%
! En desacuerdo 4 8%
Totalmente en desacuerdo. 0 0%
Total 50 100%

Fuente: Secretaria de la Unidad Educativa
Elaborado por: Victor Gonzalo Anastacio Franco

Gréfico 8 Técnicas de negociacion internacional

B Totalmente de acuerdo
H De acuerdo
M Indiferente

En desacuerdo

H Totalmente en desacuerdo.

Fuente: Secretaria de la Unidad Educativa
Elaborado por: Victor Gonzalo Anastacio Franco

Los estudiantes indicaron que ampliar los conocimientos sobre el
comercio internacional permitirdA que tengan mas oportunidades para
emprender una actividad econémica. Es importante promover el estudio de
esta actividad que genera beneficios relacionados al aumento de ingresos,
fuentes de empleo, entre otros. Por lo que a través de una guia didactica
podran disponer de informacién sobre estrategias comerciales empleadas en la

venta de bienes y servicios a nivel internacional.
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8. ¢Cree usted que a través de una guia didactica interactiva sobre
técnicas de negociaciéon internacional wusted va a desarrollar

conocimientos que confluyan en su perfil de emprendedor?

Tabla 10. Guia didactica interactiva

ftem Categoria Frecuencia Porcentaje
Totalmente de acuerdo 5 10%
De acuerdo 5 10%
Indiferente 35 70%
8 En desacuerdo 3 6%
Totalmente en desacuerdo. 2 4%
Total 50 100%

Fuente: Secretaria de la Unidad Educativa
Elaborado por: Victor Gonzalo Anastacio Franco

Gréfico 9. Guia didactica interactiva

6% 3% 10%
B Totalmente de acuerdo
10%
M De acuerdo
H Indiferente
En desacuerdo

H Totalmente en desacuerdo.

Fuente: Secretaria de la Unidad Educativa
Elaborado por: Victor Gonzalo Anastacio Franco

Segun la encuesta los estudiantes concuerdan que el uso de una guia
didactica cuyo contenido sea acerca de las técnicas de negociacion
internacional, influiran en el desarrollo de conocimientos y el fortalecimiento del
perfil emprendedor. Los resultados permiten concluir que la propuesta practica
es aceptada por los beneficiarios, debido a su aporte tedrico y académico sobre

un tema de alta relevancia.
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9. ¢Le gustaria contar con una guia didactica sobre técnicas de

negociacion internacional?

Tabla 11. Guia sobre técnicas de negociacién internacional

ftem Categoria Frecuencia Porcentaje
Totalmente de acuerdo 20 40%
De acuerdo 25 50%
Indiferente 3 6%

° En desacuerdo 2 4%
Totalmente en desacuerdo. 0 0%
Total 50 100%

Fuente: Secretaria de la Unidad Educativa
Elaborado por: Victor Gonzalo Anastacio Franco

Gréfico 10. Guia sobre técnicas de negociacion internacional

H Totalmente de acuerdo
M De acuerdo
H Indiferente

En desacuerdo

B Totalmente en desacuerdo.

Fuente: Secretaria de la Unidad Educativa
Elaborado por: Victor Gonzalo Anastacio Franco

Segun los resultados a los estudiantes si les gustaria contar con una
guia interactiva sobre técnicas de negociacién internacional para que asi
adquieran conocimientos sobre las estrategias que se emplean en la
exportacion de bienes de consumo a un mercado objetivo. En vista de los datos
obtenidos el disefio de un instrumento didactico es viable para el
fortalecimiento de la formacion emprendedora de los estudiantes de tercer afio
de bachillerato de la Unidad Educativa Francisco Huerta Rendoén.
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10. ¢Considera que a través del uso de la guia didactica se podra dar
solucién a los problemas de una falta de conocimiento sobre comercio

internacional que afectan en su formacion emprendedora?

Tabla 12. Uso de guia didactica

ftem Categoria Frecuencia Porcentaje
Totalmente de acuerdo 8 16%
De acuerdo 38 76%
Indiferente 0 0%
10 En desacuerdo 2 4%
Totalmente en desacuerdo. 2 4%
Total 50 100%

Fuente: Secretaria de la Unidad Educativa
Elaborado por: Victor Gonzalo Anastacio Franco

Grafico 11. Uso de guia didactica
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Fuente: Secretaria de la Unidad Educativa
Elaborado por: Victor Gonzalo Anastacio Franco

Los estudiantes concuerdan en que la guia interactiva representa un
instrumento pedagdgico que aportara a la formacion emprendedora y a ampliar
sus conocimientos sobre el comercio internacional, siendo un medio necesario
para dar solucion al problema, aportando de forma significativa al estudio sobre
técnicas aplicadas en la comercializacion internacional.
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3.8. Entrevista realizada al rector de la Unidad Educativa Dr. Francisco

Huerta Rendon: MSc. Marcos Yambay

1. ¢Qué importancia considera usted que tiene conocimiento del
comercio internacional como parte de la formacion emprendedora de los
estudiantes de bachillerato?

R: La formacion emprendedora es un factor determinante tanto para su
desarrollo personal como profesional. En el ambito de desarrollo laboral, estos
conocimientos deben ser considerados como un factor importante que afecta

indudablemente en su accion de emprender.

2. ¢Qué actividades planifican los docentes para fomentar la formacion
emprendedora de los estudiantes?

R: Si bien existe una asignatura de emprendimiento y gestién donde los
docentes desarrollan actividades para fomentar la cultura emprendedora de sus

estudiantes.

3. ¢Qué facultades cree usted que el estudiante puede adquirir con el
conocimiento del comercio internacional?

R: Capacidades para analizar oportunidades de negocio y habilidades para
ejecutar ideas que tengan originalidad y efecto comercial.

4. ¢Qué recursos utilizan para fortalecer la formacion emprendedora de
los estudiantes?

R: Recursos didacticos y también el uso de las TIC

5. ¢Qué piensa usted sobre el uso de una guia didactica del tema de
técnicas de negociacion internacional para los estudiantes de tercer afio
de bachillerato para desarrollar su perfil emprendedor?

R: El estudiante podra conocer sobre los pasos que debe realizar para
empezar una idea de negocios de una forma interactiva a partir de las TIC,
pero este debe ser dinamico y entretenido para que garantice la concepcion de

conocimientos.
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3.9. Entrevista realizada al docente de la Unidad Educativa Dr. Francisco
Huerta Rendén: MSc. Eduardo Mite

1. ¢Qué importancia considera usted que tiene conocimiento del
comercio internacional como parte de la formacion emprendedora de los
estudiantes de bachillerato?

R: La formacion que recibe el estudiante debe ser una herramienta a utilizar a
lo largo de toda su vida profesional y personal, es decir que la formacion

emprendedora es de vital importancia.

2. ¢Qué actividades planifican los docentes para fomentar la formacion
emprendedora de los estudiantes?

R: En la asignhatura de gestion y emprendimiento se planifican
actividades en donde el estudiante aprende a ser creativo, también se
hace uso de la tecnologia como por ejemplo formaTenred la cual es una
plataforma de simulacion de empresas SimulaRED, con la que los
alumnos podran sentirse como si trabajaran en el departamento

administrativo de una empresa

3. ¢Qué facultades cree usted que el estudiante puede adquirir con el
conocimiento del comercio internacional?
R: Deben desarrollar una reflexion critica sobre los procesos para emprender

alguna actividad a nivel internacional.

4. ¢Qué recursos utilizan para fortalecer la formacién emprendedora de
los estudiantes?

R: Libro guia, computadoras, recursos de la web.

5. ¢Qué piensa usted sobre el uso de una guia didactica del tema de
técnicas de negociacion internacional para los estudiantes de tercer afio
de bachillerato para desarrollar su perfil emprendedor?

R: Es un recurso muy interesante y necesario ya que la interactividad favorece

un proceso de ensefianza y aprendizaje mas dinamico y didactico.
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3.10 CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

3.10.1 Conclusiones

En la Unidad Educativa Francisco Huerta Rendon existe una ausencia del
uso de instrumentos didacticos para el desarrollo de conocimientos sobre el
comercio internacional en el nivel de bachillerato por lo que los estudiantes
muestran poca formacion emprendedora, generado por que el docente no
puede abordar temas de interés como es las técnicas y estrategias de venta
internacional para el desarrollo de conocimientos técnicos y practicos que sean
puestos en marcha a través de un emprendimiento que influya en la creacion

de un producto innovador.

Los estudiantes consideran que no tienen una adecuada formacién
emprendedora debido a la falta de instrumentos estratégicos que despierten un
interés en conocer sobre temas relacionados al comercio exterior, ademas de
mostrar un perfil emprendedor no apto generado por la ausencia de
mecanismos de motivacion que despierten la iniciativa de buscar el
conocimiento como via para el desarrollo de emprendimientos como medios
para el mejoramiento del estilo de vida y el acceso a bienes de primera

necesidad como parte de los derechos de las personas.

Los resultados de la investigacion realizada en la Unidad Educativa
Francisco Huerta Renddn, provincia del Guayas, demuestran que existe un
interés en los directivos y estudiantes en que se disefie una guia interactiva
sobre técnicas de comercio internacional para que de esta manera se podra
acceder a contenido que genere nuevos conocimientos que sean aplicados o

influyan en la formacion emprendedora a nivel de bachillerato.
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3.10.2 Recomendaciones

Se recomienda al docente de emprendimiento y gestion utilizar material
de apoyo e instrumentos did4cticos para que los estudiantes puedan acceder a
informacion sobre diversos temas relacionados al comercio internacional con el
fin de aumentar conocimientos que influyan en el fortalecimiento del perfil
emprendedor que se destaque por las habilidades comerciales y empresariales
dentro del proceso académico a nivel de bachillerato para mejorar la calidad del
proceso de ensefianza — aprendizaje que es esencial en la formacion de
emprendedores.

Es importante se considere realizar cambios dentro de los métodos
pedagdgicos y el uso de los materiales de apoyo para que en nivel de
bachillerato se fortalezca la formacion emprendedora de los estudiantes de
tercer afio de bachillerato para que asi se incluya en la sociedad jovenes
capaces de tomar la determinacion de emprender actividades economicas
como las del comercio exterior para mejorar su calidad de vida y progresar a
nivel personal, profesional y empresarial haciendo uso de sus habilidades
comerciales, creatividad y de la motivacion de crecer econémicamente.

Se recomienda llevar a cabo el disefio de una guia interactiva sobre
técnicas de negociacién internacional para que de esta manera los estudiantes
de tercer afio de bachillerato de la Unidad Educativa Francisco Huerta Rendon,
desarrollen conocimientos sobre procedimientos aplicados en el comercio
exterior como parte de un mejoramiento en el proceso de ensefianza —
aprendizaje a nivel académico como parte de las metas de las reformas

curriculares para la inclusion de jovenes emprendedores.

57



CAPITULO IV

LA PROPUESTA

4.1 Titulo de la propuesta

Guia interactiva “Técnicas de Negociacion Internacional”

4.2. Justificacion

La formacion académica de los jovenes de bachillerato debe ser
integradora a areas del conocimiento técnico, practico y de servicio, donde el
estudiante sea capaz de reconocer y establecer oportunidades en el campo
laboral para que asi considere alternativas para emprender. En estas areas es
de vital importancia el conocimiento de comercio internacional en lo que

respecta a técnicas de negociacion internacional.

El aprendizaje sobre el comercio exterior en las unidades educativas,
aporta a los jovenes con ideas para impulsar proyectos que promuevan la
ejecucion de emprendimientos en la oferta productos altamente calificados y de
calidad exportable, que ademas optimice el nivel de formacion académica de
los estudiantes para que manejen un perfil profesional calificado conforme a las

exigencias de la educacion del siglo XXI.

La presente propuesta de una guia interactiva “Técnicas de Negociacion
Internacional” se enfoca en proporcionar al estudiante de bachillerato los
lineamientos para el desarrollo del emprendimiento, enfocado en las areas de
conocimiento e intervencion a nivel internacional, ajustandose a su etapa de
formacion, para que sea una herramienta dinamica y motivadora hacia la
puesta en marcha de acciones directas a la formulacion de estrategias para
abrir una microempresa. Por medio de la propuesta se establecen estos
lineamientos basados en el manejo de estrategias organizacionales dentro del
comercio exterior, comerciales, econdémico, marketing internacional, entre

otros.
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Esta propuesta se justifica a partir del diagnéstico de los resultados de la
investigacion donde el 100% de los docentes indicaron estar de acuerdo con el
uso de una guia didactica para que los estudiante puedan tener acceso a un
medio de aprendizaje interactivo que estimule y desarrolle su espiritu
emprendedor; asimismo, conforme a los resultados de la investigacion; se toma
en cuenta la interrogante 10 de la encuesta a los estudiantes en donde se
refleja en un 100% la aceptacion por parte de los estudiantes sobre la
importancia de una guia interactiva enfocada a técnicas de negociacion
internacional como factor de desarrollo; siendo beneficiarios directos que
contaran con una formacion en el area de comercio exterior que influya en la

preeminencia de los actos empresariales y el emprendimiento.

Es necesario mencionar, que la guia interactiva es una herramienta
didactica novedosa que se adapta a las nuevas tendencias de la educacién,
donde se puntualice en el aprovechamiento de las TIC para favorecer la
ensefianza de calidad, que sea integradora e inclusiva como parte del proceso
de formacién empresarial juvenil, que tendra como resultado una mejor
asimilacion de conocimientos sobre técnicas de negociacion internacional para

poder emprender un negocio.

4.3. Objetivos de la propuesta

4.3.1 Objetivo general

Elaborar una guia interactiva “Técnicas de Negociacion Internacional”
mediante el uso de herramientas tecnologicas para el desarrollo de las
competencias emprendedoras de los estudiantes de tercero de bachillerato de

la Unidad Educativa “Francisco Huerta Rendon”.
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4.3.2 Objetivos especificos

Establecer tematicas asociadas a técnicas de negociacion internacional
que aporte al desarrollo de conocimientos y del perfil emprendedor del

estudiante.

Impulsar el emprendimiento en el comercio exterior mediante un esquema
educativo que motive a los estudiantes buscar el conocimiento sobre la

aplicacion de técnicas de negociacion internacional.

Motivar a docentes y estudiantes hacer uso de la guia interactiva como

recurso para el proceso de ensefianza aprendizaje.

4.4. Aspectos tedricos de la propuesta

4.4.1 Aspecto pedagdgico

La pedagogia como pilar fundamental de la educacion pone énfasis en la
evolucion de los conocimientos de manera estratégica en el contexto del
estudiante para la orientacion respectiva del talento humano. Para reforzar lo
mencionado es importante apoyar en el criterio de Flérez Rafael (2011), en el

que menciona que: “...la pedagogia es la disciplina que organiza el proceso
educativo de toda persona, en los aspectos psicolégico, fisico e intelectual

tomando en cuenta los aspectos culturales de la sociedad en general”. (p. 234)

Pues se debe asumir el reto de formar estudiantes bajo la perspectiva
paradigmatica de la pedagogia constructivista con el firme propdésito de lograr
individuos con capacidad de un pensamiento critico, analitico, y socio

cognitivos.

4.4.2 Aspecto psicologico

Se refiere al desarrollo humano como proceso de aprender de acuerdo a
su evolucion, queda claro que la ensefianza debe ser de acuerdo con la
evolucion del estudiante tomando en cuenta su desarrollo para que aprenda
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mejor. Por lo que, docentes deben conocer el grado de desarrollo del
estudiante para poder aplicar procesos educativos y conocer el grado de
dificultad. Tomando en cuenta que él no construye sino reconstruye los

conocimientos ya elaborados por la ciencia y la cultura.

Los docentes no soOlo deben considerar los niveles de desarrollo
intelectual, sino tener en cuenta el desarrollo integral del individuo, porque no
se puede separar la mente del cuerpo, tiene que incorporar aspectos sobre el
desarrollo emocional, la evaluacion de la personalidad el historial social de los
estudiantes para respetar el legitimo derecho del sujeto que aprende a ser
capacitado considerando sus necesidades e intereses como persona que
interactla, que piensa y que tiene potencial de producir pensamiento Gtil con

posibilidades de adentrar en el entorno para mejorarlo.

Por lo que se acepta los aportes de la psicologia, socio cognitiva y
sociocultural del aprendizaje para transitar hacia una ensefianza critica capaz
de transformar el entorno y sentar bases para el cambio y la transformacién

social.

4.4.3 Aspecto socioldgico

Desde el punto de vista socioldgico, se deduce que la construccion del
aprendizaje es fruto de la interaccion con el mundo circundante a medida que
se va formando la sociedad, es decir el hombre se ira instruyéndose para
formar parte un nuevo mundo social. Por lo que es importante que los
estudiantes adquieran los conocimientos adecuados que pongan énfasis en la
adquisicién de aprendizajes que les permite desenvolverse en la sociedad del

conocimiento a la que pertenecen.

61



4.4.4 Aspecto legal

La propuesta se fundamenta en aspectos legales asociados a lo
establecido en la Seccidon Segunda, Jovenes en el articulo 39 de la

Constitucion de la Republica Ecuatoriana, que indica:

Art. 39.- El Estado garantizara los derechos de las jovenes y los jovenes,
y promoverd su efectivo ejercicio a través de politicas y programas,
instituciones y recursos que aseguren y mantengan de modo permanente su
participacion e inclusién en todos los ambitos, en particular en los espacios del
poder publico. El Estado reconocera a las jévenes y los jovenes como actores
estratégicos del desarrollo del pais, y les garantizara la educacion, salud,
vivienda, recreacion, deporte, tiempo libre, libertad de expresién y asociacion.
El Estado fomentara su incorporacion al trabajo en condiciones justas y dignas,
con énfasis en la capacitacion, la garantia de acceso al primer empleo y la
promocion de sus habilidades de emprendimiento. (Constitucién del Ecuador,
2008).

Esta propuesta proporciona a los estudiantes una herramienta eficaz para
el desarrollo emprendedor en comercializacion internacional, ya que les permite
conocer las estrategias y técnicas necesarias para ser competitivos y
desenvolverse de manera independiente en el campo laboral nacional e

internacional.

4.5. Factibilidad de su aplicacion:

4.5.1 Factibilidad Técnica

Es factible porque los estudiantes podran tener acceso a la guia
interactiva de forma permanente haciendo uso de una computadora sin requerir
del servicio de internet. Asi, tendra un material de apoyo en el aula de clases o
en casa y tener la facilidad de conocer sobre las técnicas de negociacion

internacional para su emprendimiento.
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La unidad educativa cuenta con equipo tecnoldégico que le permite hacer
uso de la guia interactiva que por sus especificaciones no requiere de una
sofisticada estructura de hardware y software. Entonces, podrd ser una
herramienta tecnoldgica que puede responder de manera Optima a las
necesidades de los procesos de aprendizaje en los estudiantes de tercer afio

de bachillerato.

Los requerimientos para el uso de la guia interactiva desarrollada en la
aplicacion Neobook 5 la cual es una herramienta que permite crear
aplicaciones para Windows con gran facilidad, combinando texto, graficos,
sonidos y animacion, sin necesidad de tener extensos conocimientos de
programacion., y para que sea ejecutado en un formato de Power Point son los

siguientes:

Recursos Hardware:

Puede ser ejecutado con un celular o tablet con aplicacion de Microsoft Office.
Equipo informatico como computadora o laptop que dispone de Microsoft
Office.

Recursos Software:

Microsoft Office Power Point

Internet para ejecutar videos de YouTube.

Certificacion de software Power Point para ejecutar todos los comandos.

Sistema Operativo de Ultima generacion.

4.5.2 Factibilidad Financiera

La elaboracion de la guia interactiva tiene un precio de $ 250,00 que no
requiere de la impresién y otros gastos para su uso, siendo una propuesta
factible a nivel financiero porque no demandara un financiamiento alto, y el
autor cuenta con los recursos necesarios para su elaboracion. No obstante,
puede actualizarse segun las necesidades educativas o los cambios que se

realicen en torno a la misma.
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Tabla 13. Presupuesto tentativo de la propuesta

Descripcion Cantidad  Precio Precio Final

Guia interactiva

“Técnicas de negociacion 1 $250,00 $ 250,00

Internacional”

1 $250,00 $ 250,00

Elaborado por: Victor Gonzalo Anastacio Franco

4.5.3 Factibilidad Humana

La unidad educativa cuenta con personal docente capaz para socializar la
guia interactiva con los estudiantes, logrando un aprendizaje interactivo sobre
temas relacionados que tienen influencia en el desarrollo de una formacion

empresarial juvenil a nivel integral, garantizando la calidad educativa.

Es necesario que los docentes que tomen en cuenta las siguientes
consideraciones:

Usar la guia interactiva de forma periédica y complementarla con otros
recursos didacticos en las clases de Emprendimiento y Gestion.

Fomentar la practica a partir de los temas contenidos en la guia

4.6 Politicas de la propuesta

¢ Puede ser utilizada por los estudiantes de tercer afio de bachillerato de
la Unidad Educativa Francisco Huerta Rendodn.

e No puede ser reproducida con fines comerciales

e Debera ser utilizada en la asignatura de Emprendimiento y Gestién.

e Fomentar la cultura emprendedora mediante el uso de la guia
interactiva.

e Que el docente use la guia interactiva con otros recursos educativos

para mejorar la practica educativa
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4.6 Descripcién de la Propuesta

La guia interactiva “Técnicas de negociacion internacional”, es un material
de apoyo didactico para que el estudiante se empodere de los conocimientos
sobre la forma de crear una microempresa y qué criterios debe considerar para

la aplicacion de estrategias de negociacion a nivel internacional.

Para la produccion de esta guia se hizo uso del software Neobook 5, el
cual es una herramienta que permite crear aplicaciones para Windows con gran
facilidad, combinando texto, graficos, sonidos y animacion, sin necesidad de
tener extensos conocimientos de programacion. Esta herramienta permitio
elaborar todo el contenido multimedia de la guia para que el estudiante tenga

acceso a informacién de manera interactiva.

Se encuentra estructurada por un total de cuatro unidades donde el
estudiante podra tener acceso a contenidos como: Fundamentos de los
negocios internacionales, Influencia de los factores culturales en la negociacion
Modelo, estrategias, métodos y técnicas para hacer una negociacion,
Organismos nacionales del Comercio Exterior. En cada tema tratado se contara
con actividades de retroalimentacion, preguntas objetivas, andlisis de casos,
trabajos practicos, entre otros.

Ademas, esté guia interactiva permite que el estudiante pueda estudiar el
de una forma sincronizada y revisar el contenido de la unidad o tema especifico
que desee aprender. De este modo, su importancia radica en que sera de
utilidad tedrica, metodologica y practica para el proceso de ensefianza
aprendizaje, tanto para el docente como el estudiante, en el desarrollo y
refuerzo de las clases de Emprendimiento y gestion, dando asi un cambio

innovador en la formacion de jovenes con perfil emprendedor.
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Guia Interactiva

NS E KA RO

Elaborado por: Victor Anastacio
Fuente: Guia didactica de Técnicas de Negociacion
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Estrategia y métodos de ensefianza — aprendizaje

La guia interactiva “Técnicas de Negociacion Internacional, como parte de
la metodologia de ensefianza — aprendizaje para el emprendimiento se enfoca
en una educacion activa — participativa, cuyo propoésito es influir y potencias el
desarrollo de habilidades y destrezas de la cultura emprendedora, que son
parte de las demandas en el ambito profesional de la sociedad en que el

estudiante se desenvuelve.

Esta metodologia se basa en la Reforma Educativa de la Asignatura de
Emprendimiento y Gestion por parte del Ministerio de Educacion del Ecuador,
asi como, en funcion al estudio de Postgrado realizado por Pafios (2017) con el
tema “Educacion emprendedora y metodologias activas para su fomento”, que
seflala un conjunto de actividades que el docente puede emplear para la

educacion emprendedora.

Las metodologias que se propone para desarrollar en base al contenido de la

guia interactiva son:

Tabla 14. Metodologia de acuerdo con las unidades de la guia interactiva

Método de ensefanza
Unidad Tema aprendizaje

Definicion y caracteristicas de la

negociacion.
Unidad 1: Los dos tipos basicos de
negociacion.
Fundamentos g
de los Negociacion competitiva vs. . .
. . . Espacio interactivo
negocios Negociacion colaborativa.

internacionales o , .
Criterios para elegir el tipo de
negociacion mas adecuado.
Estilos de negociador

Caracteristicas del negociador
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eficaz

La cultura

Los elementos que conforman la

Unidad 2: cultura

El entorno de los negocios

Influencia de ) .
internacionales

los factores

culturales en la Caracteristicas de los entornos

negociacion
9 Clases de entorno

El entorno desde lo geoespacial

El entorno desde el campo
empresarial

Espacio interactivo

Modelo competitivo “Ganar a

toda costa
Unidad 3: Modelo cooperativo “Ganar para
satisfaccion mutua”
Modelo,
estrategias, Modelo de las “Ocho fases”
métodos y . . Ensefianza Basada en
. Un método negociar
técnicas para Problemas
hacer una Estrategias y tacticas de
negociacion negociacion
Técnicas mundiales de
negociacion
Pasos para una negociacion
_ ProEcuador
Unidad 4: S _
_ Ministerio de Produccion,
Organismos Comercio Exterior, Inversiones y
nacionales del . ,
: Pesca Espacio Interactivo
Comercio
Exterior Comex

Servicio Nacional de Aduana del
Ecuador

Elaborada por: Victor Anastacio Franco
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Espacios interactivos:

Es la integracion de las tecnologias que ofrece la web y el proceso de
ensefianza- aprendizaje. Los beneficios de esta integracion es el
enriqguecimiento de los procesos de enseflanza - aprendizaje al formar
verdaderos espacios de colaboracion en los que el conocimiento es
intercambiable, generado por quienes intervienen en tales espacios de manera

colaborativa y compartido mediante las tecnologias que ofrece la web.

Ensefianza basada en problemas:

El Aprendizaje Basado en Problemas (ABP) es un método de ensefianza-
aprendizaje centrado en el estudiante en el que éste adquiere conocimientos,
habilidades y actitudes a través de situaciones de la vida real. Su finalidad es
formar estudiantes capaces de analizar y enfrentarse a los problemas de la
misma manera en que lo har4 durante su actividad profesional, es decir,
valorando e integrando el saber que los conducird a la adquisicion de

competencias profesionales.

Actividades en clases

Trabajos en equipo. Una forma apropiada para que se diviertan y al
mismo tiempo aprendan, es llevarlos a realizar actividades en equipo, la idea
es proporcionar la guia apropiada y materiales, para que creen algo. De esta

manera se hacen clases participativas y entretenidas.

Las exposiciones siguen siendo un método apropiado para que los
estudiantes participen en la clase. Se puede dividir el saldn de clase en varios
grupos y se les indica que deben hacer conocer de los demas estudiantes por

medio de una dinamica.

El panel. Se puede llevar a la clase un cuestionario en el que se
presenten algunos enunciados respecto a un determinado tema, los alumnos
los leen, con el fin de determinar cuales enunciados son verdaderos y cuales
son falsos, en este tipo de Clases participativas y entretenidas, se busca

escuchar la opinion de los estudiante.
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Los Casos practico en debates que se realizan entre alumnos y con la
participacion del profesor, se logran sacar buenas conclusiones y porque no
decirlo, un excelente aprendizaje, con todo lo que es y lo que no es dentro del

campo del tema del que se esté tratando en la clase.

Videos: El uso del video como recurso did4ctico facilita la construccién de
un conocimiento significativo dado que se aprovecha el potencial comunicativo
de las imagenes, los sonidos y las palabras para transmitir una serie de
experiencias que estimulen los sentidos y los distintos estilos de aprendizaje en
los estudiantes. Esto permite concebir una imagen mas real de un concepto.
Pero como toda tecnologia, no es util por si misma, sino por las actividades de

aprendizaje que se disefien en torno a ese recurso.

Tabla 15. Competencias a desarrollar a partir de la socializacién de la guia

interactiva
Areas Competencias
Pensamiento autbnomo
Creatividad e innovacion Imaginacion
Busqueda de oportunidades
Recursos Educacion — economia
Trabajo colaborativo
Resolucion de problemas
Organizacion de actividades,
y distribucion y ejecucion de roles
Accion

Respuesta constructiva ante los

riesgos.

Toma de postura ante lo ilimitado y lo

trascendente.

Elaborado por: Victor Anastacio
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Estrategias de aprendizaje

Aprender haciendo (Situaciones reales)
Aprendizaje experiencial

Aprendizaje basado en problemas

Aprendizaje cooperativo

Desarrollo de la propuesta

Carétula de la Guia interactiva

Al ejecutar la guia interactiva como primer punto se presenta la caratula
con el titulo Técnicas de Negociacién Internacién, asi como también
ilustraciones en una negociacién y los logos de la Universidad de Guayaquil y

la Facultad de Filosofia, Letras y Ciencias de la Educacion.

Figura N° 1: Caratula de la guia interactiva

$¥ Gufa Interactiva: Técnicas de Negociacion Internacional = | %

]

versidad oo
Guayaquil

.
GUIA INTERACTIVA
TECNICAS DE NEGOCIACION

INTERNACIONAL

Elaborada por: Victor Anastacio Franco
Fuente: Guia interactiva de Técnicas de Negociacion Internacional

A continuacion, se visualiza el contenido de Ficha Técnica de la guia
interactiva donde se presenta el nombre del, el alcance y el propédsito de esta
herramienta educativa que esta dirigida a los estudiantes de tercer afio de

bachillerato de la Unidad Educativa Dr. Francisco Huerta Rendon.
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Figura N° 2 Ficha técnica

& Guia 1 Tecricas de Negociacien Interma. Lzl il

faherate

FICHA TECNICA

Autor:

Victor Gonzalo Anastacio Franco

La presente guia es parie de un matenal educativo dingido a los
estudiantes de tercero de bachillerato de la Unidad Educafiva Dr.
Francisco Huera Renddn Que fue elaborada pata favorscer ia
enseflanza de calidad  integradora e Inclusiva como parte del
proceso de formacidon emprendedora juvenl, que fendrd como
resuliado una mejor asimilacion de conocimientas sobre técnicas de
negociacion infernacional para poder emprender un NEgocio.

Elaborada por: Victor Anastacio Franco
Fuente: Guia interactiva de Técnicas de Negociacion Internacional

Figura N° 3 indice

S Guie et Thcnicas de Negocacén Intemaconet g ===

Unidad 1 Fundameantios da 10§ negocios intermacionales

Definicidn y carsctaelubeas de in negocisciin

Los dos tipus basicos de megociacidn

Crtenos pama alege & hpo da negociacsdn

Eatfios de negociador

Caractesisticas ¢! neqocsador eficaz

i Zinflueacia de oo factores cullmales on la negocacion

La Cullura

Los siamantas que canforman 12 cultura

El sntoma 0 |05 hegocins etamacicnales ]

Caractesistcns de los entcenos |

Clases de emome |
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,
Umidad 3: Modelo, estralegias, métodos y tecnicas para haces una negociacion

Madelos de negociacién l

Un metodo pEa nagociar |

Estrateqias y 13cncas da negociacidn

Técoicas muniale

S % NEQDCIACKN
Pasus para uns negociscion

Elaborada por: Victor Anastacio Franco
Fuente: Olga Maria Padierna (2014), Médulo de Negocios Internacionales, Fundacion
Universitaria Luis Amigé

La guia interactiva cuenta con indice de hipervinculo con todos los

capitulos y temas que forman parte del contenido tedrico, actividades de

retroalimentacion al finalizar cada una de las unidades.

Figura 4. Prélogo

7 — = -
s Guia Interactiva: Técnicas de Negociacién Internacional

Prélogo

La guia interactiva “Técnicas de
Negociacion Internacional, como parte de
la metodologia de ensefianza —
aprendizaje para el emprendimiento se
enfoca en wuna educacién activa —
participativa, cuyo propoésito es influir y
potencias el desarrollo de habilidades y

destrezas de la cultura emprendedora, que

son parte de las demandas en el ambito

profesional de la sociedad en que el

Elaborada por: Victor Anastacio Franco
Fuente: Olga Maria Padierna (2014), Médulo de Negocios Internacionales, Fundacion
Universitaria Luis Amigo

estudiante se desenvuelve.
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El prologo es una forma de introducir al estudiante al area de

conocimiento, donde el fin es promover el emprendimiento de una forma

interactiva a partir de videos, actividades, ilustraciones, entre otros.

De esta forma se da paso a las paginas preliminares de la Guia

Interactiva para los estudiantes, donde se tiene una idea de todo lo que se esta

enfocando en el proceso de ensefianza — aprendizaje del emprendimiento, en

funcién al estudio sobre temas de técnicas de negociacion internacional.

Tabla 16. Cronograma de actividades a desarrollar

Médulos - guia

interactiva

Unidad 1:

Fundamentos de
los negocios
internacionales

Unidad 2:

Influencia de los
factores culturales
en la negociacion

Unidad 3:

Modelo,
estrategias,
métodos y
técnicas para
hacer una
negociacion

Unidad 4:

Organismos

Componentes
Método Periodo

Espacio
_ . 2019-2020
interactivo
Espacio
_ _ 2019-2020
interactivo
Ensefanza
basadaen 2019-2020
problemas
Espacio

) 2019-2020
Interactivo

Cronograma de

ejecucion
Inicio Finaliza
cion

Responsable

Docente

Docente

Docente

Docente
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nacionales del
Comercio Exterior

Elaborada por: Victor Anastacio Franco

Unidad 1:
Fundamentos de los negocios internacionales
Objetivo: Interiorizar los conceptos que transversa los procesos de
negociacion, de tal manera que el estudiante visualice la solucion de problemas
empresariales propios de las dinamicas actuales, en forma creativa,

innovadora, propositiva, con sentido de respeto y liderazgo.

Competencia:
Actitud de liderazgo.
Conciliacion.

Creatividad.

METODO DE ENSENANZA

¢ Desarrollo de actividades de complementacion
¢ Andlisis de casos

e Investigacidon guiada y socializaciéon

e Proceso de FEED BACK

Ejercicios Interactivos del Aprendizaje

Tema: Video “Caso de una negociacion”

75



Figura 5. Unidad 1
54 Guia b Tocnen e Moo vemucon -

2 Que es la negociacion?

La negocracin, como estategia mas ol pava (a
gestan del confiicto, es ung stuackin donde dos o
mas paries nferdependientes reconocen
dvergencias en sus intereses y decsden mfentar un

acverdo a tavés de 3 comwncacian Las parfes
cuenfan, poy wn [BdG, Oon SUS YOO8 JECUrSos, Pero
necesfan los recursos de la oira parte, y esfan
dispuesios a nfercambayse entre si esfos recwrsos
Ademas. ambas partes reconocen que ef acuerdo es
mas beneficioso que b ruphwa de las relacines y
eslén dispuesios & "ceder alpo a cambio de aigo”

Caracteristicas:

FProceso nformal

Estructurado

E5 voluntano

Es confidencial

£s cooperativo

Confiere prolagomsma & las parte

Elaborada por: Victor Anastacio Franco
Fuente: Olga Maria Padierna (2014), Médulo de Negocios Internacionales, Fundacion
Universitaria Luis Amigé

En la primera unidad sobre los Fundamentos de los Negocios
internacionales el estudiante tendrd acceso a contenido que detalle lo referente
a lo que es la negociacién, como caracteristicas, tipos, estilos y caracteristicas

del negociador.

La guia interactiva incluye videos elaborados con la plataforma web
POWTOON donde se enfoca en la enseflanza de la importancia de la
negociacion a partir de mensajes motivacionales e iniciativas que influyan en el

interés del estudiante por continuar con el aprendizaje del tema.

Actividades en aula:
Ademas se incluye actividades con videos para que sean revisadas,

analizadas y desarrolladas durante la clase.
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Figura 6. Actividades de retroalimentacion, unidad 1.

[[onAD 1.

INTERNACIONALES

FUNDAMENTOS DE LOS NEGOCIOS -~ e

| Actividades de Retroalimentacion |
Sus ideas:

El ﬂ.:t:lu qo;: esoriha ko que signita pars

Quseiva el sigutente video

Identificacion de oportunidades de

negociar:
A continuacion hay una lista de
mﬁpﬁu& Por favor
WM“ Mx .
través de una negociaci

1.0 o bbb

2. Decidir con lu uuuiuquip'ﬂ:uhwv
3. Obtener un aumanto de susldo vom) i) {)
4. Seleccionar 8 un contratista para -

T:.M:I:u 15 siguiente reunion de EJEJ

Elaborada por: Victor Anastacio Franco
Fuente: Olga Maria Padierna (2014), Médulo de Negocios Internacionales, Fundacion

Universitaria Luis Amigo

Interactiv: Técrecas de Negocaoén [stermacs &

UNIDAD 1:

FUNDAMENTOS DE LOS NEGOCIOS

INTERNACIONALES ~O20
Actividades de Retroalimentacion
Indicaciones
Escuche el video
Analice y escriba la sigmente tabla.
Tetalic las ica | Tipo de negociad Carscteristicas do
de un negociadar (video) los negociadores
Reflexion de bo apeendido:

—_—
Elaborada por: Victor Anastacio Franco
Fuente: Olga Maria Padierna (2014), Médulo de Negocios Internacionales, Fundacion
Universitaria Luis Amigo

Profundice lo aprendido y realice un analisis:




Nombre de la Institucion

Francisco Huerta Rendén

educativa:

Bachillerato que oferta

Nombre de profesor

Figura profesional Técnico

Paralelo
# de horas pedagdgicas

Titulo del modelo formativo

Tercero bachillerato

Fundamentos de los negocios internacionales

Interiorizar los conceptos que transversa los procesos de
negociacion, de tal manera que el estudiante visualice la

Objetivo del médulo formativo

solucién de problemas empresariales propios de las

dinamicas actuales, en forma creativa, innovadora,
propositiva, con sentido de respeto y liderazgo.

DESARROLLO DEL PROCESO DE LA CLASE POR COMPETENCIA

Fecha
inicio- Obijetivos
final
Definir y Procedimental

reflexionar sobre
los la importancia
de los negocios

Definir el término
negociacion

internacionales Establecer

Contenidos

Conceptuales
El negocio: tipos y
Caracteristicas

El negociador:

Actitudinales

Responsabilizar
se en las
decisiones a
tomar.

Unidad de competencia

Unidad de trabajo 1:

Objetivo de la unidad de trabajo

Médulo de caracter basico y/o

transversal

Relacion con otras disciplinas

Afo lectivo

N° de periodos:

Actividades

Lluvia de ideas
Debate
Mapa semantico

Cuadro

Recursos

Pizarra
Proyector
Computadora

Diapositivas

Fundamentos de los
negocios internacionales

Desarrollar competencias
laborales en los
estudiantes

Transversalidad

2019-2020

1

Criterios de  Técnica/lnstr
evaluacion umento
Rubrica Evaluacion
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caracteristicas estilos y

) caracteristicas
Comparar los estilos

de negociadores

Bibliografia: Introduccién alos Negocios Internacionales
© Juan Camilo Gallego Saldarriaga (2014)
ISBN 978-958-8599-70-0

Elaborado por: Revisado por:

Rlbrica de evaluacién

Cooperar en las
acciones

encomendadas

Comparativo Guia
) interactiva
Video de
observacién y
reflexiéon

Aprobado por:
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VALORACION

4 PUNTOS

3 PUNTOS

2 PUNTOS

TOTAL

Profundizaciéon del
tema

Descripcion clara y sustancial del
cuadro y buena cantidad de detalles
sobre el perfil del emprendedor.

Descripcion ambigua del cuadro,
algunos detalles que no califican el
tema del perfil del emprendedor

Descripcion incorrecta del cuadro,
sin detalles significativos o escasos

Aclaracién sobre el | Cuadro bien organizado y | Cuadro con informacion bien | Cuadro con tema impreciso y poco
tema claramente presentado asi como de | focalizada pero no suficientemente | claro, sin coherencia entre las
facil seguimiento organizada. partes que lo componen.

Alta calidad del
diseno

Cuadro sobresaliente y atractivo
que cumple con los criterios de
diseno planteados, sin errores de
ortografia.

Cuadro simple pero bien organizado
con al menos fres errores de
oriografia.

Cuadro mal planteado que no
cumple con los criterios de diseno
planteados y con mas de tres
errores de ortografia.

Elementos propios
del cuadro
comparativo

Los temas centrales se ubicaron en
la columna izquierda y en correcto
orden y en la parte superior se
colocaron las wvariables y la
informacion es acertada

Se ubicaron los temas centrales en la
columna izquierda pero las variables
no se colocaron de forma ordenada. La
informacion hace referencia al tema.

No se ubicaron o se ubicaron de
forma incorrecta los temas
centrales y las variables no tienen
relacion con el tema principal.

Presentacion  del
cuadro
comparativo

La presentacion se realizé en
tiempo y forma, ademas se entregd
de forma limpia en el fommato
indicado por el docente

La presentacion se realizd en tiempo
y forma, aunque la entrega no fue en el
formato pre establecido.

La presentacién no se realizé en el
tiempo y forma, ademas la entrega
no se dio de la forma pre
establecida por el docente.

Total
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Unidad 2:
Influencia de los factores culturales en la negociacién

Objetivo: Conocer los factores culturales que influyen en la negociacion y sus

entornos.

Competencia:

Respeto por las diferencias socioculturales.

Etica profesional.

METODO DE ENSENANZA
Estudio de caso

Lectura en grupos
Dramatizacion

Socializacion

Proceso de FEED BACK

Espacios Interactivos del Aprendizaje

Talleres participativos, (video para estudio de caso), ejemplos explicativos.

Figura 7 Unidad 2

” -
= T » T - =192
§¥ Guia Interactiva: Técnicas de Negociacién Internacional

UNIDAD 2:

La cultura

Concepto de cultura: La cultura es
definida como un sistema integrado de
patrones de comportamiento aprendidos que
son caracteristicos de los miembros de una
sociedad determinada.

INFLUENCIA DE LOS FACTORES CULTURALES EN LA NEGOCIACION

Elementos conforman la cultura: Los elementos que
conforman la cultura son los siguientes:

Idioma verbal y no verbal. El idioma ha sido descrito
como el espejo de la cultura. El idioma en si mismo es
multidimensional por naturaleza.

Esto es cierto no solo para la palabra hablada sino
para lo que puede ser llamado el idioma no verbal
de los negocios internacionales.

La capacidad en idiomas cumple cuatro papeles especificos
en |os negocios internacionales.

Elidioma es importante en la recopilacion de informacién y
en esfuerzos de evaluacion.

Elidioma proporciona acceso a la sociedad local.

La competencia en el idioma es cada vez mas importante en
las comunicaciones de la compaiiia, ya sea dentro de la
familia corporativa, o con los miembros del canal.

El idioma proporciona mas que la capacidad de comunicar.

S

Elaborada por: Victor Anastacio Franco
Fuente: Olga Maria Padierna (2014), Médulo de Negocios Internacionales, Fundacion

Universitaria Luis Amigo

4
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En esta unidad el estudiante podra adquirir los conocimientos sobre
definicion de la cultura, los elementos que la conformas, el entorno de los
negocios internacionales, caracteristicas y clases de entorno. Actividades de
retroalimentacion, analisis de casos en funcion a la visualizacion de videos y
contenido multimedia obtenido de YouTube.

En las actividades de retroalimentacion de la unidad 2 se incluye videos

gue deberan ser analizados, debatidos y socializados en clase.

Figura 8. Actividades de retroalimentacion, unidad 2

$5 Guis Interactive: Técnicas de

|UNIDAD 2:

%0 Internaconal

INFLUENCIA DE LOS FACTORES CULTURALES EN LA
NEGOCIACION

Actividades de Ren-oallmemac:da
Observa el siguiente video sobre Caso
practico de negociacion internacional
Analiza las opclones de solucldn y cuat :
serfa la mas oportuna segun €l entorno y Rep %
105 factores asociados.

fpa

sewioan 7
o 4

El

Elaborada por: Victor Anastacio Franco
Fuente: Olga Maria Padierna (2014), Médulo de Negocios Internacionales, Fundacion
Universitaria Luis Amigé

[
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UNIDAD 2:

INFLUENCIA DE LOS FACTORES CULTURALES EN LA
NEGOCIACION

Actividades de Retroalimentacion

b) Conformar squipor de wabaio « imvmsigas s inssenes v wn b li-
brot propuenios sn ka biblografia sobae las culraras de negocior e #l
eundo, enfarizaads lu prndpales casacrerioons y hibizos de nago-
cor que posden infalr en las intaracciones comerclaler coo e pals

o megion. Lusgo s debe soclalizar en mam mdonda, sligiendc pers
cnda equipo usa de las guientes reagiones 2
e
* Leculura de megocies en Az China Jepse. Tndie erc @ ,
* La culncs de negacior en Exsmpa: Alemasia, Francia, Goan Bes- ? L 7/

¢ Lacahun de megocor en Norveamisics
¢ La calurs de sagocos en Amino Laing
) Var & vides "La darrs @ plans”, esspliande ol cosocmienso sobue
Jae

India e Tnsarmat i otzas fosnse v pleg c

que daben wr smviades por corres o jen, En la sigui clura

soclallzas s e pedonda

o Qe gi4a 7 peop e ban d tlado s s India pars ‘
procager s cubeurs de la ertumpid de loe Nagoaies Internacio-
nale’ -

o]

- -

N -

Elaborada por: Victor Anastacio Franco
Fuente: Olga Maria Padierna (2014), Médulo de Negocios Internacionales, Fundacion
Universitaria Luis Amigo

Indicaciones generales
Mediante la actividad se conformaran grupo de 5 estudiantes que
deberan analizar y resolver las actividades de retroalimentacién que luego

seran socializadas con sus compafneros.

Realice un argumento y reflexion sobre el video
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Nombre de la Institucion

o Francisco Huerta Rendon
educativa:

Bachillerato que oferta Tercero bachillerato

Nombre de profesor

Figura profesional Técnico

Paralelo

# de horas pedagdgicas

Titulo del modelo formativo Influencia de los factores culturales en la negociacién

Conocer los factores culturales que

Objetivo del médulo formativo L
negociacion y sus entornos.

DESARROLLO DEL PROCESO DE LA CLASE POR COMPETENCIA
Fecha

inicio- Objetivos Contenidos
final
Conocer y analizar Procedimental Conceptuales
los factores o L
culturales que Definir el término La cultura:
influyen en una cultura elementos que la
negociacion Establecer conforman
elementos y El entorno de
caracteristicas negocios

internacionales:

Diferenciar los caracteristicas y

influyen en la

Actitudinales

Responsabilizar
se en las
decisiones a
tomar.

Cooperar en las

acciones

Unidad de competencia

Unidad de trabajo 1:

Objetivo de la unidad de trabajo
Médulo de caracter basico y/o

transversal

Relacion con otras disciplinas

Afo lectivo

N° de periodos:

Actividades Recursos

Lluvia de ideas Pizarra

Debate Proyector
Cuadro Computadora
Comparativo . B
Diapositivas
Video de ]
observacion y Guia
reflexién interactiva

Fundamentos de los
negocios internacionales

Desarrollar competencias
laborales en los
estudiantes

Transversalidad

2019-2020

Criterios de  Técnica/lnstr
evaluacion umento

Rubrica Evaluacion
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entornos de clases encomendadas
negociacion
internacional
Bibliografia: Introduccion a los Negocios Internacionales
© Juan Camilo Gallego Saldarriaga (2014)
ISBN 978-958-8599-70-0
Elaborado por: Revisado por: Aprobado por:
Rubrica de evaluacion
VALORACION 4 PUNTOS 3 PUNTOS 2 PUNTOS TOTAL

Profundizacion del
tema

Descripcion clara y sustancial del
cuadro y buena cantidad de detalles
sobre el perfil del emprendedor.

Descripcion ambigua del cuadro,
algunos detalles que no califican el
tema del perfil del emprendedor

Descripcion incorrecta del cuadro,
sin detalles significativos o escasos

Aclaraciéon sobre el | Cuadro bien organizado y | Cuadro con informacion bien | Cuadro con tema impreciso y poco
tema claramente presentado asi como de | focalizada pero no suficientemente | claro, sin coherencia entre las
facil seguimiento organizada. paries que lo componen.

Alta calidad del
diseno

Cuadro sobresaliente y atractivo
que cumple con los criterios de
diseno planteados, sin errores de
ortografia.

Cuadro simple pero bien organizado
con al menos fres errores de
oriografia.

Cuadro mal planteado que no
cumple con los criterios de diseno
planteados y con mas de tres
errores de ortografia.

Elementos propios
del cuadro
comparativo

Los temas centrales se ubicaron en
la columna izquierda y en correcto
orden y en la parte superior se
colocaron las wvariables y la
informacion es acertada

Se ubicaron los temas centrales en la
columna izquierda pero las variables
no se colocaron de forma ordenada. La
informacion hace referencia al tema.

No se ubicaron o se ubicaron de
forma incorrecta los temas
centrales y las variables no tienen
relacion con el tema principal.

Presentacion  del
cuadro
comparativo

La presentacion se realizé en
tiempo y forma, ademas se entregd
de forma limpia en el formato
indicado por el docente

La presentacion se realizd en tiempo
y forma, aunque la entrega no fue en el
formato pre establecido.

La presentacién no se realizé en el
tiempo y forma, ademas la entrega
no se dio de la forma pre
establecida por el docente.

Total

85



Unidad 3:

Modelo, estrategias, métodos y técnicas para hacer una negociacién

Objetivo: Utilizar adecuadamente las estrategias y técnicas de
negociacion, tanto individuales como empresariales, con el fin de realizar una
negociacion exitosa, que permita fortalecer los valores de conciliacion,

liderazgo y respeto por los demas.

Competencia:

Capacidad de desarrollo
Aprovechar oportunidades
Actuar estratégicamente
Promover la innovacion

Toma de decisiones

METODO DE ENSENANZA
Estudio de caso

Lectura reflexiva
Socializacion

Proceso de FEED BACK

Espacios Interactivos del Aprendizaje

Talleres participativos, (video para estudio de caso), ejemplos explicativos.

En la Unidad Ill se buscara que el estudiante reconozca los modelos de
negociacion, los métodos, estrategias, técnicas asi como los pasos para una
negociacion, con el fin de realizar una negociacién exitosa, que permita

fortalecer los valores de conciliacién, liderazgo y respeto por los demas.
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Figura 9 Unidad 3

417

acidn mis wrades
s e de

Elaborada por: Victor Anastacio Franco )

Fuente: Olga Maria Padierna (2014), Médulo de Negocios Internacionales, Fundacién
Universitaria Luis Amigé

Actividad en clases:

Figura 10 Actividades de retroalimentacion, Unidad 3

S Guia letevactive Téeneas de Negociaadn Intemaciansl = <>
l‘ -
I ' D
3 \
) “h -

ACTIVIDADES DE RETROALIMENTACION

CASO PRACTICO N* 1

e I Unieeesidad de Harvard Qoe redron of método de

A % la metod
partinestes para

EE

Elaborada por: Victor Anastacio Franco
Fuente: Olga Maria Padierna (2014), M6dulo de Negocios Internacionales, Fundacién
Universitaria Luis Amigo

Indicaciones
Analice el video

Elaborara en power point una presentacion sobre la solucion del caso

Socializara con sus compafieros

Entre las posibles soluciones de los grupos se debatira para elegir la mejor.
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Realice una presentacion en clases de 10 minutos detallando cada uno de
los puntos mencionados anteriormente Culmine realizando una reflexion

sobre las oportunidades de emprendimiento

Figura 11 Actividades de retroalimentacion, Unidad 3

-9 G;a-lnmtT(v@d.eNegoomW
UNIDAD 3:

MODELOD, ESTRATEGIAS, METODOS Y TECNICAS
PARA HACER UNA NEGOCIACION

Caso estudio de negociacion de la empresa Manila

La empresa Marda lleva muchos afos encagindose del 0% de la
produccidn de citncos (narania y toronga & fruta o zumo) para 3 expentacion
de su pais, 10 que le ha permido BlCanzar un gran Prestinn no S0l @ sl
nacional, sino también stemaconal La recoleccidn de los citncos se hace
an ios meses de saptiembre y octubre para su postenor embamus La
emgresa necesda en el penodo de cosacha, prévo o ambarque pars su
oxpertacion, almacenss sus productos

m

Manda para i3 conssracion de sus productos requere un Frigedfico de

amomaco con capacidad de X toneladas, de entre ~12 grados y +8 grados

Sin ambago, 1A smpesa N0 cusrta con un fgoriico groplo, por lo que

siemgre tiené que anendar los de olras empresas Esto & implica costos

muy elevados. tanto por la transportacin, &a falta de concentracidn del

producto. & amendamiento en s MISMO. 1ECGO Py Gamora n &l embargque,

efilre otros conceplos

Por todo o atenormants expuesto s¢ ewdenca que s empresa productora

de chncos necesia ugsrtemente contar con un goeico propio, poes de

esta forsma tendrian un ahoro de hasta 15 mil dolares. Sin embago |a
produccian de los ckncos reciamaba. por parte de [ emprasa, total atencidn = E E
o va mtahs la sooihildad s e aline ca aedacraran an un Mveren da

Elaborada por: Victor Anastacio Franco

Fuente: Olga Maria Padierna (2014), Médulo de Negocios Internacionales, Fundacién
Universitaria Luis Amigé

La evaluacion para esta unidad incluye una lectura reflexiva donde se
plantea un proceso de negociacion consta de tres etapas fundamentales:
Planeacién, Negociacién cara-cara y Después. Este caso de estudio le pide
que: Analice cada fase presente dentro de la etapa de planeacién como sigue.
Se pone a prueba los conocimientos de los estudiantes.
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Figura 12 Actividades de retroalimentacion, Unidad 3

55 Gula Inseractiva: Técnicas de Negooacion Internaconal [l e

2PrPs b ‘. Q =
ACTIVIDADES DE RETROALIMENTACI

Un proceso de negociacion consta de tres etapas fundamentales: Planeacion, Negociacion cara cara
y Después, Este caso de estudio le pide que

1. Analice cada fase presente dentro de ia etapa de planeacion como sigue

a) Diagnestico <) Tacticas

}QUE tpo de negoaiandn esta presente Valor inicial de 5 negocacon

competitiva © colabarativa? stifique vValor de abandono de la negocandn

:Quiénes son los oferentes? Quién hace la primesa oferta?

Reabce ol andlisis de la Matriz DAFO Qué actitud siguen en la negooacon: cerrado o
b) Estrategia o

1Cual es la necesidad que Bevo 3 esta

negocacion?

LCual es e objeto o instrumento a través del
cual los negocadores tratan de resolver esa
necesidad?

[Cudles son los objetivos que se proponen
slanzar con la negodacion?

LCudl consaderas que &s & MAAN (mejor
aRernativa de acuerdo negociada) en esta
negaciacion?

Elaborada por: Victor Anastacio Franco
Fuente: Olga Maria Padierna (2014), Médulo de Negocios Internacionales, Fundacién
Universitaria Luis Amigé

Finalice realizando una autorreflexion de lo aprendido en esta unidad

ACTIVIDADES DE RETROALIMENTACION

Proyeccion de la pelicula

Billion Dollar Day (1986)
Género: Documental
Narrador: Hugh Sykes

Pais: Reino Unido
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Billion Dollar Day - a 1986 documentary about currency (forex) speculative
trading

Direccion: https://www.youtube.com/watch?v=mNmbjQhTHnE
Fuente: Olga Maria Padierna (2014), Médulo de Negocios Internacionales, Fundacién
Universitaria Luis Amigé

Es un documental sobre el comercio de divisas creado por British

Broadcasting Corporation en 1985. Se centra en el dia a dia de tres
comerciantes ubicados en: Nueva York, Londres y Hong Kong, y de como
superan los retos diarios.

Lecciones: aprenderds importantes lecciones de comercio. Debido a la
importante repercusion del documental ha llegado a considerarse un punto de
referencia en las escuelas de negocios internacionales y los circulos de
comercio de divisas.

El estudiante realizara una reflexion del argumento y contenido de la
historia a nivel de negocios y emprendimientos mediante la técnica de
exposicion.

La exposicion esta conformada por grupo de 8 estudiantes, donde se
daran 15 minutos en los que deberan tratar los siguientes puntos:
¢,Cual es el problema?
¢, Como hizo el protagonista para superar su mala racha?
¢ Como se maneja el sector empresarial?

¢, Cual es el mensaje que deja la pelicula?
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https://www.youtube.com/watch?v=mNmbjQhTHnE

Nombre de la Institucion
educativa:

Bachillerato que oferta

Nombre de profesor

Figura profesional

Paralelo

# de horas pedagdgicas

Titulo del modelo formativo

Objetivo del médulo formativo

Francisco Huerta Rendén

Tercero bachillerato

Técnico

Modelo, estrategias, métodos y técnicas para hacer una
negociacion

Utilizar adecuadamente las estrategias y técnicas de
negociacion, tanto individuales como empresariales, con
el fin de realizar una negociacion exitosa, que permita
fortalecer los valores de conciliacion, liderazgo y respeto
por los demés.

DESARROLLO DEL PROCESO DE LA CLASE POR COMPETENCIA

Fecha
inicio- Objetivos Contenidos
final
Utilizar Procedimental Conceptuales Actitudinales
adecuadamente ) B
las estrategias y Expllcarllos modglos, Modelps .d,e Responsabilizar
téchicas de estrategias, técnicas  negociacion se en las

Unidad de competencia

Unidad de trabajo 1:

Objetivo de la unidad de trabajo
Médulo de carécter béasico y/o

transversal

Relacion con otras disciplinas

Afo lectivo

N° de periodos:

Actividades Recursos

Lluvia de ideas Pizarra
Debate Proyector

Cuadro

Modelo, estrategias,
métodos y técnicas para
hacer una negociacion

Desarrollar competencias
laborales en los
estudiantes

Transversalidad

2019-2020

Criterios de  Técnica/lnstr
evaluacion umento

Rubrica Evaluacion
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negociacion, tanto  para una Método para decisiones a
individuales como  negociacion negociar tomar.
empresariales, con bl ) |
el fin de realizar Esta ec,er. E,str.ateglas y Cooperar en las
una negociacion caracteristicas tacucqs de Acciones
exitosa. que . negociacion

3, q Definir los pasos
permita fortalecer para una Técnicas mundiales €ncomendadas
los valores de negociacion de negociacion
conciliacion,
liderazgo y respeto Pasos para una
por los demés. negociacion

Bibliografia: Introduccion a los Negocios Internacionales
© Juan Camilo Gallego Saldarriaga (2014)
ISBN 978-958-8599-70-0

Elaborado por: Revisado por:

RuUbrica de evaluacion

Comparativo

Video de
observacién y
reflexion

Computadora
Diapositivas

Guia
interactiva

Aprobado por:
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VALORACION

4 PUNTOS

3 PUNTOS

2 PUNTOS

TOTAL

Profundizaciéon del
tema

Descripcion clara y sustancial del
cuadro y buena cantidad de detalles
sobre el perfil del emprendedor.

Descripcion ambigua del cuadro,
algunos detalles que no califican el
tema del perfil del emprendedor

Descripcion incorrecta del cuadro,
sin detalles significativos o escasos

Aclaracién sobre el | Cuadro bien organizado y | Cuadro con informacion bien | Cuadro con tema impreciso y poco
tema claramente presentado asi como de | focalizada pero no suficientemente | claro, sin coherencia entre las
facil seguimiento organizada. partes que lo componen.

Alta calidad del
diseno

Cuadro sobresaliente y atractivo
que cumple con los criterios de
diseno planteados, sin errores de
ortografia.

Cuadro simple pero bien organizado
con al menos fres errores de
oriografia.

Cuadro mal planteado que no
cumple con los criterios de diseno
planteados y con mas de tres
errores de ortografia.

Elementos propios
del cuadro
comparativo

Los temas centrales se ubicaron en
la columna izquierda y en correcto
orden y en la parte superior se
colocaron las wvariables y la
informacion es acertada

Se ubicaron los temas centrales en la
columna izquierda pero las variables
no se colocaron de forma ordenada. La
informacion hace referencia al tema.

No se ubicaron o se ubicaron de
forma incorrecta los temas
centrales y las variables no tienen
relacion con el tema principal.

Presentacion  del
cuadro
comparativo

La presentacion se realizé en
tiempo y forma, ademas se entregd
de forma limpia en el fommato
indicado por el docente

La presentacion se realizd en tiempo
y forma, aunque la entrega no fue en el
formato pre establecido.

La presentacién no se realizé en el
tiempo y forma, ademas la entrega
no se dio de la forma pre
establecida por el docente.

Total
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Unidad 4:
Organismos nacionales del Comercio Exterior
Objetivo: Conocer las entidades que regulan el comercio internacional,
nacionales, mediante investigacion dirigida y socializacién en clase, con sentido

de respeto y cooperacion.

Competencia:

Etica y credibilidad

METODO DE ENSENANZA
Lectura en grupos

Socializacion

Figura 13 Contenido, Unidad 4
"% Guda Interactiva: Técnicas de Negociackin Intemacianal oo o il
UNIDAD &

PRO ECUADOR
Nepocios wnfaray
{Qué es PRO ECUADOR” e R
PRO ECUADOR €5 parte del Viceministeno 't OMRO0H --0 ot
de Pramocdn de Exportaciones €

Inversiones, encargado de ejecutar kas
paliticas y normas de promocdn de
exportacones ¢ inversanes del pais para
promover |a olenta de productos y
mercados del Ecuador para su INSErcion
estratégica en el comercio internanonal

httpsz//www.proecuador.gob.ec/

Cuenta con una amplia red de oficmas, 7 ofionas naconrales encargadss de ver las
necesidades del lenmtono y mantener & constante contacto <on ios productores y
exportadores nacionales, y 31 ofiinas mternacionales, enfocadas en la investigacion

negocianan y apertura de mercados que beneficien af Ecuador,

Elaborada por: Victor Anastacio Franco
Fuente: www.proecuador.gob.ec

En la Unidad IV se buscara que el estudiante conozca las entidades que
regulan el comercio internacional, nacionales, mediante investigacion dirigida y

socializacion en clase, con sentido de respeto y cooperacion.
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http://www.proecuador.gob.ec/

Figura 14 Contenido, Unidad 4
= Gufa Interactiva: Técnicaﬁ Negocf;'cién Internacional L=l

UNIDAD &:

ORGANISMOS NACIONALES QUE REGULAN EL COMERCIO EXTERIOR

MINISTERIO
DE COMERCIO EXTERIOR
E INVERSIONES

(Qué es?

El Ministerio de Produccién,
Comercio Exterior, Inversiones y
Pesca de Ecuador es la entidad
administrativa encargada de
formular y ejecutar politicas
publicas para la especializacion
industrial, regular los actos
relacionados a las relaciones
comerciales internacionales que el e e e TR e | o St ey
pais establece. —— Cammctire e v s

oo (T,

https://www.produccion.gob.ec/

==

Gorvietas envtms

mre et

Elaborada por: Victor Anastacio Franco
Fuente: www.produccion.gob.ec

Figura 15 Contenido, Unidad 4

i - - -——— —
%4 Gufa Interactiva: Técnicas de Negociacién Internacional . e

UNIDAD 4:

ORGANISMOS NACIONALES QUE REGULAN EL COMERCIO EXTERIOR

El Comité de Comercio Exterior (COMEX) es el organismo que Ministerio de
aprueba las politicas piblicas nacionales en materia de politica Comercio Exterior
comercial, es un cuerpo colegiado de caracter intersectorial

publico, encargado de la regulacion de todos los asuntos y

procesos vinculados a esta materia.

& ERPALSAS
e

==

Elaborada por: Victor Anastacio Franco
Fuente: www.comex.com.ec
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Nombre de la Institucion
educativa:

Bachillerato que oferta

Nombre de profesor

Figura profesional

Paralelo
# de horas pedagdgicas

Titulo del modelo formativo

Objetivo del médulo formativo

Francisco Huerta Rendén

Tercero bachillerato

Técnico

Organismos nacionales del comercio exterior

Conocer las entidades que regulan el comercio
internacional, nacionales, mediante investigacion dirigida
y socializacion en clase, con sentido de respeto y
cooperacion.

DESARROLLO DEL PROCESO DE LA CLASE POR COMPETENCIA

Fecha
inicio- Objetivos Contenidos
final
Conocer las Procedimental Conceptuales Actitudinales
entidades que Explicarlas ProEcuador Responsabilizar
funciones de cada o ) se en las
regulan el uno de los Ministerio de decisiones a
organismos Produccion, tomar.

Comercio exterior y

Unidad de competencia

Unidad de trabajo 1:

Objetivo de la unidad de trabajo

Médulo de carécter béasico y/o

transversal

Relacion con otras disciplinas

Afo lectivo

N° de periodos:

Actividades

Lluvia de ideas

Buscar las
paginas web de
los organismos
de regulacion

Recursos

Pizarra
Proyector
Computadora

Diapositivas

Modelo, estrategias,
métodos y técnicas para
hacer una negociacion

Desarrollar competencias
laborales en los
estudiantes

Transversalidad

2019-2020

1

Criterios de  Técnica/lnstr
evaluacion umento
Rubrica Evaluacion
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comercio nacionales que pesca, COMEX, Cooperar en las
] ) regulan el comercio SENAE .
internacional, exterior acciones
nacionales, encomendadas
mediante

investigacion

dirigida y
socializacibn  en
clase, con sentido
de respeto y

cooperacion.

Bibliografia: Introduccion a los Negocios Internacionales
© Juan Camilo Gallego Saldarriaga (2014)
ISBN 978-958-8599-70-0

Elaborado por: Revisado por:

Rlbrica de evaluacién

del comercio
exterior

Guia
interactiva

Internet

Aprobado por:
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VALORACION

4 PUNTOS

3 PUNTOS

2 PUNTOS

TOTAL

Profundizaciéon del
tema

Descripcion clara y sustancial del
cuadro y buena cantidad de detalles
sobre el perfil del emprendedor.

Descripcion ambigua del cuadro,
algunos detalles que no califican el
tema del perfil del emprendedor

Descripcion incorrecta del cuadro,
sin detalles significativos o escasos

Aclaracién sobre el | Cuadro bien organizado y | Cuadro con informacion bien | Cuadro con tema impreciso y poco
tema claramente presentado asi como de | focalizada pero no suficientemente | claro, sin coherencia entre las
facil seguimiento organizada. partes que lo componen.

Alta calidad del
diseno

Cuadro sobresaliente y atractivo
que cumple con los criterios de
diseno planteados, sin errores de
ortografia.

Cuadro simple pero bien organizado
con al menos fres errores de
oriografia.

Cuadro mal planteado que no
cumple con los criterios de diseno
planteados y con mas de tres
errores de ortografia.

Elementos propios
del cuadro
comparativo

Los temas centrales se ubicaron en
la columna izquierda y en correcto
orden y en la parte superior se
colocaron las wvariables y la
informacion es acertada

Se ubicaron los temas centrales en la
columna izquierda pero las variables
no se colocaron de forma ordenada. La
informacion hace referencia al tema.

No se ubicaron o se ubicaron de
forma incorrecta los temas
centrales y las variables no tienen
relacion con el tema principal.

Presentacion  del
cuadro
comparativo

La presentacion se realizé en
tiempo y forma, ademas se entregd
de forma limpia en el fommato
indicado por el docente

La presentacion se realizd en tiempo
y forma, aunque la entrega no fue en el
formato pre establecido.

La presentacién no se realizé en el
tiempo y forma, ademas la entrega
no se dio de la forma pre
establecida por el docente.

Total
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Universidad de Guayaquil

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA COMERCIO EXTERIOR

TRABAJO DE TITULACION
%mbre de la propuesta de | COMERCIALIZACION INTERNACIONAL EN EL EMPRENDIMIENTO.
trabajo de la titulacién: GUIA INTERACTIVA,
Nombre del estudiante (s): | ANASTACIO FRANCO VICTOR GONZALO
Facultad: Filosofia, Letrasy Carrera: Comercio Exterior
Ciencias de la Educacién
Linea de Promocién del Sub-linea de Promocién del
Investigacién: conocimiento en los Investigacion: conocimiento en
estudiantes sobre los estudiantes
emprendimiento en sobre
Comercio Exterior emprendimientc en |
Comercio Exterior
Fecha de presentacién Fecha de
de la propuesta de 16de Mayo de 2019 | avaluacion de la 19de Febrerode |
trabajo de propuesta de 2020
Titulacion: trabajo de
Titulacion: 1
ASPECTO A CONSIDERAR CUMPLIMIENTO OBSERVACIONES ’
S| NO
Titulo de la propuesta de trabajo de .
Titulacién: X ’
Linea de Investigacién / Sublinea de X
Investigacién:
Planteamiento del Problema: X
Justificacién e importancia: X
Objetivos de l2 Investigacién: X |
Metodologia a emplearse: X
Cronograma de actividades; X
Presupuesto y financiamiento: X
- X APROBADO

NOM,

MSc. Sanf}go Galindo Mosquera, PhD.
Presidente del Consejo de Facultad, Letras y Ciencias de Ja Educacion

CC: Director de Carrera

Gestor de Integracion Curricular y Seguimiento a Graduados.

APROBADO CON OBSERVACIONES
NO APROBADO
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Universidad de Guayaquil

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA COMERCIO EXTERIOR

ANEXO II.- ACUERDO DEL PLAN DE TUTORIA DE TRABAJO DE TITULACION

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA COMERCIO EXTERIOR

Guayaquil, 19 de febrero de 2020

Sr (a).

Leda. Olga Bravo Santos, MSc
Director {a) de Carrera

En su despacho. -

De nuestra consideracion:

Nosotros, MSc. KARINA MOESES JIMENEZ, docente tutor del trabajo de titulacion y el estudiante
VICTOR GONZALO ANASTACIO FRANCO de la Carrera COMERCIO EXTERIOR, comunicamos que
acordamos realizar las tutorlas semanales en el siguiente horario 18:00 a 19:00 los dias LUNES,
durante ¢l periodo ordinario del ciclo Il 2019-2020.

De igual manera entendemos que los compromisos asumides en el proceso de tutoria son:

Asistir a las tutorias Individuales 2 horas a la semana, con un minimo de porcentaje de asistencia de
70%.

Asistir a las tutorias grupales (3 horas a la semana), con un minimo de porcentaje de asistencia de
70%.

Cumplir con las actividades del proceso, conforme al Calendario Académico.

Tengo conocimiento que es requisito para la presentacion a la sustentacion del trabajo de titulacién,
haber culminado el plan de estudio, los requisitos previos de graduacién, y haber aprobado el
médulo de actualizacion de conocimientos (en el caso que se encuentre fuera del plazo
reglamentario para la titulacién),

Agradeciendo la atencién, quedamos de Ud.

Atentamente,

VICTOR GONZALOANASTACIO FRANCO LCDA. KARINA MOESES JIVIENEZ, Msc.
c: CL-030RFa18
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Universidad de Guayaquil

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA COMERCIO EXTERIOR

ANEXO I11.- INFORME DE AVANCE DE LA GESTION TUTORIAL

Tutor: Leda. Karina Moeses Jiménez, MSc.

Tipo de trabajo de titulacién: Gula Interactiva

Titulo deltrabajo: Comercializacién Internacional en el Emprendimiento
Carrera: Comercio Exterior

DE | FECHA DURACION: | OBSERVACIONES Y
N | TUTORIA TAREAS ASIGNADAS | FIRMA FIRMA
ACTIVIDADES DE TUTORIA NICIo Y TUTOR ESTUDIANTEA
18-11-2019 Presantacién del cap. | 18:00 19:00 | Fortalecer cuadro
de la operaclén C
de las variables.
25-11-2019 | Cap. | aprobado 18:00 19:00 | Cap, |l desarrollar

cada Indicador
vartable ind -dep.

2-12-2019 Correccidn de varlable 18:00 19:00 | Cap. il
dependiante, Antecedentes- Q
bases tedricas.
9-12-2019 Correccién de citas-revisar 18:00 19:00 | Cap. Il Realizar
que cumplan norma Apa 6, las preguntas :
para encuestas, <
13-01-2020 Fortalecer preguntas de 18:00 19:00 | Realizar gula
docentes, Interactiva-tamas E
atratar.
20-01-2020 | Presentacion de cap. |II 18:00 19:00 | Corregir cuadro =
completo. de muestras- | '
realizar cap. N.{ <
03-02-2020 Cap. Il Aprobado 18:00 19:00 | Cap. |V Revisar J
temas acorde al | / ﬂ :
comercio oxtcriotcr- L&‘I
10-02-2020 | Cap. IV Presentado 18:00 19:00 | Verificar todo su
completo y aprobado. proyecto y

corregir faltas
ortogrificas.
13-02-2020 | Presento la tesis con todo 18:00 19:00 | Proyecto

| %"" ]
los anexos para su firma, aprobado para C:,% o

enviaral
URKUND.,

iC MSc. Alejandra Garcia Suarez

Docente -tutor Gestor de Integracidn Curricular y

C.1. 0920805918 Seguimiento a Graduados,
C..1.: 0921907218
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Univernidad de Guayaquit

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA COMERCIO EXTERIOR

ANEXO IV.- RUBRICA DE EVALUACION TRABAJO DE TITULACION

lodel Trabajo; Comercialzacion Intemacional en el Emprendimiento. Guia Interactiva.
r(s): Victor Gonzalo Anastacio Franco

0S EVALUADOS PUNTAJE CALFIFIC
MAXIMO | ACION
UCTURA ACADEMICA Y PEDAGOGICA 45 45
puesta integrada a Dominios, Misién y Visién de la Universidad de Guayaquil, 03 03
depertinenciacon Inlinmvsub“mudoinm&tciéuUnMn(dld/Faculud/c:mn. 0.4 04
@ conceptual que cumple con las fases de comprension, interpretacién, explicacion yl1 1
matizacion en la resolucién de un problema.
renciaen relaciénalos modelosdeactuacion profesional, problemdtica, tensionesy tendenciasde | 1 1
fesién, problemas aencarar, preveniro soluclonar de acuerdo alPND-BY
ncia el logro de capacidades cognitivas relacionadas al modelo educativo come resultados de | 1 1
ndizaje que fortalecen el perfil de la profesion
dwommpumlnmvmndchwsﬁadomldmmlbsocblohcnolégbo. 04 04
ponde a un proceso de Investigacién — accién, como parte de la propia experiencia educativa y| 04 0.4
los aprendizajes adquiridos durante la carrera.
R CIENTIFICO 45 45
titulo identifica de forma correcta los objetivos de la investigacion. 1 1
trabajo expresa los antecedentes del tema, su importancia dentro del contexto general, del |1 1

mientoy de lasociedad, as! como del campoalque pertenece, aportando significativamente a
inves ién.

objetivo general, los objetivos especificos y el marco metodolégico estan en correspondencia. 1

andlisis de la informacion se relaciona con datos obtenidos Y permite expresar las conclusiones | 0.8 08
correspondencia a los objetivos especificos.
mllucbn y correspondencia con el tema, de las citas y referencia bibliogrifica. 0.7 0.7
ERTINENCIA £ IMPACTO SOCIAL 1 1
Rrtinencia de la investigacién. 0.5 0.5
m de la propuesta proponiendo una solucién a un problema relacionado con el perfil de egreso | 0.5 05
al,

10

FECHA: 14/02/2020
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FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA COMERCIO EXTERIOR

ANEXO V. - CERTIFICADO DEL DOCENTE-TUTOR DEL TRABAJO DE TITULACION

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA COMERCIO EXTERIOR

Guayaquil, 19 de febrero de 2020

Sr. /Sra. MSc. OLGA BRAVO SANTOS

DIRECTOR (A) DE LA CARRERA COMERCIO EXTERIOR

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL

Ciudad. -

De mis consideraciones:

Envic 3 Ud. el Informe correspondiente a la tutoria realizada al Trabajo de Titulacién
COMERCIALIZACION INTERNACIONAL EN EL EMPRENDIMIENTO. GUIA INTERACTIVA del estudiante
VICTOR GONZALO ANASTACIO FRANCO, indicando que ha{n) cumplido con todos los pardmetros
establecidos en la normativa vigente:

El trabajo es el resultado de una investigacion.

El estudiante demuestra conocimiento profesional integral.

El trabajo presenta una propuesta en el area de conocimiento.

El nivel de argumentacién es coherente con el campe de conocimiento.,

Adicionalmente, se adjunta el certificado de porcentaje de similitud y la valoracién del trabzjo de
titulacién con la respectiva calificacién.

Dando por concluida esta tutorfa de trabajo de titulacién, CERTIFICO, para los fines pertinentes,
que el (los) estudiante (s) estd (n) apto (s) para continuar con el proceso de revisidn final.

Atentamente,

7 J
Leda. Karina Moeses Jiménez, MSc.
C.1. 0520805918
FECHA: 14/02/2020
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Universidad de Guayaquil

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA COMERCIO EXTERIOR

ANEXO VI.- CERTIFICADO PORCENTAJE DE SIMILITUD

Habiendo sido nombrado Lcda. Karina Moeses Jiménez, MSc. tutor del trabajo de titulacidn
certifico que el presente trabajo de titulacién ha sido elaborado por Victor Gonzalo Anastacio
Franco, con mi respectiva supervisién como requerimiento parcial para la obtencién del titulo de
LICENCIADO EN CIENCIAS DE LA EDUCACION MENCION COMERCIO EXTERIOR.

Se informa que el trabajo de titulacidn: COMERCIALIZACION INTERNACIONAL EN EL
EMPRENDIMIENTO, ha sido orientado durante todo el periodo de ejecucion en el programa
antiplagio URKUND (indicar el nombre del programa antiplagio empleado) quedando el 9% de
coincidencia.

CED. N0.0920805918
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Universidad de Guayaquil

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA COMERCIO EXTERIOR

ANEXO VII.- INFORME DEL DOCENTE REVISOR
Guayaquil,

Sr. Dr.

SANTIAGO GALINDO MOSQUERA. MSc.

DECANO DE FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL

Cludad. -

De mis consideraclones:

Envio a Ud. el informe correspondiente a la REVISION FINAL del Trabajo de Titulacion
Comercializacién Internacional en el Emprendimiento. Gufa Interactiva. del estudiante Victor
Gonzalo Anastacio Franco, Las gestiones realizadas me permiten indicar que el trabajo fue
revisado considerando todos los pardmetros establecidos en las normativas vigentes, en el
cumplimento de los siguientes aspectos:

Cumplimiento de requisitos de forma:

El titulo tiene un méximo de 15 palabras.

La memoria escrita se ajusta a [a estructura establecida,

El documento se ajusta a las normas de escritura cientifica seleccionadas por la Facultad.
La investigacion es pertinente con la finea y sublineas de investigacién de la carrera.

Los soportes tedricos son de maximo 5 afios.

La propuesta presentada es pertinente,

Cumplimiento con el Reglamento de Régimen Académico:

El trabajo es el resultado de una investigacién,

El estudiante demuestra conocimiento profesional integral.

El trabajo presenta una propuesta en el drea de conocimiento.

El nivel de argumentacion es coherente con el campo de conocimiento.

Adicionalmente, se indica que fue revisado, el certificado de porcentaje de similitud, la valoracién
del tutor, asl como de las paginas preliminares solicitadas, lo cual indica el que el trabajo de
investigacién cumple con los requisitos exigidos.

Una vez concluida esta revisidn, considero que el estudiante esta apto para continuar el proceso
de titulacion, Particular que comunicamos a usted para los fines pertinentes.

C.l. 0920805918



FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA COMERCIO EXTERIOR

ANEXO Viil.- RUBRICA DE EVALUACION DOCENTE REVISOR DEL TRABAJO DE TITULACION

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA COMERCIO EXTERIOR

—

ThulodelTrabajpo:
Autoris):
ASPECTOS EVALUADOS PUNTRE CALFICA- | COMENTARIOS
MAIMO | CON
Frmnvuvmacaonuuumom 3 2-5
Formato de presentacion acorde a o solicitado. 06 6.5 |
Tabla de contenidos, indice de tablas y figuras. 06 85 | i
Redaccion y ortografia. 06 :-S
[Correspondencia con la normativa del trabajo de titulacion. 06 | |
‘Adecuada presentacion de tablas y figuras. 06 CS |
CIENTIFICO 6 5
€1 titulo identifica de forma correcta los objetivos de la investigacion. 05 - S
18 Introduccién expresa los antecedentes del tema, su importancia dentro del contexto 06 =
dsl conacimientoydelasociedad, asi como del campo al quepertenece. b
£l objetivo general estd expresado en términos del trabajo a investigar. 0.7 03
WMWWW 0.7 -3 J
L0s antecedentes tedricos y conceptuales complementan y aportan significativamente 0.7 )y ]
3l desarrollo de la investigacién. -
105 métodos y herramientas se corresponden con los objetivos de Ia Investigacién. 0.7 05
|
£] analisis de I Informacion se refaciona con datos obtenidos. N 04 E3
[Factibikdad de la propuesta. 04 | o-y
Las conclusiones expresan el cumplimiento de los objetivos especificos. 0A c3
Las recomandaciones son pertinantes, factibles y validas. 04 “J |
wakzacién y correspondencia con el toma, de las citas y referencis Bibliografica. 05 0y
£ IMPACTO SOCIAL - 1 0-7
ia de la investigacion/ innovacion de la propuests. . 7 'RT) [t
w&mwmwuunwcblmMmdnﬂaqmo | 03 33
tribuyecon las ineas/sublineasdeinvestightidn delaCarrens | 03 v 3 }
ICACION TOTAL® 10 £.20

resultado serd promediado con la calificacion ddTmethemgnhww
‘nm«mmMWl7Mmhb.dcmahhw,mpo&imahﬁm

{revision, sustentacidn).

o
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ANEXO.......- RUBRICA PARA LA EVALUACION DE LA SUSTENTACION DEL TRABAIO DE TITULACION

FACULTAD: FILOSOFIA, LETRAS ¥ CIENCIAS DE LA EDUCACION

CARREAA: COMERCIO EXTERIOR

ThulodelTrabajo:
Autor(s):

Nombre del miembro del Tribunal de Sustentacion:

Fecha de Sustentacién: \

EVALUACION DE LA EXPOSICION ORAL

PUNTAJE CALF. | COMENTARIOS
MAXIMO

El alumno realiza una presantacién con seguridad, dirigiéndose hacia
el tribunal, manteniendo su atencldn y manejando las transparencias o
cualguier otro medio con soltura.

|
2 |
|

Capacidad de andlisis y sintesis, Capacidad de organtzacién, planificacidn y
habilidad en la gestidn de la informacién, administrando el tiempo de |2
exposicion de maners adecuada,

b em———

Las ideas se presentan de manera clara y comprensible, dominando el
temayutifizandorecursosvisualesy ejemplos. La presentaciénes original
y ¢reatlva, sin uso excesivo de animacianes, Los elementos visuales son

adecuados.

Los contenidos que se exponen son adecuados, ajustados a la
memotia escrita y en un lenguaje clentifico.

2

Responde adecuadamente a las preguntas del tribunal, su actitud
e3 respatuosa hacia los miembros del tribunal.

2

CALIFICACIONTOTAL® *

10

* Cada miembro del tribunal utilizard una riibrica para la evaluacién de la sustentacién y registrard su firma en el

dosumento indlvidualmante,

**E| resultado serd promediado con la callficacién de la memoria escrita parala obtencidnde la Nota Finalde

Sustentacién del Trabajo de Titulacidn.

FIRMA DEL MIEMBRO DEL TRIBUNAL

FIRMAY SELLO
SECRETARIA DE LA CARRERA

CJ.No.
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Fneultad do Plootin, 00 (6

Latran y Cleneinn 0l "1{(2 de Conoclmlento

e In Bdueneltm o

!

CERTIFICADO

LA COORDINACION DE GESTION SOCIAL DEL CONOCIMIENTO DE LA
FACULTAD DE FILOBOI?]A. LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION,
CERTIFICA: Que, revisadas los evidencias correspondicntes, el 8r. (a.)
(ta.) ANASTACIO FRANCO VICTOR GONZALO, con C.I. 0924590391,
carrern COMERCIO EXTERIOR c¢n la modalidad PRESENCIAL, realizd y
aprobd la actividad de Vinculacion con la Sociedad, la cual inicio el
10/12/2018 y la culminé 01/03/2019, bajo la tutoria de la MSc, Estela
Yénez, ¢n la Unidad Educativa “Pedro Vicente Maldonado”, por lo que se
le concede ¢l presente certificado.- Guayaquil, 09 de Septiembre de 2019.-

Es todo cuanto puedo decir en honor a la verdad, - P
COORNTMACTON

i G5 ) A6 410
tentamente, ’ L
- i Faceity ! NPT |
g I L]
mr £ sUniversidad de Gw il

6n Soclal del Conocimiento

Coordinador de

Cdia. Universitaria Av. Kennedy s/n y Av. Delta
www.filosofia.edu.ec
Guayaqull - Ecuador

70

| Elaborads y Revisado por: | Lic. Jessica Sigliencia J.. Asistente Administrativo
| Revisado y Autorizado por: | Ab. Gustuvo Jar Ruiz - Cooedinador de Uestién del
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RSt
iy

UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL .

- FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS V CIENCIAS DE LA FDUCACION & t

a il
Iu.-u o DEPARTAMENTO DE PRACTICA DOCENTE
BEPOIT D e “DRA. MARIA INES ARMAS VASQUEZ"

CERTIFICACION

IA DIRECCION GENERAL DE LA UNIDAD DE PRACTICAS PREPROFESIONALES DEL
SISTEMA DE EDUCACION SUPERIOR DE LA FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y
CIENCIAS DE LA EDUCACION, CERTIFICA: Que, el sefor (a) {ita), ANASTACIO FRANCO
VICTOR GONZALO, con documento nacional de identidad N2 0924590391,
especializacion COMERCIO EXTERIOR, modalidad PRESENCIAL del Centro de Estudios
GUAYAQUIL, realizé y aprobé las Practicas Docentes Reglamentarias en e Colegio
Fiscal “FRANCISCO HUERTA RENDON", bajo 1a supervisién del {a) MSc. VALENTINO
ARGUELLO, con la calificacién DIEZ {10) correspondiente al periodo lectivo 2012 —
2013, Asi consta en los archivos que reposan en la secretaria de la direccién a mi cargo,
o los que me remito en caso necesario.- Guayaquil, julio 25 de 2019.-.-,.=,-.

Atentamente,

Pty T
ar fernéndt
2F FRACTICA PRE

‘: .E—_Ia:boZoi_o_P—gr_ Ledo. Juan Aguiler Dominguez - Asistente 2 e
Revisads y eprobado: LCDA. PILAR HERNANDEZ GUTIERREZ, MSc.
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.- "F .. UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL
/ FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y G T
L __J CIENCIAS DE LA EDUCACION B
i et UNIDAD EDUCATIVA UNIVERSITARIA Srr
FRANCISCO HUERTA RENDON
RECTORADO

Oficio n®037RC-2020

Guayaquil, enero 23 del 2020

Msc Pilar Huayamave Navarrete
Directora de la carrera Comercio Exterior
Ciudad -

De mis consideraciones:

Reciba un atento saludo, en relacién al oficio No SCEP-117 suscrito por usted
tengo a bien informarle que la Unidad Educativa Francisco Huerta Rendén ha a
aceptado con mucho agrado el desarrollo del proyecto de Titulacion Educativo
por el egresado ANASTACIO FRANCO VICTOR GONZALO, requisito previo
a la obtencién del titule de Licenciada en Comercio Exterior aplicade a los
estudiantes de |ll Contabilidad de bachillerato.

TEMA: Comercializacién intemacional en el emprendimiento.
PROPUESTA: Guia interactiva,

Particular que comunico para los fines legales pertinentes.

Elaborado por: Lede. Eve Quinde Moreno — Asistente 2
Revisado y oprobado por: Msc. Morco Yambay Herrero -Rector |

Teléfono 042319316
Guayaguil - Ecuadar
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Unsversidad de
Guayaquil

Guayaquil, 25 de noviembre del 2019
Oficio N*,: SCEP-117

MSc.
Marco Yambay Herrera
Rector de la Unidad Educativa Universitaria Francisco Huerta Rendo6n

Ciudad.-

De mis consideraciones:

Reciba un cordial saludo y a la vez aprovecho la oportunidad para solicitarle a
Ud. la autorizacién correspondiente para que el estudiante de la Carrera de
Comercio Exterior: VICTOR GONZALO ANASTACIO FRANCO con C.L
0924590391 pueda realizar en la prestigiosa institucion que Ud. dignamente
dirige, las gestiones pertinentes para la realizacion de su Proyecto Educativo
previo a la obtencién del Titulo de Licenciado en Ciencias de la Educacion
Mencién-Comercio  Exterior  Modalidad  Presencial cuyo  Tema:
COMERCIALIZACION INTERNACIONAL EN EL EMPRENDIMIENTO.
Propuesta: GUIA INTERACTIVA.

Agradezco de antemano por toda la atencién brindada a los estudiantes.

; FV N
&a. Pilar Huayamave Navarrete, MS¢. - DlREg&Q&&‘;‘éﬁ‘{&é{Of
ovEeco "': 0,.-*

:’.‘\C\ ,lg‘l' !-}ﬂ_:-.-
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INSTRUMENTO DE ENCUESTA DIRIGIDO A LOS ESTUDIANTES DE
DE BACHILLERATO DEL COLEGIO FRANCISCO HUERTA RENDON

Instrucciones para llenar el instrumento:

Sirvase elegir Unicamente una de ellas, la que considere mas acertada,
identifique la respuesta con una X a lado derecho de la pregunta.

1= Totalmente de acuerdo

2= De acuerdo

3= Indiferente

4= En desacuerdo

5= Totalmente en desacuerdo.

Preguntas 112 |3 |4 |5

¢ Esté de acuerdo en que usted tiene suficientes
conocimientos sobre comercio internacional?

¢, Ha recibido clases sobre comercio internacional?

¢,Cree usted que adquirir conocimientos sobre comercio
internacional le dara oportunidades para emprender una
actividad econémica?

¢, Considera usted tener una buena formacion
emprendedora?

¢En el colegio disponen de recursos didacticos que
permitan fortalecer su formacién emprendedora?

¢, Ha participado en actividades orientadas a la formacion
emprendedora?

¢ Consideras importante conocer las técnicas de
negociacioén internacional?

¢ Cree usted que a través de una guia didactica sobre
técnicas de negociacioén internacional usted va a
desarrollar conocimientos que confluyan en su perfil de
emprendedor?

¢Le gustaria contar con una guia didactica sobre
técnicas de negociacién internacional?

¢ Considera que a través del uso de la guia didactica se
podra dar solucion a los problemas de una falta de
conocimiento sobre comercio internacional que afectan
en su formacién emprendedora?

Gracias por su colaboracion
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ENTREVISTA AL RECTOR Y DOCENTE DEL COLEGIO FRANCISCO
HUERTA RENDON
Objetivo: Recopilar informacién sobre la importancia del conocimiento del
comercio internacional para la formacién emprendedora de los estudiantes de

tercer afno de bachillerato.

1. ¢Qué importancia considera usted que tiene conocimiento del comercio
internacional como parte de la formacion emprendedora de los estudiantes de
bachillerato?

2. ¢Qué actividades planifican los docentes para fomentar la formacion
emprendedora de los estudiantes?

3. ¢Qué facultades cree usted que el estudiante puede adquirir con el
conocimiento del comercio internacional?

4. ¢ Qué recursos utilizan para fortalecer la formacién emprendedora de los
estudiantes?

5. ¢ Qué piensa usted sobre el uso de una guia didactica del tema de técnicas
de negociacion internacional para los estudiantes de tercer afio de bachillerato

para desarrollar su perfil emprendedor?
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Tutorias académicas de titulacion
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Aplicacion de encuestas a los estudiantes de tercero de bachillerato del

Colegio Francisco Huerta Rendén
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Entrevista al Docente Lcdo. Eduardo Mite
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RESUMEN
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