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RESUMEN

El presente Trabajo de titulacion estudia a los medios de comunicacién que se han
convertido en los principales actores en la sociedad al ser los primeros en llevar la
informacion a cualquier parte del pais. Los programas de farandula ven a los
televidentes como parte de una ganancia, mas no con el fin de informar. Uno de estos
problemas es la incidencia en la construccion de contenidos visuales y la
interpretacion en la opinién publica en cuyo objetivo es determinar el impacto que tiene
la creacion de codigos de género, en los jovenes de 18 a 20 afios de la cooperativa
Jacobo Bucaram. Dentro de las distintas técnicas de investigacion se obtiene una
informacion precisa y exacta para que se concluya con la propuesta basada en realizar
charlas comunicacionales dirigidas a los jovenes del sector para impartir conocimiento

sobre la influencia que tienen los programas de farandula en las personas.

Palabras claves: comunicacion, construccion de género, opinion publica, contenidos.
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ABSTRACT

This research work studies the media that have become the main factors in society
being the first to bring information to any part of the country. Entertainment programs
see viewers as part of a profit, but not in order to inform. One of these problems is
the incidence of on the construction of visual content and interpretation in public
opinion whose objective is to determine the impact that the creation of gender codes
has on young people between 18 and 20 years of the “Jacobo Bucaram”
cooperativa. Within the different research techniques, precise and accurate
information is obtained so that the proposal based on communicative talks aimed at
young people in the sector to impart knowledge about the influence of entertainment
programs on people is concluded.

Keywords: communication, gender construction, public opinion, content.
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INTRODUCCION

En la sociedad es fundamental la comunicacion, ya que por este medio se
puede informar, comunicar e interactuar, tomando en cuenta que la television es un
medio que maneja bien la interaccion con el televidente, manteniéndolo conectado.
Usando programas de entretenimiento que genera gran interés y aceptacion por parte

del puablico.

En el capitulo I: El problema se describe la justificacion del proyecto se basa
en la importancia, relevancia y novedad de esta indagacion, en poder identificar la
influencia que tiene esta investigacion con un estudio detallado, actualizado y de
estrategias para identificar el comportamiento de los habitantes del sector,
observando como los jévenes se adaptan a esos diferentes estereotipos de género,

logrando determinar qué tipo de recepcion tiene ellos al ver y escuchar.

Los programas de farandulas en la pantalla ecuatoriana han tomado apogeo y
un espacio firme en los medios de comunicacion, estos programas de entretenimiento
han generado aspectos negativos como positivos por parte de la audiencia, logrando
realizar este trabajo de investigacién, especificando solo un programa: ¢ Cémo incide
la construccion de contenidos visuales del programa de farandula “DE BOCA EN
BOCA” y su interpretacion en la opinion publica en los jévenes de 18 a 20 afos de la
COOP? ¢ JACOBO BUCARAM de la ciudad de Guayaquil en el 20197

El objetivo general de este trabajo de investigacion es determinar el gran
impacto que tiene la construccién de codigos de género, en la opinién publica en los
jovenes que consumen este programa de farandula en el sur de la ciudad de

Guayaquil.

La delimitacion de esta investigacion se enfoca en determinar como la
recepcion del programa “DE BOCA EN BOCA” incide en jovenes a partir del estudio
de la percepcion en los mismos, los efectos que causas los programas de farandula

en el comportamiento.

El capitulo Il de la investigacién se apoya en citas que certifiquen la teoria y

gue aporten a la indagacién de los estereotipos de género y su interpretacion en la



opinidn publica de adolescentes vinculados al programa de “Boca en Boca”. Para
evidenciar los mismos se debe desglosar las cumbres de la investigacion, partiendo

desde los antecedentes.

Se muestran con las diferentes citas la problematica que se vive en otros
paises, mostrando una realidad comdn en gran parte de América Latina con las
diferentes propuestas televisivas. En ellas se manifiesta lo atractivo que contienen las
distintas programaciones de farandula a su fiel audiencia que dia a dia los sintoniza,

donde se deja visualizar el morbo de la recepcion de contenidos.

La comunicacion se la analiza como una ciencia social que es capaz de
abordar esta problematica, que con el pasar del tiempo ha logrado evolucionar y esta
a su vez va agregando mas elementos en sus contenidos de programacion que no
permiten que su audiencia se aburra. La construccion de género durante afios ha
logrado tomar relevancia en la sociedad, teniendo en cuenta la manera en cédmo se
cataloga al ser humano su comportamiento, esto se ha logrado con los grandes
cambios que la comunicacion ha tenido que enfrentar en sus contenidos, franjas
horarias y programaciones televisivas. La opinion publica que las personas
manifiestan generan rotundos cambios dentro de la colectividad que les otorgan un
control a la masa comunicacional, la televisibn se posiciona como un agente

intermedio socializador.

Las nuevas bases tedricas que se vinculan con la construccién de género y la
opinién publica estan desarrolladas en multiples enfoques comunicacionales que
exponen la interpretacién que estos medios realizan en los contenidos de farandula

gue influyen en el comportamiento y opinién publica de los adolescentes.

El marco contextual en donde esta investigacion se desarrollara es establecido
como un espacio de integracion social con el fin de promover y ayudar ain mejor
desarrollo comunicativo, productivo en la enseflanza de quienes desean mejorar su

modo de vivir.

El tercer capitulo consta del marco metodolégico y analisis de resultados, en
donde se define los procedimientos y las diversas técnicas de investigacion a emplear
para abordar a la poblacion y poder comprobar la hipotesis; luego se analizan, tabulan

y grafican los datos recolectados mediante las técnicas elegidas.



Este estudio pertenece a una tipologia descriptiva, ya que permite explorar las
dimensiones de las mismas, asi como los indicadores; deja estar conectados con el
tema y obtener datos necesarios con el objetivo de facilitar la comprension del

problema y su impacto en la poblacion seleccionada.

Este trabajo de Titulacion tiene un disefio No Experimental- Transeccional, ya
gue esta labor no excedera aun tiempo de seis meses se obtendra un resultado, con
la ayuda de esta investigacion, la relacion del problema a través de la recoleccion de

datos.

Para obtener la muestra se utilizé el método probabilistico, que arroja un

resultado de 115 jévenes.

En el cuarto capitulo, se trata mas a fondo la propuesta, la forma de trabajo
para llevarla a cabo, el presupuesto que se necesita, es decir la cantidad de dinero
gue se necesita para ser factible, asi como las personas, comerciantes e instituciones

gue aporten en el financiamiento.

En el final de este trabajo se plasman las conclusiones y recomendaciones con

el fin que pueda ser utilizado como referente para futuros trabajo de investigacion.



CAPITULO |

EL PROBLEMA

1.1 Planteamiento del problema

Los tratamientos de construccion de género en los medios televisivos como
programas de farandulas, logran una interaccion con los adolescentes cambiando
las ideologias y pensamientos, hasta lograr una posicion distinta, acatando en la
juventud diversos estereotipos que cada vez son mas aceptados en la sociedad. A
esto aporta los medios de comunicacion masivos, en este caso usando la

herramienta de los cédigos de género.

Los programas de fardndula en el pais presionan y llegan en grandes
cantidades logrando traer variedad de construcciones de género que obligan a la

juventud a identificarse, adaptarse, responder y evolucionar ante este tratamiento.

1.2. Formulacion y sistematizacion del problema

1.2.1. Formulacién del problema

¢,Como incide la construccién de contenidos visuales del programa de
farandula “DE BOCA EN BOCA” y su interpretaciéon en la opinién publica en los
jovenes de 18 a 20 afios de la COOP JACOBO BUCARAM de la ciudad de
Guayaquil en el 2019?

1.2.2. Sistematizacion del problema

e (;Cudles son las principales escuelas conceptuales que relacionan la
construccion de estereotipos de género en la interpretacion de la opinion
publica?

e Qué métodos y técnicas son recurrentes en las investigaciones que vinculan
en la interpretacion de la opinibn publica de los adolescentes con la
construccion de género?

e ;Cuales el estado actual del analisis comparativo del programa “DE BOCA EN
BOCA “y su interpretacion en la opinion publica de los jévenes de 18 a 20 afios
en la Coop Jacobo Bucaram en la ciudad de Guayaquil en el 2019?



e ¢ Cudles son los elementos fundamentales que deben contener un esquema
comunicacional de la construccion de codigos de género con la interpretacion
de la opinion publica en la Coop Jacobo Bucaram de la ciudad de Guayaquil
en el 2019?

1.3. Objetivos de la investigacion
1.3.1. Objetivo general

Determinar el impacto que tiene la construccion de codigos de género, en la
opinidn publica en los jévenes de 18 a 20 afios de la Coop. Jacobo Bucaram en la

ciudad de Guayaquil en el 2019.

1.3.2. Objetivos especificos

e Identificar los métodos y técnicas mas recurrentes que vinculen el estudio de
la interpretacion de la opinion puablica con la construccion de género.

e Diagnosticar el estado actual de los elementos del programa “DE BOCA EN
BOCA” que influyen en la opinidn publica y en la construccion de género en el
comportamiento de los jovenes.

e Diseflar charlas comunicacionales a los moradores de la Coop. Jacobo
Bucaram, con el propdsito de realzar la importancia de la comunicacién y el

impacto que causan los estereotipos en los jovenes de 18 a 20 afios.

1.4. Justificacién
La presente investigacién da a conocer la influencia que tiene la opinion publica
en la interpretacion de los jovenes de 18 a 20 afios en la construccion de codigos de

género en la ciudad de Guayaquil.

La importancia de esta investigacion, es que se va conocer el poder que tiene
las diferentes construcciones de géneros en los programas de farandulas y como

los jovenes responden ante ello.

La relevancia de esta investigacion se basa en un estudio detallado,
actualizado y de estrategias para saber e identificar el comportamiento de los

habitantes del sector.



La novedad de esta investigacion es observar como los jovenes se adaptan
a esos diferentes estereotipos de género y poder saber qué tipo de recepcion tiene

ellos al ver y escuchar.

1.5. Delimitacion

El estudio relaciona distintas ciencias en el problema de investigacion, una
de estas es la sociologia de la comunicacion, que forma parte del proceso de criterio
ciudadano, la comunicacion es la base principal de la ciencia en donde se asienta
este estudio, porque sin comunicacion no habria una interrelacion entre las

personas para lograr una comunicacion.

Figura 1: Cooperativa Jacobo Bucaram

(.f\

La Punuilia® S

Fuente: Google maps, 2019.

1.6 Hipétesis
El programa “DE BOCA EN BOCA” incide en la construcciéon de estereotipo
de género por medio de contenidos visuales a partir de la subjetividad de género,

gue incita a la formacion de la opinion publica.

1.6.1 Determinaciones de las variables

Variable Independiente:

e Construccion de estereotipo de género



Variable Dependiente:
e Opinién Publica

1.6.2 Definicién conceptual de las variables
En el texto, Estereotipos de género. Un analisis desde los 16 factores de la

personalidad de Catell, Expone:

[...] “Los instrumentos que se han construido para evaluar los Estereotipo de Género
solicitan de los individuos descripciones acerca de cdmo deberian ser los
hombres/mujeres tipicas. En cambio, los instrumentos disefiados para medir la
Ideologia de género suelen constar generalmente de enunciados relativos a roles y
conductas y se pide a los individuos que indiquen si estan o no de acuerdo con ellos”.
(Mollo, 2014, péag. 5)

En otro articulo de titulo, Opinién publica y democracia, algunas aportaciones para su
estudio, Menciona:

[...] “La opinidn publica es, por su formacién, el resultado de opiniones individuales
sobre temas o0 asuntos de interés comun y que se origina, primero, en las formas
comunicativas humanas, en procesos individuales, y después, en procesos colectivos
en diversos grados, segun la naturaleza de las informaciones compartidas por los
individuos, a la vez influidas por los intereses particulares de los grupos sociales que
se ven afectados”. (Gémez, 2015, pags. 193-194).

1.6.3 Definicion real de las variables

La construccidn de género son caracteristicas que se interrelacionan en la vida
de cada persona como la cultura, etnia, clase social, edad entre otros y a su vez esto
se manifiesta en la interpretacion de la opinion publica en jévenes de 18 a 20 afios de

la Coop. Jacobo Bucaram.



1.6.4. Definicion Operacional de las Variables

Grafico 1 operacionalizacidon de las variables.

El programa “DE BOCA EN BOCA” incide en la construccion de estereotipo de género
por medio de contenidos visuales a partir de la subjetividad de género, que incita a la
formacion de la opinién publica.

ESTEREOTIPO DE

GENERO OPINION PUBLICA

Subjetividad de Intersubjetividad Formacién de la Cultura del
Género emocional opinién publica. publico

Individualidad
personal

Factores Aceptacion de

Interpersonal . .
comunicativos contenido

Elaborado por: Jomira Gruezo y joselin Figueroa, 2019



CAPITULO Il

MARCO TEORICO

En este capitulo se aborda las principales teorias que sustentan el andlisis
comparativo, que es el objetivo del trabajo de tesis. Mencionando diversos autores de
distintas teorias y la mas relevante aportacion al estudio de la planeacién estratégica

en la comunicacion.

2.1. Antecedentes de la investigacion
En este subcapitulo queda determinado el estudio que se refiere a la
investigacion de trabajos anteriores sobre el tema, realizados desde el contenido del

programa “DE BOCA EN BOCA” y su interpretacion en la opinion publica.

A nivel mundial en el articulo Impacto de los medios de comunicacion de masas

sobre la opinion publica ¢ sobre los peligros de la adolescencia? manifiesta:

[...] “Los medios de comunicacion de masas ocupan un rol protagonico en nuestra
sociedad; son una fuente de conocimiento, difusion y construccion de la realidad, que
los sujetos utilizan para informarse y generar opinion respecto a diversas tematicas,
tales como: politica, educacion, cultura, adolescencia, economia, etc”. (sandoval,
2015, péag. 41)

En la actualidad estos medios de comunicacién juegan un papel importante en la
interpretacion de la opinién publica, a través de ellos se emite informacién con
contenidos inapropiados a jévenes, logrando que estos adolescentes comiencen a
crearse o formarse con distintas ideologias, pensamientos y comportamientos que
solo por seguir a alguien de la pantalla, que creen ser un ejemplo a seguir, sin notar

el perjuicio que causan en estas personas.
A nivel Latinoamericano se puede resaltar el estudio de La sociologia de la
opinién publica:

[...] “La opinidén publica se forma de las actividades verbales, las creencias y las
convicciones que son esencialmente emocionales, [o mismo que con sus imagenes e

ideas asociadas. La cantidad de discusion racional y cientifica generalmente es
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minima, aunque en algunos grupos especiales, la opinion se basa ocasionalmente en

los hechos y en la logica”. (Roucek, 2016, p4g. 158)

La opinién de todo ser humano se basa en el contexto que emitan los medios
y que directamente afecten el comportamiento de los individuos que genera dicha
informacion, la logica juega un papel importante en la formacion de criterio y en ella
radican juicios de valor que de inmediato ponen al ser humano a deliberar una postura
segun sus principios y creeré dar la razén a quien la merezca segun los argumentos

que se presenten.

A nivel nacional la tesis Andlisis de la mediacion estructural, amarillismo y
sensacionalismo en el programa de farandula de Boca en Boca. Caso Tofio Abril
2016-2017, expresa:

[...] “La prensa rosa o también llamada prensa del corazon, esta destinada a las
figuras de pantalla, tales como deportistas, cantantes, presentadores, y demas. En
sintesis, este tipo de prensa toma en cuenta a todas las personas que estén dentro
de camaras por muy corto que haya sido su paso por el mismo”. (Sarabia, 2018, pag.
13)

Los medios de comunicacion en donde se transmite la informacion son
programas que contiene cada canal televisivo como segmentos o espacio dirigidos
por personal calificado. La prensa rosa es un género periodistico que a través de sus
contenidos informativos llegan directamente a los jovenes, influenciando y
construyendo en ellos los diversos estereotipos que permiten identificarse con cada
uno de los panelistas logrando de inmediato adoptar distintas posturas, que

transmiten dichos personajes en ellos.

En la tesis de grado con el tema influencia de la divulgacion de la ciencia en el

nivel de cultura cientifica de jovenes universitarios Declara:

[...] “Los seres humanos se encuentran constantemente sometidos a una incesante
produccion de informacién; la cual inicialmente proviene de la interaccidén cara a cara
pero que, al devenir de la industrializacidn, se incorporan nuevos formatos por los que

se comunican los hechos en el contexto social”’. (Gonzalez, 2015, pag. 21)
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El ser humano por naturaleza siempre se ha comunicado, esta comunicacion
cara a cara es basica para conectar o crear un vinculo directo con los individuos. Con
la llegada de la industrializacion se logré que la comunicacion sea mas rapida, eficaz,
interactiva y fluida abriendo mas medios digitales para el consumo de dicha

informacion.

Queda establecido que la investigacion es relevante para este trabajo, teniendo
presente que los medios de comunicacién son herramientas importantes para el
desarrollo de la sociedad y a la vez estos ayudan a la formacion de criterio,

personalidad y de estereotipos en los adolescentes que buscan solo ser aceptados.

2.2 Marco Teorico
En esta investigacion se establece las diversas referencias historicas de la

comunicacién, que se manifiestan en cuanto el trabajo investigativo va desarrollando.

2.2.1 COMUNICACION
La comunicacion tiene el poder de transmitir ideas y pensamientos de manera
clara y concisa logrando que el receptor perciba de forma correcta el proceso de la

retroalimentacion o feeback.

El favorable libro La estrategia de comunicacion de las startups en Espafa,

argumenta:

[...] “Los medios de comunicacion se da una relacion de dependencia mutua. En gran
medida, la imagen de una empresa se forma a partir de las noticias que llegan a la

opinion publica a través de los medios de comunicacion”. (Roman, 2017, pag. 82)

Los medios de comunicacién son herramientas fundamentales para la
transmision de informacion, que llegan de forma directa a las grandes masas siendo
esta la audiencia, logrando en ella la formacion de distintos criterios y postura en la

sociedad.

En el enunciado del libro ¢Desde donde pensamos la comunicacién hoy?,

imparte:

[ ...] “La comunicacidon entonces implicaba investigar no solo las tretas del dominador

sino también aquello que en el dominado trabaja a favor del dominador, esto es, la
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complicidad de su parte y la seduccion que se produce entre ambos”. (Martin, 2015,

pag. 16)

Investigar a fondo sobre el origen o el proceder de la comunicacién, implica la
complicidad de los factores que en esta intervienen para el desplazamiento de una
buena comunicacion con los receptores y el poder esclarecer quien tiene el dominio
ante una informacion si es la misma informacién o como se manipule la comunicacion

ante la sociedad.

En el texto del articulo La construccidon del consenso. Gestion de la

comunicacion gubernamental:

[...] “La gestion de la comunicacion es, entonces, una herramienta central y
estratégica permanente y constitutiva del poder publico, que busca el apoyo y la
legitimidad para el resto de las politicas publicas que el gobierno electo debe gestionar

democraticamente”. (Cabas, 2018, pag. 7)

Esta comunicacion utiliza herramientas que ayudan a la realizacion y obtencion
de informacion, que llegan de forma directa a los individuos de una gran sociedad que
lo utilizan para sus propios fines e intereses, como lo demuestra los politicos en sus

diversos discursos democraticos ante grandes audiencias.

Se puede resaltar en el libro Juventud y Comunicacién: Un Nuevo Mundo,

pronuncia:

[ ...] “La comunicacion no so6lo depende del otro, en todo proceso comunicativo el
tener una actitud y capacidad de escucha activa reducird la posibilidad de
malinterpretaciones e interferencias en la informacion, que al fin y al cabo acaba por
definir la realidad”. (Labora, 2017, pag. 58)

El proceso comunicativo es la capacidad de tener retentiva y poder
retroalimentarse ante la informacién. Los seres humanos siempre se han comunicado,
pero si desarrollamos una capacidad de escucha activa ayudara al que el mensaje
emitido llegue a su receptor de manera correcta sin obtener perjuicios que lastimen o
vulneren la estabilidad emocional del individuo. Queda establecido que la

comunicacion es la base fundamental para el desarrollo comunicativo de las grandes
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masas Yy que los medios comunicacionales son el aporte para que dichas

comunicaciones se desarrollen como tal en la sociedad.

2.2.2 Periodismo de farandula o farandulero
El periodismo es concebido como la transmision de hechos y acontecimientos
gue despiertan el interés social a través de las diferentes plataformas digitales que

marcan la evolucion de la informacion.
En la tesis El periodismo de espectaculos en medios escritos populares:

[ ...] “El periodismo farandulero o “prensa rosa” se caracteriza por explotar el lado
sensacionalista de las noticias del espectaculo, en algunos casos, llegando al
amarillismo, pues se inventan noticias a costa de los artistas con tal de vender mas

perioddicos o subir el nivel de audiencia de los programas”. (Cabrera, 2015, pag. 21)

El periodismo farandulero en la actualidad genera mucha controversia en las
opiniones de los espectadores por las diversas formas de como emiten 0 anuncian un
acontecimiento que les suceden a famosos de pantalla sin medir las consecuencias
gue pueden traer a sus protagonistas, solo por obtener mas rating entre los distintos

programas de farandula.

En la tabla La banalizacion del periodismo cultural. Show mediatico y

contenidos culturales en la prensa escrita peruana:

Tabla 1 : La banalizacion del periodismo cultural. Show mediatico y contenidos culturales en la prensa escrita peruana.

VA RS L S L TS TN N LRI LR

= Imformativo: noticia, entrevista.
(Fénern periodisiico = Interpretativo: reportaje, cronica.
= D opinidn: columna, comentario, critica, resefia.

COBERTURA . .
) P = Especial.

WEDN AT 1A Ll

= Principal

= Abridora.

= Secundaria.

= Breve.

= Complementaria.

Tipo de publicacidrn
Segun espacio
asigrnado

Temas vinculados afl = Farandula.
espectdacudo = Escandalos mediaticos.
Temas vincuwlados a fa | -« Television.

TEMAS DE INTERES EN LAS drrclistria cultural Ve - L]l_m_,

SECCHONES DE ©ULTURA enrrerenimienio = Masica.

= Festividades / tradiciones.
= Literatura_

= Teatro.

- Artes wvisuales.

Temas vinculados
af arte v Ia cruliura
rrarel fo ol

= Técnico.
Lenguaje = Formal.
= Cologuial.

= Dhrectas.

CALIDAL PEROIDES TIHCA - .
= Secundarias.

L OO T E N L Fuenres -
= Indirectas.
= Mo oficiales.
Relevancia de la = Hecho mediatico_
P et P T e Tl = Hecho de relevancia informativa.

Fuente: (Atarama, 2017, pag. 105)
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Es importante resaltar en esta tabla la clasificacion mediatica que los
contenidos informativos mantienen siempre como temas centrales o titulares como
los acontecimientos, hechos, escandalos o polémicas del diario vivir de una sociedad,
gue protagonizan y buscan Unicamente popularidad como medios masivos que

contribuyen a la formacion de la opinion publica y a la generacion de mas contenidos.

En la tesis Doctoral “Estereotipos, topicos y lenguaje en el programa “corazon”
de TVE”:

Tabla 2: Estereotipos, topicos y lenguaje en el programa “corazén” de tve

DIPENSIONES SUBDIMEMNSIONES
PERSOMNAJES, CLASE SOCIAL ALTA,
FAMOSOS PAECH A
(ESTEREOTIFOS) BAJA
PROCEDEMNCIASRAZA MACION AL
INTERNACIOMNAL
PROFESION REALEZA

ARISTOCRACIA
FRAERITOCRATAS
FAMOSD POR RELACION

SEXO HOMERE
FALIIER
E DAl O-20
210-40
AD-50
=50
ESCEMARIDS ARMBITO MATURAL MECTOMAL
ARTIFICIAL IMNTERMSC M AL
LEMNGLUAIES FPROFESIOMAL WERBAL PERIMODDISTIHCD
COLOC L AL
FarADs50 CIEMTIFICO
DISCUARSIWO
MO WERE AL

CAMPPOS DE | ARTE
DIVULGACIONST | CIEMNCIA IURIDICAS
EMAS AROR
DIV ULGACIOMNSEMTRE
WVISTAS
MODASPASARELA
PMETODOLOGLA EMTREWVISTAS
PUARL, LA | REPORTAJES
COMNDUCCIGMN CRITICASOPIMIGN
TELEVISIWVA
FUEMTE IMGLES
INFORMATICA ESPARNOL
EELIL

Fuente: (Casas, 2016, pag. 60)

Indirectamente la prensa nacional fomenta los diferentes tipos no solo por el
posicionamiento de las mujeres como pieza directa de sexualidad y admiracion sino

mostrando al hombre como icono de mucha fuerza, responsabilidad, agilidad
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demostrando que mientras tenga mas mujeres él se merece respeto de acuerdo a

programas faranduleros, producciones o series teatrales.

En la tesis Los efectos negativos del periodismo de farandula en la television

alude:

[ ...] “Los medios de comunicacién a nivel del periodismo de espectaculos, nos esta
proponiendo estandares, nos esta proponiendo moralidades, nos esta proponiendo
una serie de modelo que nosotros podriamos seguir a lo que nosotros podemos
aspirar a lo que nosotros establecemos como normalidades por ejemplo en nuestra

identidad social, etc.”. (Pantoja, 2016, pag. 60)

Estos medios de comunicacién se dirigen a una gran masa, estos individuos
acuden a estos medios televisivos para satisfacer sus necesidades obteniendo
informacion que les gusta, entretiene e interesa, pero desde el punto cultural de
ciertas personas para ellos los medios de comunicacion van solo armando en el
pensamiento critico una estructura de signos que ayudan a crear e identificar

identidades o imagenes en la sociedad.

Este medio conocido como fardndula ha tergiversado el periodismo de
espectaculos, dando origen al sensacionalismo y al morbo. Los personajes de
pantalla han permitido ventilar su vida privada con el Unico fin de lucrar su propia
imagen e integridad personal para no desaparecer y estar vigentes en los medios de
comunicacion. Los periodistas de espectaculos han perdido su idoneidad de poder
transmitir y difundir noticias de interés cultural por mostrar escandalos o vida intima

de los diversos personajes.

2.2.3 CONSTRUCCION DE GENERO.
En este epigrafe se evidenciaran los diferentes contextos que tienen los

autores sobre la construccion de género.

En la tesis de maestria Los estereotipos de género en el contexto de la escuela
con respecto a las proyecciones profesionales y laborales de los y las adolescentes

de educacién media del ied villa rica:

[...] “La construccion de la identidad de género se da desde el nacimiento, sin

embargo, es en la adolescencia en la que se nota una mayor exigencia desde la
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interaccion con los pares, los cambios fisicos, la emotividad, los imperativos de las
instituciones en las que se desenvuelven los y las adolescentes, asi como los modelos

impuestos por la época”. (Marin, 2015, pag. 13)

Desde el nacimiento de un ser humano se establece su género, pero mientras
van desarrollando en la vida, estos mismos definen su comportamiento, postura,
ideologia, pensamiento, criterio hasta su propio fisico optando seguir figuras o
personajes que para ellos genera un respeto o admiracion, copiando todo de estos.

En la tabla La destruccién y construccion de identidad en El aviador de Martin

Scorsese distingue:

Tabla 3: La destruccién y construccion de identidad en El aviador de Martin Scorsese

Subjetividad Intersubjetiva Nodo de las tres fases
Individualidad Intrapersonal Singularidad, unicidad

. Objetivacion de
Identidad Interpersonal subjetividad
Rol Impersonal Andnimo y circunstancia

Fuente: (Mandoki, 2017, pag. 11)

Esta tabla representa la distincibn metodolégica entre las 3 instancias de la
subjetividad del ser humano, como es el temperamento, potencial fisico, enérgico,
coraje, religion, cultura, educacion, familia, profesién y finalmente el rol que es
circunstancial en un individuo ante las diversas circunstancias que este atraviesa en

su vida cotidiana.

La imagen detalla la triadicidad de género en la perpetuacion de los

estereotipos a partir de los codigos visuales.

Figura 2: Latriadicidad de género en la perpetuacion de los estereotipos a
partir de los cadigos visuales.

Grahco unot tmadicidad de género

Representamen
Nocion de género (signo) manifestado a través de
expresiones corporales, vestuano, miradas...

A

Objcto Interpretante
Denotaciones (significados) Connotaciones (significantes)
de los codigos visuales legalizacién de estereotipos y

amhalizaciones

Fuente: elaboracién de Carolina Serrano.

Fuente: (Serrano, 2011, pag. 38)
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El ser humano siempre se ha comunicado y para este proceso comunicativo
se ha creado signos, segun serrano la comunicacion se encuentra expresada por
cbdigos gestuales, estilos de vestir, simbologias, que logra manifestar en tiempo real
su propio significado, este es el principal objetivo de una comunicacion y demuestra
el significado de la interpretacién desde el punto de vista que el receptor capte dicha

informacion.

En el articulo, Estereotipos de género sexistas. Un estudio en jovenes

universitarios cubanos de medicina, explica:

[...] “En términos de masculinidad y feminidad, impone a mujeres y hombres
comportamientos etiquetados que frenan su desarrollo como personas, al querer
ajustarse al modelo propuesto; lo cual muchas veces genera contradicciones entre
las aspiraciones y el sentir del individuo con las actitudes legitimadas y valoradas
socialmente. De esta forma los estereotipos de género contraponen lo personal y lo
social”. (Pacheco & Et Al, 2014, pag. 1)

Dichos autores indican como el ser humano se desenvuelve de manera forzada
ante las diferentes circunstancias, estos comportamientos que demuestran en la
sociedad han sido establecidos por ellos y por el desarrollo de cada individuo sin
importar el tipo de sexo, pensamiento, religion, cultura etc, ya que se encuentran
obligados adoptar distintas posturas que impone esta gran colectividad en pleno siglo
XXI.

En esta investigacion se demuestra con diferentes posturas de autores de
como la construccion de genero ha tomado relevancia durante anos y como esta viene
evolucionando en la sociedad. La manera en que se cataloga los comportamientos
del hombre y la mujer tiene que ver mucho con lo que este siglo ha logrado a través
de los diferentes cambios que la comunicacion, medios visuales o los contenidos de
programacioén de la televisidon brinda a esta gran masa, la costumbre, religion, criterio
etc., se estan adaptando a lo que la construccion de género propone a esta

comunidad.
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2.2.4 Opinion Puablica
La opinion publica es el interés de una persona en dar a conocer su criterio,
creencia o gustos, con el Unico fin de reclamar o dar a conocer lo que no le parece

bien, a pesar de que tienen muchos campos la opinidn publica en comunicacion.

En el articulo de la revista Subjetividad y Procesos Cognitivos, El sentimiento

de inseguridad en la opinion publica:

[...] “Aun cuando opinién publica refiera a un tema que concita el interés de gran parte
de la sociedad y que sobre dicho tema coexistan percepciones diversas, ¢es opinion
publica aquella que surge a partir de entrevistas disefiadas para estudiar un problema
dado? ¢Es la que queda representada por los medios periodisticos? ¢No puede
tomarse como opinién publica aquella que, precisamente, no tiene representacion en
el discurso instituido?”. (Plut, 2014, pag. 19)

La opinion publica es considerada un acto de gran relevancia que se origina
mediante las personas que tienen la necesidad de comunicar un hecho o
acontecimiento de importancia o de interés para la sociedad, que a su vez inicia a
través de entrevista para el estudio significativo de las dificultades comunicacionales
gue el individuo manifiesta ante diferentes situaciones que se presentan en la vida

cotidiana del ser humano.

En el articulo La comunicacién publica: una prioridad contemporanea de
investigacion:
Figura 3 : La Comunicacion publica

CIRAFTCOD
LA COMUIMNICACHIN PLUTBLEICA

Medios

de denvocratica

Deliberacidn

Fuente: (Lavigne & Demers, La comunicacion publica: una prioridad contemporanea de investigacion. , 2018, pag. 70)
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La distribucibn de este grafico corresponde a los diversos medios
comunicativos de masas, que logran inyectar a la sociedad sus diferentes productos
renovados o tradicionales como las distintas actividades profesionales, educativas o
formativas que van con el objetivo de impartir diversos temas que se desarrollan en

el contexto de esta gran ciudadania.

En el articulo: Analisis de redes sociales: una herramienta efectiva para evaluar

coaliciones comunitarias:

Tabla 4: Analisis de redes sociales: una herramienta efectiva para evaluar coaliciones comunitarias.

Relacion con el Aplicacién

Maedida funcionamiento

La densidad debe ser moderadamente elevada. para
aumentar |la agilidad en el intercambio de informacion
Densidad Positiva y recursos. Niveles de densidad excesivamente
elevados pueden generar saturacion en los flujos de
comunicacion.

Una alta reciprocidad refleja un grado elevado de
" . fluidez en los intercambios. La evolucion de las redes
Reciprocidad Positiva hacia mayores niveles de reciprocidad implica una
mejor coordinacion.
Las coaliciones altamente centralizadas pueden ser
5 . disfuncionales en la prestacion de servicios. Elevados
Centralizacion Negativa valores de este indicador muestran coaliciones
disfuncionales y jer:
Cuanto mayor es la proporcion de actores que ocupan
. el centro, mayor es el nivel de cohesion intema y
Coreness Positiva menor la diferencia entre centro y periferia. Valores
altos facilitan la coordinacion de la coalicion
Una menor distancia global entre los actores que
Cercania Positiva forman parte de ia red, puede facilitar los procesos de
trabajo y las tareas de coordinacion.
A mayor diversidad compositiva. mayores fuentes
de informacion procedentes de agrupaciones
Heterogeneidad Positiva heterogéneas. No obstante una elevada
heterogeneidad puede asociarse en casos extremos a
problemas de coordinacion
Cuantos mas vinculos internos y extemos se
- mantienen con actores (0 grupos) con caracteristicas
Homofilia Negativa similares, mayor probabilidad de que la informacion
que fluye a traveés de la red sea redundante.
Cuanto mayor es este indicador. mayor probabilidad
de que los miembros se conozcan entre si. La
Transitividad Positiva coordinacion puede verse favorecida, sin embargo
una transitividad elevada (>509%) puede reflejar
vinculos redundantes e informacion repetida.

Variable en Cuando se forma la coalicion es habitual que existan
Ciliques funcion del pocos cliques. Incrementos en €l niomero de cligues

cicio vital de la es un indicio de la evolucion positiva de la coalicion

coalicion ue ja m r colaboracion descentralizada.

Fuente: (Ramos, 2015, pag. 5)

En esta tabla se puede analizar las relaciones de coaliciones comunitarias,
dadas en diferentes circunstancias que representan la importancia de la ciudadania
en general que ayuda a saber si estan o0 no de acuerdo. Los jévenes que manipulan
las redes sociales lo hacen sin conocimiento alguno de como navegar con

responsabilidad en estas diversas plataformas.

En el articulo Subjetividad y Procesos Cognitivos, Propaganda, publicidad y

opinion publica. Dimensiones éticas, desarrolla:
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[...] “El estudio de la opinidon verdaderamente publica no puede pasar al margen del
estudio de las representaciones sociales. Es por esta caracteristica que, bajo esta
vision, el estudio de la opinién publica implica, diversamente de codmo se concebia en
el sentido clasico, que las opiniones de las personas tienen diferentes pesos en

diversos contextos”. (Amon & Al., 2014, pag. 15)

La opinidn publica implica determinar el gran impacto que tiene la informacién
con la sociedad, hay que tener en cuenta las diferentes conexiones en donde se
transmite informacion a los ciudadanos. Los medios de comunicacion son la
herramienta de union entre la informacion que llega directamente a las grandes masas

y en ellas se forman criterios.

Para concluir, una opinion publica puede llegar a generar grandes cambios
dentro de una sociedad, ya que consiste en un pensamiento colectivo ya que
dependera del impacto que tiene consistencia del pensamiento con su
argumentacion. Por lo tanto, el posible control de la opinién publica que puede otorgar

el poder de controlar a la gran masa comunicacional.

2.2.5 Subjetividad de género.
El género es también parte de un espacio cognitivo/simbdlico que a través del
cual el individuo comienza a pensar a si mismo y en donde este empieza a establecer

diferentes relaciones.

En la tesis de grado El lenguaje teatral como medio de expresion de los

adolescentes en la actualidad:

[...] “La importancia de la actividad social, no sélo en la pubertad, sino a lo largo de
toda nuestra vida marca un lugar que nos es comun: Somos seres sociales y como
tales, necesitamos del otro para poder vivir. El otro nos modifica de la misma manera
gue nosotros a €l y no hay actividades sociales que no involucren un constante flujo

e intercambio entre los seres humanos”. (Lopez, 2017, pag. 30)

La constante actividad social mantiene las relaciones entre los propios
individuos, el desenvolvimiento que representa las interacciones ayuda al desarrollo
de las personas en un ambiente comunicativo y productivo sin medir clases sociales

0 jerarquias que tienen estos individuos, esto implica un mayor movimiento e
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intercambio entre los diferentes ambientes comunicativos que se establece entre los

seres humanos.

En el articulo Tipos textuales expositivos, correos electronicos y ensefianza de

géneros textuales en ele, alega:

Tabla 5 : Tipos textuales expositivos, correos electronicos y ensefianza de géneros textuales en ele.

Tipologia textual.

Caracteristicas
internas / externas.

Proceso cognitivo.

Narrativos.

Formas verbales en
pasado y cronologia

Centrados en el tiempo (son,
primordialmente, objetivos).

Descriptivos.

Formas secuenciales
con el verbo ser u otros
equiparables en
presente, atemporal o
neutro y adverbios de
lugar para los
descriptivos.

Centrados en el objeto.

Expositivos.

Verbo ser o similares con
un predicado nominal,
verbo tener y objeto
directo, tiempo de
presente, referentes o
tema del que se dice algo
gue exigen andlisis y
sintesis de ideas vy
conceptos en los
expositivos.

Centrados en el andlisis y
sintesis de realidades vy
representaciones
conceptuales +/- descriptivos y
centrados en el objeto >
expositivo de  descripcion
objetiva +/- centrados en el
receptor (sujeto) > explicativo o
de descripcion subjetiva

Argumentativos.

Marcadores y conectores
l6gicos (ademés de los
del apartado anterior).

Relacién de ideas o conceptos
para demostrar algo.

Fuente: (Diaz, 2017, pag. 5)

La intervencion de la perspectiva del emisor, que puede mostrarse de forma

subjetiva u objetiva en la comunicacion, despliega a los diferentes géneros o

subclases, de la misma manera la diversidad funcional de situaciones puede dar

origen a realizaciones dentro de los tipos que determinan las caracteristicas internas

de las propiedades verbales de los diversos contextos que la informacion mantiene.

En el articulo Estudio transdisciplinario sobre la autoconciencia, detalla:
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Tabla 6 : Estudio transdisciplinario sobre la autoconciencia

La conducta simbdlica humana

Capacidades cognitivas bésicas (evolucion biolégica)

A Desarrollo cognitivo (evolucién cultural)
. Concepto Condiciones Sociales, econémicas, demograficas y
interdisciplinar de la | nedipambientales tecnolégicas. Nicho cognitivo-cultural
evolucion cultural y necesarias Existencia de un lenguaje.
simbolica

Con un desarrollo de lo anterior hasta un nivel adecuado se
inicia el desarrollo de capacidades cognitivas emergentes

Acumulativo. Estabilidad demografica

B En lenguaje es la primera conducta simbdlica y medio para todo
desarrollo cognitivo
Caracteristicas del Evolucién como un continuum heterogéneo.
simbolismo humano Mdltiples estadios intermedios

Los conceptos y abstracciones que van a configurar la conducta
han de adquirirse de la observacidén del medio ambiente y del
acervo cultural

Uso exclusivo de los datos arqueoldgicos. No aceptar conductas
si no se comprueba el desarrollo cognitivo necesario para su

Cc creacién
) ) Amplia representacién poblacional y cultural
Método de estudio Exaptacion: funcionalidades para las que no se evoluciond

Coevolucion: modificacién reciproca cognitiva

Emergencia: nueva capacidad adquirida por la suma funcional
de los elementos del sistema (coevolucién)

Fuente: (Rivera, 2017, pag. 163)

Esta clasificacibn muestra las necesidades de miedo ante las diferentes
situaciones que el ser humano atraviesa en la vida cotidiana, que se presentan en lo
econdmico, cultural, educativo, formativo y tecnologico observandose desde el punto

de vista en el que se vive y percibe dichas situaciones.

En el libro “ Luna roja: herramientas tedrico-practicas para el fortalecimiento
de subjetividades de género: fundamentos tedricos y metodoldgicos

“ afirma:

[...] “La idea es que los significados de la experiencia deben ser interpretados en un
tiempo y un espacio de la historia, la cultura, el mundo de los valores, en los cuales
ellos emergen, y adquieren sentido para el sujeto que los devela, los interpreta, y de

esa forma ese ser se devela y se interpreta a si mismo”. (Obando, 2017, pag. 63)

El contenido de una informacién debe estar reflejado en tiempo real, mostrando

una historia que colabore la afirmacion del contexto y exhibir una cultura de peso que


http://bibliotecadigital.univalle.edu.co/handle/10893/10323
http://bibliotecadigital.univalle.edu.co/handle/10893/10323
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ayude al sujeto a obtener una interpretacion adecuada ante una informacion de gran
relevancia ya que el significado toma un peso notable al momento de ser emitido a la

audiencia.

De esta manera se reconoce que la subjetividad de género se encuentra
vinculada con las emociones y expresiones que el individuo mantiene ante los
diferentes acontecimientos que suceden en su vida cotidiana y la manera de dejarse

influenciar por la circunstancia.

2.2.6 Intersubjetividad emocional.
La subjetividad incluye procesos y estados ambos tanto conscientes como
inconscientes, incluyendo pensamientos, creencias, afectos, sentimientos, deseos,

fantasias, valores, y representaciones mentales de un individuo.

En la tesis aportes desde la intersubjetividad y la identidad narrativa para la

psicoterapia constructivista cognitiva prefiere:

[...] “La intersubjetividad es la forma fundamental en que los seres humanos estan
primordialmente interconectados con los demas desde un inicio. En ese sentido, 61
la compresion de la intersubjetividad, debiera ser entendida como una condicion
ontolégica del ser humano, que se va construyendo a lo largo del desarrollo infantil

independiente de las cualidades que esta adquiera”. (Duarte, 2017, pag. 60)

La intersubjetividad implica, un proceso de regulacién mutua en donde los
participantes generan efectos uno sobre el otro, logrando que el individuo tenga la
capacidad de poder compartir su estado de animo, pudiendo determinar la
experiencia mediante el lenguaje y esta a su vez sea compartida con los demas
individuos. Esta compresion permite el desarrollo del trabajo, que durante los ultimos

afios ha venido mejorando en las relaciones humanas.

En el articulo comunicacion interpersonal y comunicacion intersubijetiva,

formula:



Tabla 7 : Comunicacion interpersonal y comunicacion intersubjetiva
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Corriente

Perspectiva
dominante

Concepcion del sujeto

Concepcion del
mundo

Concepcion de la
comunicacion

Interaccionismo
simbolico.

ISocio-

A ctor en constante

psicolagica.

interaccion con otros, con lconstruido a partir de
las significaciones lsignificados sobre el
lentorno y sobre si

norme capacidad

nterpretativa, que constituye |colectivas emanadas de
las interacciones Imismos por parte de
os actores sociales.

u identidad con base en su

pacidad de concebirse a sijcotidianas entre sujetos.

ismo como objeto ¥y como
spejo del otro.

Mundo simbadlico,

Base para la
lconstruccion de

Fenomenologia
socio-
fenomenologia.

v Filosofica.

er humano que mira al

undo desde una actitud lambito de la realidad en

atural, pre-tedrica,
eterminado por su biografia
su experiencia inmediata y
ue reconoce a los otros
ujetos como analogos a él.
er orientado a los demas.

la que el hombre
participa en formas
inevitables y pautadas
ldesde una actitud
natural.

hMundo de la vida como [Materia prima para la
lconstitucion de lo

ocial. Base de la
ormacion de
ignificados sobre el
ntorno por parte de
os sujetos.

Teoria de la
Bccion
IComunicativa.

Filosofica vy
socio-critica.

ujeto racional y libre, capaz
e comunicarse en el marco
e una comunidad ideal de
abla a partir de argumentos
rientados a la bdsqueda de
a verdad y generadores de
0S CONSensos necesarios
ue garanticen una accion
lectiva orientada a la

mancipacion.

Objetivo, social v
subjetivo
simultaneameante, en
lconstante tension con el
sistema social. Su
racionalizacion requiere
un aumento de la
racionalidad de la
laccion comunicativa.

ccion comunicativa
rientada al
ntendimiento vy la
omprension,
roveedora de los
ONsSensos
ecesarios para el
stablecimiento de un
isterna social.

Estas

Fuente: (Rizo, 2017, pag. 25)

tres perspectivas juegan un papel importante en el sujeto como

constructor de significantes, la comunicacion intersubjetiva es la base para la

construccion de los significados sociales que orienta a la compresion y entendimiento

mejor del ser humano. En el articulo La intersubjetividad en el contexto del choque

generacional en la cotidianidad escolar, destaca:
Figura 4 : La intersubjetividad en el contexto del choque generacional en la cotidianidad escolar

Reflexion, conceptualizacion y analisis de las categorias
de intersubjetividad desde el dialogo tedrico
¥ los instrumentos aplicados.

Intersubjetividad
normativa
Interaccion mediada
por la norma

TIPOS
DE INTERSUBJETIVID

Intersubjetividad camuflada
Interaccion mediada por
el poder disfrazado de
intenciones formativas

Intersubjetividad
esperanzadora
Interaccion ideal mediada por
la esperanza en una mejor
persona ¥ una mejor sociedad

AD

‘/ \ Intersubjetivid

Interaccion m

el dialogo v la escucha

ad dialdgica
ediada por

Intersubjetividad fragm
Interaccidn reducida a una

de autoridad vs. rebeldia

entada
relacion

Fuente: (Pefia-Pinzon, 2016, pag. 187)
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Los diferentes tipos de subjetividad garantizan las diversas interacciones que
se van manifestando, es por esto que se distinguen en caracteristicas que identifican
la cotidianidad de los seres humanos. Esta intersubjetividad se encuentra llena de

complejidades que no tan solo es el tropiezo de cuerpos.

Visiones o perspectivas sino también de modelos mentales que desarrolla el

individuo.

En el articulo La subjetividad e intersubjetividad: un camino en la comprension

de lo cultural, recalca:

[...] “La intersubjetividad permite adentrase al campo de las interacciones sociales en
gue las personas dan significado a todo lo que tiene sentido en el mundo cotidiano, y
es el lenguaje el mecanismo mediador en las tensiones y relaciones de poder que
caracterizan los procesos de construccion de cultura. La comprension e interpretacion
con el otro, constituye la verdadera comprension de la realidad”. (Alvarez, 2018, pag.
335)

Las interacciones sociales han permitido que los seres humanos den un
significado a todo lo que tenga sentido durante el proceso de la vida cotidiana de los
individuos, esta intersubijetividad es el pilar dentro de la formacion de criterios, que se
caracteriza en la construcciobn de cultura, para una mejor comunicacién e

interpretacion del mensaje en la realidad cotidiana.

Esta intersubjetividad esta girada en los sentidos de los sujetos en un
determinado espacio sea colectivo, cultural, politica y social cuando este empieza a
relacionarse con los demés individuos de la sociedad descartando temores u
obstaculos que el ser humano mantenga, logrando abrir nuevas posibilidades para la

evolucion de las personas.

2.2.7 Formacién de la opinidon publica.

La formacién de la opinidbn publica contribuye no solo a las opiniones
individuales sino también a grandes grupos u organizaciones que van manifestando
sus opiniones, puntos de vistas o intereses propios para obtener un mejor desarrollo

comunicativo.
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En el articulo “Opinidn publica, culturas politicas y democracia”, determina:

[...] “En la formacion de la opinién publica intervienen ademas de los politicos y de

las elites, los medios de comunicacion, las organizaciones y los movimientos sociales.

No obstante, una opinién publica independiente y autbnoma, es decir auténtica,

requiere de la existencia de medios de comunicacién independientes y de una prensa

libre y autébnoma con respecto a los poderes estatales”. (Santana, 2019, pag. 91)

En la formacién de la opinion publica intervienen muchos factores que juegan

un papel importante en la opinion publica destacando a la tecnologia o diferentes

organizaciones que son primordiales en la socializacién de los individuos en una

sociedad determinada. Es por ello que las escuelas, colegios, universidades,

instituciones, familia, movimientos sociales, lideres politicos, asociaciones y medios

de comunicacién son elementos directos para la formacion de conceptos y creencias

antes los problemas que la realidad y el poder les plantean.

En este apartado medio de comunicacion y opinion publica puntualiza:

Tabla 8 : Tipos de manifestaciones de la opinion publica

Manifestacion

Medida

En los medios de cmunicacion

Analisis y seguimiento de medios.
Analisis de contenido

En el publico, como estados vy
corrientes de opinidon

YVotos de paja
Encuesta de opinion
Paneles
Barometros

Escalas de actitud
Estudios cualitativos

Por medio del sufragio, en el
Parlamento

Analisis de
declaraciones

resultados iy

En los lideres vy dirigentes sociales

Analisis de declaraciones y
entrevistas en profundidad

En la comunicacion informal

Analisis del rumor

En los comportamientos colectivos

Tecnicas de observacion de

masas

En declaraciones dirigidas a
organismos publicos

Analisis de escritos que recogten
firmas v cartas al director

Fuente: (Marqués, 2016, pag. 21)

En esta tabla el autor manifiesta las diferentes formas de conocer y medir como

en los ultimos afos se ha generado la opinidon publica de los demas, en donde los

medios de comunicacion han sido imparciales al momento de respetar las diferentes

opiniones de los sujetos.
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En la tesis: “Los movimientos sociales en la web 2.0: La construccidon de la opinion

publica sobre la protesta social #noalarepartija”, especifica:

Gréfico 2 : La construccién de la opinion publica sobre la protesta social.

1.0%

g
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U Europa 21.5%

B Norte America 12.0%

B Latinoameérica / Caribe 10.6%
) Africa 7.0%

U Medio Oriente 3.7%

¥ Oceania / Australia 1.0%

Fuente: (Gomez, 2016, pag. 110)

En este grafico se puede observar los diferentes contenidos de porcentajes de
los continentes que representan gran parte del mundo, que tiene que ver con la
sociedad y el internet, conectados por diferentes plataformas por razones distintas,
pero con el Unico objetivo de estar comunicados sea por motivos econdmicos, laboral,
social, educativo o personal, estas diversas redes sociales ayudan al crecimiento de

la evolucion del internet.

En la tesis Credibilidad y opinion publica entre estudiantes de Ciencias de la

Comunicacion y Derecho: Caso la Iglesia Catdlica, fundamenta:

[...] “La credibilidad juega un papel importante para la formacién de la opinion publica:
el grado de confianza determinara la credibilidad en las fuentes. Este grado de
confianza puede identificarse mediante la percepcion de la honestidad, dedicacion,
atencion, habilidades y compromiso que un receptor tenga con la fuente de

informacion a la que esta expuesto”. (Avalos, 2019, pag. 4)

Para la formacion de la opinion publica la credibilidad desarrolla un
extraordinario papel, la confianza que los sujetos depositan en los medios de
comunicacion, instituciones, escuelas, movimientos politicos o tecnologia ayudan al
crecimiento total de la informacién sin saber o comprobar dicha noticia jugando con

el pensar de los sujetos sin antes preguntar a las fuentes.

La formacion de la opinién publica se genera a partir de la informacién que

emiten distintos medios a las grandes masas en donde la credibilidad juega un papel
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importante al momento de emitir una noticia a la sociedad logrando formacioén en ellos

un concepto y pensamiento distinto del tema expuesto.

2.2.8 Nuevas bases tedricas que relacionan la construccién de género con la
opinion publica.

Es la interrelacion con otras costumbres que existen en una sociedad como la
cultura, etnia, clase social, edad, ideologias, historia etc. El ser humano adopta a
través de ello, mientras que la opinién publica es solo el criterio 0 pensamiento de un
individuo que se desarrolla a partir de temas relevantes o de impacto al, es

simplemente la expresion que cada ser humano le da.

En el articulo La opinién publica en la era de la informacion. Propuesta teorico-

metodoldgica para su analisis en México define:

[...] “La opinion publica no puede limitarse al registro de respuestas organizadas en
torno a un tema sensible de actualidad integrado en la agenda mediética por los
medios masivos de comunicacion, puesto que opera ahi una doble reduccién: de la
opinién publica a su manifestacién actual en las sociedades modernas, en lugar de
un momento mas de entre una evolucion historica fluctuante, y de dicho objeto
circunscrito a un circuito vertical descendente de informaciones con pocas
posibilidades de retroaccion y cambio por parte de los ciudadanos”. (Pareja, 2018,

pag. 55)

La opinidn publica siempre ha estado latente en el ser humano, el origen radica
en temas que al individuo le impacte que logran formar en el distintos criterios y
posturas, esta opinion so se limita en respuestas cerradas mas bien se identifican por
ser extensas y argumentadas, defendiendo posturas desde la perspectiva que cada

sujeto le da, respetando cada opinidn de estos individuos en una sociedad.

En el articulo Influencia de los estereotipos de género en la salud sexual en la

adolescencia articula:



Adolescentes
en Etapa Media
(14-16 afios)

Sexualidad

Tabla 9: Matriz de categoria

Género

Presion grupal

Comunicacion familiar

29

Hembra (14 Afos)

“La escuela no me ha dicho
nada, esta es la primera vez"
‘Lo que sé es por mis
amiguitas”

“La muijer es mas
débil que el hombre,
por eso debe obe-
decer’

“Yo le cuento todo a
mi prima porque ella
me aconseja y me
comprende”

“Yo nunca he hablado con mi
mama sobre sexo”

Hembra (15 Anos)

“Una amiga de mi mama

me habld claro, pero me dio
miedo”

“No puedo dibujar los érga-
nos sexuales masculinos, me
da pena”

“Mi mama como es
muijer hace fodo los
oficios del hogar”

“Yo salgo al Internet
£on un grupo de ami-
gas pero mi mama no
losabe... eso es lo
que esta de moda”

“Cuando me vino la regla por
primera vez, mi mama se
queda callada... pensé que
habia algo malo conmigo”

Vardn (15 anos)

“Ami me da pena dibujar mis
drganos”

‘una vez me pusieron una
pelicula, pera no sé nada
mas’

“Si una mujer es
policia es marimacho
porque esa profesion
s para machos'

“En el saldn uno
tiene que hacerse el
fuerte porque si no
los demas se burlan
de uno”

“Ni loco le pregunto a mis pa-

pas... no les tengo confianza”

Fuente: (Caricote, 2018, pag. 40)

La sexualidad es un tema de relevancia, pero sirve de ejemplo en como los

estereotipos de géneros se manifiestan como tal, ya que las mujeres experimentan
muchos cambios antes que los hombres, pero lastimosamente la informacién llega
tarde hacia ellas y se ven reflejados en un tiempo corto. Los hombres siempre cuidan
la forma en que los demas ven su masculinidad, en vez de ellos crear su propia

masculinidad y comunicarla a los demas.

El articulo La comunicacion publica: una prioridad contemporanea de

investigacion, sostiene:

Figura 5 La Comunicacion publica.
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Citizen

Jouwurnalism
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en rades

Fuente: (Lavigne & Demers, La comunicacion publica: una prioridad contemporanea de investigacion. Comunicacion y
sociedad, 2018, pag. 70)
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En este grafico se observa la distribucion de los diversos medios comunicativos
de masas, como es la aguja hipodérmica que inyecta de forma directa a una sociedad
o0 medio con sus diferentes productos, ya sean con su tradicionales o renovados, asi
también, sus actividades ya sean profesionales o no, pues el fin u objetivo es el de
instalar dichos temas al contexto y poder crear una opinion publica en los diferentes

contenidos que son enviados a una misma masa.

En la tesis de Maestria construccién de narrativas de identidad de género

femenina en mujeres victimas de violencia sexo — amorosa defiende:

[...] “La identidad de género, se construye a través de diversos procesos simbolicos
y sociales pertenecientes a una cultura y varian segun la sociedad en la que estén
siendo desarrolladas. Las identidades de género y sus estereotipos de
comportamiento frente a lo que ‘debe ser’ lo femenino y lo masculino, confirman y

sostienen su existencia en diversos patrones”. (Mufioz, 2019, pag. 20)

Esta identidad de género, se construye mediante diferentes procesos de
simbolos que se van desarrollando en una sociedad y que son adaptados por ellos
mismo de una forma sencilla y sin problema alguno, estos van evolucionando y

creciendo de forma permanente en las grandes masas.

Las nuevas bases tedricas que conectan la construccion de género con la
opinién publica, se han desarrollado en distintos enfoques, quedando expuesto a los
medios comunicacionales. La construccién de la interpretacion de la opinion publica

se ha visto siempre influenciada por la informacion que es emitida por la television.

2.3 Marco Contextual

La unidad de observacion en esta investigacion es la Casa Comunal de la
Coop: Jacobo Bucaram del Municipio de Guayaquil, perteneciente a la Provincia del
Guayas, que fue creada con la intencion de mejorar y brindar una ayuda para los
moradores del sector y es a partir del 2009 que se logra un mejoramiento para la

ciudadania en la via perimetral.

El programa de fardndula de Boca en Boca incide en la construccion de género
mediante las interacciones sociales que se crean y se mantienen constantemente en

los jovenes que comparten sus costumbres y culturas desde diferentes lugares del
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mundo que a su vez estimula a que los adolescentes adquieran diferentes tipos de
modalidades que ya se tiene establecidas dentro de su grupo social.

Por ello, los adolescentes de la Coop Jacobo Bucaram es de suma importancia
en esta investigacion permite discernir cual es el grado de sintonia y recepcion
comunicacional que el programa De Boca en Boca emite en los jovenes de la Coop
Jacobo Bucaram y como este programa de farandula incide en los contenidos visuales

y en la construccion de la opinion publica de los mismos.

Esta investigacion es util en la Coop Jacobo Bucaram ya que permite llevar a
cabo un proceso de estudio en la zona, a fin de determinar la recepcion
comunicacional de los adolescentes de 18 a 20 afios a partir del consumo de
contenidos televisivos que el programa de Farandula de Boca en Boca emite en los

jovenes del sector.

Figura 6 : Casa Comunal

Fuente: Google Maps.

2.4 Marco conceptual
Comunicacion: es fundamental para el desarrollo comunicativo de todo ser humano
ya que se relaciona como una herramienta primordial en el intercambio de informacién

y opinién.

Periodismo de farandula: es la manera en como los medios de comunicacion
informan al publico de hechos que suceden dia a dia en el mundo, con el tnico fin de

formar un criterio en los individuos.
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Construccion de Género: la construccibn de género durante afios ha venido
evolucionando y tomando mayor relevancia en la sociedad, esto determina diversas

posturas en el comportamiento del ser humano en su vida cotidiana.

Opinion Publica: es el pensamiento colectivo que se genera a partir de distintas
informaciones que se transmite por distintos medios y que recorren un contexto social

de acuerdo a las diferentes interpretaciones que grandes grupos masivos les otorga.

Subjetividad de Género: es la emocidén y expresidn que genera el ser humano
durante distintos hechos que impactan la vida cotidiana del sujeto y que permite

dejarse llevar por las diferentes circunstancias que el individuo vive en la sociedad.

Intersubjetividad emocional: son los sentidos que el individuo determina en un
espacio sea politico, social, cultural o colectivo en donde el ser humano empieza a
relacionarse con los demas en una gran sociedad desvinculando temores,

adversidades que el sujeto tiene.

Formacién de la opinién publica: es la contribucion de opiniones o criterios que se
genera a raiz de la informacion que los medios comunicacionales emiten a las

grandes masas en la sociedad.

Las nuevas bases tedricas que relacionan la construccion de género con la
opinion publica: la construccion de género y la opinién publica se vinculan con los
medios de comunicacién ya que estos generan contenidos informativos que logran la

formacioén de criterios, opiniones y adoptan diversas posturas en el sujeto.

2.5 Marco Legal.
En este apartado se establecen las bases legales en las que se fundamenta

este trabajo de titulacion.
En la Constitucion de la Republica del Ecuador del afio 2008 establece:

[...] “Art. 46.- El Estado adoptara, entre otras, las siguientes medidas que aseguren

a las nifias, nifios y adolescentes:

Proteccion frente a la influencia de programas o mensajes, difundidos a través de
cualquier medio, que promuevan la violencia, o la discriminacion racial o de género.

Las politicas publicas de comunicacion priorizaran su educacion y el respeto a sus
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derechos de imagen, integridad y los demas especificos de su edad. Se estableceran
limitaciones y sanciones para hacer efectivos estos derechos”. (Constitucion de la
Republica del Ecuador. , 2008, pag. 22)

[...] “Art. 19.- La ley regulara la prevalencia de contenidos con fines informativos,
educativos y culturales en la programacion de los medios de comunicacion, y
fomentard la creaciébn de espacios para la difusion de la produccién nacional

independiente.

Se prohibe la emisién de publicidad que induzca a la violencia, la discriminacién, el
racismo, la toxicomania, el sexismo, la intolerancia religiosa o politica y toda aquella
gue atente contra los derechos”. (Constitucién de la Republica del Ecuador. , 2008,

pag. 15)

Las difusiones de estos contenidos deben ser regulados para poder obtener una
buena informacion y que el concepto de la palabra comunicacién no se vea afectado
por estas entidades comunicativas y estas a la vez sean reguladas para que de esta

manera se pueda contrarrestar la discriminacion o desigualdad de género.
En la Ley Organica de Comunicacion lee:

[...] “Art. 32.- Proteccién integral de las nifias, nifios y adolescentes. - Las nifias,
nifos y adolescentes tienen derecho a la expresion de sus ideas, pensamientos,
sentimientos y acciones desde sus propias formas y espacios en su lengua natal, sin

discriminacion ni estigmatizacion alguna.

Los mensajes que difundan los medios de comunicacién social y las demas entidades
publicas y privadas, privilegiaran la proteccion integral de las nifias, nifios y
adolescentes, especialmente contra el re victimizacion en casos de violencia sexual,

fisica, psicoldgica, intrafamiliar, accidentes y otros.

La re victimizacion asi como la difusién de contenidos que vulneren los derechos de
los nifios, nifias y adolescentes, de acuerdo a lo establecido en el Codigo de la Nifiez
y Adolescencia, sera sancionada administrativamente por la Superintendencia de la
Informacion y Comunicacion con una multa de 5 a 10 remuneraciones basicas

minimas unificadas, sin perjuicio de que el autor de estas conductas responda
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judicialmente por la comision de delitos y/o por los dafios causados y por su

reparacion integral”. (Ley Orgénica de Comunicacion, 2013, pag. 8)

La informacion que generan y emiten los medios de comunicacion es de mucha
importancia para el desarrollo del pensamiento critico u opinion de los seres humanos,
el fomentar la participacion, respeto, educacioén y demas valores en la juventud ayuda

a un mejor buen vivir en la sociedad.

En la Ley Orgéanica Integral para la Prevencion y Erradicacion de la Violencia de

Género Contra las Mujeres sustenta:

[...] “Art. 2.- Consiste en erradicar la violencia de género ejercida contra los sujetos

de proteccién de esta Ley; y, transformar los patrones socio-

Culturales y estereotipos que naturalizan, reproducen y perpetian la violencia de
género”. (Ley organica integral para la prevenciéon y erradicacion de la violencia de

genero contra las mujeres, 2016, pag. 2)

La ley protege y ampara a las mujeres en caso de sufrir violencia por cualquier tipo
de medio, logrando erradicar y bajar la tasa de agresiones fisicas o psicologicas y asi

para poder generar méas cultura en la sociedad.

Queda evidenciados que en estos articulos se determinan los contextos legales en
donde el proyecto de investigacion se mueve y la aportacion que estos contienen para

el realce de la programacion televisiva ecuatoriana.
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CAPITULO Il

MARCO METODOLOGICO

3.1 Disefio de la investigacion

Este trabajo de Titulacion tiene un disefio No Experimental- Transeccional, ya
gue esta labor no excedera aun tiempo de seis meses y se realiza durante un
momento especifico, determinando las variables de construccion de género a partir
de la opinion publica que genera el programa de farandula “DE BOCA EN BOCA” que

no se manipulan ni se modifican durante el estudio de esta investigacion.

3.2 Tipo de investigacion

3.2.1 Descriptiva

Este trabajo analiza el contenido del programa “DE BOCA EN BOCA
“‘desglosando las variables con sus dimensiones e indicadores con el fin de determinar
coémo este tipo de esquema influye en los adolescentes, permitiendo obtener datos

precisos que conectan directamente con el problema.

3.3 Metodologia

Este trabajo de investigacién asume una metodologia empirista porque estudia
como el sujeto y el objeto se relaciona mediante los sentidos, obteniendo la verdad.
Porque la recepcion comunicacional que se genera a partir de los contenidos visuales
gue producen los programas televisivos influyen en el pensamiento de jovenes de 18

a 20 afnos.

3.3.1 Método de Observacion

En este estudio podemos analizar las caracteristicas y cualidades que tienen
los presentadores de television del programa “De Boca En Boca”. En este método se
estudiara la imagen y el grado de preparacion profesional que poseen los

comunicadores.

3.4 Técnicas e instrumentos de la Investigacion

Encuestas

Por medio de esta de herramienta se buscan datos que contribuyan a la
investigacion, en especial conocer lo que los jovenes piensan del programa de

farandula “De Boca en Boca” Tc television.
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Con el fin de confirmar nuestras interrogantes plasmadas en los objetivos y la
hipotesis, en los cuales determinamos que existe falencia en dicho programa de
farandula. La encuesta se realizo a los jovenes de 18 a 20 afios de la cooperativa

Jacobo Bucaram.
Entrevistas

La entrevista es un instrumento que nos ayuda a obtener informacion sobre el
tema que se esté investigando y a obtener diferentes opiniones de personas expertas

en el tema.

3.5 Poblacion y Muestra
La poblacion o universo de la investigacion fueron los jévenes de la cooperativa

Jacobo Bucaram, perteneciente al Guasmo Sur-oeste de Guayaquil.

En la cooperativa se identific6 mediante un conteo a los grupos familiares que
la conforman, un total de 300 familias, también se logré cuantificar la cantidad de
jovenes que forman parte de esos nucleos sociales, con la cual Usaremos una formula
para determinar la poblacién finita, ya que conocemos el total de habitante en la

cooperativa.

Figura 7 Formula de la muestra.

%73 %

_ N*Z.p*q
3 %[ a1 _ 2% .. %
d*HN-1)+ 2, *p*q

I8

Fuente: Dr. Mario herrera (2016)

Formula para muestra poblaciones infinitas. Donde:

o N = Total de la poblacion

o Za = 1.96 al cuadrado (si la seguridad es del 95%)
. P = proporcion esperada (en este caso 5% = 0.05)
. Q = 1-p (en este caso 1-0.05 = 0.95)

o D = precision (en su investigacion use un 5%)
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Con estos valores se representa la férmula para calcular la muestra de

poblacion finita, en la cual se procede a remplazar los valores correspondientes:

Valores de la muestra de cooperativa Jacobo Bucaram.

Tabla 10 Resultado de muestra

Simbolos Nombre

N ?

N 260

Za 1.96

P 0.50
0.50

D 0.05

Nota: el resultado de muestra es = 384. Fuente Dr., Mario Herrera (2016)

(1.962)(0.5)(0.5)(260)

N_

7 (0.052)(260—1)+1.962 (0.5)(0.5)

N= 115 jévenes a encuestar.

Tabla 11 : Descripcién de la poblacién y muestra

ALTERNATIVA RESPUESTA %

1 MASCULINO 41 36%

2 FEMENINO 74 64%
TOTAL 115 100,00%

Fuente: Jomira Gruezo y Joselin Figueroa,

20109.



3.6 Analisis de los resultados de los instrumentos aplicados
PREGUNTA 1.- ¢Sexo del informante?

Tabla 12 : Sexo del encuestado

Fuente: Moradores de 18 a 20 afios de la cooperativa Jacobo Bucaram, 2019.

GRUPO SOCIAL POBLACION INSTRUMENTO

MASCULINO 41 | ENUESTAS

FEMENINO 74 | ENCUESTAS
115

Elaborado: Jomira Gruezo y Joselin Figueroa, estudiantes del 9no semestre de FACSO, 2019.

Grafico 3 : Sexo del Informante

é¢Sexo del informante?

FEMENINO 64%

MASCULINO

Fuente: Moradores de la cooperativa Jacobo Bucaram, 2019.

Elaborado: Jomira Gruezo y Joselin Figueroa.

36%

38

Andlisis: Segun los jovenes encuestados en la cooperativa Jacobo Bucaram nos

muestra que el 36% son masculinos y el 64 % son femeninos.



39

PREGUNTA 2.- ¢ Edad del informante?

Tabla 13 : Verificacion de la edad del encuestado

ALTERNATIVA RESPUESTA %
1 18 21 18%
2 19 11 10%
3 20 83 72%
TOTAL 115 100%

Fuente: Moradores de 18 a 20 afios de la cooperativa Jacobo Bucaram, 2019.
Elaborado: Jomira Gruezo y Joselin Figueroa, estudiantes del 9no semestre de FACSO, 2019.

Gréfico 4 : Porcentaje de respuestas sobre edad del informante

¢ Edad del informante?

18 ANOS
18% =
19 ANOS
‘ 10% m1
20 ANOS i 2

72% =3

Fuente: Moradores de la cooperativa Jacobo Bucaram, 2019.
Elaborado: Jomira Gruezo y Joselin Figueroa.

Andlisis: Este grafico nos indica que el 72% de los jévenes tienen una edad de 20
afos, el 18% de los joévenes tienen 18 aflos y en menor porcentaje estan los de 19
afios con el 10%.
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PREGUNTA 3.- ¢ Usted ve con frecuencia programas de farandula?

Tabla 14 : Verificacion de la frecuencia que ven programas de farandula.

ALTERNATIVA RESPUESTA %
1 SI 74 64%
2 NO 41 36%
TOTAL 115 100%

Fuente: Moradores de 18 a 20 afios de la cooperativa Jacobo Bucaram, 2019.
Elaborado: Jomira Gruezo y Joselin Figueroa, estudiantes del 9no semestre de FACSO, 2019.

Gréfico 5 : Visualizacion de los programas de farandula.

éUsted ve con frecuencia programas de farandula?

-l

-2

Fuente: Moradores de la cooperativa Jacobo Bucaram, 2019.
Elaborado: Jomira Gruezo y Joselin Figueroa.

Analisis: En esta figura nos muestras que la mayoria de los jévenes de la coop.
Jacobo Bucaram consumen programas de farandula con un 64% por ciento de

aceptacion y el 36% no consumen este tipo de programas.



PREGUNTA 4.- ;Qué es lo que mas le gusta de los programas de farandula?

Tabla 15 : Verificacion de la preferencia en los programas de farandula.

41

ALTERNATIVA RESPUESTA %
1 | PRESENTADORES 22 19%
CONTENIDO(INFORMACION) 69 60%
3 | CONCURSOS 24 21%
TOTAL 115 100%

Fuente: Moradores de 18 a 20 afios de la cooperativa Jacobo Bucaram, 2019.

Elaborado: Jomira Gruezo y Joselin Figueroa, estudiantes del 9no semestre de FACSO, 2019.

Gréfico 6 : Preferencia en los programas de farandula.

¢éQué es lo que mas le gusta de los programas
de farandula?

CONCURSOS
21%

PRESENTADORES |

19%

CONTENIDO
60%

Fuente: Moradores de la cooperativa Jacobo Bucaram, 2019.

Elaborado: Jomira Gruezo y Joselin Figueroa.

=1

=3

Analisis: En la figura # nos muestra que 60% de los jévenes de la coop. Jacobo

Bucaram Prefieren el contenido (informacion) que les Brian los programas de

farandula, 21% les atrae mas los concursos y el 19% a los presentadores.
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PREGUNTA 5.- ¢Cree usted que el contenido que emite el programa " De Boca en

Boca'" genera controversia en el comportamiento de los adolescentes?

Tabla 16 : Verificacion sobre la generacion de contenidos del programa “De boca en boca”.

ALTERNATIVA RESPUESTA %
1 Sl 78 68%
2 NO 37 32%
TOTAL 115 100%

Fuente: Moradores de 18 a 20 afios de la cooperativa Jacobo Bucaram, 2019.
Elaborado: Jomira Gruezo y Joselin Figueroa, estudiantes del 9no semestre de FACSO, 2019.

Gréfico 7 : Porcentaje de respuestas sobre la generacion de controversia en el programa “De
boca en boca”.

éCree usted que el contenido que emite el programa
"' De Boca en Boca'' genera controversia en el

comportamientode los adolescentes?

w1l

-2

Fuente: Moradores de 18 a 20 afios de la cooperativa Jacobo Bucaram, 2019.
Elaborado: Jomira Gruezo y Joselin Figueroa, estudiantes del 9no semestre de FACSO, 2019.

Andlisis: En la figura # nos muestra que el 68% creen que los contenidos no son
convenientes para los adolescentes, por la creacion de controversia y morbo. Ya que
no manejan bien la informacion y el 32% consideran que no generan un cambio en el

comportamiento de los jovenes.
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PREGUNTA 6.- ¢(Considera usted que la opinion publica es afectada por los

programas de farandula?

Tabla 17 : La afectacion de los programas de farandula en la opinion publica.

ALTERNATIVA RESPUESTA %
1 Sl 75 65%
2 NO 40 35%
TOTAL 115 100%

Fuente: Moradores de 18 a 20 afios de la cooperativa Jacobo Bucaram, 2019.
Elaborado: Jomira Gruezo y Joselin Figueroa, estudiantes del 9no semestre de FACSO, 2019.

Gréfico 8 : La afectacién de la opinién publica.

éConsidera usted que la opinidén publica es afectada

por los programas de farandula ?

Fuente: Moradores de la cooperativa Jacobo Bucaram, 2019.

Elaborado: Jomira Gruezo y Joselin Figueroa.

m1l
2

Andlisis: En la figura # el 65% de los encuestados consideran que los programas de

farandula afectan a la opinion publica; el 35% creen que no causan ninguna

modificacion.
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PREGUNTA 7.- (A través de que plataformas digitales sigue el programa "De Boca en

Boca'?
Tabla 18 : Preferencia en Redes sociales
ALTERNATIVA RESPUESTA PORCENTAJE
1 FACEBOOK 29 25%
2 INSTAGRAM 80 70%
3 TWITTER 6 5%
TOTAL 115 100%

Fuente: Moradores de 18 a 20 afios de la cooperativa Jacobo Bucaram, 2019.
Elaborado: Jomira Gruezo y Joselin Figueroa, estudiantes del 9no semestre de FACSO, 2019.

Grafico 9 : La observacion de redes sociales.

éA través de que plataformas digitales sigue el programa
""De Boca en Boca'' ?

FACEBOOK
25%

m1
m2

m3

INSTAGRAM 70%

Fuente: Moradores de la cooperativa Jacobo Bucaram, 2019.
Elaborado: Jomira Gruezo y Joselin Figueroa.

Andlisis: En esta figura vemos que el 70% de los encuestados prefieren la plataforma
de Instagram para seguir al programa De Boca en Boca; el 25% lo hacen por

Facebook y un 5% en twitter.
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PREGUNTA 8.- ¢ Cual es su presentador favorito del programa "De Boca en Boca"?

Tabla 19 : Presentador favorito

ALTERNATIVA RESPUESTA %
1 MIGUEL CEDENO 32 28%
2 LISSETTE CEDENO 44 38%
3 SILVANA TORRES 19 17%
4 MAURICIO ALTAMIRANO 6 5%
5 ALEJANDRA SANCHEZ 14 12%
TOTAL 115 100%

Fuente: Moradores de 18 a 20 afios de la cooperativa Jacobo Bucaram, 2019.
Elaborado: Jomira Gruezo y Joselin Figueroa, estudiantes del 9no semestre de FACSO, 2019.

Gréfico 10 : La preferencia de los presentadores.

éCual es su presentador favorito del programa ''De
Boca en Boca'"?

1 2 3 4 5

Fuente: Moradores de la cooperativa Jacobo Bucaram, 2019.
Elaborado: Jomira Gruezo y Joselin Figueroa.

40%

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

Andlisis: Enlafigura # se observa que el 38% de los encuestados prefieren a Lissette
Cedefio; el 28% eligen a Miguel Cedefio; el17% encogieron a Silvana Torres; el 12%

prefirieron a Mauricio Altamirano y solo al 5% les atrae Alejandra Sanchez.
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PREGUNTA 9.- ¢Cree usted que este programa ha generado un cambio en su forma

de pensar?
Tabla 20 : Modificacion en el pensamiento
ALTERNATIVA RESPUESTA %
1 Sl 42 37%
2 NO 73 63%
TOTAL 115 100%

Fuente: Moradores de 18 a 20 afios de la cooperativa Jacobo Bucaram, 2019.
Elaborado: Jomira Gruezo y Joselin Figueroa, estudiantes del 9no semestre de FACSO, 2019.

Gréfico 11 : Modificacién del pensamiento por los programas de farandula.

éCree usted que este programa ha generado un
cambio en su forma de pensar?

-1

-2

Fuente: Moradores de la cooperativa Jacobo Bucaram, 2019.
Elaborado: Jomira Gruezo y Joselin Figueroa.

Andlisis: La figura # nos indica que en el 63% de los encuestados el programa De
Boca en Boca no ha generado una modificacion en su pensamiento: el 37%

consideran que si influye en su pensamiento.
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PREGUNTA 10.- (/Cree usted que la forma de expresarse de los presentadores de
fardndula es inapropiada?

Tabla 21 : Forma de comunicacion

ALTERNATIVA RESPUESTA %
1 Sl 57 50%
2 NO 58 50%
TOTAL 115 100%

Fuente: Moradores de 18 a 20 afios de la cooperativa Jacobo Bucaram, 2019.
Elaborado: Jomira Gruezo y Joselin Figueroa, estudiantes del 9no semestre de FACSO, 2019.

Gréfico 12: La forma de comunicacién de los presentadores de farandula.

éCree usted que la forma de expresarse de los
presentadores de farandula es inapropiada?

-l

-2

Fuente: Moradores de la cooperativa Jacobo Bucaram, 2019.
Elaborado: Jomira Gruezo y Joselin Figueroa.

Andlisis: En el grafico #11 se observa que el 50% de los encuestados consideran
gue la forma de expresar de los presentadores no es la adecuada; y el otro 50% creen
gue si es apropiadas.
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3.7 Analisis de la entrevista
Entrevistas realizadas a la Lcda. Claudia Calosuma Garcia, Manager y
relacionista publica de Divinas Producciones, locutora en radio Onda Positiva

y Radio Master Music.

¢,Cree usted que la imagen y perfil de un comunicador influye al momento de

dar una noticia?

La imagen influye bastante ya que como te ven, te tratan. Es algo mas versatil, la
personalidad debe ir acorde al tipo de informacién que este brindando.

¢Considera necesario utilizar un Iéxico exagerado o agresivo al momento de

dar una formacién?

No, mientras méas simple sea tu Iéxico al transmitir una informacion es lo mejor. Debe

de ir acorde a tu audiencia utilizando términos neutros y faciles de entender.

¢.Cree que es importante utilizar vestuarios extravagantes para captar a

atencién de un publico?

No, debido que es mas importante el conocimiento y la informacion que se expondra

transmitiendo pureza y no vulgaridad.

¢Estad de acuerdo con el contendié que manejan los programas de farandula es

la actualidad?

Para nada porque ahora al obviar la ley de comunicacion empezaron a emitir juicios
de valor, informacion irrelevante y eso es desperdiciar la sefial de un canal o un

programa radial para transmitir ese tipo de noticias.

¢cConsidera adecuado la creacion de charlas comunicacionales en el cual se

informe y eduque alos jovenes?

Me parece una buena forma de educar a los jovenes que quieren ingresar a este
medio y quitarle la ideologia del cuerpo perfecto, que su capacidad mental es mayor

Iograran mayores cosas.

Agradecemos su colaboraciéon
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3.7.1. Entrevistarealizada a la Ing. Carlos Villegas Barros, presidente de la Coop:
Jacobo Bucaram.

¢La junta comunal trabaja en conjunto con el municipio en programas para

beneficio de la cooperativa?

Si, siempre he tratado de solicitar ayuda y lograr ingresar a los programas que realiza
el municipio para beneficiar a la cooperativa. Uno de ellos fue la construccion de la
casa comunal y el arreglo del alcantarillado publico, porque la zona en que vivimos

es comercial y fue de gran ayuda para los comerciantes.
¢, Qué actividades realiza para la mejora de la comunidad?

Una de ellas ha sido la creacion de la guarderia para nifios de 2 a 5 afios con
profesionales en el area, también se brindados talleres de zapateria, manualidades

para generar un ingreso en las familias.
¢, Cuéntenos su experiencia como lider barrial?

La verdad ha sido muy dificil debido a que las personas no siempre estan conformes
es del trabajo que se realiza, diferentes comentarios que no he dejado que me afecten

ni dafien las ganas que tengo de trabajar por mi cooperativa.
¢, Qué trabajo realiza con los jovenes de la cooperativa?

Se realizan talleres para la prevenciéon de las drogas, embarazo a temprana edad,
campeonatos barriales, concursos, talleres también para jévenes de salud y

educacion.

¢,Cuél es su opinién sobre la informacién que brindan los programas de

farandula?

No es de mi agrado los programas de farandula, no muestran contenido educativo
mas bien ensefian a hablar de la vida de otros, inventar, chismes y a los jévenes no
los ayuda porque crean la idea que hay que ser perfectos, buen cuerpo, hermoso para

poder estar en un canal.
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¢Le gustaria que se realicen charlas en el sector para los jovenes sobre la

influencia de los programas de farandula?

Por supuesto, me alegraria mucho que jovenes como ustedes se preocupen en
ensefar y educar a los jévenes en temas que son desconocidos para ellos por mi
parte cuentan con toda la ayuda necesaria para poder realizar cualquier trabajo en la

cooperativa.

Agradecemos su colaboracion
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CAPITULO IV

LA PROPUESTA

Tema:
“‘Disefo de charlas comunicacionales a los moradores de la Coop. Jacobo Bucaram,
con el proposito de realzar la importancia de la comunicacién y el impacto que causa

los estereotipos en los jovenes”.

4.1 Introduccion:

La comunicaciéon es fundamental en la sociedad, por medio de esta
herramienta se puede intercambiar informacién desde varios puntos, tomando en
cuenta que los programas televisivos influyen de forma negativa en este

intercambio, por la manera en el que es emitido el mensaje.

La television se ha convertido en el medio de comunicacién mas influyente
en el desarrollo de patrones de conductas de la audiencia; los jovenes y nifios son
los més afectados debido a que se ha creado una relacion entre la television y
comportamiento. Los programas de farandula generan mucha influencia entre las
personas debido a la forma de generar una opinién o emitir comentario, afectando
o dafiando la sociedad utilizandolos como iteres faciles de manejar con el objetivo

de obtener mas rating sin importar el efecto que causen en estos.

El planteamiento de esta propuesta es aplicar un modelo de comunicacién
basado en diversos recursos como charlas comunicacionales, mediante la
exposicion de contenidos audiovisuales, carteles, entrega de tripticos y asi ayudar
a los adolescentes a obtener un conocimiento sobre como se generan los
estereotipos y el impacto que causa modificando en su pensamiento, permitiéndoles
analizar la informacion que reciben y de qué forma utilizarla en su desarrollo

profesional.

La creacidon de esta propuesta es beneficiosa porque conduce al desarrollo
comunicativo de la sociedad, en este caso seria los habitantes de la Coop. Jacobo
Bucaram de la ciudad de Guayaquil, 2019, con el fin de mejorar la calidad de vida

de los jovenes del sector e informar y ensefiar sobre la creacion de estereotipos, el
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manejo de la imagen, la manipulacion, la persuasion y diversos temas que ayuden

en su formacion profesional.

4.2 Justificacion

Este trabajo es creado en la necesidad de impartir charlas comunicacionales
gue generen un cambio en el consumo excesivo de programas televisivos en sus
hogares, especialmente a los adolescentes, debido a que diversos programas no
tienen un contexto educativo, y que, en la edad de ellos, son facilmente
influenciados por los medios de comunicacion con el objetivo de velar por su propio

interés.

Se considera necesario crear una comunicacion participativa, para que los
jovenes compartan ideas y opiniones sobre los efectos que generan los contenidos
de los programas de farandula, y asi también tengan la capacidad de aceptar y

reconocer las consecuencias que produce el mal uso de la television.

La propuesta es basada en las encuestas realizadas a la cooperativa Jacobo
Bucaram, ademas lograr que los jévenes analicen correctamente la informacion que
captan por medio del programa de farandula “De Boca en Boca”, el
desenvolvimiento de los presentadores, su imagen, su léxico y la forma de manipular

la informacién y demas actividades que existen en los medios de comunicacion.

4.3 Objetivos de la Propuesta
4.3.1 Objetivo General

Disefiar charlas comunicacionales, informativas y educativas a los jévenes
de la Coop. Jacobo Bucaram, con el propésito de realzar la importancia de la

comunicacion y el impacto que causan los estereotipos.

4.3.2. Objetivos Especificos

o Analizar la informacion que se expondra en las charlas comunicacionales y
determinar la importancia de su contenido.

o Generar contenido con los testimonios y opiniones de personas que laboran
en los diferentes medios de comunicacion para que los jovenes conozcan la imagen y
el perfil de un comunicador.

o Elaborar folletos informativos que refuercen los contenidos expuestos en las

charlas.
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4.4. Desarrollo de la propuesta

4.4.1 Historia de la cooperativa Jacobo Bucaram, de la ciudad de Guayaquil.
Al sur de la ciudad de Guayaquil, encontramos el Guasmo sur oeste,

antiguamente conocida como la hacienda el Guasmo, que, en 1964, la junta militar

expropio. Cuatro afios después, en el gobierno de Otto Arosemena Gomez, se los

declararon terrenos de utilidad publica, dando inicio a la invasion.

Dentro del Guasmo se encuentra ubicada La cooperativa Jacobo Bucaram,
gue hace 49 afios fue invadida por la familia Bazan, Saltos, Dominguez y Monroy,
guienes en 1970 iniciaron la formacién tomando el cargo de presidenta la sefiora
Mercedes Bazan, cuando aun el sector se encontraba bajo manglar, ya en 1993 se
da inicio a la formacion del sistema hidraulico, rellenando todo lo que se encontraba
bajo agua.

Figura 8 : Mapa de la cooperativa Jacobo Bucaram, 2019.

4

Fuente: Google Maps, 2019.

En la actualidad el sector esta conformado por 300 familias. Este sitio también
es conocido como centro de comercio, por la cantidad de comerciantes que existen

en el lugar.

4.4.2 Comité Barrial

La Cooperativa se encuentra dirigida por un comité barrial el mismo que

cuenta con una directiva que se elige cada dos afios, esta busca motivar al
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acercamiento de los moradores, solidaridad; mantener relaciones con entidades

sociales, deportivas, educacionales, culturales y mas.

Es importante gestionar la realizacién de obras y arreglo de la infraestructura
del sector por medio de los movimientos realizados por el comité barrial, un trabajo
conjunto para la creacion de areas de recreacion, talleres, estudio; en beneficio de

los jovenes y moradores de la manzana.

El trabajo del presidente barrial es de vital importancia para la creacion de
planes de trabajos e iniciativas barriales, talleres de musica, manualidades, teatro,
torneos deportivos que ayuden a mantener la unidad colectiva, gestionando los

derechos del buen vivir.

Tabla 22 : Descripcion del comité barrial.

Comité Barrial
Carlos Villegas Barros PRESIDENTE
Lorena Alarcén Monroy VICE-PRECIDENTE
Christian Rodas SECRETARIO
Andrade
Carmelina Azpiazu ler VOCAL
Mufioz
Luis Arroyo Peralta 2do VOCAL
Angel Quifionez Valero TESORERO

Fuente: Carlos Villegas Barros, presidente de la cooperativa, 2019.

4.4.3 Casa Comunal
Las casas comunales son edificaciones estrechas y sin habitaciones
construidas para la integracion de los miembros de una cooperativa o sector con el

fin de tratar temas de desarrollo y mejora de los habitantes y el lugar.

Estas asociaciones barriales son creadas con el fin de ayudar a los
moradores del sector, en donde se realizan trabajos y cursos de aprendizaje para el
desarrollo educativo, financiero y psicolégico. Integrado por miembros del comité

barrial que tienen en comun el crecimiento del mismo.
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En la casa comunal de la cooperativa se realizan actividades encaminadas a
la recoleccion de fondo para el mantenimiento de la misma como rifas, bingos,

alquiles para fiestas, alquiler para talleres y area deportiva.

Figura 9: Casa comunal de la cooperativa Jacobo Bucaram.

Fuente: Google Maps, 2019.

4.4.4 Charla comunicacional

Es la manera de informar y de poder dar a conocer a un publico temas
relevantes que han causado un cambio en la sociedad, hablando temas de indole
comunicacional ayudando al publico a estar informado.

Las charlas comunicacionales van encaminadas a exponer temas de interés
con el fin de educar y ensefiar estableciendo un horario definido mediante un

cronograma de actividades.

4.4.5 Plan comunicacional

Es el conjunto estratégico de temas que se imparten dentro de una
investigacion con el fin de solucionar y desarrollar a fondo distintos temas que
ayuden a la gran masa.

El plan de comunicacién es un documento u hoja de ruta donde se traza el
cémo, el cuando y la manera en que dicha empresa se va a relacionar con su
publico, con el fin de cumplir los objetivos que se proponga. (Nufio, 2017).

Comunicar la informacién de manera precisa y efectiva es importante ya que
debemos determinar el publico objetivo al que queremos llegar y el tipo de
informacién que se impartira.



56

4.4.6 Teoria comunicacional
Desarrollo de diversas teorias que han logrado un cambio en | comunicacion
en los aflos y que se plasma en la forma de comunicar el mensaje con sus

respectivas herramientas que permiten distorsionar dicho mensaje.

Es aquella que estudia la capacidad que tienes los seres humanos de
relacionarse unos con otros e intercambiar informacion, siendo capaces de expresar

procesos Yy situaciones interiores.

4.4.7 Estereotipos

Forma en donde se desarrolla o evolucionan distintas maneras de copiar algo
0 seguir la imagen de personalidades que influyen en la sociedad. Un estereotipo
radica en la imagen formada y aceptada dentro de una sociedad, que representa la
imagen en donde se construye a partir de una concepcion estatica basada en las
caracteristicas de cada individuo estos estereotipos se inclina a las creencias,
costumbres, religiones y cultura que radican dentro de una colectividad acerca de
como son o deben de ser las mujeres o hombres. (Fernandez, 2016) Afirma: “Los
estereotipos que se aprenden a lo largo de los afios a través del proceso educativo,

la vida familiar, las conversaciones, los juegos, los paseos por la ciudad” (p.58).

Estas conductas se van modificando y adaptando a la realidad
correspondiente a un momento determinado, por lo que estos patrones o prejuicios

son variables.

Figura 10: La comunicacion y los estereotipos

LA COMUNICACION Y LOS
ESTEREOTIPOS

wherw Tppt Info

Fuente: Google iméagenes, 2019.
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4.4.8 Opinién Publica

Es opinidon que se genera en un determinado grupo de individuos sobre una
informacion que se ha generado, segun el acontecimiento esta puede ser de
caracter politico, social, econémico, cultural; por ejemplo, si ocurre un acto de
femicidio que conmueva la opinidn publica, lograria que el juez tome una medida
dréstica para el implicado, debido a que la sociedad estd pendiente de la decision
que tome.

La opinidon publica es aquella que se utiliza para hacer referencia a las
diferentes formas de expresion que una sociedad puede tener referente a diversos
temas publicos. Esta idea existe desde hace tiempo, siempre que se hable de la

reaccion de un individuo o la forma de pensar ante determinados eventos.

Figura 11 : Opinién publica

Fuente: Google imagenes, 2019.

4.4.9 La Comunicacion

Es el proceso de transmitir informaciéon entre una o mas personas, que
codifican e interpretan el mensaje, haciendo de esto una actividad esencial para la
sociedad. Entre sus elementos encontramos; el emisor, el receptor, el mensaje, el
cédigo y el canal.

La comunicacién hace referencia a la interaccién social, a la accién de
comunicarse. Es una accion importante, ya que, si no existieran, las personas no
podrian conocerse ni descubrir el mundo que nos rodea y mucho menos expresar
las experiencias propias de cada ser humano.

La comunicacién es muy importante, y una necesidad para todas las

personas, para aquellas personas que no logran hacerlo o tienen dificultad para



58

comunicarse por medio del habla utiliza diferentes formas o alternativas para
comunicarse. El lenguaje que suelen utilizar por medio de los gestos y sefas con

las manos.

Figura 12: La comunicacion

Fuente: Google Imagenes, 2019.
4.4.10 Elementos de la comunicacion

Los elementos de la comunicacion son aquellos gue toman parte en cualquier
tipo de comunicacion. Cada elemento es de ayuda, a su vez aporta un valor
ayudando a detectar fallas o mejoras en el proceso comunicativo. En el proceso de
la comunicacién identificamos los siguientes elementos.
Emisor: es encargado de emitir el mensaje.
Receptor: es la persona que recibe el mensaje.
Mensaje: es el contenido e informacién que se envia o genera.
Cddigo: es el idioma en que se imite el mensaje, es preferible que le emisor y el
receptor sean del mismo idioma.

Canal: el medio por el cual se envia el mensaje, este puede ser oral, escrito, sefias y

Figura 13: Elementos de la comunicacion.

Fuente: google imagenes, 2019.



59

4.4.11 El Morbo

Es una tendencia que los seres humanos poseen, unos mas que otros. El
morbo hace que los seres humanos tengan deseos de oir, ver, sentir, oler y hacer
cosas que se caracterizan como prohibidas en el area psicoldgica se caracteriza por
buscar lo sucio lo indebido es por eso que se lo relaciona con el sexo.

El morbo es considerado normal hasta cierto punto, pero cuando se sale de
los parametros se considera como personas morbosas patologicas. Lo encontramos
en las cosas mas simple como imaginar un beso, la desnudez de alguien y

exploracion de partes intimas.

4.4.12 La Persuasion

Esta accion consiste en convencer a una persona de algo, este se logra a
través de la influencia tratando que el sujeto modifique su forma de pensar o sus
conductas, siendo necesario incidir en el por medio de sus sentimientos. Para poder
influir en las personas debemos tener en cuenta sus deseos, necesidades y gusto
buscando la forma de satisfacer sus propdésitos.

La mejor forma de persuadir a una persona es por medio del ejemplo, es
decir, si el individuo tiene necesidad de adquirir un articulo, y se topa con una
persona que ya ha adquirido ese articulo, este mismo muestra su insatisfaccion

persuadiendo al individuo de que no lo adquiera.

Figura 14 : Efecto de la persuasion.

Fuente: Google imagenes, 2019.
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4.4.13 La Imagen

La imagen permite describir la figura, representacion, semejanza o apariencia
de una determinada cosa. En una persona la imagen representa la parte fisica o
externa, identificandola con la belleza si se ve bien o se viste bien.

La imagen genera un concepto propio, para dar un criterio sobre algo primero
observamos para poder emitir un comentario, las imagenes son un modo de
comunicacion, debido a que generan un lenguaje propio el cual debemos aprender
a descifrar.

Figura 15: Conceptos de la imagen

Fuente: Google imagenes, 2019.
4.4.14 Laimagen personal

Es muy imp0rtate ya que esta es nuestra carta de presentacion que tenemos
hacia el entorno, por eso es necesario que este esté acorde a nuestra imagen
exterior, los gestos y la modulaciéon de la voz. La imagen personal inicia en un
descubrimiento de nosotros mismo. Si solo nos concentramos en la fachada muchas
veces vamos a mostrar algo que realmente no somos. La imagen personal se basa

en factores importantes como: el carisma, la personalidad, vestuario y credibilidad.

4.4.15 EIl Atractivo

El atractivo fisico de una persona se lo vincula a las caracteristicas que hacen
gue resulte bella de acuerdo a los criterios convencionales de la estética. Esto se
destaca bastante en la television debido a que pensamos que ser bonita y de buen
cuerpo es importante para pertenecer a un medio de comunicacién creando ahi
estereotipos.
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Figura 16 : El atractivo

Fuente: Google imagenes, 2019.

4.4.16 La Discriminacion

Es el acto de separar a una persona de la sociedad o formar grupos con
personas de criterios determinados. Unos de los factores de discriminacion
encontramos el color de piel, edad, estudios, nivel social, color de 0jo, religion, peso,
nacionalidad, altura y mas. Estos modos de pensar crean patrones que se utilizan
para clasificar a los demés. La discriminacion la encontramos en todo nuestro
entorno o en lugares que frecuentamos en el barrio, oficina, colegios, siendo la
unidad educativa una de las mayores fuentes de discriminacién dando lugar al

acoso, al bullying, el maltrato.

Figura 17: La discriminacion
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Fuente: Google imagenes, 2019.
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4.4.17 La Manipulacion

Es el acto de manipular o persuadir a una persona para influir en la toma de
decision, es un término comunmente utilizado en los medios de comunicacion para
lograr la atencion y manipulacion de su publico, brindando una informacion sesgada
de un acontecimiento con una clara finalidad de favorecer a sus fines. Por ejemplo,
siempre lo encontramos al momento de las campafias electorales con el fin de

convencer sobre un partido politico y dafiando la imagen de la competencia.

Figura 18: La manipulacion

Fuente: Google iméagenes, 2019.

4.5 Recursos Humanos

Tabla 23 : Recursos Humanos

Psicologo Lic. Lady Castro Cely
R.humanos Docente MSc. Carlos Samaniego

presentador de Farandula Lic. Gabriela Pazmifio

Fotografo Lic. Darlan Alvarez

Fuente: Jomira Gruezo y Joselin Figueroa, 2019.

En recursos humanos se establecen las personas que se necesitaran para

poder realizar la propuesta, los cuales son individuos capacitados para el trabajo.
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Los que conforman el personal son: Psicologo, Docente, Asistente de
Comunicacion, presentador de farandula y fotografo.
4.6 Recursos Materiales y Logisticos
Tabla 24 : Recursos materiales
INSUMOS CANTIDAD PRECIO
LAPTO 1'% 580,00
R/M IMPRESORA 1% 165,00
RESMA DE HOJAS 1% 8,95
PROYECTOR 119 400,00
TOTAL $ 1.153,95
Fuente: Jomira Gruezo y Joselin Figueroa, 2019
Tabla 25 : Recursos logisticos
Q1 |ACTIVIDAD CANTIDAD V/UNITARIO VI TOTAL
VOLANTES 150 $ 0,50 $ 75,00
G/L | LAPICES 100 $ 0,25 $ 25,00
SILLAS 105| $ 0,15 $ 15,00
REFRIGERIO 110 $ 0,50 $ 55,00
IMPRESION DE FOLLETO 105| $ 1,00 $ 105,00
TOTAL $ 275,00

Fuente: jomira gruezo y joselin figueroa, 2019.

4.7 FINANCIAMIENTO

Dentro de nuestro presupuesto tenemos un gasto de $ 1.428,95. Los cuales se

conseguiran por medio de bingos, rifas, donde los premios serdn donados por un

grupo de padres de familia del sector.

Donacion Econdmica por parte de jugadores del equipo de “Barcelona”. También

para la realizacion del proyecto se pedira el apoyo del presidente comunal, quien va

a solicitar ayuda del (municipio), de la tienda de abastos (Jaime y sus Hermanos)

ubicadas en la cooperativa y Javier Triviiio propietario de la farmacia (Buena Salud).



4.7 Cronograma de Actividades

Tabla 26: Cuadro de actividades
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OCTUBRE

ACTIVIDADES

FRECUENCI
A

MARTES 1

MIERCOLES
9

JUEVES 17

VIERNES
24

SABADO
31

HO
RA

EXPOSICION DEL MSC.
CARLOS SAMANIEGO
DOCENTE DE LA
FACULTAD DE
COMUNICACION SOCIAL.
TEMAS A TRATAR: LA
COMUNICACION,
ELEMENTOS DE LA
COMUNICACION,
OPINION PUBLICA.

Unavez ala
semana

3-5
PM

EXPOSICION DE LA
PSICOLOGA LADY
CASTRO.
TEMAS A TRATAR: LOS
ESTERIOTIPOS, LA
EXPRESION DE LOS
ESTERIOTIPOS,
ADOPTACION DE
ACTITUDES.

Unavez ala
semana

4-5
PM

VISITA DE LA
PRESENTADORA DE
FARANDULA GABRIELA
PAZMINO PARA
EXPLICAR TEMAS
SOBRE: LA IMAGEN DE
UN PRESENTADOR,
MANEJOS DE LA IMAGEN,
LA BELLEZA, EL
ATRACTIVO, FORMAS DE
EXPRESION.

Unavez ala
semana

3-4
PM

EXPOSICION DEL MSC.
CARLOS SAMANIEGO
DOCENTE DE LA
FACULTAD DE
COMUNICACION SOCIAL.
TEMAS A TRATAR: LA
INTERPRETACION DE LA
INFORMACION, EL
MORBO EN LA
COMUNICACION, LA
PERSUACION.

Unavez ala
semana

3-5
PM

EXPOSICION DE LA
PSICOLOGA LADY
CASTRO.
TEMAS A TRATAR: LA
DISCRIMINACION, LA
MANIPULACION,
ENTREGA DE FOLLETOS
Y REFRIJERIOS.

Unavez ala
semana

45
PM

Fuente: Jomira Gruezo y Joselin Figueroa, 2019.
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Conclusiones

El acto de comunicar y estar comunicado es la pieza clave para el manejo de una

comunicacion, esto se produce a través de la interaccion o relacion que existe entre

individuos. El mensaje que los programas de farandula emiten a las grandes masas

causa un mayor impacto generando distorsion en la opinidn publica llevando consigo

innumerables estereotipos por parte de quienes despliegan informacion.

>

Mediante las encuestas realizadas se lleg6 a la conclusion que el perfil y la
imagen de los presentadores de farandula no es el correcto al no generar un

contenido educativo logrando influir en la formacion de la opinion publica.

Los programas de fardndula manejan contenidos inapropiados basados en la
vida privada de los famosos, a su vez arman una historia de un tema causando

controversia buscando llamar la atencion.

Los presentadores estan pendientes de llamar la atencién exagerando en su
vestimenta, muchas veces exhibiendo su cuerpo a la audiencia, creando la

ideologia en un estereotipo de una imagen fisica perfecta

La propuesta se enfoca en el desarrollo de una guia comunicacional que
eduque e informe a los adolescentes de la cooperativa acerca de la opinién
publica y de la construccién de estereotipos que generan los programas de

farandula y de esta manera puedan obtener conocimiento sobre dichos temas.

El profesional entrevistado afirm6 que los programas de farandula en la
actualidad les interesa mas el rating que brindar un verdadero contenido de
entretenimiento. Clasifica el antes y el después de la “Loc”, ya que antes se
respetaba el contenido que se emitia, ahora al no tener valides la ley organica

simplemente buscan vender su imagen.
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Recomendaciones

» Se debe manejar de forma correcta la informacion que es emitida en los
programas de farandula, y comprobar que el contenido sea verificado, preciso,

conciso y contrastado.

> Los jévenes de 18 a 20 afios de la coop. Jacobo Bucaram se les recomienda
qgue deben instruirse e informarse sobre las caracteristicas de un buen
comunicador, para que los jévenes que deseen estudiar esta carrera presten
mas atencion a la informacion que impartiran los diferentes docentes y

expertos en el area.

» Ensefar a los jovenes que un comunicador no es solo lo fisico, sino también la
preparacion y el conocimiento que tengan sobre el periodismo ya que esta

carrera se maneja muchas facetas.

» Que los jovenes de 18 a 20 afios deben de consumir programas educativos

gue ayuden a la formacién de conductas, destrezas y un léxico apropiado.
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UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL

Guayaquil, 01 de Julio de 2019

Ing.
CARLOS VILLEGAS BARROS.
Presidente de la Coop. Jacobo Bucaram

De nuestras consideraciones:

Yo, FIGUEROA VALERO JOSELIN y JOMIRA GRUEZO JALON, estudiantes
legaimente matriculadas en 9no Semestre de la Facultad de Comunicacion
Social de la Carrera de Comunicacion Social de Ia Universidad de Guayaquil, al
estar en el Gitimo semestre de estudio nos encontramos realizando nuestro
trabajo de titulacion con el tema Programa “de boca en boca” y su
interpretacion en la opinién piiblica de los jovenes de 18 a 20 afios en la
Coop. Jacobo Bucaram, Guayaquil, 2019. Por lo que muy comedidamente le
solicitamos se nos permita el respectivo apoyo con la informacion pertinente del
sector, ademas realizaremos encuestas y entrevistas a los moradores, los
mismos que arrojaran un resultado para nuestra investigacion.

Esperando tenga favorable acogida nuestra solicitud, quedando agradecidas
por su cooperacion.

Atentamente.
n " >
‘A"“i‘l‘* Yopbups {omer oGt
FIGUER%)A VALéRO JOSELIN ‘jGRUEZO JALON JOMIRA
C.l. 0954572194 C.l. 0954619458
2
FEC i '?)l D(‘
// 1)03 /2019

Ing. CARLO}’@éGAS BARROS. 0 # 3¢
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FOTO 1: Entrevista al presidente de la coop: Jacobo Bucaram

FUENTE: Jomira Gruezo, Joselin Figueroa

FOTO 2: Entrevista a la Lcda. Claudia Calosuma Garcia, Manager Y relacionista publica de Divinas Producciones,

locutora en radio Onda Positiva y Radio Master Music.

FUENTE: Joselin Figueroa, Jomira Gruezo



FOTO 3: imagen de las calles principales de la Coop. Jacobo Bucaram

FUENTE: Joselin Figueroa, Jomira Gruezo

FOTO 4: Imagen de las calles principales de la Coop. Jacobo Bucaram

fuente: jomira gruezo, joselin figueroa.
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LUGAR: Casa C

foto 5: Volante para la charla n°1

bo Bucaram

Fuente: Jomira Gruezo
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foto 6: Volante para la charla n°2

Charlas \‘)

Comunicacionales
ia -
ESTERE TIPpS
LA EXPRESIQ
LOS

DIA: Octubre 9, 2019
HORA: 4:00-5:00 PM

Fuente: Jomira Gruezo
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foto 7: Volante para la charla n°3

Charlas
Comunicaci

Dia . LA IMAGEN DE UN
O 3 PRESENTADOR
EJOS DE LA

AGEN

\

s

asa Comunal
DIA: Octubre 17,2019
HORA: 3:00-4:00 PM

EXPONENTE: LCDA. ¢

Fuente: Jomira Gruezo
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foto 8: Volante para la charla n°4

)

omunicacionales

Charlas

TERPRETACION

RMACION
EL MORBO E

MUNICAC
RSUASIO
Wﬂnunal de la Coop. Jacobo Buc am |
DIiA: Octubre 24,2019

HORA:3:00-5:00 PM

LA

EXPONENTE: MSC. CARLOS SAMANIEGO

Fuente: Jomira Gruezo
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foto 9: Volante para la charla n°5

Charlas &@

Comunicacionales

Dia o L

OS5 DISERIMINACION

LUGAR: C
DIA: Octu
HORA: 4:

EXPONENT

Fuente: Jomira Gruezo
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