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RESUMEN

El presente proyecto investigativo tiene como objetivo promover el
espiritu emprendedor, en los alumnos de 6 afio del Bachillerato General
Unificado de la Unidad Educativa Fiscal “Francisco Huerta Rendén”. En la
actualidad el espiritu emprendedor tiene un rol importante en la humanidad
siendo generadores de la creatividad, y fraccidbn esencial del progreso
monetario de un pais. Dado esto se efectué un estudio de campo,
documental, bibliografico y descriptiva, con la finalidad de comprender el
alcance del emprendimiento en la colectividad. Gracias a las deducciones
de las encuestas, con el propédsito de informar el grado del espiritu
emprendedor se determiné que hay elementos que oprimen el desarrollo
del emprendimiento y la creatividad en los dicentes, siendo la motivacion y
la creatividad los mecanismos mas importantes para incentivar el
emprendimiento. Por la cual se realizar4 una campafa informativa, para
impulsar la creatividad y el emprendimiento, donde los favorecidos seran

los estudiantes.

Palabras Claves: Creatividad, Emprender, Campaa.
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ABSTRACT

The objective of this research project is to promote the entrepreneurial spirit
among 6 year old students of the Unified General Baccalaureate of the
Fiscal Education Unit "Francisco Huerta Rendén". At present, the
entrepreneurial spirit has an important role in humanity as generators of
creativity, and an essential fraction of the monetary progress of a country.
Given this, a field, documentary, bibliographical and descriptive study was
carried out, in order to understand the scope of entrepreneurship in the
community. Thanks to the deductions of the surveys, with the purpose of
informing the degree of entrepreneurial spirit, it was determined that there
are elements that oppress the development of entrepreneurship and
creativity in the sayings, with motivation and creativity being the most
important mechanisms to encourage entrepreneurship. For which an
information campaign will be held to promote creativity and

entrepreneurship, where the students will be favored.

Keywords: Creativity, Entrepreneurship, Campaign.
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Introduccién

En la actualidad el emprendimiento es el pilar fundamental de los
paises debido a que ayuda a aumentar su evolucién monetaria y social, es
por eso que el fin del emprendedor es importante que se efectie desde las
unidades educativas, para que pueda ser desarrollado en el diario vivir.
Algunos paises como Peru, Colombia, Argentina y Uganda que se estan en
pleno desarrollo, apuntan al emprendimiento con el objetivo de crear

empleos dandole paso al incremento de ingresos publicos.

El emprendimiento en la formacion educativa da nuevos
preparaciones y valores a los alumnos pudiendo hacerlos competitivos,
desde un punto de vista en el que se puedan desarrollar como seres
integros, que permitan a la sociedad formadora: la construccion de saberes,
desarrollando conductas y practicas importantes para dar origen a actitudes
encaminadas a mejorar como personas y a la transformacién de la

humanidad.

En la unidad educativa Dr. Francisco Huerta Renddn se evidencia
que los estudiantes reciben la asignatura emprendimiento y gestién la cual
contribuye con que los estudiantes tengan una base de conocimientos
sobre lo que involucre un emprendimiento, pero no son debidamente
impulsados a que desarrollen su creatividad para poder crear sus propios
emprendimientos. Es por este motivo que se realiza esta investigacion para
poder indagar, conocer e implementar las estrategias idoneas que
desarrollen la creatividad emprendedora de los estudiantes para que ellos
puedan ser fundadores de empresas ofreciendo un sin numero de plazas

de empleos

Por lo cual se detallara lo que contiene el proyecto educativo, vale
reiterar que el proyecto esta comprendido por 4 capitulos que ayudaran a

estudiar el espiritu emprendedor en el alumnado.
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Capitulo I: Aqui se detalla el planteamiento del problema de forma
macro, meso y micro para de esta forma pasar a la formulacién del
problema aqui se detallara la variable independiente que es la creatividad
y por consiguiente la variable dependiente la cual es el emprendimiento
ademas se indica donde se sitda la situacion conflicto que es la Unidad
Educativa Dr. Francisco Huerta Rendon correspondiente para su
realizacion, sistematizacion del mismo, objetivos de la investigacion,
justificaciéon,  delimitacion, premisas de investigacibn 'y su
operacionalizacion, la cual incluye los subtemas que intervienen en el

desarrollo de la investigacion.

Capitulo II: Aqui se exponen los fundamentos y antecedentes de
acuerdo a proyectos ya elaborados, que vayan de la mano con el tema e
hipétesis que vengan de terceros investigadores, desarrollando el marco
contextual. Ademas, las fundamentaciones y el marco legal, que son las

bases del proyecto.

Capitulo Ill: Este capitulo trata de como se ha realizado la
investigacion y de acuerdo a que metodologias, la poblacion, a quienes van
dirigidas las encuestas, terminado con sus conclusiones 'y

recomendaciones correspondientes

Capitulo IV: Aqui se refiere a la creacion de una campafa
informativa, con el propédsito de promover el espiritu emprendedor en el
alumnado. La cual se dard a conocer mediante, tripticos, flyers y
gigantografias con sus conclusiones y recomendaciones, dando fin a este

proyecto con las referencias bibliograficas y anexos.
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CAPITULO |

1. EL PROBLEMA

1.1 Planteamiento del Problema de Investigacion

La creatividad es un proceso dinamico que siempre esta cambiando
en el ser humano, eso quiere decir que es el motor de desarrollo de los
individuos para avanzar a futuros que siempre han parecido inalcanzables,
gracias a esta palabra la humanidad, la sociedad, los individuos y las
organizaciones han evolucionado, existen en el mundo paises altamente
desarrollados, con ciencias aplicadas en todo ambito que puedan existir,
este término ha sido objeto de estudio en diversas areas a nivel mundial
durante mucho tiempo, hoy en dia el mundo se enfrenta grandes desafios;
enfermedades que necesitan cura, el cambio climatico, desigualdad
creciente, el avance tecnoldgico, el desempleo que en la actualidad se va
dando por la falta de creatividad para innovar o para emprender, entre
muchos otros, la creatividad sera esencial para encontrar las soluciones a

estos problemas en el mundo.

En el Ecuador en la ciudad de Guayaquil se da esta problematica se
escucha que muchas personas quieren emprender en un negocio nuevo
gue tenga acogida, pero la falta de creatividad para la creacién de nuevas
empresas, hace que las personas no pueden tener algo propio y tengan
qgue buscar fuentes de trabajo en vez de ser los creadores de fuentes de
trabajo, que si hay definitivamente ideas extraordinarias en la Ciudad, de
es0 no cabe la menor duda. La existencia de esta problematica como lo es

la creatividad en los jévenes que son los que en algin momento guiaran al



Pais, hace que se le dé importancia a este tema, ya que la innovacion y la
creatividad era, es y serd siempre la que ayude a la sociedad a mejorar.

Después de haber hecho una observacion directa en el tercer afo
del Bachillerato General Unificado de la unidad educativa Francisco Huerta
Rendon, se evidencio que la creatividad para emprender es una
herramienta infaltable para la creacién de nuevos proyectos, que muchos
jovenes tienen pero no saben cémo desarrollarlos, o por donde empezar, u
otros jovenes que no sienten tener la creatividad necesaria para ser jovenes
emprendedores, 0 para crear alguna empresa, o no saben como desarrollar
su creatividad, esto es un punto en lo que mas trabajo se necesita; ya que
si no existe la innovacion no se sabrad desde que punto partir o como

comenzar.

1.2 Formulacion del problema

¢cDe qué forma se puede desarrollar la creatividad para el
emprendimiento de los estudiantes de Tercer Afio de Bachillerato de la
Unidad Educativa Dr. Francisco Huerta Rendon Distrito 6 zona 8 en el
periodo lectivo 2018-2019?

1.3 Sistematizacion

e ¢Cuales son los aspectos que inciden en el desarrollo de la
creatividad?

e ¢ Puede la asignatura emprendimiento y gestion servir como base de
conocimientos para los estudiantes?

e ¢ El disefio de una campafa informativa, permitira el desarrollo del

emprendimiento?



1.4 Objetivos de la Investigacion

Objetivo General

Determinar los factores que desarrollan la creatividad mediante la
investigacion bibliografica y de campo a través de una metodologia
exploratoria y el estudio de campo para incentivar el emprendimiento
educativo mediante el desarrollo de una guia de estrategias interactivas en
los estudiantes del tercer afio de Bachillerato BGU de la Unidad Educativa
Dr. Francisco Huerta Rendon 09HDO06 en el periodo lectivo 2018 — 2019.

Objetivos Especificos

1. Diagnosticar las estrategias que desarrollaran el emprendimiento
educativo mediante la metodologia exploratoria.

2. Establecer los beneficios del emprendimiento en los estudiantes de
la institucion.

3. Validar el disefio de una campafa informativa que contribuya al
desarrollo de la creatividad para el emprendimiento educativo en los
estudiantes de tercer afio de Bachillerato BGU de la Unidad
Educativa Dr. Francisco Huerta Rendén 09HDO0O6 en el periodo
lectivo 2018 — 2019.

1.5 Justificacion e Importancia

El desarrollo de este trabajo es conveniente tanto para la sociedad como
para los estudiantes ya que de esta forma podran incentivar un espiritu
emprendedor en los alumnos, ademas al graduarse de la institucion
educativa tendran conocimientos de cOmo desarrollar su propio

emprendimiento y poder generar sus propios ingresos.



Este proyecto tiene una relevancia muy importante ante la sociedad mucho
mas en los jovenes bachilleres que esta por graduarse de la institucion
educativa ya que gracias a esta investigacion y su propuesto pueden
conocer como desarrollar su propio emprendimiento esto les sera de mucho
beneficio si buscan ser trabajadores independientes.

Las implicaciones practicas de la creatividad serian cuando se presenta un
problema o conflicto al cual no se encuentra una solucién, causando estres,
preocupacion y angustia, la creatividad seria una herramienta practica para
buscar soluciones a los problemas y a los conflictos, lo versado de la
creatividad es que no solo que favorece a la solucion de conflictos, si no
también ayuda a desarrollar muchos otros aspectos de la vida cotidiana,

como el emprendimiento, la educacion, etc.

El presente proyecto tiene un valor tedrico muy extenso el cual nos servira
para el desarrollo de esta investigacion y ademas del disefio de su
propuesta ya que esta sera de ayuda para los estudiantes de la institucion
educativa ya que le servira de guia para realizar sus propios
emprendimientos.

Con la investigacién sobre la creatividad se habla también de complejidad,
de trascendencia, espiritualidad y evolucibn humana basada en la
conciencia, cualquier teoria de la creatividad (superdotacion, teorias
asociacionistas, teorias de la personalidad, teorias sociales-culturales)
hasta sus tendencias mas emergentes han ido integrando natural y
evolutivamente diferentes componentes desde lo mas simple a lo mas
complejo, gracias al resultado que se vaya a obtener se podra desarrollar
0 apoyar las teorias ya mencionadas, se podra conocer en mayor medida
la creatividad que tienen los estudiantes para poder emprender, se espera
obtener buenos resultados en el comportamiento emprendedor que tenga

el alumnado al que estéa dirigida la investigacion



Se utilizara la metodologia cualitativa la cual ayudara a hablar del tema de
una manera extensa, haciendo que sea mas profunda que exacta,
obteniendo casi un entendimiento en su totalidad, sera cuantitativa ayudara
a gue sea clara para saber con exactitud de donde viene la problematica y
la importancia de saber qué tipo de incidencia tiene en el alumnado,
también sera de campo obteniendo datos de las fuentes primarias para un

propésito especifico.

1.6 Delimitacion del problema

Campo: Educativo-Bachillerato

Area: Pedagogica

Aspectos: creatividad — Emprendimiento

Titulo: la creatividad para el desarrollo del emprendimiento educativo
Propuesta: Campafa informativa.

Contexto: Unidad Educativa Dr. Francisco Huerta Renddn.

1.7 Premisas de lainvestigacion
v' La creatividad y su relevancia para el emprendimiento.
v' El pensamiento creativo como herramienta educativa.
v La creatividad como herramienta para optimizar el aprendizaje de
la asignatura de emprendimiento y gestion.
Influencia de los docentes en la creatividad de los estudiantes.
El emprendimiento en instituciones educativas.

Desarrollo de la actitud emprendedora en los estudiantes.

AN NN

Campana informativa como herramienta para el emprendimiento

educativo.



1.8 Operacionalizaciéon de las Variables.

Cuadro N° 1

Operacionalizacion de Variables

Dimensidon conceptual

Dimensiones

Variables Operacional Indicadores
Adaptaideasy
La creatividad se puede | Mimética da soluciones
1.Variable definir como un proceso a problemas.
Independiente en el que los individuos, a
partir de un sentimiento de
inspiracibn  espontaneo, Crea,
tienen la capacidad de | Bisociativa relaciona e
desarrollar un producto innova ideas
determinado; 0 ya existentes.
simplemente llegar a la
solucion de una situacion o Analiza
empleando sus | Analogica creaciones
conocimientos y existentes y
habilidades. las reinventa
La Creatividad. Crea y narra
Narrativa historias
disefiadas por
Su creatividad.
Capta y
. genera ideas
Intuitiva .
basandose en
intuicion.
Determina una
Emprendimiento | oportunidad
Empresarial de negocios
i en el mercado.
2. Variable
Dependiente
Promueve la
Se conoce creatividad vy

como emprendimiento a
la actitud y aptitud que
toma un individuo para

Emprendimiento
cultural

las
capacidades
artisticas.




iniciar un nuevo
proyecto a través de
ideas y oportunidades.

Emprendimiento.

Emprendimiento
Social

Desarrolla
soluciones a
problemas
sociales, sin

fines de lucro.

Emprendimiento
y Gestion

Promueve la
actitud

emprendedora
y gestiona su

economia.

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana




CAPITULO Il

2 MARCO TEORICO

2.1 Antecedentes de la Investigacion

Habiendo realizado una profunda indagacion para la debida
fundamentacion del nuevo proyecto, se buscé varios estudios a nivel
mundial, nacional y local con una gran semejanza al presente texto. Entre

las mas importantes que se ha encontrado se tiene:

Como referente se decidid seleccionar el siguiente libro internacional
realizado por la Universidad Nacional de Cordoba, la Universidad Nacional
de Entre Rios y la Universidad Nacional de Rosario (2013) el cual tiene
como titulo: “Creatividad e innovacién aplicadas al desarrollo

emprendedor”.

Este trabajo muestra como durante el paso del tiempo los conceptos
de las palabras creatividad y emprendimiento han ido cambiando,
evolucionando y haciendo que las palabras tengan como un hilo que las
una; en el que se busca construir una alianza entre la nocion de
compromiso y el encanto o comodidad que un emprendimiento o trabajo
puede provocar; y no se sienta como sacrificio haciendo que sea posible el
alcance de objetivo mayor; ademas el texto sustenta que la capacidad
ambiciosa de un capital requiere de la presencia de personas con destreza

y motivos para emprender un oficio.

Del trabajo de tesis realizado por Pino Miflaca Maria Auxiliadora

(2014), de Ila Universidad Nacional de Chimborazo, titulado “el



emprendimiento escolar para el desarrollo de la creatividad en los
estudiantes del tercer afio de educacion general basica de la escuela “San
Ignacio de Loyola” de la ciudadela las abras, canton Riobamba, provincia
de Chimborazo, periodo lectivo 2013-2014”

El proyecto desarrollado por la autora antes mencionada se
fundamenta en el paradigma interpretativo, el cual lo utilizé para estudiar a
fondo lo que condiciona el comportamiento de su muestra; este ejemplo
parte del concepto que la manera en la que actban los individuos
constantemente esté definida por la carga personal de una situacién, la cual
no se examina con metodologias de cantidad, el método deductivo
mediante este estudio propuso Construir la guia didactica “Ecuatorianito
Emprendedor” que suministre informacion del emprendimiento escolar para
ampliar la creatividad y las actividades para los alumnos del Tercer Afio del

Plantel San Ignacio de Loyola.

Esto quiere decir que actualmente son escasos los favorecidos
que al momento tienen con estimulacién anticipada a partir de su
nacimiento y que son criados para fundar y no para ser aprendices,
tomando en cuenta que seran ellos y ellas quienes produzcan de un
modo proactivo, ejecutando actividades disimiles a las que viven

acostumbrados.

Del trabajo de tesis realizado por Macias Carrion Dora Azucena
(2016), Universidad de Guayaquil, Sistema De Educacion Superior,
Semipresencial Centro Universitario Santo Domingo, titulado “Influencia de
la asignatura Emprendimiento y Gestion en las Relaciones Laborales del

Micro emprendimiento.”

Se lleg6 a la conclusién que uno de los primeros problemas es el bajo

interés en preparaciones académicos de emprendimiento y creatividad,



esto se debe principalmente a la corta actualizacion de la reforma curricular
por parte de los educadores, por eso el objetivo de realizar una campafia
informativa para obtener los resultados deseados en el ambito educativo,

laboral y profesional.

De los proyectos analizados a nivel local, se considerd pertinente
mencionar el trabajo desarrollado por Chila Aviléz Julio Hernan (2017),
estudiante de la Universidad de Guayaquil, el cual se titulé “Los Procesos
Educativos en la Formacién de la Cultura de Emprendimiento en los

Estudiantes del Bachillerato General Unificado”

En el presente trabajo de investigacion el autor expone diversos tipos
de emprendedores que le van a permitir al alumnado saber qué tipo de
emprendedor es y que oportunidades tiene.

Se permite decir que es de vital importancia incluir como punto de
partida la creatividad como necesaria para poder hacer algo muevo o crear
nuevas fuentes de trabajo distintas a las que las personas estan
comunmente acostumbradas, La ensefianza con habilidades de creatividad
e improvisacion, el impulso de la creatividad mancomunado a una
tendencia innovadora nace como aspectos claves intrinsecamente del
proceso emprendedor, para examinar el argumento o0 ambiente en
exploracion de oportunidades que se relacionen a una cadena de
elementos particulares como el deleite, la satisfaccion, la complacencia, el

agrado etc.
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2.2 Marco Conceptual

2.2.1 LaCreatividad es Relevante para el Emprendimiento

La creatividad

Martin Bateson citado por (Andreeva Deltcheva, 2015) La
creatividad se puede describir como un proceso de generacion de ideas
nuevas, que nunca han ocurrido antes o que recombinan acciones, ideas o

conocimiento existente en una manera novedosa.

Se puede representar la creatividad como un proceso productor de
ideas nuevas, que antes no coexistian o que conciertan labores o

conocimientos que ya existen pero haciéndolos mas novedosas

(Morales Valiente, 2017) El concepto mas difundido es el que enfoca
la creatividad como producto. Vista desde esta perspectiva, la creatividad
se define como la habilidad de producir un trabajo que es, a la vez,
novedoso, original o inesperado, y apropiado, util o adaptativo segun la

tarea.

Esta conceptualizacion apunta a la creatividad como la destreza
cognoscitiva o permisible, pero no envuelve nuevos conceptos que crean
la creatividad como una fisionomia distintiva de una persona y la observa

como las relaciones interpersonales o la informacion.
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Boden citado por (Méndez Sdnchez & Ghitis Jaramillo, 2015) en su

experimento computacional explica que:

La creatividad es una capacidad humana tal y como lo es la
inteligencia, y que ademas no es privilegiada para algunos individuos,
sino que en general todos los seres humanos la poseen; lo que se
requiere es un grado de experticia para lograr potencializarla, ya que se
adquiere con persistencia y esfuerzo durante un tiempo considerable y
por medio del desarrollo habilidoso y tipicamente consciente de un gran

numero de destrezas psicolégicas cotidianas, como observar, recordar
y reconocer.

En este experimento, las opiniones han de ser innovadoras y
apreciables, deduciendo que lo innovador se puede definir en referencia a
concepciones anteriores del hombre o del conjunto de la historia del mundo;
y lo inapreciable hace indicacion a que han de ser conocidas como
significativas de cualquier cualidad por el ser humano o a partir una
transaccion por un conjunto social a nivel cientifico, en el ambiente

interesante, entre otros.

(Hernandez Arteaga, Alvarado Pérez, & Luna, 2015) Afirman en su

estudio que:

La creatividad corresponde a un comportamiento y proceder
constructivo y a la vez productivo, que funde sus cimientos en la
realidad, tiene que ver con la produccién de algo nuevo que es valioso,
y con la capacidad de descubrir nuevas y mejores formas de hacer las
cosas; entre algunos de sus atributos se relacionan: originalidad,
novedad, pertinencia, relevancia, transformacién y espontaneidad.

La creatividad pertenece a una conducta y provenir productivo y al
mismo tiempo beneficioso, que implante sus origenes en el entorno, tiene
que ver con la elaboracién de algo diferente que es apreciable, y con la

habilidad de revelar nuevas y excelentes maneras de forjar las sucesos;

12



entre varias de sus caracteristicas se vinculan: singularidad, invencion,

relativo, excelencia, evolucion y naturalidad.

Importancia de la creatividad

(Figueroa Romero & Garzon Ramirez, 2018) Dicen en su estudio que;

El desarrollo de la creatividad consiste en fortalecer los pensamientos y
funciones que implica el proceso de desarrollo de actividades, haciendo uso de
recursos, ademas del fomento de la ensefianza que coadyuve a las caracteristicas
de las actitudes de los nifios y nifias en la etapa de formacion inicial, lo cual ofrezca
resultados que sean desarrollados por una serie de estrategias establecidas.

El proceso de la creatividad radica en fortificar los pensamientos y
ocupaciones que involucra el proceso de perfeccionamiento de acciones,
formando recursos, también del fomento del aprendizaje que contribuya a
las peculiaridades del comportamiento de los jévenes en la etapa de
formacion, lo cual brinde consecuencias que sean perfeccionados por una

cadena de habilidades determinadas.

Dentro de la formacion el educativo debe originar varias actividades
como usar diferentes recursos para revelar la creatividad, estimular la
expresion de las ideas a base de la creatividad cultivando originalidad en

los alumnos

Emprendimiento

Romero citado por (Parra Alviz, Rubio Guerrero , & Lopez Posada,

2017) Sefialan que el emprendimiento es un proceso dindmico de vision,

13



cambio y creacion, el cual debe ir acompafiado de una alta dosis de pasion

y energia, para crear e implementar nuevas ideas y soluciones creativas.

El emprendimiento es un desarrollo que necesita de dinamismo
visionario, de negocio y creacion, los cuales deben ir de la mano con el
amor hacia el nuevo emprendimiento y caracter enérgico para la creacion

e implemento de nuevas doctrinas y procedimientos creativos.

Importancia del Emprendimiento

(Comercio y Justicia, 2013) Respecto al emprendimiento:

La importancia de promover el emprendimiento viene del impacto que éste
tiene sobre la prosperidad nacional. Los emprendedores construyen nuevas
empresas, que a su vez crean nuevos puestos de trabajo y aumentan lademanda en
otros sectores con los que se vinculan, ademéas mejoran la productividad de las
firmas promoviendo cambios tecnoldgicos e innovaciones. Y, en términos
agregados, contribuyen a elevar el nivel de competitividad de los paises.
Especialmente en tiempos de crisis econdmica, el emprendimiento gana
importancia; es clave para facilitar los procesos de reestructuracién productivay de
creacion de empleo en nuevos sectores.

El emprendimiento es muy importante ya que ademas de ayudar al
emprendedor a obtener ganancias que lo benefician monetariamente,
ayuda a que un pais se desarrolle mejor debido a que gracias a los
emprendimientos, disminuye la tasa de desempleo a nivel nacional
brindando cabida a personas en busca de empleos, mejorando la situacion
de un pais en crisis, ademas que al realizar un emprendimiento se necesita
de materia prima esto produce una mejora en el comercio nacional e

internacional.
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2.2.2 El pensamiento creativo como herramienta educativa

(Elisondo, 2015) En su estudio titulado la creatividad como perspectiva
educativa, cinco ideas para pensar los contextos creativos de ensefianza y

aprendizaje afirma que:

Para construir una nueva perspectiva creativa sobre la educacion es
indispensable revisar ciertos mitos y estereotipos que parecen dificultar la
construccion de contextos promotores de la creatividad. Aparecen mitos asociados
con las posibilidades de ser creativos, con la consideracion de la creatividad como
atributo de unos pocos elegidos y también con la vinculacién exclusiva en algunas
areas especificas de conocimientos. Pareceria que Unicamente algunos pueden ser

creativos y que el campo de las artes es el espacio privilegiado para la creatividad.

Para saber cuél es el punto de vista sobre la creatividad en la
educaciébn es muy importante saber cudles son las supersticiones y
modelos que dificultan la creacién de entornos y generadores de la
creatividad. Hay mitos que se asocian con la posible idea de ser creativos,
considera que la creatividad es un atributo de pocas personas de algunas
un poco mas especificas en lo que se refiere a conocimientos. Parece que
solo unas cuantas personas pueden ser creativos y que los privilegiados

que la tienen se desempeiian en el campo de las artes.

Por cuanto el objetivo es educativo y argumentativo, se cree
importante entender a la creatividad como capacidad de formulacion y
resolucion de problemas que supone la activacion de procesos cognitivos

divergentes, flexibles y alternativos. (Elisondo, 2015)

El objetivo del estudio realizado por Elizondo es de tipo formativo y

deductivo, es por eso que es trascendental comprender a la creatividad
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como paso de planteamiento y solucion de problemas, que supone activar

procesos cognoscitivos diferentes tipos de vista, adaptables y variados,

(Elisondo, 2015) Es posible ofrecer mas espacios y oportunidades en

los entornos educativos para la promocion de la creatividad y la

construccion de nuevas perspectivas que reconozcan las posibilidades de

quienes habitan las aulas, las escuelas y las universidades. Y

Se puede dar mas capacidad y oportunidad en el ambiente formativo

para el desarrollo de la creatividad y la edificacion de nuevas herramientas

donde se conozcan las posibilidades de quienes ocupan los asientos en los

salones de clases

Cuadro N° 2

Tipos de pensamientos

graba y repite

Tipos de Facultad Parte del cerebro Expresion de la
pensamientos asociada asociada creatividad
Pensamiento Memoria: Hipotalamo Nueva conducta,

reactivo animal Irreflexiva, solo rompe patron

l6gico

divide en partes y
relaciones, clasifica

Pensamiento Emocién: Siente, | Hemisferio Derecho | Idea, Imagen,
lateral es corporal (HD) expresion corporal,
Pensamiento Intelecto: Hemisferio Genera hipétesis,

izquierdo (HI)

hace inferencias

Pensamiento
Unificado

Voluntad: decide,
integra, intenta

HI+HD+cuerpo
calloso

Intentos
personales,
de Decision

toma
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Pensamiento Imaginacion: Todas Diversa,

creativo suelta, libera, dependiendo  del
rompe limites, tipo de
elimina estructuras pensamiento

Fuente: (Sanchez Dorantes & Aguilar Castillo , 2016)
Elaborado por: Adriana Zavala y Christofer Solari

Creatividad en la Educaciéon

(Rodrigo Martin, Rodrigo Martin, & Martin Requero, 2013) Dicen
en su estudio que;

Si lo que pretendemos es formar al alumnado con capacidad para pensar,
crear y resolver problemas necesitamos proporcionarle las condiciones necesarias
para que pueda desarrollarse de forma adecuada. La creatividad ha sido la gran
olvidada en los programas académicos, no sélo no se ha fomentado, sino que, en
numerosas ocasiones, se ha frenado su desarrollo.

Si lo que se intenta es educar a los estudiantes con capacidad para
deliberar, instaurar y solucionar dificultades se requiere facilitar los
escenarios necesarios para que logre desenvolverse de una manera
conveniente. La creatividad ha estado abandonada en los programas
educativos, no sélo no se ha promovido, sino que, en muchos momentos,

se ha trabado su progreso.

Pensamiento Creativo

Hay ciertas innovaciones que se pueden llamar como accidentales
esas que se dan en un momento de imaginacién que no se espera, es como
una luminosidad que se puede dar como un estimulo-respuesta, la

tendencia creativa es un conjunto de maneras de responder en situaciones
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ante la vida que contiene particularidades cientificos y cognitivos, también

emocionales, sociales y de caracter.

Aunque las ideas llegan como un foco de luz que se enciende,
también es cierto que ciertas situaciones propician a que aparezca el
pensamiento innovador, aunque se pueden estimular con ejercicios como:
repasar, escribir, aguzar los sentidos y socializar, estos son algunos

adiestramientos que logran fomentar la creatividad

2.2.3 La Creatividad como Herramienta para Optimizar el Aprendizaje

de la Asighatura de Emprendimiento y Gestion.

(Calderén Zamora, 2014) Afirma en su estudio que:

El emprendimiento presupone cambios en el proceso formativo, que implican
la independencia, la creatividad y la reflexién, pero sobre todo libertad, actuando o
no sin interferencias, presiones, ni constricciones; puesto que las exigencias
laborales, implica que los estudiantes interactien en un ambiente que favorezca la
integracion de los saberes.

El emprendimiento supone tener que hacer modificaciones en el
proceso educativo, que llevan a los alumnos a ser innovadores, reflexivos,
autonomos, y sobre todo libres actuando sin interferencias, influencias ni
restricciones; ya que los requerimientos profesionales requieren que los
alumnos se relacionen en un entorno que beneficie la combinacién del

aprendizaje.

La creacion de un sistema de trabajos de docentes tiene que basarse
en la busqueda de un nacimiento integral y dar respuestas creativas,

logrando un desarrollo personal y desplegar sus capacidades innovadoras
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gue vayan de la mano con los diversos problemas del entorno que se
presentan en su diario vivir, dando pie a que los estudiantes aprendan como
se relacionan la tecnologia con la sociedad para que sus ideas sean

practicas, fomentando el emprendimiento.

La Creatividad en el Emprendimiento

La creatividad es una palabra que se puede asociar muchas veces al
arte, pero no solo con el mundo artistico esta palabra va de la mano, se la
puede conectar en muchos ambitos, pocas veces se reflexiona sobre lo
mucho que la sociedad ha usado a lo largo del tiempo la innovacién y la
creatividad, en este caso que es en el emprendimiento se lo puede conectar

con la creatividad.

En este caso la creatividad no es la excepcion para el emprendedor
ya que el primer camino a alcanzar para coexistir como tal: es hacer algo
diferente, o renovar algo que ya coexista en el mercado, que sea lo

competentemente innovador para que lo promueva a emprender.

Aportes de la Asignatura Emprendimiento y Gestion a la Educacion

La incorporacion de la asignatura de Emprendimiento y Gestion, tiene
como propasito incorporar a la sociedad, nuevos emprendedores, con un
enfoque de liderazgo, idoneos para tomar riesgos, para que en un futuro
puedan crear fuentes de trabajo, ayudando al sustento de la economia

ecuatoriana con un sistema de innovacion.
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La idea de implementar esta disciplina a la enseflanza aparte de crear
jovenes emprendedores, es que las instituciones trabajen con proyectos
interdisciplinares, el cual admita que los alumnos logren tener contacto con
la situacion nacional, para en un futuro lograr hacer un cambio en la

sociedad ecuatoriana.

2.2.4 Influencia de los Docentes en la Creatividad de los Estudiantes

La educacion es un instrumento importante que puede moldear la
conducta de un individuo, permitiéndoles ser creativos, tener oportunidades
y crecimiento personal, no se exagera al decir que un maestro capacitado

puede ser un gran modelo en la subsistencia de los alumnos.

El profesor puede influir en sus alumnos a través de la educacion
creativa, inicial y continua, que el les brinde, el docente debe hacer uso de
estrategias que incentiven al estudiante a ser creativo en sus trabajos
académicos, es preciso que coexista una formacion creativa imborrable del
alumnado ya que, a medida que se lo va formando, va obteniendo nuevas
destrezas y capacidades de solucion de conflictos y accién ante las nuevas

escenarios y condiciones a las que se enfrenten en su diario vivir.

La Creatividad como un Valor Dentro del Proceso Educativo

La creatividad es una herramienta que permita a la sociedad mejores
niveles de educacion, de bienestar social, y oportunidades de desarrollarse
en un mejor ambiente, continuando con estas ideas no podriamos hablar
de una formacion innovadora sin aludir lo importante de un ambiente
creativo que favorezca al pensamiento reflexivo y creativo en el aula de

clase.
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Es preciso propiciar mediante un ambiente de independencia
psicolégica que muestre la creatividad de los estudiantes, por lo menos en
el sentido de que estén capacitados de afrontar lo nuevo y darle una
solucion al problema. También, ensefiarle a no temer el cambio, sino a

tener gusto por lo nuevo y alegrarse de este

Importancia de Desarrollar la Creatividad en el Aula

Es sugestivo la idea de experimentar la creatividad en los jovenes
altamente innovadores, pero ciertamente la disposicion y propuesta de
progreso han de residir en el estudio de todos los educandos, ya que son

los que tendran el compromiso de operar al pais en un futuro cercano.

Es necesario que se vea en el salon de clases a la creatividad como
un entrenamiento cotidiano, que usan los estudiantes para enriquecerse en
practicas de ensefianza que se demuestran en el aula y adquirir la

innovacion como un habito intelectual de productividad para todos.

Para que los alumnos desplieguen la creatividad en el aula es esencial
consentir la liberacion de experimentar y equivocarse, sin reprochar los
errores que realicen, imposibilitando la idea de que se sientan fracasados
y poder alcanzar asi que continlen desarrollando sus experiencias, para

gue consigan tener autoconfianza y lleguen a donde ellos deseen.

2.2.5 El Emprendimiento en Instituciones Educativas
Promover el emprendimiento en chicos, jévenes y adultos es

trascendental para originar su independencia y progreso ante el dia a dia.

El beneficio de esta habilidad estd compuesto por: el desarrollo de la
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creatividad, la asertividad, la seguridad y la reflexion positiva. Por otra parte,
ademas mejora el potencial para solucionar problemas y tomar decisiones

Importancia del Emprendimiento en la Educacion

Es tanta la importancia del emprendimiento en la formacion educativa
gue en la actualidad los modelos Occidentales, gubernamentales, y libres
establece que el espiritu emprendedor es un método clave que convendria
estar integrada en las asignaturas de los estudiantes, conservarse, ser

fortalecida y mejorada con el pasar del tiempo.

Los profesores tienen que estar siempre adelantados, ser un modelo
de capacidad de emprendimiento para que consigan que los estudiantes se
sientan inspirados, puesto que en un futuro donde lo automatico y
globalizado estan llegando para quedarse, la ideal forma de forjar a que los
estudiantes logren estar seguros de tener un gran puesto de trabajo, es que

estén capacitados para crearlos.

Direccion del Emprendimiento y la Educacion

El emprendimiento y la ensefianza no siempre van de la mano en la
misma direccion, en la experiencia, cuando los alumnos han culminado su
educacion competitiva y se sienten limitados en las oportunidades de
acceder a una ocupacion, se ilumina en ellos, tal cual una flama, el
emprendimiento fundado por la carencia de dinero. En cuestion al Ecuador,
esto se demuestra en las cantidades del estudio Global Entrepreneurship
Monitor (GME), en el cual una de las primeras estimulaciones de los

emprendedores es el desempleo y la insuficiencia de necesidades. En el
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estudio igualmente se puede identificar que la agilidad emprendedora en el
estado ecuatoriano es alta.

Aparte del tipo formativo que se ha usado para inducir el
emprendimiento, lo transcendental es a lo largo del proceso pedagdégico se
llene al sujeto de técnicas teoricas-practicas, de habilidades para formar un
emprendedor, se basa en un direccion estratégica y un enfoque de
durabilidad a término extendido, el cual el empresario nuevo tiene que
entender que el objetivo de la compafiia no solamente es fundar valor a los
asociados o propietarios de la empresa, aportar a la creacién de importe
asimismo para los interesados, conservando proporcion entre el progreso

financiero, social y circunstancial.

2.2.6 Desarrollo de la Actitud Emprendedora en los Estudiantes

El espiritu emprendedor se desenvuelve a partir de la nifiez y se toma
la decisibn de aprender, al pretender percatarse y desplegar algo
desconocido a la mirada, al estudiar y aspirar exponer los conocimientos a
los individuos del entorno. Esta concepcion consigue llegar a ser un
sinbnimo de innovacion, permutacion, creatividad, interés, liderazgo o

bueno tomar riesgos.

Caracteristicas de la Actitud Emprendedora

Un emprendedor debe poder desarrollar caracteristicas como: amor a
lo que hace, ambiciébn a crecer en lo que se desenvuelve, decision,
avasallamiento, innovacién, compafierismo, y disposicion, trabajo en

equipo para tener armonia, trabajo bajo presion, confianza en si mismos,
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estas son actitudes que tienen que desarrollar para poder alcanzar el éxito

en su emprendimiento

Al cumplir estas caracteristicas el negocio o el emprendimiento que
se esté ejecutando va a estar guiado por un buen camino, intentar crear un
negocio es un desafio que logra cambiar el diario vivir de los

emprendedores.

2.2.7 Campafia informativa como herramienta para el

emprendimiento educativo

Campana Educativa

Rojas Urrego citado por (Aguilera Macias & Anchundia Vasquez ,
2017) Se denomina campafa educativa porque va dirigido a una poblacién
estudiantil con el fin de dar a conocer cierta informacion de tipos

pedagdgico.

Se la llama campafa educativa por su enfoque que se dirige a la
poblacién educativa, con un Unico objetivo de saber indudable investigacion

de forma didactica.

Una campafia posee como objetivo, mostrar, informar y hacer
conciencia sobre un inconveniente muy importante con el fin de inducir una
huella positiva, con el propésito de obtener como respuesta una reaccion

de la sociedad.

Propdsito de una Camparfia Educativa

Con lo anterior mencionado ya se sabe que todo objetivo de una

campafa publicitaria es mostrar, informar, y concientizar sobre un
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problema, influenciando a las personas, utilizando recursos que tiene la

campana.

v

v

Comunicar: es el primer paso que hay que dar para hacer una
campafa educativa eficaz

Rememorar: En este punto se refiere a que, asi como toda empresa
utiliza su publicidad para recordar, también la campafia educativa
tiene que hacer que la sociedad a la que esta dirigida la tenga
presenta en su memoria en el momento en que vaya a emprender.
Persuadir: La campafia educativa tiene que tener tal
convencimiento de logre influenciar a la comunidad educativa,
haciendo que sus actos estén basados en modelos determinados,
con el fin de que logren ser productivos cuando lo deseen.

Partes de una Campafa Informativa

Hay varios elementos que son fundamentales para la creacién y el

desarrollo de una campafia informativa como lo son:

v

Plan de accion: Esta parte de la campana es la que requiere de
mayor dedicacion, ya que permitira que se lleve a cabo la creacion
de la campafa educativa.

Plan de marketing: Este paso tiene como objetivo hacer que la
campana funcione de una manera adecuada, dando su seguimiento
para alcanzar el objetivo.

Presupuesto: Es el dinero que se tiene a disposicion para invertir
en el proyecto, en esta parte lo que se quiere es lograr el fin de la

campana de una forma exitosa.

Estas son basicamente las partes por las que se debe de componer una

campafa informativa.
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Beneficios de una campafa informativa

¢ Brindan informacion importante para el publico al que se dirige
e Contribuyen al desarrollo social

e Estimula acciones beneficiosas para la sociedad

2.2.8 Fundamentacion Epistemoldgica

Hefferman citado por (Aguilera Macias & Anchundia Vasquez , 2017)

Dice en su proyecto de tesis que:

“De acuerdo a Descartes el racionalismo es la fuente para llegar a la verdad
mediante el razonamiento, dado que le concede al hombre habilidades Unicas que
le permite encontrar una explicacion para las cosas, se basa en las ideas o
principios de larazdn. Esta corriente se caracteriza por lo real, conceptos mentales

y l6gicos que no necesariamente proviene de la experiencia.”

El autor hace referencia a que el racionalismo es la clave para
alcanzar el razonamiento, ya que le permite al ser humano tener destrezas
notables que le ayuden a resolver de una manera innovador a aclarar las
dudas, se fundamentan en las percepciones, o en el nacimiento del saber,
se puede caracterizar por la Iégica que no siempre vendra de la mano con

la experiencia.

Por tanto, ser racionalista es significativo para la formaciéon como
también el emprendimiento ya que puede ser el camino al éxito
indeterminado para el ser humano, esto involucra que de cierta forma
proyectar lo que uno quiera alcanzar, gracias a la logica y al razonamiento

se origina le generacion de opiniones, y solucionar conflictos.
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2.2.9 Fundamentacion Pedagoégica — Didactica

Ausubel citado por (Rodriguez Palmero, 2010)

“El origen de la Teoria del Aprendizaje Significativo esta en el interés que tiene
Ausubel por conocer y explicar las condiciones y propiedades del aprendizaje, que
se pueden relacionar con formas efectivas y eficaces de provocar de manera
deliberada cambios cognitivos estables, susceptibles de dotar de significado
individual y social”

El aprendizaje significativo es en el que el docente busca que los
conocimientos que se les dan a los estudiantes sean utiles en su vida
cotidiana, pudiéndose relacionar con actividades que el estudiante realice
a diario, esto con el fin de que lo aprendido le sirva como herramienta a
largo plazo para que sea capaz de desarrollar capacidades para instruirse

y encontrar solucion a problemas.

2.2.10 Fundamentacién Psicoldgica

Mijitans citado por (Esquivias Serrano , 2004) considera una nueva
forma de aproximarse a la comprensién de la determinacion psicoldgica de
la creatividad, en ella lo personoldgico juega un papel esencial. Ha perfilado

su trabajo en torno al desarrollo de la creatividad en el &mbito educativo.

Con la educaciéon muchos problemas el individuo no los puede
resolver solo con tener educacién y su personalidad si no que necesita
conocer referencias historicas con las cuales él se pueda basar y asociar

loa problemas y buscar una solucion adecuada a los conflictos, la cual se
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basar en ademas de sus conocimientos sus experiencias vividas y

acontecimientos reales.

2.3 Marco Contextual

La Unidad Educativa Fiscal Dr. Francisco Huerta Rendon, se
encuentra en la ciudad de Guayaquil, en la Av. Raul Gomez Lince, Av. Las
Aguas y Juan Tacnha Marengo, provincia del Guayas, parroquia Tarqui,
promociona la educacion general basica y bachillerato, se encuentra en la

zona urbana, dentro del régimen costa.

El Dr. Francisco Huerta Renddén hijo del notable jefe del cuerpo de
bomberos Luis Felipe Huerta Gémez y de la notable ciudadana Raquel
Renddn Constante, contrajo matrimonio con la Sefiorita Esmeralda Freide
Trivino de la cual tuvo descendencia en cuanto a su formacion fue
autodidacta en el campo de la arqueologia descubri6 las Culturas Bahias y
Chorrera fue un notable escritor de la Sociedad Ecuatoriana de estudios
histéricos, publico articulos entre los afios 1932 hasta 1966, obtuvo premios
muy destacables como el premio al mérito cientifico por la Municipalidad de

Guayaquil.

Se encuentra anexada a la Facultad de Filosofia, Letras y Ciencias
de la Educacién de la Universidad de Guayaquil, donde parte del personal
docente proviene de esta institucion de educacién superior en las diferentes

areas de estudio.

El interés de la investigacion es desarrollar un estudio sobre la
creatividad en el desarrollo del emprendimiento, considerando como caso
de estudio la asignatura de Emprendimiento y Gestion, que de acuerdo a
los datos obtenidos el problema es que los resultados reflejan limitantes en

el desarrollo de las habilidades creativas en el alumnado.
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En los analisis con observacion que se pudieron realizar y por la cual
se decidié trabajar en la presente investigacion, se identificdé que los
alumnos de la Unidad Educativa carecen muchas veces de creatividad
necesaria para la vida cotidiana y sobre todo para el tema en cuestion que
es el emprendimiento, este estudio se realiza para evitar que los jovenes
terminen en las calles con una mala vida, por falta de educacién o de

trabajo.

2.4 Marco Legal

CONSTITUCION DE LA REPUBLICA DEL ECUADOR
Seccion segunda Jovenes

Art. 39.- El Estado garantizara los derechos de las jovenes y los jévenes, y
promovera su efectivo ejercicio a través de politicas y programas,
instituciones y recursos que aseguren y mantengan de modo permanente
su participacidon e inclusion en todos los ambitos, en particular en los
espacios del poder publico. El Estado reconocera a las jévenes y los
jévenes como actores estratégicos del desarrollo del pais, y les garantizara
la educacion, salud, vivienda, recreacion, deporte, tiempo libre, libertad de
expresion y asociacion. El Estado fomentara su incorporacion al trabajo en
condiciones justas y dignas, con énfasis en la capacitacion, la garantia de
acceso al primer empleo y la promocion de sus habilidades de

emprendimiento.
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LEY ORGANICA DE EDUCACION INTERCULTURAL

Art. 3.- Fines de la educacién. - Son fines de la educacién:

r. La potenciacion de las capacidades productivas del pais conforme a las
diversidades  geogréficas, regionales, provinciales, cantonales,
parroquiales y culturales, mediante la diversificacion curricular; la
capacitacion de las personas para poner en marcha sus iniciativas
productivas individuales o asociativas; y el fortalecimiento de una cultura

de emprendimiento;

Art. 43.- Nivel de educaciéon bachillerato. -

El bachillerato general unificado comprende tres afios de educacion
obligatoria a continuacion de la educacion general basica. Tiene como
proposito brindar a las personas una formacion general y una preparacion
interdisciplinaria que las guie para la elaboracién de proyectos de vida y
para integrarse a la sociedad como seres humanos responsables, criticos
y solidarios. Desarrolla en los y las estudiantes capacidades permanentes
de aprendizaje y competencias ciudadanas, y los prepara para el trabajo,
el emprendimiento, y para el acceso a la educacién superior. Los y los
estudiantes de bachillerato cursaran un tronco comun de asignaturas

generales y podran optar por una de las siguientes opciones:

b. Bachillerato técnico:

Ademas de las asignaturas del tronco comun, ofrecera una formacion
complementaria en areas técnicas, artesanales, deportivas o artisticas que
permitan a las y los estudiantes ingresar al mercado laboral e iniciar

actividades de emprendimiento social o economico. Las instituciones
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educativas que ofrezcan este tipo de bachillerato podran constituirse en
unidades educativas de produccién, donde tanto las y los docentes como
las y los estudiantes puedan recibir una bonificacion por la actividad

productiva de su establecimiento.
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CAPITULO IlI

3 METODOLOGIA

3.1 Disefio de la Investigacion

El disefio metodoldgico es la representacion de las variables y cémo
van a ser presentadas en el proyecto. Por lo general se representa en un
esquema matematico donde la codificacion esquematiza las relaciones de
las variables, y como van a ser medidas a través de los modelos

matematicos.

El desarrollo de este proyecto se encierra en resolver una
problematica tanto educativa como social en los estudiantes del tercer afio
de bachillerato de la unidad educativa “Francisco Huerta Rendon” ya que
los dicentes que se graduan de esta institucion no utilizan su creatividad
para relacionarla con los conocimientos obtenidos gracias a la asignatura
de emprendimiento y gestion la cual les abre un camino a desarrollar su

propio emprendimiento.

El disefio cuantitativo nos ayuda a describir los acontecimientos que
se suscitan en la institucion educativa, asi mismo se analizaron las
variables que se establecieron para asi dar a conocer la relevancia de la
problematica para que de esta forma se contribuya a dar una solucién la

cual beneficiara tanto a los estudiantes como a la comunidad en general.

Por medio del uso de la investigacion realizada podremos dar a
conocer la problematica que se suscita con el fin de llegar a desarrollar una
solucion al conflicto encontrado en el establecimiento educativo para el
beneficio de los educandos y asi de esta forma dejar como un precedente
a los trabajos realizados mediante técnicas planteadas para implementar

su solucion, ademas del acoplamiento de varios métodos y varios tipos de

32



investigaciébn que ayuden a que el proyecto que se desarrolla sea de
calidad.

3.2 Modalidad de la investigacion

3.2.1 Investigacion cualitativa

Segun (Katayama, 2014) afirma: “La investigacion cualitativa
comprende un conjunto de estrategias y acercamiento al estudio del mundo
social 0 humano en sus aspectos simbdlicos y por tanto no masicos o

cuantificables.” (p. 37)

Este método cualitativo es esencial para la investigacion de la
problemética en las aulas de la Unidad Educativa Dr. Francisco Huerta
Renddn ya que, mediante la observacion adecuada dentro de las aulas y a
cada uno de los estudiantes se pudo interiorizar en este tema observando
que a los estudiantes se les imparte la asignatura emprendimiento y gestion
la cual sirve de bases de conocimientos para que los estudiantes puedan

realizar su propio emprendimiento.

La orientacién cualitativa muestra incomparables categorias, como:
La observacion, que consiste en analizar con profundidad las causas que
incitan a que los estudiantes no se sientan motivados a desarrollar un

emprendimiento.

La perspectiva de esta investigacion va direccionada a los
estudiantes de Bachillerato General Unificado, que son la pieza
fundamental de la investigacion ya que la propuesta de investigacion va

dirigida a beneficio de ellos.
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3.2.2 Investigacién Cuantitativa

(Del Canto & Silva Silva, 2013) Afirman en su articulo que “A través
del tiempo, el ser humano ha estado en la busqueda constante de nuevos
conocimientos, siendo la investigacion cuantitativa una de las vias para
obtenerlo, teniendo su soporte en la indagacion a través de elementos
cognitivos y en datos numéricos extraidos de la realidad, procesados

estadisticamente para probar teorias.”

La investigacion cuantitativa es de vital importancia ya que nos
ayuda a reflejar los resultados de forma numérica mediante formas
estadisticas que los investigadores analizaran y podra deducir una
respuesta textual al andlisis de estos datos numéricos que se ven reflejado
en los trabajos de investigacion que se realice. En el presente trabajo de
investigacion se hara uso de la investigacion cuantitativa para que sirva de
complemento a la investigacion cualitativa ya que mediante esta podremos
dar una deduccion estadistica a las encuestas que se realizaron para de
esta forma estos cuadros estadisticos fueron analizados y dieron paso a
elaborar las conclusiones y de esta misma forma nuestras
recomendaciones sobre la creatividad en los estudiantes que se desea
aplicar en el desarrollo del emprendimiento.

3.3 Tipos de investigacion

3.3.1 Investigacion de campo

Se ejecuto la investigacion de campo para poder llevar a cabo el
estudio en el lugar de los hechos y asi poder palpar la problematica que se
suscita en la Unidad Educativa “Francisco Huerta Rendén” y de esta forma
analizar a los estudiantes en sus actividades diarias dentro de su area

académicay se logré descubrir el problema que se suscita en la institucion
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educativa especificamente en la asignatura de Emprendimiento y Gestion,
esto justifica la realizacion de este proyecto de investigacion que busca la
solucion del problema de desmotivacion en realizar un emprendimiento por

parte de los estudiantes del establecimiento educativo.

3.3.2 Lalnvestigacion Documental

Segun nos da a conocer el autor (Arias, 2012) la investigacion

documental es

“La investigacion documental es un proceso basado en la busqueda,
recuperacion, analisis, critica e interpretacion de datos secundarios, es
decir, los obtenidos o registrados por otros investigadores en fuentes

documentales: impresas, audiovisuales o electrénicas.”

La investigacion documental es aquella que se basa en documentos
tales como revistas, libros, y demas fuentes bibliograficas que por lo regular
son escritos por diversos autores de las materias correspondientes. La
investigacibn documental nos permiti6 la bulsqueda, organizacion,
clasificacion y procesamiento de informacion, lo cual ayudo a obtener los
elementos necesarios y suficientes para dar conclusiones o explicaciones

al problema de investigacién que se esta trabajando.

3.3.3 Investigacion Bibliografica

La investigacion bibliografica es importante al realizar un proyecto
investigativo ya que reside en recoger datos principales al problema que se
estd investigando en documentos, para establecer cual es el estudio

verdadero en un dominio en especifico.

A lo largo de la realizacion del proyecto se utilizd la investigacion

bibliografica para la busqueda de extractos que estén afines con la
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problematica, de tal manera que los adelantos en cuanto la busqueda de
datos en libros, enciclopedia, articulos, documentos, entre otros, fueron
necesarios para los investigadores para seleccionar toda la informacion

importante.

3.3.4 Investigacion descriptiva

Segun el autor (Arias, 2012)define la investigacion descriptiva

como.

La investigacion descriptiva consiste en la caracterizacion de un
hecho, fenbmeno, individuo o grupo, con el fin de establecer su estructura
o0 comportamiento. Los resultados de este tipo de investigacion se ubican
en un nivel intermedio en cuanto a la profundidad de los conocimientos se

refiere.

Mediante esta investigacion se describira los hechos suscitados con
la problematica del bajo desarrollo de la creatividad para realizar un
emprendimiento ya que esto afecta en gran parte a los educandos al
momento de querer desarrollar un emprendimiento no cuentan con un
desarrollo de creatividad que les permita innovar con algun producto o

servicio que puedan ofrecer a la sociedad.

3.4 Métodos de Investigacién

Método Analitico-Sintético. — Este método permitio estudiar los
diferentes argumentos presentados sobre la creatividad en el desarrollo de
un emprendimiento para de esta forma analizar correctamente la
informacion encontrada en documentos, revistas, libros y demas para

determinar cual de estas seria util para la investigacion.
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Método Inductivo-Deductivo. - Ayudé a determinar si los docentes
de la instituciébn educativa implementaban el uso o no estrategias que
contribuyan con el desarrollo de la creatividad y un espiritu emprendedor

en los estudiantes de la institucion educativa.

Historico- Légico. — Sirvié al momento de detallar los antecedentes
de la investigacion, asi como al momento de realizar la recoleccion de la
informacion y los problemas que causa la carencia de desarrollo de
creatividad en los estudiantes.

Nivel Empirico. - Se manejo herramientas como la observacién para
descubrir la realidad en la institucion en el dmbito de la creatividad, se
analizo y observo si los docentes de la institucion utilizan estrategias que
fomenten el desarrollo de la creatividad y el espiritu emprendedor en los

dicentes.

3.5 Técnicas de investigacion

El presente trabajo de investigacion se llevo a cabo en la Unidad
Educativa Francisco Huerta Rendon, aqui se desarrollaron las técnicas
desde el enfoque cualitativo y cuantitativo, con las cuales se pudo recopilar
la informacion necesaria entre las técnicas utilizadas tenemos observacion,
encuestas las cuales permitieron adquirir nuevos conocimientos del

problema que se origina en la institucion.

Mediante el uso de estas herramientas se logro obtener informacion
de suma relevancia para la investigacion sobre la carencia de desarrollo de
la creatividad para el emprendimiento en los alumnos, si los docentes
utilizan estrategias que fomenten a desarrollar la creatividad en los dicentes

O Nno.
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3.5.1 Encuesta

Los autores (Lopez Roldan & Fachelli, 2015) nos dan a conocer que
“La encuesta se considera en primera instancia como una técnica de
recogida de datos a través de la interrogacion de los sujetos cuya finalidad
es la de obtener de manera sistematica medidas sobre los conceptos que

se derivan de una problematica de investigacion previamente construida.”

Segun lo expresado por el autor las encuestas no son nada mas que
las declaraciones de los sujetos que forman parte de la comunidad afectada
por la problematica a los cuales se interroga mediante un escrito y estos

expresan su opinion sobre el tema que se le esté presentando.

En el trabajo de investigacion se utilizé la técnica de la encuesta para
lograr obtener informacién de los actores principales los cuales son los
alumnos y docentes del Tercer Afio de Bachillerato General Unificado sobre
esta problematica originada en la Unidad Educativa “Francisco Huerta
Rendon”. La encuesta detallara una serie de preguntas sobre el tema de
investigacion y ademdas de su respectiva propuesta que se desea
establecer la encuesta se caracterizara por contar con preguntas claras,
precisas y concisas, que seran contestadas por los encuestados y estas
seran de caracter anénimo lo cual permite la exposicion de los resultados

y analisis de estas.

3.5.2 Observacion

Para (lldefonso Grande & Abascal Fernandez, 2011) la observacion
consiste en:

“Consiste en la atencion, examen e interpretacion de unas conductas
sin que el investigador intervenga en su desarrollo con objeto de modificar

el curso natural de su desenvolvimiento”. La observacién es una de las
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técnicas mas utilizadas en la investigacion ya que como el autor expresar
nos ayuda a conocer sobre el desarrollo natural del ambiente al cual se esta
investigando a conocer caracteristicas y detalles que muchos no han

podido percatar.

La observacion es un instrumento que en el presente trabajo de
investigacion contribuyo en la obtencion de informacidén ya que de esta
forma de ahonda en la problematica que afecta a los estudiantes del Tercer
Afo de Bachillerato General Unificado, para de esta forma poder ofrecer

una solucion que ayude a los estudiantes.

3.6 Instrumento de investigacion

3.6.1 Ficha de observacioén

La ficha de observacion ayuda a recaudar informacién para proceder
a detallar las falencias suscitadas en el campo donde se esté realizando la
investigaciéon en este caso la Unidad Educativa Dr. Francisco Huerta
Renddn en el Tercer Afio de Bachillerato General para de esta forma

determinar la problematica que se suscita y proceder a darle una solucién.

3.6.2 Cuadros Estadisticos

Los cuadros estadisticos ayudan a reflejar la informacion de forma
estadistica donde sea transparente para de esta formar logra evidenciar a
través de estas las cantidades que determinan la gravedad de la
problematica suscitada en la unidad educativa. Los cuadros estadisticos
muestran la informacién proporcionada por los actores principales de la
investigacién donde se podra conocer su opinion acerca de la problematica
gue se desarrolla en el entorno en que se encuentran, estos datos serviran

para mejorar la situacion originada en este lugar
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3.7 Poblacion y muestra

Poblacién

Para la investigacion se tomarén como poblacién objetivo a los
estudiantes del Tercer afio de Bachillerato General Unificado de la Unidad
Educativa Francisco Huerta Rendodn en la asignatura de Emprendimiento y
Gestion de la jornada matutina. De esta forma, se define que la poblacion
aproximada de estudiantes serian los estudiantes matriculados en las
secciones A, B y C la cual registra una cantidad de 134 alumnos entre las
tres secciones respectivamente, ademas de 10 docentes del
establecimiento. Al ser una poblacion con una cantidad manejable la
encuesta se efectuara con todos los estudiantes y docentes por lo

consiguiente no se utilizara una muestra.

Cuadro N° 3

Poblacién de la Unidad Educativa Dr. Francisco Huerta Renddn

item Estratos Frecuencias | Porcentajes
1 ESTUDIANTES 124 92,54%
2 DOCENTES 10 7,46%
Total 134 100%

Fuente: Encuesta a estudiantes de la Unidad Educativa Dr. Francisco Huerta Rendén
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

La investigacion que dirigida a cursos especificos de la Unidad Educativa
Dr. Francisco Huerta Renddn es por este motivo que se trabajara con una
poblacion manejable y la investigacién no necesitara de la aplicacion de

una muestra ya que se trata de una poblacién menor a las 500 personas.
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3.8 Andlisis e interpretacion de los resultados de la encuesta
aplicada a los estudiantes de la Unidad Educativa Dr Francisco
Huerta Rendon.

1.- ¢Conoce sobre estrategias para el desarrollo de la creatividad?

Cuadro N° 4
Estrategias para la creatividad

item Categorias Frecuencias Porcentajes
1 Si 20 16,13%
No 104 83,87%
TOTAL 124 100%

Fuente: Encuesta a estudiantes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Rendén
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Grafico N° 1
Estrategias para la creatividad

16%

_

84%

ESi = No

Fuente: Encuesta a estudiantes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Rendén
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Andlisis: De la poblacién encuestada 104 personas negaron conocer sobre
estrategias para desarrollar la creatividad; mientras que 20 dijeron conocer
sobre ellas, la falta de conocimiento de estas estrategias es un perjuicio
para el estudiantado ya que no conoceran de que manera poder mejorar su
creatividad para realizar una actividad que en este caso se busca un

emprendimiento novedoso.
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2.- ¢(Cree que la creatividad esta vinculada con el emprendimiento?

Cuadro N° 5

Creatividad vinculada al emprendimiento

item Categorias Frecuencias Porcentajes
1 Si 111 89,51%
No 13 10,49%
TOTAL 124 100%

Fuente: Encuesta a estudiantes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Rendén
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Grafico N° 2

Creatividad vinculada al emprendimiento

mSi = No

Fuente: Encuesta a estudiantes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Rendén
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Andlisis: Con respecto a la creatividad y su vinculo con el emprendimiento
111 encuestados afirmaron su vinculo; mientras que 13 lo negaron, la
creatividad tiene un vinculo muy importante con el emprendimiento ya que
de esta forma se pueden lograr emprendimientos novedosos que llega a

ser muy exitosos.
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3.- ¢ Tiene conocimientos bases para realizar un emprendimiento?

Cuadro N° 6

Bases de emprendimiento

item Categorias Frecuencias Porcentajes
1 Si 30 24,20 %
No 94 75,80%
TOTAL 124 100%

Fuente: Encuesta a estudiantes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Rendén
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Grafico N° 3

Bases de emprendimiento

76%

| Si No

Fuente: Encuesta a estudiantes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Rendén
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Andlisis: Como respuesta a la interrogante planteada tenemos que 94
encuestados no cuentan con conocimientos bases para emprender;
mientras que 30 afirmaron tenerlos, tener conocimientos generales sobre
lo que conlleva un emprendimiento es muy importante para las personas

gue tengan como propaosito realizar su propio emprendimiento.
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4.- ¢En la asignhatura emprendimiento y gestiéon el docente hace

desarrollar su creatividad para un emprendimiento?

Cuadro N° 7
Desarrollo de la creatividad
item Categorias Frecuencias Porcentajes
1 Si 34 27,42 %
No 90 72,58 %
TOTAL 124 100%

Fuente: Encuesta a estudiantes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Renddn
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Gréafico N° 4

Desarrollo de la creatividad

73%

mSi W No

Fuente: Encuesta a estudiantes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Renddn
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Anadlisis: Al indagar si los docentes desarrollan la creatividad para
emprender 90 de los encuestados respondieron que no lo realizan;
mientras que 34 de ellos afirmaron que se lo realizan, el desarrollo de la
creatividad es muy importante en los jovenes ya que abre su mente a

nuevas ideas y soluciones a problemas existentes.
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5.- ¢Considera usted que el buen desarrollo de la creatividad es

necesario para realizar un emprendimiento?

Cuadro N° 8

La creatividad en el emprendimiento

item Categorias Frecuencias Porcentajes
1 |Si 110 88,70 %
No 14 11,30%
TOTAL 124 100%

Fuente: Encuesta a estudiantes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Rendén
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Grafico N° 5

La creatividad en el emprendimiento

BSi = No

Fuente: Encuesta a estudiantes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Rendén
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Andlisis: De las 124 personas encuestadas 110 dijeron que si es necesaria
la creatividad en el desarrollo de un emprendimiento; a diferencia de 14 que
respondieron que no es necesario, el buen desarrollo de la creatividad es
importante al emprender ya que de esta forma se puede llegar a ofrecer un

emprendimiento innovador al mercado.
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6.- ¢ Cree usted que las instituciones educativas deberian incentivar el

espiritu emprendedor?

Cuadro N° 9

Incentivar espiritu emprendedor

item Categorias Frecuencias Porcentajes
1 |Si 98 79,03 %
No 26 20,97%
TOTAL 124 100%

Fuente: Encuesta a estudiantes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Rendén
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Gréafico N° 6

Incentivar espiritu emprendedor

HSi = No

Fuente: Encuesta a estudiantes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Rendon
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Andlisis: Al preguntar si las instituciones deben fomentar el emprendimiento
98 encuestados estuvieron de acuerdo en que se debe incentivar; mientras
26 de ellos no estuvieron de acuerdo, es muy importante y util que se
fomente el emprendimiento porque es una via para los bachilleres que se

gradden y quieran emprender.
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7.- ¢Cree usted que una campafa informativa ayudaréd a motivar a los

estudiantes a realizar un emprendimiento?

Cuadro N° 10

Campafa para motivar el emprendimiento

item Categorias Frecuencias Porcentajes
1 Si 114 91,93 %
No 10 8,07%
TOTAL 124 100%

Fuente: Encuesta a estudiantes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Rendén
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Grafico N° 7

Campafa para motivar el emprendimiento

mSi = No

Fuente: Encuesta a estudiantes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Rendén
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Andlisis: Al indagar sobre si piensa que una campafia informativa motivara
a los estudiantes a emprender 114 de los encuestados afirmaron que si
ayudaria a motivarlos; mientras que 10 de ellos opinaron que no, una
campanfa informativa tiene muchos beneficios siempre y cuando se difunda

informacion Gtil para el publico al que se la dirige.
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8.- ¢La institucion educativa los motiva a ser una persona

emprendedora?
Cuadro N° 11
Motivacion a emprender
item Categorias Frecuencias Porcentajes
1 Si 19 15,33%
No 105 84,67%
TOTAL 124 100%

Fuente: Encuesta a estudiantes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Renddn
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Grafico N° 8

Motivacion a emprender

-

mSi W No

Fuente: Encuesta a estudiantes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Rendon
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Analisis: Al querer saber si la institucion educativa motiva a los estudiantes
a ser emprendedores 105 de los encuestados respondieron que no se los
motiva; a diferencia de 19 de ellos que afirmaron ser motivados, incentivar
una actitud emprendedora en los estudiantes ayudaria a solucionar muchos

problemas sociales que se suscitan en nuestro Pais.
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9.- ¢Considera usted que se puede aplicar la creatividad como una

técnica de emprendimiento?

Cuadro N° 12

Creatividad como técnica para emprender

item Categorias Frecuencias Porcentajes
1 |Si 112 90,32 %
No 12 9,68 %
TOTAL 124 100%

Fuente: Encuesta a estudiantes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Rendén
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Grafico N° 9

Creatividad como técnica para emprender

ESi = No

Fuente: Encuesta a estudiantes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Rendén
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Andlisis: Al querer saber si se considera la creatividad como una técnica
para el emprendimiento 112 de los encuestados respondieron que si la
consideran a diferencia de 12 de ellos que negaron considerarla, la
creatividad es una herramienta atil al momento de emprender porque nos

brinda ideas novedosas e innovadoras para ofrecer a la sociedad.
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10.- ¢ Participarias activamente en una campafa informativa acerca
de la creatividad y el desarrollo del emprendimiento?

Cuadro N° 13

Participacion en campafa informativa

item Categorias Frecuencias Porcentajes
1 Si 118 95,16 %
No 6 4,84%
TOTAL 124 100%

Fuente: Encuesta a estudiantes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Rendén
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Grafico N° 10

Participacion en campafia informativa

HSi = No

Fuente: Encuesta a estudiantes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Rendén
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Andlisis: Al preguntarle a los encuestados si participarian activamente en
una campafia informativa 118 de ellos respondieron estar de acuerdo con
la idea; mientras que 6 de ellos no estuvieron de acuerdo, participar
activamente en la campafia informativa contribuiria con el desarrollo de los
estudiantes de la institucion educativa en lo que se refiere a

emprendimiento
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3.9 Andlisis de la encuesta aplicada a los Docentes de la Unidad
Educativa Dr Francisco Huerta Rendon.

1.- ¢Considera usted que la creatividad esté vinculada con el

emprendimiento?

Cuadro N° 14

Vinculo creatividad y emprendimiento

item Categorias Frecuencias Porcentajes
1 Si 10 100%
No 0 0%
TOTAL 10 100%

Fuente: Encuesta a docentes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Rendén
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Gréafico N° 11

Vinculo creatividad y emprendimiento

0%

100%

mSi = No

Fuente: Encuesta a docentes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Rendén
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Andlisis: Al encuestar a 10 docentes si consideran que la creatividad esta
vinculada con el emprendimiento todos afirmaron la pregunta, claro que la
creatividad esta vinculada al emprendimiento ya que gracias a ella cada dia
se obtienen novedosas e innovadoras ideas para ofrecerlas al mercado.
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2.- ¢Cree usted que la asignatura emprendimiento y gestion les
brinda a los alumnos bases suficientes para emprender?

Cuadro N° 15

Bases para emprender

item Categorias Frecuencias Porcentajes
1 Si 7 70%
No 3 30%
TOTAL 10 100%

Fuente: Encuesta a docentes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Rendoén
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Gréafico N° 12

Bases para emprender

ESi B No

Fuente: Encuesta a docentes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Rendén
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Andlisis: al indagar si la asignatura de emprendimiento y gestién brinda
bases suficientes para el emprendimiento 7 docentes respondieron que si;
mientras 3 de ellos negaron que se de las bases suficientes, la asignatura
si ofrece bases para un emprendimiento, pero puede mejorarse la
ensefianza de esas bases con estrategias que ayuden a los docentes.
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3.- ¢,Considera que uno de los factores del bajo rendimiento de la
asignatura de emprendimiento y gestion es el poco interés de los
estudiantes?

Cuadro N° 16

Bajo interés en emprendimiento y gestién

item Categorias Frecuencias Porcentajes
1 |Si 9 90%
No 1 10%
TOTAL 10 100%

Fuente: Encuesta a docentes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Rendén
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Gréafico N° 13

Bajo interés en emprendimiento y gestion

mSi = No

Fuente: Encuesta a docentes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Rendén
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Andlisis: De la poblacion encuestada de si el bajo rendimiento de la
asignatura emprendimiento y gestion es el poco interés 9 docentes
respondieron que si; mientras que 1 respondié que no, el poco interés de
parte de los estudiantes si es un factor de bajo rendimiento, pero aparte de

este existen otros factores que acompafan esta problematica.

53



4.- ¢ Proporciona usted recursos didacticos actualizados para
estimular el emprendimiento?

Cuadro N° 17

Recursos actualizados

item Categorias Frecuencias Porcentajes
1 Si 4 40%
No 6 60%
TOTAL 10 100%

Fuente: Encuesta a docentes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Rendén
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Grafico N° 14

Recursos actualizados

60%

mSi = No

Fuente: Encuesta a docentes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Rendén
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Analisis: Al preguntar si se utiliza recursos actualizados para dictar la
asignatura de emprendimiento y gestién 6 docentes respondieron que no;
mientras que 4 de ellos dijeron que si, es muy importante implementar
recursos actualizados muchos docentes no cuentan con las herramientas
para hacerlo, pero se pueden ofrecer recursos que son gratuitos y estan al

alcance de todos los estudiantes como lo es el internet.
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5.- ¢Considera que es fundamental desarrollar en los estudiantes el
interés de realizar un emprendimiento?

Cuadro N° 18

Interés en emprender

item Categorias Frecuencias Porcentajes
1 Si 10 100 %
No 0 0%
TOTAL 10 100%

Fuente: Encuesta a docentes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Rendén
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Gréafico N° 15

Interés en emprender

0%

mSi = No

Fuente: Encuesta a docentes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Rendén
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Analisis: De los 10 docentes encuestados sobre si se debe desarrollar el
interés a emprender en los estudiantes todos estuvieron de acuerdo con
esta interrogante, hay que desarrollar el interés en los estudiantes ya que
el emprendimiento es una via de superacion por la que pueden optar los
estudiantes de la unidad educativa.
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6.- ¢Conoce sobre técnicas que desarrollen la creatividad del

estudiante?

Cuadro N° 19

Técnicas que desarrollen la creatividad

item Categorias Frecuencias Porcentajes
1 Si 3 30%
No 7 70%
TOTAL 10 100%

Fuente: Encuesta a docentes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Rendén
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Grafico N° 16

Técnicas que desarrollen la creatividad

70%

mSi W No

Fuente: Encuesta a docentes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Rendén
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Analisis: Al querer saber si los docentes conocen sobre técnicas que
desarrollen la creatividad en los estudiantes 7 de ellos respondieron no
tener conocimientos; mientras que 3 afirmaron tenerlos, es importante que
todos los docentes cuenten con conocimientos de desarrollo de la
creatividad para ayudar a los estudiantes a mejorar su creatividad para

emprender un proyecto.
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7.- ¢Cree usted que la unidad educativa incentiva el espiritu
emprendedor?

Cuadro N° 20

Incentivar el espiritu emprendedor

item Categorias Frecuencias Porcentajes
1 Si 2 20%
No 8 80%
TOTAL 10 100%

Fuente: Encuesta a docentes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Rendén
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Grafico N° 17

Incentivar el espiritu emprendedor

mSi = No

Fuente: Encuesta a docentes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Rendon
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Andlisis: Indagando si la unidad educativa incentiva el espiritu
emprendedor en los estudiantes 8 de los encuestados respondieron que no
se lo realiza; a diferencia de 2 de ellos que afirmaron que si se incentiva a

los estudiantes.
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8.- ¢Incitaria a los estudiantes a realizar una Feria en donde puedan

dar a conocer sus emprendimientos?

Cuadro N° 21

Feria de emprendimiento

item Categorias Frecuencias Porcentajes
1 Si 10 100%
No 0 0%
TOTAL 10 100%

Fuente: Encuesta a docentes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Rendén
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Grafico N° 18

Feria de emprendimiento

0%

mSi W No

Fuente: Encuesta a docentes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Rendén
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Andlisis: Al querer saber si los docentes estan de acuerdo con realizar una
casa abierta sobre los emprendimientos de los estudiantes todos los
encuestados estuvieron de acuerdo con esta interrogante, realizar una casa
abierta es una forma de ayudar a los alumnos a dar a conocer sus
emprendimientos ademas que sirve de motivacion para que vayan
haciendo crecer su proyecto.
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9.- ¢Considera usted que los estudiantes son capaces de emprender

en base a la tecnologia?

Cuadro N° 22

Emprender con tecnologia

item Categorias Frecuencias Porcentajes
1 Si 9 90%
No 1 10%
TOTAL 10 100%

Fuente: Encuesta a docentes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Rendén
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Grafico N° 19

Emprender con tecnologia

mSi W No

Fuente: Encuesta a docentes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Rendén
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Andlisis: De la poblacion encuestada si piensa que los estudiantes sean
capaces de emprender en base a la tecnologia 9 de ellos respondieron que
si; mientras que 1 respondié que no, los alumnos pueden emprender en
base la tecnologia ya que ellos tienen varios conocimientos al encontrarse
rodeados de esta tecnologia es por esto que pueden logran un

emprendimiento sobre tecnologia.
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10.- ¢Considera usted que implementar una campafa informativa alos

estudiantes los motivara a que realicen emprendimientos creativos?

Cuadro N° 23

Campafia informativa para motivar

item Categorias Frecuencias Porcentajes
1 Si 10 100%
No 0 0%
TOTAL 10 100%

Fuente: Encuesta a docentes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Rendén
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Gréafico N° 20

Campafia informativa para motivar

0%

mSi = No

Fuente: Encuesta a docentes de la Unidad Educativa Dr Francisco Huerta Rendén
Elaborado por: Christofer Solari y Adriana Zavala

Andlisis: Al indagar si los docentes piensan que una campafia informativa
motivaria a los estudiantes a desarrollar un emprendimiento todos
estuvieron de acuerdo con la idea, una campafia informativa les abriria la
curiosidad a los estudiantes haciendo que consideren realizar su

emprendimiento buscando su desarrollo personal.
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3.10 Conclusiones y Recomendaciones

Conclusiones:

Los estudiantes de la institucion educativa no son motivados
adecuadamente para el emprendimiento esto conlleva a que estos
no vean el emprender como una via para desarrollar tanto personal

como profesionalmente.

En la institucion educativa no se incentiva el desarrollo de la
creatividad en los estudiantes ya que los docentes no tienen los
conocimientos necesarios de estrategias que puedan utilizar en las
aulas de clases con sus estudiantes para fomentar el desarrollo de
su creatividad, por esta razon los dicentes no se sienten motivados
a desarrollar un interés sobre la asignatura de emprendimiento y

gestion.

Los docentes se sienten muy limitados al momento de impartir sus
ensefianzas ya que dicen no contar con los recursos adecuados y
actualizados que se necesitan en la asignatura esto contribuye a que

los estudiantes no se sientan atraidos por la asignatura.

Muchos de los estudiantes encuestados no se sienten capaces de
iniciar un emprendimiento ya que dicen no tener los conocimientos
que se necesitan para desarrollar proyectos para emprender,
ademas que no se les ayuda a mejorar su creatividad la cual
consideran que va de la mano con la elaboracion de un

emprendimiento.
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Recomendaciones

Se recomienda que la unidad educativa tome acciones de
motivacion para los alumnos ya que estos necesitan ser incentivados
para realizar proyectos con la asignatura de emprendimiento y
gestion esto con el objetivo de tener bachilleres que tengan una

vision emprendedora.

La institucion debe de capacitar a sus docentes respecto a
estrategias de desarrollo de la creatividad para que de esta forma
estos las incluyan en su proceso de ensefianza aprendizaje y
ayuden a gue los estudiantes tengan una creatividad muy activa al
momento de querer implementar una accion o resolver un problema

que se les presente.

Los docentes no deben de sentirse incapaces al momento de
impartir sus clases por no tener recursos actualizados ya que hoy en
dia si existen recursos que son gratuitos y pueden ser utilizados
tanto por los docentes como por los estudiantes y de esta formar

fortalecer las ensefianzas que les ofrecen a sus alumnos.

Tomando consideracion de los resultados de la investigacion los
estudiantes y docentes estan de acuerdo con participar en una
campafa informativa sobre el emprendimiento, ademas los
docentes consideran un aspecto muy beneficioso que se realice una
casa abierta donde los dicentes puedan presentar a la comunidad

educativa sus proyectos de emprendimiento.
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CAPITULO IV

4 LA PROPUESTA

4.1 Titulo de la Propuesta

Campafa informativa

4.2 Justificacion de la Propuesta

La propuesta se centra en el disefio de una campaia informativa que
motive a los estudiantes a realizar su propio emprendimiento, ya que las
instituciones educativas hoy en dia brindan a los estudiantes la asignatura
de emprendimiento y gestidn la cual sirve como herramienta basica para
que los dicentes tengan conocimientos basicos sobre lo que es un
emprendimiento y los pasos que este conlleva pero a pesar de obtener
estos conocimientos no se motiva a los alumnos a que emprendan sus

propios negocios.

Las estrategias que desarrollen la creatividad de los estudiantes es algo
importante que los docentes deben aplicar en sus asignaturas ya que
gracias a estas podran tenerlos conocimientos sobre como fomentar su
creatividad para poder desarrollar sus emprendimientos y estos lleguen a
ser innovadoras ideas que se presenten en el mercado en que se va a

ofrecer.

El emprendimiento es un tema novedoso que cada dia toma mas fuerza a
nivel nacional, es primordial fomentar su relevancia para que el estudiante
tome conciencia de las herramientas con las que cuenta para poder

desarrollarse como emprendedores, ademas que el emprendimientos es
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una via para los dicentes que no pudieron obtener cupos en las
universidades, se encuentran desempleados, y es una forma de poder
involucrarse en aspectos positivos que no los lleven por un mal camino ante

la carencia de un empleo o cupo universitario.

4.3 Objetivos de la Propuesta

Objetivo General

Incentivar a los estudiantes a desarrollar el emprendimiento de forma
creativa mediante la implementacion de flyers, tripticos y charlas sobre
temas base de emprendimiento para incentivar su espiritu emprendedor y

su crecimiento personal y profesional.

Objetivos Especificos

e Informar a los estudiantes sobre las actividades que se llevara a
cabo en la institucion para su participacion activa

e Incentivar el desarrollo de ideas creativas e innovadoras en los
alumnos.

e Concienciar a los estudiantes sobre la importancia del

emprendimiento para su desarrollo social y profesional

4.4 Aspectos Teoricos de la Propuesta

Dentro de los aspectos que se considera en la propuesta tenemos los

siguientes:
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4.4.1 Aspecto Pedagodgico

La asignatura Emprendimiento y Gestion es de suma importancia ya que
de esta forma las instituciones educativas otorgan a sus estudiantes los
conocimientos necesarios para en un futuro pueda potenciar sus ideas de
negocios y proceder a realizar su emprendimiento y puedan tener éxito en

el campo personal y profesional.

Los docentes deben tener los conocimientos suficientes para poder aplicar
estrategias que incentiven al desarrollo creativo de los estudiantes y esto

fortalezca los conocimientos que se les brinda a los estudiantes

4.4.2 Aspecto Socioldgico

Actualmente la sociedad se encuentra pasando una serie de probleméticas
en diferentes campos, uno de esos problemas es como la juventud de
ahora se esta perdiendo en malos caminos como lo son la delincuencia y
las drogas ademas de otros vicios que perjudican a los adolescentes hoy
en dia estos problemas se dan muchas veces porque los jovenes viven en
el ocio y no tienen una actividad que realizar esto se da muchas veces por

ser rechazados en ofertas de empleo o0 no alcanzar un cupo universitario.

Es por eso que a los adolescentes se les debe de inculcar y desarrollar
habilidades las cuales le permitan ser una persona que contribuya con el
desarrollo de la sociedad, es por esto que se debe fomentar el
emprendimiento en ellos para que tengan conocimientos de como poder

desarrollar un proyecto y este pueda tener éxito.
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4.4.3 Aspecto Legal

De acuerdo con la constitucion de la Republica del Ecuador el siguiente

articulo manifiesta:
Seccion Segunda
Jovenes

Art. 39.- El Estado garantizara los derechos de las jovenes y los jévenes, y
promovera su efectivo ejercicio a través de politicas y programas,
instituciones y recursos que aseguren y mantengan de modo permanente
su participacion e inclusion en todos los ambitos, en particular en los

espacios del poder publico.

El Estado reconocera a las jovenes y los jovenes como actores estratégicos
del desarrollo del pais, y les garantizard la educacion, salud, vivienda,
recreacion, deporte, tiempo libre, libertad de expresion y asociacion. El
Estado fomentar4 su incorporacion al trabajo en condiciones justas y
dignas, con énfasis en la capacitacion, la garantia de acceso al primer

empleo y la promocion de sus habilidades de emprendimiento.
Seccién Tercera
Formas de trabajo y su retribucion

Art. 329.- Las jovenes y los jovenes tendran el derecho de ser sujetos
activos en la produccién, asi como en las labores de auto sustento, cuidado
familiar e iniciativas comunitarias. Se impulsaran condiciones y

oportunidades con este fin.

Para el cumplimiento del derecho al trabajo de las comunidades, pueblos y
nacionalidades, el Estado adoptara medidas especificas a fin de eliminar
discriminaciones que los afecten, reconocera y apoyara sus formas de
organizacién del trabajo, y garantizara el acceso al empleo en igualdad de

condiciones.
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Se reconocera y protegera el trabajo autbnomo y por cuenta propia
realizado en espacios publicos, permitidos por la ley y otras regulaciones.
Se prohibe toda forma de confiscacion de sus productos, materiales o

herramientas de trabajo.

PLAN NACIONAL DEL BUEN VIVIR

Eje 2: Economia al servicio de la sociedad.

e Consolidar la sostenibilidad del sistema econdémico social y solidario,
y afianzar la dolarizacion.

e Impulsar la productividad y competitividad para el crecimiento
econdmico sustentable de manera redistributiva y solidaria.

e Desarrollar las capacidades productivas y del entorno para lograr la

soberania alimentaria y el desarrollo rural integral.

Objetivo 4: Consolidar la sostenibilidad del sistema econdmico social y

solidario, y afianzar la dolarizacion.

Politicas

4.1. Garantizar el funcionamiento adecuado del sistema monetario y
financiero, a través del manejo o6ptimo de la liquidez,
contribuyendo a la sostenibilidad macroeconomica y el

desarrollo.

Metas

e Aumentar la Balanza Comercial (Comercio Registrado)
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Incrementar la participacion de la economia popular y solidaria en la
compra publica, en el acceso a mercados nacionales e

internacionales y exportaciones.

4.5 Factibilidad de su aplicacién:

45.1

452

Factibilidad Técnica

La presente propuesta cuenta con una factibilidad técnica apropiada
para su ejecucion ya que se cuenta con las herramientas y la
locacion adecuada para que se desarrolle la propuesta la cual se
daré en la Unidad Educativa Dr. Francisco Huerta Rendén, ya que
parta de la propuesta sera desarrollada en el aula de clases y su

finalizacion se llevara a cabo en los patios de la institucion educativa.

Factibilidad Financiera

La factibilidad financiera es un punto sumamente importante es por
esto que se ha buscado que para el desarrollo de la propuesta no se
necesite gran cantidad de dinero para su ejecucion es por esto que
emplearla llevara un coste minimo con el que se puede asumir los
gastos que esta con lleva aqui un detalle de lo que se implementara

y el costo de cada suministro que se necesita.

68



Cuadro N° 24

Presupuesto de la campana

Recurso Cantidad Valor ‘
Roll Up 4 $30
Flyer 200 $10
Tripricos 200 $20
Gigantografias 3 $40
Total $100

Elaborado por: Adriana Zavala y Christofer Solari

45.3 Factibilidad Humana

Como punto mas importante de todos tenemos la factibilidad
humana ya que sin los actores y desarrolladores de esta propuesta
no se podria llevar a cabo su ejecucién, como participantes de la
propuesta tenemos a los docentes que son quienes ayudaran con la
difusién de la informacion, por otro lado, a los beneficiarios que son
los alumnos de la Unidad Educativa que serdn quienes ejecuten la

actividad final de la propuesta.

4.6 Descripcién de la Propuesta

El nombre de la campafia informativa se define como “Yo emprendo”
la cual tiene como objetivo motivar y fomentar la creatividad en el
emprendimiento, para que lo estudiantes de la Unidad educativa tengan
esa motivacion de elaborar un emprendimiento novedoso e innovador el
gue pueda ayudarlos en su desarrollo econémico, social y profesional. Ya
gue un emprendimiento es una herramienta muy (til que ha venido
tomando fuerza en la sociedad ya que es un camino al éxito la cual con

trabajo duro y determinacion podra llegar a crecer. Esta propuesta involucra

69



a los actores principales que son los estudiantes de la unidad educativa
quienes seran participes de este proyecto, mediante diferentes actividades.

El slogan de la campafia es “Una puerta al éxito” es claro, preciso y
facil de recordar, el cual da a entender que el emprendimiento es un entrada
a grandes cosas una de ellas es el desarrollo ya que emprender nos permite
mejorar cada dia, la campafia tiene como finalidad que los dicentes vean el
emprender como una oportunidad de mejorar que se les brinda en la
institucion educativa, la campafia contara con una serie de actividades las
cuales le seran de mucha utilidad a los estudiantes, ademas se incluiran a
la campafia gigantografias para motivar a los alumnos al igual que tripticos
informativos los cuales contaran con informacion concreta, veraz y clara
que sera de mucha utilidad para los participantes, estos elementos seran
presentados con colores e imagenes que llamen la atencién del publico al

cual se esta dirigiendo la campania.

Como se ha mencionado esta campaiia va dirigida a los estudiantes
principalmente que conforman la comunidad educativa ya que su
participacion es importante para la puesta en marcha de este proyecto que
busca incentivar a los dicentes a desarrollar proyectos de emprendimientos
gue sean innovadores para la sociedad y de esta forma en el futuro cuente
con su propia fuente de ingreso que le permita mejorar su situacion

econdmica.

La propuesta se llevara a cabo en las instalaciones de la Unidad
Educativa Dr. Francisco Huerta Rendon, en la cual se podra establecer los
puntos donde se colocaran los materiales que la campafia ofrecera a la

institucion educativa.
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Objetivos de la campafia

Objetivo General

Incentivar a los estudiantes la creatividad en el emprendimiento para
el desarrollo de proyectos innovadores y novedosos con el fin de que
cuenten con una herramienta de superacion personal y profesional para su

futuro.

Objetivos Especificos

e Presentar la campafia informativa ante la comunidad educativa.

e Informar a los estudiantes de la institucion sobre el contenido de la
campanfa informativa.

e Realizar una feria de emprendimiento para que se presente los

proyectos que los alumnos han preparado.

Perfil de la campafa

Slogan

Como slogan de la campafa se representara la frase “Una puerta al
éxito” se establecid este slogan con el fin que despierte en los estudiantes
un actitud emprendedora donde la vean como una via o camino que pueden
tomar para desarrollar tanto profesional como personalmente ya que un
emprendimiento muy bien establecido en un futuro se convierte en una
fuente de ingresos y prosperidad estable para la persona que lo desarrolle

gue eso lo que busca inspirar la campafa en los estudiantes.
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Descripcion del imagotipo

El imagotipo de la campafa informativa esta conformado por tres

elementos los cuales son el logo, el nombre y su respectivo slogan.

El logo esta graficado como un foco el cual representa la parte de
emprendimiento ya que para desarrollar un proyecto, las personas
necesitan una idea para llevar a cabo su vision, ademas el foco esta dividido
en dos partes similando lo que es el cerebro humano donde se busca
destacar lo que es la parte derecha del cerebor o hemisferio derecho que
es el fragmento que se encarga de todo lo que es creatividad es por esto
qgue se la grafica con una variedad de colores, a diferencia de su lado
izquierdo que representa el emprendimiento y esta identificado con el color
amarillo que simboliza la felicidad, alegria y por sobre todo el optimismo
gue deben de tener los jovenes emprendedores de la unidad educativa.
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Portada

Jorcadotocnia
¥ c‘dﬂ

YO EMPRENDO

IUNA PUERTA AL EXITO;
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Nro.

1

Fase

Apertura de la

campafa

Creatividad

Cuadro N° 25

Actividades a realizar

Actividades

Informar a los alumnos e

sobre la campafa que se
llevara a cabo en la
institucion.
Colocar en lugares
estratégicos
gigantografias, Roll up
gue se soliciten.

Realizar charla sobre lo
gue es la creatividad,
caracteristicas, tipos y
como desarrollarla para
realizar un
emprendimiento
innovador.
Analizar problemas vy
necesidades sociales
para darle una solucion

creativa.

Objetivo
Que los dicentes
se sientan
incentivados a

participar en la

campafna
informativa

Dar a conocer
sobre la

creatividad a los
estudiantes.

Desarrollar la
creatividad
mediante
ejercicios

practicos
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3

Emprendimiento

Gestion

Marketing

Establecer los contenidos |e

tedricos acerca del

emprendimiento

Organizar ideas y
establecer el
emprendimiento en el
cual trabajara cada

estudiante.

Informar a los estudiantes
sobre la administracion y
gestion que conlleva
desarrollar un

emprendimiento.

Dar a conocer a los
estudiantes sobre
estrategias de marketing
gue pueden ejecutar junto
con su proyecto de

emprendimiento.

Instruir  a los
dicentes sobre
aspectos tedricos
del

emprendimiento.

Determinar  cual
sera su proyecto
de

emprendimiento.

Conocer el
desarrollo
administrativo que
se debe
implementar al
emprender.
Conocer
estrategias  que
ayuden a que los
dicentes puedan
dar a conocer
sobre su producto

0 servicio.
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Lanzamiento
6 (Feria de

emprendimiento)

Los alumnos podran dar a e

conocer cada uno de sus
proyectos de

emprendimiento a la

comunidad educativa
aplicando los
conocimientos y

estrategias inculcados a lo
largo del desarrollo de la

campafa.

Elaborado por: Adriana Zavala y Christofer Solari

Cuadro N° 26

Cronograma de actividades

No. Actividad
1 Apertura de la
campafa
2 Charla #1
Creatividad
3 Charla #2
Emprendimiento
4 Charla #3
Gestion
5 Charla #4
Marketing
6 Feria de

emprendimiento

Fecha Hora
16/09/2019 10HOO
7/10/2019 11HOO
16/10/2019 11HOO
25/10/2019 10HOO
1/11/2019 10HOO
22/11/2019 09HO00

Elaborado por: Adriana Zavala y Christofer Solari

Que la comunidad

educativa pueda
conocer los
productos 0

servicios que se

ofrecen ademas

de poder
adquirirlos y saber
sobre la
elaboracion de

cada uno de ellos.

Duracién ‘

1 hora
2 horas
2 horas
2 horas
2 horas

4 horas
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Recursos Necesarios

Para implementar la campafia informativa en la unidad educativa se

necesitan una serie de elementos que ayudaran en su desarrollo estos

elementos iran detallados en el siguiente cuadro identificando que se

necesitara, cuando y para que.

Recursos para la campafa

Actividad

Lanzamiento de la

campafa informativa

“Yo emprendo”

Charla #1

“La Creatividad”

Charla #2

“El Emprendimiento”

Charla #3

“Gestion”

Charla #4
“Marketing”

Finalizacion de la
campafa
“Feria de

emprendimiento”

Cuadro N° 27

Recursos
Parlantes, Microéfono,
Lugares estratégicos

de la institucion, Roll

Up, Gigantografia,
Flyer.

Aula de clases,
Proyector, Laptop,
Flyer.

Aula de clases,
Proyector, Laptop
Flyer.

Aula de clases,
Proyector, Laptop,
Flyer.

Aula de clases,
Proyector, Laptop,
Flyer.

Patio de la unidad
educativa, Mesas,
Parlantes, Microfono,
Tripticos.

Elaborado por: Adriana Zavala y Christofer Solari.

Fecha

16/09/2019

10h00

07/10/2019

11h00

16/10/2019
11h00

25/10/2019
10h00

01/11/2019
10h00

22/11/2019
09h00
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Descripcion Actividad N°1

Roll Up
Descripcion del Roll Up

Los roll up de la campafia esta representados por diferentes imagenes
donde se muestran ferias y stand de emprendedores ademas de como las
personas se acercan a estos para saber mas de lo que ofrecen, la campafa
quiere reflejar en estas imagenes una vision de como los estudiantes puede
dar a conocer sus proyectos, por otro lado la parte inferior del roll up cuenta
con el imagotipo de la campafia acompafiado de un mensaje donde se da
a conocer que se llevaran a cabo una serie de charlas en la institucion,
estos roll up estaran situados en lugares estratégicos como los son, la
entrada a la unidad educativa, el bar de la instituciébn, ademas en las

entradas de los edificios.

Imagen N° 1

Roll Up Campafa informativa

O, EMERENEO

Te invitamos a formar
parte de nuestras 4
charlas de
emprendimiento

(ugar: unidad educativa Dr. francisco
Huerta Rendén

f—

N

Elaborado por: Adriana Zavala y Christofer Solari.
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Triptico

Descripcion triptico

El triptico de la campafia dara a conocer una pequefia informacion a los

asistentes a la feria sobre lo que es el emprender, que beneficios trae el

emprender a las personas y la sociedad, ademas de su importancia y que

sintomas o como identificarte si eres una persona capaz de realizar un

emprendimiento, esta informacién serd muy (til ya que de esta forma

ayudara a que los visitantes de la feria aclaren ciertas dudas que tienen

acerca del emprendimiento.

El triptico es llamativo cuenta con una serie de imagenes lo cual lo

convierten en una herramienta didactica que proporciona informacion (util

para los lectores, por otra parte, también cuenta con el imagotipo de la

campafa al igual que con el nombre de la feria.

Imagen N° 2

Triptico portada

V4

——
YO_EMPRENDO

e
\ M

CAMPAFA THEPORMATTVA

2019-2020
GUAYAQUIL-ECUADOR

Ty

*

ol e aiiad

Elaborado por: Adriana Zavala y Christofer Solari.
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Imagen N° 3

Triptico Contenido

<QUE ES EMPRENDER?
Emprender ez tener iniciativa,
propomerse un objetive y trabgjar
consecuentements  utilizande una
serie de hahilidadss, asi como los
hasta

FEeCcUrsos disponibles

cumplirle.

SQUE IMPORTACIA TIENEN
LOS EMPRENDEDORES?

Loz emprendedores son promotores
de progreso, agentes de cambio
social gue de una u otra manera
contribuyen con el desarrollo.

BENEFICIOS DE EMPRENDER

°

» Ectahilidad laboral

 Liderar un equipo de

empleados

Independencia en tu horario

» Opartunidad de ser tu propic

Jjefe

» Generador de empleo

7 SINTOMAS GRAVES PARA
SABER Sr ERES UN
EMPRENDEDOR

+ Sintoma #1 — Prefieres trabajar

+ Sintoma #2 - Tisnes un talento
=specifico que ti=ne mucha
demanda

+ Sintoma #3 - Tu mente reboza
crestividad

+ Sintoma #4 - No tienes misdo a
1a incartidumbre

+ Sintoma #5 - Sientss queno
sncajax

+  Sintoma #6 — Quierss una vids
diferente

+  Sintoma #7 - Quisres cambiar a0

Trabsjar desde cualouisr
lugar del mundao

# DMayores ingresos

» Harcer lo que te gusta

mundo

Elaborado por: Adriana Zavala y Christofer Solari.

Gigantografias
Descripcion gigantografia

Las gigantografias con las que cuenta la campafa informativa suman un
total de tres las cuales se tiene previsto ubicarlas en lugares estratégicos
de mayo visibilidad en la unidad educativa, estas tienen un fin muy util para
nuestro objetivo y es que cada una de estas gigantografias cuenta con un
mensaje o frase de personas que fueron emprendedoras y hoy en dia son
y fueron grandes empresarios con ideas que generan millones de empleos
e ingresos en la sociedad, estos mensajes tienen el fin de motiva a los
estudiantes de la institucion a imaginarse desarrollando sus ideas de
emprendimientos y lograr ser grandes empresarios que sean muy
reconocidos ya que cada persona puede desarrollar una idea que

revolucione y deslumbre a la sociedad.
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Motivar a los alumnos es uno de los propositos de la campafia porque
mediante la motivacion adecuada los estudiantes pueden llegar a inspirarse
y sentirse capaces de lograr desarrollar algo sumamente impresionante
gracias a su creatividad, para que de esta forma puedan ser los futuros

empresarios que revolucionen los mercados.

Imagen N° 4

Gigantografia Motivacional 1

YO EMPRENDO

{UNA PUERTA AL EXITO;

“Si tu no trabajas
por tus suenos,
alguien te contratara

para que trabajes
por los suyos”.

Steve Jobs

Elaborado por: Adriana Zavala y Christofer Solari.
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Imagen N° 5

Gigantografia Motivacional 2

LO PUE DES
HACER”

Walt Disney

Elaborado por: Adriana Zavala y Christofer Solari.
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Estrategias de comunicacion

Como estrategias de comunicacion la campafa cuenta con los roll up que
estaran colocados en lugares estratégicos de la unidad educativa, ademas
se utilizaran gigantografias motivadoras situadas en los edificios y patio de
la institucion, todos estos elementos estan disefiados de manera que los

estudiantes puedan captar su mensaje de forma clara, precisa y concisa.

Los medios de comunicacion impresos a utilizar seran:

e Flyer

e Gigantografia
e Roll Up

e Tripticos

Descripcién de las charlas

La campafia informativa contara con charlas la cuales son 4 de ellas donde
se le dard a conocer al estudiante sobre cuatro temas principales de un
emprendimiento siendo el primer tema la creatividad con esta charla
buscamos que los alumnos asimilen lo importante y necesario que es la
creatividad al momento de resolver un problema o desarrollar un proyecto,

para de esta forma pueda aplicarlo en su emprendimiento.

Como segunda charla entraremos al tema del emprendimiento, que se
necesita para realizarlo, como realizarlo y mas informacion sobre lo que es
el emprender, ademas que se ira vinculado cada charla con la anterior
como esta se vincula con la creatividad ya que la base de un buen
emprendimiento es la creatividad con la que se lo desarrolle, y al final de
este taller se le pedira al estudiante que piense en un emprendimiento que
desee realizar para que vaya ejecutando los conocimientos que se le

imparte a lo largo de las charlas en su proyecto.
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La tercera charla esta denominada con el tema de gestion es en esta donde
se les dard a conocer a los dicentes todo lo que tiene que ver con la
administracion y gestion de un emprendimiento, ya que esto es muy
necesario para que un proyecto ya planteado se pueda ir mejorando dia a
dia teniendo en cuenta de como se lo va administrando con el pasar del

tiempo.

Y como cuarta charla un tema muy importante que se utiliza mucho hoy en
dia para dar a conocer un producto o servicio que es el marketing, esto
ayudara a que los alumnos conozcan estrategias que puede utilizar al
momento de impulsar su emprendimiento que medios usar, que tipo de
promociones puedo ofrecerle al publico, entre otros puntos, este el ultimo
paso antes de que el estudiante aplique todos sus conocimientos en la feria

que se tiene estructurada en la campaiia.

Descripcion Actividad N°2

Descripcidon Charla No 1

Las Charlas con las que se impulsara la creatividad son 4 divididas en
creatividad, emprendimiento, administracion y Gestion y Marketing en esta
charla que se titula como La Creatividad se trabajara con 11 diapositivas;
que trataran sobre su concepto e importancia, los tipos de creatividad y se
explicara cual es la mejor manera de impulsar cada una de ellas en los
alumnos, sus elementos y las claves para desarrollarla de una manera mas
efectiva, ideas de como estimularla, las etapas del proceso creativo, como
esta dividida, se daran puntos clave e importantes para que los alumnos
vean el papel fundamental que forma la creatividad dentro del

emprendimiento.
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Imagen N° 7

Flyer Actividad N° 2

!1 @a’.&:;—;—;;‘;%"‘a
Y o CHARLA Ne° I
e &
o
&
="
E-2 ‘-\
- a
=
YO_EMPRENDO

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana

Imagen N° 8

Creatividad Diapositiva 1

Campana Informativa

YO EMPRENDO

fUNA PUERTA AL EXITO;

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana
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Imagen N° 9

Creatividad Diapositiva 2

Charla #1
La Creatividad

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana

Imagen N° 10

Creatividad Diapositiva 3

Concepto e Importancia de la Creatividad

+ La creatividad corresponde a un
comportamiento y proceder
constructivo y a la vez productivo, que
funde sus cimientos en la realidad,

tiene que ver con la produccion de
algo nuevo que es valioso, y con la

capacidad de descubrir nuevas y
mejores formas de hacer las cosas;
entre algunos de sus atributos se
relacionan: originalidad, novedad,
pertinencia, relevancia, transformacion
y espontaneidad.

+ La importancia de la creatividad radica
en fortificar los pensamientos vy
ocupaciones que involucra el proceso
de perfeccionamiento de acciones,
formando recursos, también del
fomento del aprendizaje que
contribuya a las peculiaridades del
comportamiento de los jovenes en la
etapa de formacion, lo cual brinde
consecuencias que sean
perfeccionados por una cadena de
habilidades determinadas.

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana



Imagen N° 11

Creatividad Diapositiva 4

Tipos de Creatividad

Creatividad
mimética

Se centra en imitar y
rproducir algo
exactamente igual.
Es el tipo de
creatividad menos
elaborada y mas
basica, ya que
incluso algunos
animales son
capaces de
desarrollarla.

Creatividad
Analogica

Requiere una
complejidad mayor
que la mimetica
porque la analogia
busca conectar
cualidades

semejantes en
seres, objetos,
imagenes

diferentes.

Creatividad
bisociativa

Se da cuando se
dan 2 ideas distintas
para crear un nuevo
resultado, idea o
producto. Es
importante al
respectodiferenciar
entre la asociaciony
la bisociacion.

Creatividad
narrativa

Reflejar la
capacidad de crear
historias mediante la
conexion de los
elementos que
componen una
narracién como son
los personajes, las
acciones y el lugar,
hoy en dia se usa

Creatividad
Intuititva

Posiblemente sea la
mas compleja
porque tiene que ver
con el hecho de que
se es capaz de
crear una idea en la
mente sin que se
tenga ninguna
imagen prefijada.

mucha en
publicidad.

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana

Imagen N° 12

Creatividad Diapositiva 5

=)
NN
~—A X 7

Ceneracién - Produccion
AIRE

k:i"ﬂ Motivacién — Deseo Evaluacién — Duda

| FUEGO AGUA

Concrecién -Desarrollo )

TIERRA

Elementos de la Creatividad

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana
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Imagen N° 13
Creatividad Diapositiva 6

—> 45(ELAVES>

PARA LA CREATIVIDAD

Claves de la

Creatividad:

Eduardo Kastika

CREATIVIDAD E INNOVACION

© ©EduardoKastika

&2
@ woew kastika.com
© byEauardorasa

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana

Imagen N° 14

Creatividad Diapositiva 7

cr e tundﬁ

P repite diario: Q _________>>> g

b soy una persomo creativa

—ce hoges e
p sal a com

mueve @

? . aplaudete 1‘ g
los ojos jigs $ s s : e e Ideas para

hag pausas, i oy L
& todos Los dias reolizo u
y diviértete recuerda ol menos 3 buenas ejercicio de creati tividod

T : S ] W Estimular la

que no hayas leido Bt

o Siide e | SRR G=p ¢ i
N oo | T Creatividad
- i == % , fantésticas
-@ : - ruth T H

an H de

, prueba alimentos gnc«ué

@

} naturol @ una pregunta

? E © di la respuesta “incorrecta™ o poco @ pregun
: -

escucha sus historias

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana
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Imagen N° 15

Creatividad Diapositiva 8

Etapas de/
Proceso .O%

Procesamiento de

creatlvo ideas, imaginacion y

creacion.

01 04

Evaluacion:

Se evalua la

problema. Investigacion, informacién, se
metas, lluvia de ideas. realizan cambios en la a p a S e

Preparacion:
Curiosidad ante un

solucién y se hacen
consultas.

03 g Proce;o
I!g::?‘?ﬂgg:::i Implementacion: C re a t] VO

Los pensamientos e
donde los pensamientos ideas se transforman y
se ordenan y tienen se hacen ajustes hasta
sentido. alcanzar un producto
final deseado.

LAUREATE

)
DESCUBRE TU RED EN LAUREATE.NET Connect L“J

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana

Imagen N° 16

Creatividad Diapositiva 9

@ ESCUCHA MUSICA /) 22.VE PELICULAS
@ 40 FORMAS DE MANTENERSE e ORGANIZA

{TO!
CKER YIVO Ao/ i e ® g frao
VISITA MUSEQS Y
v AMA LO QUE HACES 28 GALERIAS
- 27. TERMINA TUS PROYECTOS 29. SUENA DESPIERTO

CREA UN SAL 3 HAZ MAS BOCETOS! 31.TOMA SIESTAS {ﬁ
B e 2 i 8 [EXPERIMENTA! A @TEN SEXO ‘” A &

INSPIRACIONAL M AS! i
visTa g WES  33.VE AL TEATRO MOTTUACIGNALES

OsociALIZA 6ido e 3 racnica #9 @SN Snevre

oM Pg o 3 DEJAC%%‘ cg%;g;mts 37 CUESTIONA LAS
R EsPl
vazs| 10757, % @remowss ™ 12 ESRA A p COSAS
NoTAS?  RUTINA 5 gxposmNEs ((( @APAGA TODOS TUS DISTRACTORES
, SUPERA TUuS
" COLOA_?gROASCC.)N @ V/A;jé (6, MIEDOS 40. SE CURIOSO

17. PONTE UN RETO‘
18.HAZ LISTAS 19 MEDITA €D ACEPTA RETROALIMENTACION

WWW.LAYERFORM.COM TRADUCCION @

40 Formas de Mantenerse

Creativo

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana
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Imagen N° 17

Creatividad Diapositiva 10

El Pensamiento Creativo

Capacidad de crear y producir cosas

nuevas, inexistentes y valiosas. Capacidad ° 5 el
!.EL PENSAMIENTO B e o Entendimiento y percepcion de la naturaleza y

razonamiento creativo

g fuevas y resolver problemas de manera ° Conocimiento de herramientas, procesos
: innovadora.

i

° Juicio
° Acertado
© Inocencia
D Eceriancis
° El estilo
© El pensamiento lateral

Método de pensamiento
que puede ser empleado
como una técnica para

resolucién de problemas
>dc forma imaginativa. Es
indirecta y con enfoque
creativo.  Algoritmos  no
ortodoxos.

o
o
]
gel
S
Qe
=
S
=
Ed
S
2
&
&

| PensamienTo LaTERAL | - [FUENTES cReaTivas |

DIANA IRAZEMA BONILLA ANGEL
ANA KAREN ARIZA ARGUELLO

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana

Imagen N° 18

Creatividad Diapositiva 11

Usos

NO ES CREATIVIDAD

metolégicos, tendencias y necesidades sociales
“ Deseo y voluntad de hacer esfuerzo creativo

° Perfeccionamiento

© Resolucién de problemas
°Valor de oportunidad
©Visién al futuro

“ Motivaciéon

La creatividad es un talento natu
ral y no puede ser enseiiada

° La creatividad proviene de los
rebeldes

La importanci
derecho y del sferio izquierdo
como fundame: para el desar

rollo de la creatividad

=

Mayor cantidad de ideas acerca de cualquier tema
planteado.
Mayor libertad para expresar las ideas.

Pensar en ideas diferentes a las acostumbradas.
Esfuerzo por complementar las ideas pensando en que
sean mas eficaces.

Escuchar las opiniones de otros.

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana
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Descripcion Actividad N° 3
Descripcion Charla No 2:

Esta es la segunda charla con la que cuenta la camparia informativa, el cual
esta llamada como ElI Emprendimiento, en la cual se explicara su concepto
e importancia, los tipos de emprendedores que hay para ayudar, a los
alumnos a que descubran cual es el emprendedor que hay dentro de cada
uno de ellos, y como impulsar mas su espiritu emprendedor con la ayuda
de unos pequefios tips, las formulas que se pueden aplicar para el
emprendimiento, una pequefia guia para ser un buen emprendedor, los
pasos que deben de seguir para llevar a cabo un emprendimiento, y
algunas frases motivadoras que les ayudara a sacar a flote esas ganas de

progresar.

Imagen N° 19

Flyer Actividad N° 3

7 16 de Octubre de 2019
fiors s 11HOO a 13HOO
I o= Biblioteca de Is instituc

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana
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Imagen N° 20

Emprendimiento Diapositiva 1

Campaia Informativa

YO EMPRENDO

{UNA PUERTA AL EXITO;

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana

Imagen N° 21

Emprendimiento Diapositiva 2

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana
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Imagen N° 22

Emprendimiento Diapositiva 3

CONCEPTO IMPORTANCIA

* Se conoce como emprendimiento a . La importancia de promover el
la actitud y aptitud que toma un emprendimiento viene del impacto que
individuo para iniciar un nuevo proyecto éste tiene sobre la prosperidad
a través de ideas y oportunidades. El nacional. Los emprendedores
emprendimiento es un término muy construyen nuevas empresas, que a su
utilizado en el ambito empresarial, en vez crean nuevos puestos de trabajo y
vitud de su relacionamiento con la aumentan la demanda en otros sectores
creacion de empresas, nuevos con los que se vinculan, ademas
productos o innovacion de los mismos. mejoran la productividad de las firmas

promoviendo cambios tecnolégicos e
innovaciones.

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana

Imagen N° 23

Emprendimiento Diapositiva 4

Tipos de emprendedores

Visionario:
* el emprendedor visionario se adelanta a las tendencias del momento y pone su esfuerzoy negocio en sectores o productos que serdn la
clave en un futuro.

Inversionista

» el emprendedor inversionista busca rentabilizar su dinero con proyectos novedosos. Tienen el papel de un oscio capitalista, cuyo
riesgo e implicacion suele ser de asesoramientoy de aportar capital.

* el emprendedor especialista suele tener un perfil mas técnico. Y aunque empieza un proyecto empresarial, sus conocimientos estan
muy centrados en el sector donde se centra.

‘ Especialista:

Persuasivo:
» el emprendedor persuasivo es la punta de la lanza de un proyecto. Quien arrastray convence. Es una figura que suele liderar mas que
desarrollar el producto o servicio. Se encarga de mantener la conviccion en su equipo.

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana
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Imagen N° 24

Emprendimiento Diapositiva 5

Intuitivo:
» el emprendedor intuitivo sabe dénde esta el negocio. Y lo sabe porque es un empresario nato. Y emprender es parte de su pasion que
son los negocios.

Emprendedor-empresario:

» este emprendedor ya sabe del mundo de la empresa. Nada le es nuevo. El empresario emprendedor asume el riesgo de
emprender pero a diferencia del intuitivo o el visionario, le gusta consolidar los proyectos, mas que emprender. Y es que hay

diferencias entre el emprendedory el empresario.

‘ Emprendedor-oportunista:

» este emprendedor ve la ocasiony se lanza. Sabe detectar las oportunidades de negocio y los pasos que debe seguir. Conoce el
mercado, sus claves y las explota.

Emprendedor-vocacional:
* emprender por emprender. Todos los perfiles de emprendedores tienen algo de este. Estos emprendedores seguramente cuando
consiga posicionar su producto, marca o servicio, se vaya en busca de nuevas aventuras

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana

Imagen N° 25

Emprendimiento Diapositiva 6

Arriésgate lo mas posible

Rodéate de personas clave T|p5 para EmprendEdOres

Persigue tu felicidad

No tomes en cuenta todas
las opiniones

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana
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Imagen N° 26

Emprendimiento Diapositiva 7

- %a FORMULA del 65
emprendedor =

11

La Formula del EL ADIV DEL EMPRENDEDOR ﬂ QU contiene un negocio de éxito?

clo fienes?
Emprendedor e | @ coreciuoion

, ESCALABILIDAD ASEGURADA
Mercado y nicho amplios.

’ FINANCIACION INTELIGENTE
Rondas estables y ajustadas

@ MARKETING IMPACTO
Aceior

M
mes rentables y low cost.

’ INNOVACION CONSTANTE
Nuevas perspectivas e ideas

=  NEGOCIO

[}

¥ LDEEXITO

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana

Imagen N° 27

Emprendimiento Diapositiva 8

Mini GUIA para ser un
GRAN EMPRENDEDOR

SE APASIONADO

Haz lo que amas

TEN MUCHA INICIATIVA

Es el motor de tus ideas

E-S-F-U-E-R-Z-A-T-E
El espiritu de superacion es caerse 100 veces
y levantarse una vez mas

» SE AMBICIOSO

Pero asume tus refos de un modo natural

s POTENCIA TU CREATIVIDAD

Piensa, suena, disefig, crea, inventa
imagina, haz...

ORGANIZATE

Tienes tiempo para hacerlo todo y mas, asi que
aprende a gestionario

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana
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Imagen N° 28

Emprendimiento Diapositiva 9

Mini GUIA para ser un
GRAN EMPRENDEDOR

SE APASIONADO

Haz lo que amas

TEN MUCHA INICIATIVA

Es el motor de tus ideas

E-S-F-U-E-R-Z-A-T-E
El espiritu de superacion es caerse 100 veces
y levantarse una vez mas

* SE AMBICIOSO

Pero asume tus refos de un modo natural

y POTENCIA TU CREATIVIDAD

Piensa, suena, disefig, crea, inventa
imagina, haz...

@ ORGANIZATE

Tienes tiempo para hacerlo todo y mas, asi que
aprende a gestionario

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana

Imagen N° 29

Emprendimiento Diapositiva 10

=
=
—

PARA | Pollitolngles.com

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana
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Descripcion Actividad N°4

Descripcion Charla No 3

Esta es el tercer grupo de diapositivas con el que contara la charla para el
impulso de la creatividad en el desarrollo del emprendimiento, el cual se
titula Administracion y Gestion; que constara con el concepto e importancia
de saber de administracion y gestion, los procesos que hay para conseguir
una buena administraciébn de alguna empresa, de un emprendimiento
nuevo en este caso, los pasos para tener un equipo de trabajo contento
para con fiel la empresa, la ley del si para una buena administracion, las
etapas del proceso administrativo explicando cémo desarrollar cada uno de
ellos, y las etapas de la administracion estratégica.

Imagen N° 30
Flyer Actividad N° 4

Biblioteca de la institucion
10HOO a 12HOO
i1- 25 de Octubre de 2019

YO_EMPRENDO

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana
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Imagen N° 31

Gestion Diapositiva 1

U

Campana
: / Informativa

YO EMPRENDO

{UNA PUERTA AL EXITO;

S | ANGEY

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana

Imagen N° 32

Gestion Diapositiva 2

Charla #3
Administracion y
Gestion
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Imagen N° 33

Gestion Diapositiva 3

Concepto

Es un proceso que consiste en las
actividades de planeacion, organizacion,
direccion y control para alcanzar los
objetivos establecidos utilizando para ellos
recursos economicos, humanos,
materiales y técnicos a través de
herramientas y técnicas sistematizadas.

Importancia

« La importancia de la administracién, esta

en que imparte efectividad a los esfuerzos
humanos. Ayuda a obtener mejor personal,
equipo, materiales, dinero y relaciones
humanas. Se mantiene al frente de las
condiciones cambiantes y proporciona
prevision y creatividad. El mejoramiento es

su consigna constante.

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana

Imagen N° 34

Gestién Diapositiva 4

Funciones de la Administracion

* Es el proceso que comienza con la visién del Nro. 1 de la
organizacién; la misién de la organizacién; fijar objetivos, las
estrategias y politicas organizacionales, usando como
herramienta el Mapa estratégico; todo esto teniendo en cuenta
el andlisis FODA

Planificar:

« Responde a las preguntas de ;Quién? va a realizar la tarea,
implica disefiar el organigrama de la organizacién definiendo
T bilidad bligaci icémo? se va a realizar la
tarea; ;cuando? se va a realizar; mediante el disefio de
Proceso de negocio.

Organizar:

* Es la influencia, persuasién que se ejerce por medio del
Liderazgo sobre los individuos para la consecucién de los
objetivos fijados; basado esto en la toma de decisiones usando

delos l6gicosy bién intuiti de Toma de decisi

Dirigir:

 Es la medicién del d fio de lo ej do, comparandolo
con los objetivos y metas fijados; se detectan los desvios y se
toman las medidas necesarias para corregirlos. El control se
realiza a nivel estratégico, nivel tictico y a nivel operativo;

Controlar:

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana
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Imagen N° 35

Gestion Diapositiva 5

Consultoria

METODOLOGIA

DE VISITA -
tme procern e TSR Comercial
oo I'Cl
sigue para asegurar la méxima

rentabilidad de cada visita? Un

replanteamiento de la metodologia
et aso a paso
efectividad y rentabilidad de tu

equipo comercial.

CONSTRUCCION | I
DE SISTEMA DE

ALINEACION DE LA

INCENTIVOS i FUERZA DE VENTAS
MAS EFECTIVO eXter nal Ia CON LA COMPANIA
Un adecuado sistema Outsourcing Comercial Alinear los objetivos del

de incentivos permite
multiplicar hasta por
dos veces y media los

departamento comercial a
los valores y vision de la
marca es fundamental.
¢Cémo alinear los objetivos
globales con los
individuales?

resultados de la
empresa.

==

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana

Imagen N° 36

Gestion Diapositiva 6

Administracion de empresas: Caso
"A un solo click del si"

Organizacién de recursos
3

Comepras e inventario ,
-
=

Produccién y ejecucién

Direccién de equipos de

trabajo gg,.\

Sheila Vargas Rojas
9 % Pruebas y control
GESTIONAR -
facd N

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana
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Imagen N° 37

Gestion Diapositiva 7

Etapas del Proceso Administrativo

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana

Imagen N° 38

Gestion Diapositiva 8

Etapas de la

Administracion | rormutaion

- stratégica
Estratégica ’

| Implementacién
Estratégica

Evaluacién
Estratégica

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana
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Descripcion Actividad N°5

Descripcion Charla No 4

Con esta charla se cierra la explicacion de la creatividad para el desarrollo

de emprendimiento, es el grupo de diapositivas #4 llamado marketing, en

las cuales se encontrara el concepto e importancia de este tema, el cual

servira para hacer que el producto o servicio del nuevo emprendimiento

tenga un target bien seleccionado, y por supuesto para que los clientes

conozcan el producto o servicio que se ofrezca, ademas de eso, incluiran

también los tipos de marketing, y se explicara cual es el mas acorde

acuerdo a lo que se esté ofreciendo como producto o servicio.

Imagen N° 39
Flyer Actividad N°5

de

1112019

Lugar: Biblioteca de la intitucién =
Hora: 10HOO a 12HOO e i

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana
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Imagen N° 40

Marketing Diapositiva 1

| Campana
. / Informativa

YO EMPRENDO

{UNA PUERTA AL EXITO;

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana

Imagen N° 41

Marketing Diapositiva 2

| CHARLA #4
MARKETING

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana
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Imagen N° 42

Marketing Diapositiva 3

CONCEPTO IMPORTANCIA
* Marketing es la ciencia y el arte de + Se observa a toda empresa que esta
explorar, crear y entregar valor para empezando a descubrir la importancia del
satisfacer las necesidades de un mercado marketing, primero porque la
objetivo con lucro. EI Marketing identifica competencia internacional los obliga, y en
necesidades y deseos no realizados. segundo lugar porque estan apareciendo
Define, mide y cuantifica el tamafio del segmentos de mercado interno nuevos y
mercado identificado y el lucro potencial. que desconocian. Estd surgiendo una

nueva idea, la cual entiende que el éxito
de la empresa depende de cuanto
comprendan y satisfagan a las
necesidades del mercado, tanto de los
mercados nuevos como de los antiguos
que cambian dia a dia

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana

Imagen N° 43

Marketing Diapositiva 4

LAS 4P’S DEL MARKETING

« Punto bien explicativo. Referente al calor y como el producto sera cobrado al cliente. Ademas de la
definicién del valor, otros puntos como la forma en que serd cobrado y otras estrategias alrededor
de la forma de pago son abordadas.

« Se refiere al local en el que tu producto serd comercializado. Este punto puede ser un poco confuso
cuando analizamos el contexto de un e-commerce, ya que estd situado en la internet y puede ser
entregado a cualquier lugar del mundo (dependiendo de la logistica de cada negocio).

s  Producto:

« Este punto es importante porque deja claro cudles son las caracteristicas del producto o servicio
que tu empresa estd poniendo a disposicion en el mercado. También ayuda a definirlo y cambiarlo.

s Promocion:

« Simple, este dltimo punto se refiere a las estrategias que seran utilizadas para la divulgacién del
producto o servicio. Es donde entra la publicidad y las comunicaciones.

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana
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Imagen N° 44

Marketing Diapositiva 5

OBJETIVOS DEL MARKETING

S

Vender mas; fidelizar clientes

o
| Aumentar la visibilidad de marcas, productos y servicios
’\\'
| Administrar una marca
1
) Construir buenas relaciones con los consumidores y asociados;
Lo
| Educar el mercado;
L s

) Enganchar a los colaboradores

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana

Imagen N° 45
Marketing Diapositiva 6

TIPOS DE MARKETING

1. Marketing estratégico

» Esta clase de marketing se caracteriza por enfocarse en acciones enfocadas en un largo plazo, acciones de cara a futuro, y cémo su

implantacion afectara a [a marcha del dia a dia, a los procesos que se desarrollan diariamente.

2. Marketing mix

« Este tipo de marketir&g sea, quiza, uno de los mas conocidos. Se conoce como el marketing de las 4P (producto, precio, promocion y
Se trata de cuatro variables que son estrictamente necesarias de definir por parte de la empresa.

distribucion).

3.  Marketing operativo

+ Si el marketing estratégico tenia un enfoque mas a largo plazo, este tipo de marketing, el marketing operativo, define unos

objetivos y acciones masa corto/medio plazo.

4.  Marketing directo

+ Una de las clases de marketing que mas relevancia esta adquiriendo. Se trata de dar una comunicacién mucho mas personalizada al

cliente, una comunicacién mas acorde a aquello que el consumir quiere o necesita

5.  Marketing relacional

+ En muchas ocasiones, a este tipo de marketing se le relaciona con el marketing directo. Sin embargo, a empresa, puesto que

el marketing relacional lo que intenta es identificar a los clientes que son mas rentgales y tratar de priorizarlos y darles una relacion

mas cercana.

6.  Marketing digital

+ Una clase de marketing enfocada al mundo online, al mundo donde los usuarios hacen uso de Internet. Entre las herramientas de
marketing digital, enconframos técnicas de SEO, por ejemplo, a través de las cuales las empresas tratan de ganar posicionamiento

web en I0s buscadores

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana
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Imagen N° 46

Marketing Diapositiva 7

5 BENEFICIOS DEL MARKETING DE CONTENIDOS

3 4

AUMENTA EL DIFERENCIACION GENERA LEADS MEJORA EL
TRAFICO WEB DE LA MARCA PIECRESERIESES  POSICIONAMIENTO

™~ (@

|

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana

Imagen N° 47

Marketing Diapositiva 8

CONTENIDO A CONTROLY
MEDIDA COHERENCIA

s N
INTEGRACION ) e )\ RECOLECCION

CRMY RRSS DE DATOS

BENEFICIOS DEL MARKETING AUTOMATICO

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana
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Imagen N° 48
Marketing Diapositiva 9

REGLAS DE ORO sy
DEL EMAIL MARKETING

BY4sSpLIO
o < 4 —H LTGHTE
10 REGLAS DE
O RO D E L TRATA A TUS USUARIOS — sOm IDENTIFICATE
a4 =

MARKETING YD CoMb EMAIL, 3
CONTROLA LOS ap
61 0 PIENSA EN gg DE TUS CAMPARAS "

TRABAJA CON UN
s Rl
commmm:um . 3
INNOVA, DE TU BBDD Y ADAPTA
sunpnr.uns éL’d*”J TU ESTRATEGIA
E INTENT)
NO ABIJHHIR =

CUIDA EL IISEHD

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana

Imagen N° 49
Marketing Diapositiva 10

6 PASOS PARA
ELABORAR UN PLAN
DE MARKETING
PERFECTO

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana
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Imagen N° 50

Marketing Diapositiva 11

Tu Plan de Marketing

en 5 Pasos
Analisis PASO
Dénde estamos?
slmacl.én interna y externa 01 O
Analisis DAFO
Definir el publico objetivo -
Definir Propuesta de valor -

BRSO Objetivos
PLAN DE § N
MARKETING @

Estrategiasy

PASO
Tacticas
¢Qué haremos para 03
conseguir los objetivos? -
MARKETING MIX 2
EEEEEEEEEEEEE) .

PASO

,— Plan de accion

04 C6émo lo haremos, cuando.

ﬁ cuanto, quién?
.

Previsiones financieras *

y Monitorizaciéon PASO II.
¢Cémo repercutira nuestro 05

plan y cémo mediry
analizar para mejorar?

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana

Imagen N° 51

Marketing Diapositiva 12

ALTO IMPACTO,
BAJO COSTO
FORTALECE
VINCULOS CON
EL CLIENTE

SEGUIMIENTO MARKETING ATENCION AL

COMPETENCIA nIGITAl CLIENTE

NUEVAS
OPORTUNIDADES
DE NEGOCIO

SELECCION DE
PERSONAL

VIRALIZACION DE
CONTENIDOS

10 BENEFICIOS DEL MARKETING

ELABORADO POR: Solari Christofer y Zavala Adriana
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Descripcion Actividad N°5

Descripcion del Flyer

Este flyer se utilizard en la ultima actividad para dar a conocer a la
comunidad educativa que se llevara a cabo la organizacion de la feria de
jovenes emprendedores, esto con el fin de que las personas acudan a la
feria, conozcan y observen los proyectos que los estudiantes llevaron a
cabo y si lo desean adquirirlos para que de esta forma los dicentes se
sientan motivados a seguir desarrollando el emprendimiento y lo lleven mas
alld de la institucion educativa, en la parte inferior del flyer se podra
observar informacién con el lugar, hora y fecha en que se dara la feria por
ltimo se puede apreciar en la parte superior los imagotipos de la campairia,
Universidad de Guayaquil, Facultad de Filosofia y la carrera de

Mercadotecnia y Publicidad.

Imagen N° 52
Flyer Actividad N° 6

e cadstecnia
Sublicidad

EERIA JOVENES
EMPRENDEDORES

INNOVACION S
LUGAR: PATIO DE LA UNIDAD EDUCATIVA “DR. FRANCISCO HUERTA RESDON"
FECHA: 22/11/2014
HORA: 09HOO

iTE ESPERAMOS! YO_EMPRENDO

Elaborado por: Adriana Zavala y Christofer Solari.
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Impacto social

Este es un punto muy importante en la campafa informativa ya que se
busca realizar un impacto positivo en la sociedad , ya que con esa con esta
iniciativa buscamos tener jévenes con una visibn amplia y capaces de
lograr lo que deseen desarrollar para generar cambios positivos en la
sociedad, ya que al existir emprendimientos muchos de ellos iran creciendo
con el pasar del tiempo esto producira que se vea en la necesidad de
obtener personal, al obtenerlo ayudara a incrementar la tasa de empleo en
el pais y a su vez a disminuir la pobreza es por estas razones que el

emprender influye de manera positiva sobre las personas.
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Contraportada
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FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD

ANEXO1 |

———

J

FORMATO DE EVALUACION DE LA PROPUESTA DE LA PROPUESTA DE TRABAJO DE TITULACION

Nombre de la propuesta de sis S :
dad en el g inf t

trabajo de Ia titulacion Creatividad en el desarrollo de emprendimiento. Campafia informativa
Nombre del estudiante (s) Christofer Alexander Solari Delgado = o

AdrianarNkoIe Zavala Valdez |

Facultar de Filosofia, Letrasy Mercadotecnia y |
gecas Ciencias de la Educacion e Publicidad |

L - |
Estrategias educativas
Uinea de :Estmezias edu‘catllva's Sub-lines de Invastigacién para ?romover cualidades
Investigacion ntegradoras e inclusivas relacionadas con el
espiritu emprendedor
Fecha de presentacion de la Fecha de evaluacion de la
propuesta de trabajo de Septiembre-2018 propuesta de trabajo de Febrero 2019
titulacion titulacién :
CUMPLIMIENTO
ASPECTO A CONSIDERAR OBSERVACIONES
sl NO
Titulo de la propuesta de trabajo de titulacion X
Linea de Investigacion / Sublineas de Investigacion X
Planteamiento del Problema X
Justificacion e importancia X
Objetivos de |a Investigacion X
Metodologia a emplearse X
Cronograma de actividades X
Presupuesto y financiamiento X
X APROBADO
APROBADO CON OBSERVACIONES
NO APROBADO
Pt
Leda. Pilal , MSc.
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l;J ANEXO 2
FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD

Guayaquil, 25 de Otubre del 2018

SR. (SRA)

DIRECTOR (A) DE CARRERA
FACULTAD

UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL

Acuerdo del Plan de Tutoria

Nosotros, LCDA. PILAR HUAYAMAVE NAVARRETE, MSc. docente tutor del trabajo de
titulacion y ADRIANA NICOLE ZAVALA VALDEZ y CHRISTOFER ALEXANDER SOLARI
DELGADO estudiante de la Carrera/Escuela Mercadotecnia y Publicidad, comunicamos
que acordamos realizar las tutorias semanales en el siguiente horario 14 a 15 p.m., el dia
martes y viernes.
De igual manera entendemos que los compromisos asumidos en el proceso de tutoria
son:

e Realizar un minimo de 4 tutorias mensuales.

e FElaborar los informes mensuales y el informe final detallando las actividades

realizadas en la tutoria.
« Cumplir con el cronograma del proceso de titulacion.

Agradeciendo la atencion, quedamos de Ud.

Atentamente,

A NICOLE ZAVALA VALDEZ MSc. PILAI !!
C€.C0929118131 C.C 0906354808

(e ee 5hei D!

CHRISTOFER ALEXANDER SOLARI DELGADO
C.C 0955053194

CC: Unidad de Titulacién
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FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD
—

—
INFORME DE AVANCE DE LA GESTION TUTORIAL

Tutor: MSc. Pilar Huayamave Navarrete

Tipo de trabajo de titulacion: Proyecto Educativo

Titulo del trabajo: Creatividad en el desarrollo de emprendimiento educativo.
Campafia informativa

DURACION
No.DE | FECHADE | ACTIVIDADE OBSERVACIONES FIRMA DEL FIRMA DEL ESTUDIANTE
SESION | TUTORIA S.0F YITAREAS TUTOR(A)
TUTORIA ASIGNADAS 0 DE LOS ESTUDIANTES
INICIO | FIN
i 2511072018 | Indicaciones | 1490 | 15:00
generales
Revision y
correccion del
2| 30102018 | Capitulo 1 1400 | 1500 | Redactar
Revision y
correccion de
3 08/11/2018 la primera 14:.00 | 15.00 Completar Marco
pare del Tedrico
capitulo 2
Indicaciones
generales del
« |2112018 | capitio3 1400, | 15:00, ( Sesarolar capiulo
Correccién del Corregir capitulo 3 y
capitulo 3 e desarrollar caplitulo
5 1111212018 | ingicaciones 14:00 | 15:00 4
del capitulo 4
Revision
ulo 1, 2,
6 | yznom | 55" 1400 | 1500 | Entrega deaniiado
7 20/12/2018 Entrega 14:.00 | 15.00
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S [ ANEXO 4
FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION

CARRERA MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD
—_— —

Guayaquil, 20 de Diciembre de 2018

Sr. /Sra.

DIRECTOR (A) DE LA CARRERA/ESCUELA
FACULTAD FILOSCFIA, LETRAS Y CIENCIAS D
UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL

Ciudad. -

m
5
m
Q
c
4]
>
o
O
:D

De mis consideraciones:

ionte 2 1o tutoris realizada a! Trab o Titulacidn

Envic a Ud. c! Informe correspondicnte a la tutorfs realizada rabajo
Creatividad en el desarrollo de emprendimiento. Campara informativa del (los)
estudiante (s) ADRIANA NICOLE ZAVALA VALDEZ y CHRISTOFER ALEXANDER SOLARI
DELGADO, indicando ha (n) cumplido con todos los pardametros establecidos en la

normativa vigente:

e Eltrabajo es el resultado de una investigacion.

* El estudiante demuestra conocimiento profesional integral.

e Eltrabajo presenta una propuesta en el area de conocimiento.

¢ Elnivel de argumentacion es coherente con el campo de conocimiento.

Adicionalmente, se adjunta el certificado de porcentaje de similitud y la valoracién del
trabajo de titulacion con la respectiva calificacion.

Dando por concluida esta tutoria de trabajo de titulacion, CERTIFICO, para los fines
pertinentes, que el (los) estudiante (s) estd (n) apto (s) para continuar con el proceso de

revision final.

Atentamente,
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FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION

CARRERA MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD

RUBRICA DE EVALUACION TRABAJO DE TITULACION

Titulo del Trabajo: Creatividad en el d llo de emprendimi Campahia informativa
Autor(s): ADRIANA NICOLE ZAVALA VALDEZ y CHRISTOFER ALEXANDER SOLARI DELGADO
—— e
| ASPECTOS EVALUADOS PUNTAJE | CALF.
[ MAXIMO |
ESTRUCTURA ACADEMICA Y PEDAGOGICA 45 | as
Prop integrada a Dominios, Misién y Vision de la Universidad de Guayaquil, 03 | o3
Relacion de pertinencia con las lineas y sublineas de investigacion Universidad / 04 04
Facultad/ Carrera |
| Base conceptual que cumple con las fases de comprensién, interpretacion, explicacion y 1 ‘ 1
| sistematizacion en la resolucion de un problema.
] Coherencia en relacion a los modelos de actuacion profesional, problematica i y 1 1
dencias de la profesion, probl a encarar, p ir o solucionar de acuerdo al PND-
8V
Evidencia el logro de capacidades cognitivas relacionadas al modelo educativo como 1 1
resultados de aprendizaje que fortalecen el perfil de la profesion
R de coma p i dora de | igacion al desarrollo social o tecnoldgico. 04 0.4
Responde a un proceso de investigacion — accion, como parte de la propia experiencia 0.4 04
d y de los aprendizajes adquiridos durante la carrera.
RIGOR CIENTIFICO 45
£l titulo identifica de forma correcta los objetivos de la investigacion 1 1
El trabajo expresa los antecedentes del tema, su importancia dentro del contexto 1 1
general, del conocimiento y de la sociedad, asi como del campo al que pertenece,
aportando significati 3 la investigacion,
El objetivo general, los objetivos especificos y el marco metodoldgico estdn en 1 1
corresp ia
El andlisis de l2 informacién se relaciona con datos obtenidos y permite expresar las 0.8 0.8
conclusiones en correspondencia a los objetivos especificos.
Actualizacién y correspondencia con el tema, de las citas y referencia bibliografica 0.7 0.7
PERTINENCIA E IMPACTO SOCIAL 1
Pertinencia de la investigacion 05 0.5
In i6n de la prop proponiendo una solucién a un problema relacionado con el 05 0.5
perfil de egreso profesional
CALIFICACION TOTAL * 10 10

Sustentacion o

o

* 6l resultado serd promediado con la calficacin del Tutor Revisor y con la calficacion de obtenida en a

FECHA: 20/12/2018
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FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD

CERTIFICADO PORCENTAJE DE SIMILITUD

Habiendo sido nombrado LCDA. PILAR HUAYAMAVE NAVARRETE, Msc., tutor del trabajo
de titulacién certifico que el presente trabajo de titulacion ha sido elaborado por

ADRIANA NICOLE ZAVALA VALDEZ, C.C.: 0929118131 y CHRISTOFER ALEXANDER SOLARI
DELGADO C.C.: 0955053194, con mi respectiva supervision como requerimiento parcial

para la obtencion del titulo de Licenciado en Ciencias de la Educacion con mencién en
Mercadotecnia y Publicidad.

Se informa que el trabajo de titulacién: "CREATIVIDAD EN EL DESARROLLO DE
EMPRENDIMIENTO. CAMPANA INFORMATIVA”, ha sido orientado durante todo el

periodo de ejecucion en el programa antiplagio (URKUND) quedando el 5% de
coincidencia.
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FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y 7

N - CIENCIAS DE LA EDUCACION L/‘J

Urnversidad de

Guayaquil

ANALISIS DOCUMENTAL DE URKUND

Link para acceder al analisis: https://secure.urkund.com/view/46379329-650418-557489

Para los fines académicos se informa que el trabajo de titulacién “CREATIVIDAD EN
EL DESARROLLO DE EMPRENDIMIENTO. CAMPANA INFORMATIVA."
perteneciente a los estudiantes ZAVALA VALDEZ ADRIANA NICOLE y SOLARI
DELGADO CHRISTOFER ALEXANDER tiene el 5% de similitud segun el informe de
analisis del URKUND.

UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL

Q Cdla. Universitaria “Salvador Allende” Av. Delta s/n y Av. Kennedy

© www.ug.edu.ec
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FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD

RUBRICA DE EVALUACION MEMORIA ESCRITA TRABAJO DE TITULACION

|
Titulo del Trabajo: Creatividad en el d llo de emprend: Campafia informativa ‘
Autor(s): ADRIANA NICOLE ZAVALA VALDEZ Y CHRISTOFER ALEXANDER SOLARI DELGADO

ASPECTOS EVALUADOS PUNTAIE | CALF, | COMENTARIOS |
MAXIMO

ESTRUCTURA Y REDACCION DE LA MEMORIA 3 ===
Formato de presentacién acorde a lo solicitado o 06 06 .
Tabla de contenidos, indice de tablas y figuras 5 0,65 50,60 I
Redaccion y ortografia 0.6 0.6

Correspondencia con la normativa del trabajo de titulacion 0.6 0.6

Adecuada presentacion de tablas y figuras 0.6 0.6 =

RIGOR CIENTIFICO 6

El titulo identifica de forma correcta los objetivos de la i igacion 0.5 0.5

La introduccidn expresa los antecedentes del tema, su importancia 0.6 0.6

dentro del contexto general, del conocimiento y de la sociedad, asi

como del campo al que pertenece

El objetivo general esta expresado en términos del trabajoa 0.7 0.7

investigar

Los objetivos especificos contribuyen al cumplimiento del objetivo 0.7 0.7

general

Los d tedricos y conceptuales ¢ ! y aportan 0.7 0.7

significativamente al desarrollo de la investigacién

Los métodos y herrami se co den con los objetivos de la 0.7 0.7

investigacion

El andlisis de la informacion se relaciona con datos obtenid 0.4 0.4

Factibilidad de la prop 0.4 04

Las conclusiones expresan el cumplimiento de los objetivos 0.4 04

especificos

Las rec daci son perti factibles y vélidas 0.4 04

Actualizacion y correspondencia con el tema, de las citas y 05 05

referencia bibliogrifica

PERTINENCIA E IMPACTO SOCIAL 1

Pertinencia de la investigacion/ | i6n de la prop 0.4 04

La investigacién propone una solucion a un problema relacionado 03 03

con el perfil de egreso profesional

Contribuye con las lineas / sublineas de investigacién de la 03 03

Carrera/Escuela

_CAUFICACION TOTAL* 10 10

esoitads 'serd promediado con la calificacién del Tutor y con la calificacion de obtenida en la Sus

o, 25//03/2019
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Universidad de Guayaquil

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIA'Y PUBLICIDAD

Untvwrciad da

Guayaquil

UG-FFLCE-MYP-PH-371

Guayaquil, 23 de noviembre de 2018

Sr. Lic.

Marcos Yambay Herrera, MSc.
Rector del Coleglo Universitario
Dr. Francisco Huerta Rendén
Presente. -

De mis consideraciones:

Saludos cordiales, conocedores de su espintu de colaboracién, mediante ta presente
solicitamos se sirva pemmitir que los estudiantes: Zavala Valdez Adriana Nicole, con
cédula de identidad No. 0929118131, y Solarl Delgado Christofer Alexander, con cédula
de identidad No, 0955053194, realicen el PROYECTO DE TITULACION en su Institucién
Educativa, previo a la obtencién del titulo de Licenciados en Ciencias de la Educacién,
mencion Mercadotecnia y Publicidad.

TEMA: CREATIVIDAD EN EL DESARROLLO DE EMPRENDIMIENTO.
PROPUESTA: CAMPARA INFORMATIVA,

La informacidn requerida (resefia histérica, aplicacién de encuestas, entrevistas entre
olros) es de suma importancia para el desarrollo de ia investigacion.

Por la acogida que dé a la presente, quedo como su segura servidors.

UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL

aria “Salvador Allende” Av, Dalta s/n y Ay, Kennedy

O www.ug.edu.ac
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Universidad de Guayaquil

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION

CARRERA MERCADOTECNIAY PUBLICIDAD

.- "F -, UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL
V4 FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y FEHEA
L\ J CIENCIAS DE LA EDUCACION i~
) il UNIDAD EDUCATIVA UNIVERSITARIA
T FRANCISCO HUERTA RENDON
RECTORADO
cotfenhiminendndBhnfnml com - 2-316348 MYH

Oficio n*0464-RC-2018

Guayaquil, diciembre 17 del 2018

Msc. Pilar Huayamave Navarrete
Directora de la carrera MercadoTecnia y Publicidad

De mis consideraciones:

Recba un atento saludo, en relacion al oficio No UG-FFLVE-MYP-PH-371 suscrito por
usted tengo a bien informarle que |a Unidad Educativa Francisco Huerta Renddn
acepta con mucho agrado el desarrollo del proyecto de Titulacion Educativo por los
egresados ZAVALA VALDEZ ADRIANA NICOLE y SOLARI DELGADO CHRISTOFER
ALEXANDER requisito previo a la obtencién del titulo de Licenciado en Ciencias de |a
Educacién, mencién MercadoTecnla y Publicidad aplicado a los estudiantes de |1l BGU
B —C de bachillerato,

TEMA: Creatividad en el desarrollo de emprendimiento.
PROPUESTA: Campafia Informativa
Particular que comunico para los oS Teggler pectiaentes.

[ Elaborado por: Eva Quinde Moreno — Asistente 2

fRevfsodo y aprobado por: MSc. Marco Yambay Herrera -Rector

Cdia. Universitaria Salvador Alende

‘ i Phisel .y 2.20707212-24505

www.up edu ec

Guayaqull - Ecuador
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FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIAY PUBLICIDAD
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ANEXO 12

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION

CARRERA MERCADOTECNIA'Y PUBLICIDAD
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ANEXO 13-A

L7
FACULTAD DE FILOSOFI'A, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACI(')N
CARRERA MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD

*
-

g

UNIVERSIDAD DE GUAYAQUII
“FACULTAD DE FILOSOTIA, TETRAS Y CIENCIAS DE LA EDDCACION ™
DEPARTAMENTO DE PRACTICA DOCENTE
“DRA. MARIA INES AtAS vASDUEZS
TELEFOND: IM-2281040

CERTIFICACION b, T, e

LA DIRECCION CENERAL DE LA UNIDAD DE PRACTICASS
PREPROFESIONALES DEL SISTEMA DE EDUCACION SUPERIOR
DE LA FACULTAD DE F!LOSOFiL‘., LETRAS Y CIENCIAS DE LA
EDUCACION, CERTIFICA: Que, el (a) sefior (a) (ita) SOLARI
DELGADO CHRISTOFER ALEXANDER, con documento nacional
de identidad N 0955053194 capecializncidn MERCADOTECNIA
Y  PUBLICIDAD mocdalidad PRESENCIAL realizé y aprobé las
Practicas Docentes Reglamentario en el COLEGIO “LUIS BONINI
PINO"™ con !a calificacion DIEZ (10), bajo Ia supervision del(a).
MSc. OSCAR GAYREY, comrespondiente al periodo lective 20147 —
2018. Asi consta en los archives que reposan en la secretaia
de la Direccion a2 mi cargo, 8 loa que me romito en caso
neYesario. Guaynquil, 26 de febrero del 2018400 ‘

Atentamente,

CHEJACOME. .~

DIRECTORA GENERAL _
DEPARTAMENTO DE PRACTICHA DOCENTE -

MSc. ROSA

| Eleheendo por

] Revisedoy aprobedo:
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e =
g
| = I
Universidad de Guayagquil

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD

UNIVERSIDAD DEGU -\YAQUII

vy
{J‘ ,-,_,f TTFACULTAD DE FLOSOFIA, LETRAS Y CIENGIAS DE LA EDUCACION
R DEPARTAMENTO DE PRACTICA DOCENTE
"DRA. MARIA INES ANMAS VASOIULZ”
TEULTONG: DA 251148

CERTIFICACION :

LA DIRECCION GENERAL DE LA UNIDAD DE PRACTICAS
PFREPROFESIONALES DEL SISTEMA DE ZDUCACION SUPERIOR
DE'LA FACULTAD DE F!LDSOFir\, LETRAS Y CIENCIAS DE L&
EDUCACION, CERTIFICA: Que, el (a) seiior (a) (ita) ZAVALA:
VALDEZ ADRIANA NICCLE, caon documente nacional de
identidad N° 0929918131 cspecializacion MERCADCOTECNIA Y
PUBLICIDAD modalidad PRESENCIAL realizé y aprobdé las
Practicas Docentes Reglamentaria en el COLEGIO “LUIS BEONINI
PINOY con [a calificaciéon DIEZ (10], bajo la supervision del(a)
MSc. OSCAR CAYREY, comreapondiente al periodo lectivo 2017 ~
2018. Asi conata en loa archivos que reposan en Ia secretaria
d2 la Direccién a mi cargo, a los que me remito en caso
neceasario.~ Guayaquil, 26 de febrero del 2018 .0

)‘i \3 Atentam_ent o
S
'&, N

¢

Cag

AN '
§ \§§\ \) DIRECTORA GENERM

DEPARTAMENTO DE PRACTICA’ DOCENTE

‘\Xéi‘
leDoeads pors
Lr jeedoy eor
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ANEXO 14-A

L~ ]
Universidad de Guayaquil

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIAY PUBLICIDAD

GEOTION BOCIAL

Facultad de Filosol i
Latras v CIEnems ce'la ‘,

KOCAERE CONOCIMIENTO

CERTIFICADO

LA COORDINACION DE GESTION SOCIAL DEL CONOCIMIENTO DE
LA FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA
EDUCACION, CERTIFICA: Que, revisadas Ins  evidencias
correspondientes, el 8r. (n) (ta,) ZAVALA VALDEZ ADRIANA
NICOLE, con C.I. 0929118131, carrern MERCADOTECNIA Y
PUBLICIDAD cn la modalidad PRESENCIAL realizbd y aprobd la
actividad de Vinculacion con la Sociednd, por lo que se le concede el

presente certificado.- Guayaquil, 18 de octubre de 2017 «.«.«« = == = =,

Es todo cuanto puedo decir en honor a ln verdad.-

COORDINACION
GESTIG.’( SOCIAL DEL CONOCIMIENTO

‘ ¢
Alentamente, ,{2 Facultad de Filosoila

S tIntuprel aquil
X f%ﬁ%{ ..L.'!Unwersldad de Guayaq
Lfc.&gda' rat it Manosalvas, MSe /

Coordinadora de Gestlén Soclal del Conocimiento

)

- gaidé%x______________
l E?-bwdu E Revisudo % Eeon. Glsclla Alcivar Pérez, Anisieriic Admmiirativo
Revisado y Autorizado por | Lic Lucrocis Resabisls Manina vas, Mic, Coonfimadora de Gestitn del Canociniiento
-

7287
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FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIAY PUBLICIDAD

Facultad de Filosolia
Letras y Ciencias de [y

Ediucacion

f‘)'/

CERTIFICADO

LA COORDINACION DE GESTION SOCIAL DEL CONOCIMIENTO DE
LA FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA
EDUCACION, CERTIFICA: Que, revisadas las evidencias
correspondientes, el Sr. (a.) (ta.) SOLARI DELGADO CHRISTOFER
ALEXANDER, con C.l. 0955053194, carrera MERCADOTECNIA Y
PUBLICIDAD en la modalidad PRESENCIAL realizo y aprobo la
actividad de Vinculacion con la Sociedad, por lo que se le concede el
presente certificado.- Guayaquil, 18 de octubre de 2017 .~.~.~~.=m.mmer

Es todo cuanto puedo decir en honor a la verdad.-

" COORDINACION
GEfTION SOCIAL DEL CONOCIMIENTO

o Facultad o2 Filosciia

Manosalvas, MSe

Lic Luoretia Resabala ‘
Coordinadora de Gestién Social del Conocimiento [ [ i
e

Atentamente,

)

[ Elsborado y Revisado por | Econ. Gisella Aleivar Péres, Asistents Administrativo :‘ﬁg !
| Revisado v Autonzado por: | Lic. Lucrecia Resabala M. lvas, MSc.. inadors de Gistion del Conocymiento
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ENCUESTA DIRIGIDA A LOS ESTUDI

Universidad de Guayaquil

ANEXO 15

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION

CARRERA MERCADOTECNIAY PUBLICIDAD

Universidad de Guayaqull

Facultad: Filosofia, Letras y Ciencias de la Educacion

Mercadolecnia y Publicidad

INSTRUCCIONES:
. La presente encuesta as andnima

2, Se solicita que antes de cantestar lser cada prégunta y luego selecaione co.
altemativa de acuerda con su crilerio:

ANTES DE LA UNIDAD EDUCATIVA Dr. FRANCISCO
HUERTA RENDON MODALIDAD MATUTINA CON EL OBJETIVO DE CONOCER S0OBRE LA
CREATIVIDAD EN EL DESARROLLO DEL EMPRENDIMIENTO.,

N una (X} la

Preguntas

S

(Caonoce sobre estrategias para el desarrollo de la
creatividad? '

¢(Cree qua la creatividad estd vinculada con el
emprendimiento?

. (Tiene conocimientos bases para realizar  un
amerandimiento?

. ¢En |2 asignatura emprendimiento y gestién el docents
hace desarrollar su creatividad para un emprendimiento?

. ¢ Considera usted que el buen desarrollo de |a creatividad
£s Necasario para realizar un emprendimiento?

¢Cree usted que las instituciones educativas deberian
incentivar s aspiritu emprendedor?

¢Cres usted que una campana informativa ayudara a
motivar a |os estudiantes a realizar un amprendimiento?

¢La Institucién educativa los metiva a ser una parsona
emarendedara?

. ¢(Considera usted que se puede aplicar la creatividad
comao una técnica de emprendimiento?

10. Participarias activamente en una campafa informativa
scerca de la cresfividad y el desarollo  dal
smprandimiento?

Z Gracias por su colaboracion.
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Universidad de Guayaquil

ANEXO 15

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIAY PUBLICIDAD

Universidad de Guayaquil

Facultad: Fllosofia, Latras y Ciencias de la Educacién

Mercadotecnia y Publicidad

ENCUESTA DIRIGIDA A LOS DOCENTES DE LA UNIDAD EDUCATIVA Dr, FRANCISCO
HUERTA RENDON MODALIDAD MATUTINA CON EL OBJETIVO DE CONQCER SOBRE LA

CREATIVIDAI

D EN EL DESARROLLO DEL EMPRENDIMIENTO.

INSTRUCCIONES
1. Ls presenie encuesta es andnima
2. Se sclicita que anies de conlestar leer cada pregunta y luego seleccione con una (X) ta
altemativa de aouérdo con su criterjo;

2

’ Preguntas

T Considera usted que la creatividad es's vinculeda con el |

_empnrdimwnln?

| NO

ZC.'« usted que la as'gnatura emprendim ente y gastidn
les brinds a los alumnos bases suficientas sara
emprerder?

tConsidara que uno de los factores del bajo rendimiento
ce |a asignatura da emprendimients y gastién es al poco
Intarés de los estudiantes?

4 Proparciona usted recursos didacticos actualizados para
estimuiar el amprendimisnto?

iConsidara que es fundamental desarrcliar en los |
estudiantes el interds de realizar un emprendimiento?

{ Conoce sobre tecnicas que desarrollen la creatividad del

astudiante?

7

(Cras usted que la unidad educaliva incentiva el espintu

emprandedor?

e ————

8

¢Incitaria a los estudiontes a reelizar una casa abienta en
donde puedan dar a conacer sus amprendimientos?

(Censidera usted que los estudianies son capaces de
emprander en base a I tecnologia?

10. ;Considera usted que implemsantar una campafa

informativa a los estudiantes los molivara a que realicen
emprandimientos creativos?

GRACIAS POR SU COLABORACION
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ANEXO 16

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIA'Y PUBLICIDAD
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ANEXO 17

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIA'Y PUBLICIDAD

'T 7 ¢ Presidencia
| de la Repuiblica
del Ecuador

% >SENESCYT

onal e Educacion Superor

Plan Nacional

£ de Ciencia, Tecnologia,
‘* Innovacion y Saberes

RBEPOSITORIO NACIONAL EN UIENUIA Y

TECNOLOGIA

FICHA DE REGISTRO DE TESIS/TRABAJO DE GRADUACION

TiTULO Y SUBTITULO:

Creatividad en el desarrollo de emprendimiento. Campafia informativa.

AUTOR(ES) (apellidos/nombres):

Zavala Valdez Adriana Nicole
Solari Delegado Christofer Alexander

REVISOR(ES)/TUTOR(ES) MSc. Huayamave Navarrete Pilar
(apellidos/nombres): MSc. Quito Angel
INSTITUCION: Universidad de Guayaquil

UNIDAD/FACULTAD:

Filososfia, Letras y Ciencias de la Educacion.

MAESTRIA/ESPECIALIDAD:

Mercadotecnia y Publicidad

GRADO OBTENIDO:

Licenciado

FECHA DE PUBLICACION:

Febrero 2019 No. DE PAGINAS: 156

AREAS TEMATICAS:

Bachillerato General Unificado

PALABRAS CLAVES/ KEYWORDS:

Creatividad, Emprender, Campaiia.

RESUMEN/ABSTRACT (150-250 palabras): El presente proyecto investigativo tiene como

objetivo promover el espiritu emprendedor, en los alumnos de 6 afio del Bachillerato

General Unificado de la Unidad Educativa Fiscal

“Francisco Huerta Rendon”. En la

actualidad el espiritu emprendedor tiene un rol importante en la humanidad siendo

generadores de la creatividad, y fraccion esencial del progreso monetario de un pais.

Dado esto se efectu6 un estudio de campo, documental, bibliografico y descriptiva, con

la finalidad de comprender el alcance del emprendimiento en la colectividad. Gracias

a las deducciones de las encuestas, con el proposito de informar el grado del espiritu
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emprendedor se determind que hay elementos que oprimen el desarrollo del
emprendimiento y la creatividad en los dicentes, siendo la motivacion y la creatividad
los mecanismos mas importantes para incentivar el emprendimiento. Por la cual se
realizar4 una campafa informativa, para impulsar la creatividad y el emprendimiento,

donde los favorecidos seran los estudiantes.

The objective of this research project is to promote the entrepreneurial spirit among 6
year old students of the Unified General Baccalaureate of the Fiscal Education Unit
"Francisco Huerta Renddn". At present, the entrepreneurial spirit has an important role
in humanity as generators of creativity, and an essential fraction of the monetary
progress of a country. Given this, a field, documentary, bibliographical and descriptive
study was carried out, in order to understand the scope of entrepreneurship in the
community. Thanks to the deductions of the surveys, with the purpose of informing the
degree of entrepreneurial spirit, it was determined that there are elements that oppress
the development of entrepreneurship and creativity in the sayings, with motivation and
creativity being the most important mechanisms to encourage entrepreneurship. For
which an information campaign will be held to promote creativity and entrepreneurship,

where the students will be favored.

ADJUNTO PDF: [x] si [_Ino

CONTACTO CON AUTOR/ES: Teléfono: E-mail:
0989213473/0986725864 | adriana.zavala95@hotmail.com
alexander solari@hotmail.com

CONTACTO CON LA INSTITUCION: Nombre: Facultad de Filosofia, Letras y Ciencias de la Educacion.
Carrera: Mercadotecnia y Publicidad

Teléfono:

E-mail: mercadotecnia94@gmail.com
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