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Ciudad. -

De mis consideraciones:
Envio a Ud. el Informe correspondiente a la REVISION FINAL del Trabajo de Titulacién
Comunicacion Audiovisual y su impacto en la Promocién de Productos Culturales
de la empresa Orquesta Performatica del Ecuador en el afio 2018 del estudiante Ariel
Vicente Pincay Mejia Las gestiones realizadas me permiten indicar que el trabajo fue
revisado considerando todos los parametros establecidos en las normativas vigentes, en
el cumplimento de los siguientes aspectos:
Cumplimiento de requisitos de forma:
e El titulo tiene un maximo de 22 palabras.
e La memoria escrita se ajusta a la estructura establecida.
e El documento se ajusta a las normas de escritura cientifica seleccionadas por la
Facultad.
e La investigacidn es pertinente con la linea y sublimelas de investigacién de la
carrera.
e Los soportes tedricos son de maximo 5 anos.
e La propuesta presentada es pertinente.

Cumplimiento con el Reglamento de Régimen Académico:
e Eltrabajo es el resultado de una investigacion.
e El estudiante demuestra conocimiento profesional integral.
e Eltrabajo presenta una propuesta en el area de conocimiento.
e El nivel de argumentacién es coherente con el campo de conocimiento.

Adicionalmente, se indica que fue revisado, el certificado de porcentaje de similitud, la
valoracion del tutor, asi como de las paginas preliminares solicitadas, lo cual indica el
que el trabajo de investigacion cumple con los requisitos exigidos.

Una vez concluida esta revisidn, considero que el estudiante Ariel Vicente Pincay Mejia
estd apto para continuar el proceso de titulacién. Particular que comunicamos a usted
para los fines pertinentes.

Atentamente,

DOCENTE TUTOR REVISOR
Lcda. Claudia Pezo Cunalata, MSc.
C.l. No. 0918116088
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RESUMEN

El eje principal de este proyecto radica en presentar a la Orquesta
Performatica del Ecuador a la sociedad, sobre todo a los jovenes, ya
que estos son aquellos que se identifican mas con los contenidos
audiovisuales. Los datos obtenidos por medio de un estudio eficaz,
indicaron la relevancia de la comunicacién audiovisual y su fécil
persuasion para ganar cobertura en cuanto a difusion, las figuras,
elementos graficos y piezas auditivas que conforman la propuesta a
implementar, fueron disefiadas en base al mensaje que se desea
transmitir; es decir, las tendencias de animacion multimedia se
adaptaron para poder generar interés en los receptores, de esta manera
se presentara a la musica y danza de forma ludica y dinamica a la
sociedad, y como ulterior, la carrera de disefio grafico estara presente
en esta vertical de negocio.

Palabras Claves: presentar, audiovisual, persuadir, cobertura,
multimedia.
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ABSTRACT

The main focus of this project is to present the Performing Orchestra of
Ecuador to society, especially young people, since these are those who
identify more with audiovisual content. The data obtained through an
effective study, indicated the relevance of audiovisual communication and
its easy persuasion to gain coverage in terms of dissemination, figures,
graphic elements and auditory pieces that make up the proposal to be
implemented, were designed based on the message that you want to
transmit; that is to say, the multimedia animation tendencies were adapted
to be able to generate interest in the receivers, in this way the music and
dance will be presented in a playful and dynamic way to the society, and
as a subsequent, the graphic design career will be present in this vertical
business.

Keywords: present, audiovisual, persuade, coverage, multimedia.



INTRODUCCION

En el ambito moderno del disefio, la comunicacion audiovisual se
manifiesta de forma indispensable al informar y expresar de manera
acertada y efectiva el contenido cultural, a través de ella la audiencia
puede entender lo que se anuncia, el uso de piezas graficas, colores y
sonidos referentes al contenido han sido la mejor estrategia para
promocionar y crear un gran impacto en la sociedad, los foros, campafas
y todo tipo de eventos se apoyan en multiples herramientas digitales de

comunicacién para generar interés.

En el campo audiovisual Creative Cloud, (California, EE.UU.) se ha
dedicado a crear aplicaciones y servicios para disefio, fotografia, audio y
video, entre otras, y ha permitido innovar la manera de representar las
ideas y el arte en todo el mundo. La Universidad de Palermo (Buenos
Aires, Argentina) considera que la Comunicacion Audiovisual y su
formacion, es un medio por el cual varias empresas, agencias y
productoras se han apoyado para sus estrategias de venta, en
Latinoamérica, estos resultados les han ayudado a mejorar sus
contenidos publicitarios con una personalidad innata de cada pais.

En el Ecuador, la identidad audiovisual esta en crecimiento, pero si
de comparar se refiere, al competir con otros paises se estd muy lejos de
presentar un producto de excelente calidad, incluso se inclina por
contratar agencias extranjeras para promocionar el turismo y expresiones
artisticas, en la ciudad de Guayaquil, la Empresa Orguesta Performatica
del Ecuador, cuyo trabajo es resaltar la musica y danza, que de nuestros
origenes resalta el pasillo, San Juanito y el ballet folklérico, pero a su vez
ofrecen géneros de otros paises como la cumbia y salsa, no utiliza la

estrategia de comunicacién audiovisual.

La metodologia a emplearse para abordar esta problematica es la
de la investigacion exploratoria, al analizar la situacién y complicacién de

los creadores culturales en la generacion de publicos consumidores, se



explicara a los integrantes de la orquesta el enfoque de la comunicacion
audiovisual, su repercusion como un medio de estimulacion de interés,
productividad, y, por lo tanto, la forma inadecuada en que se
promocionan, se realizara entrevistas para conocer las perspectivas que
tienen, y conseguir datos relevantes sobre la importancia de los objetivos
gue se pretende alcanzar, y lo necesario para llegar al trasfondo de la
problematica, se tratard sobre el bajo indice de espectadores que asisten
a los eventos, se haran encuestas al publico que permitiran obtener

informacion objetiva que favorecera la investigacion.

La tesis se encuentra estructurada por cuatro capitulos, en el
capitulo 1 se presenta la introduccion, el tema, el problema, el
planteamiento del problema, ubicaciéon del problema en un contexto,
situacién conflicto, causas y consecuencias, delimitacion, formulacién,
evaluacion, variables de la investigacién, objetivos, preguntas de

investigacion y justificacion e importancia.

El capitulo 2 contiene el marco teorico, fundamental en la
investigacion, y se trabajara a base de documentos cientificos expuestos,
para consiguiente estan los antecedentes de estudio, la fundamentacién

tedrica, psicoldgica, tecnoldgica, legal y las definiciones conceptuales.

En el capitulo 3 situamos a la metodologia de la investigacién, el
disefio de la investigacion, método cuantitativo, metodologia cualitativa,
métodos de la investigacion, método inductivo, método biografico, tipos de
investigacion,  investigacion  descriptiva,  investigacion  aplicada,
investigacion de campo, investigacion bibliografica, poblaciéon y muestra,
muestra probabilistica, técnicas de la investigacion, recopilacion de datos,
fuentes de los datos, clasificacion de los datos, encuesta, entrevista,

instrumentos de investigacion, muestra de la poblacion de estudio.

Para culminar el capitulo 4, en el que se presenta la propuesta, la
herramienta de disefio a utilizar, y para finalizar, las conclusiones y

recomendaciones de la presente investigacion.



CAPITULO |
EL PROBLEMA

1.1. Planteamiento del problema

Desde que el cine, la radio y televisidn se constituyeron como el
medio de transmision desde cualquier parte del mundo, la comunicacion
audiovisual se coloc6 como un mediador de interés y un nuevo
paradigma, un soporte y una manera de ganar audiencia para los mismos,
y después adaptarse al contenido objetivo, publicitario y artistico,
presentandose en diferentes verticales e incluso en la internet, ya que
millones de usuarios espectadores de video online confian en las
campafias audiovisuales, generan un negocio lucrativo, y hoy, por su

influencia social, es parte de la vida cotidiana.

Para fortalecer las expresiones culturales y creativas en Europa, se
dio a cabo el proyecto de un programa marco de la Comision Europea,
llamado Europa Creativa que busca transformarse y fomentar el sector
audiovisual y la tecnologia digital para generar nuevas oportunidades y un
impacto real en todo el continente, desde la ayuda a obras definidas hasta
proyectos que favorezcan nuevas habilidades o activen la colaboracion
internacional en la zona, en La Habana, América Latina, la comunicacion
audiovisual (documentales, animaciones en programas de disefio)
signific6 un gran aporte al proceso educativo para impartir clases y

fortalecerse con este nuevo medio pedagodgico en el afio 2015.

En el Ecuador, la escasa valoracion de las expresiones artisticas
es visible en la ciudad de Guayaquil, la ausencia de impacto positivo por
medio de una imagen y disefio de promocion de la misma, ocasiona que
la ciudadania no conozca de estos circuitos de realizaciones con fines
culturales, la idiosincrasia de esta sociedad no estd ligada a nuestras
raices y folklore, y desconoce de la importancia de la misma y no se

presenta una segmentacion a diferentes tipos de receptores.



1.1.1. Ubicacion del problema en un contexto.

La Orquesta Performatica del

Ecuador conformada por

integrantes entre masicos y bailarines ha realizado durante un afio,

eventos ejecutados con una baja cobertura de comunicacion, esta

orquesta esta ubicada en la parroquia Ximena, en el sur de la ciudad de

Guayaquil, entre Chimborazo y Bolivia.

1.1.2. Situacion conflicto

La inexistencia de un soporte o departamento de disefio grafico

que pueda impulsar y crear un video comercial que promueva sus

productos culturales hacia la sociedad; sumado a esto la carencia de un

disefio estratégico para la circulacion que se contemple en cada evento.

Cuadro N. 1
Causas y consecuencias del problema.

CAUSAS

CONSECUENCIAS

Dificultad de utilizar un disefio de

estrategia para la  comunicacion

audiovisual.

Bajos resultados de cobertura.

Baja capacidad del equipo de soporte o

departamento de disefio gréfico.

Escaso nivel de reconocimiento del

publico.

Monitoreo limitado de las actividades que

realiza la orquesta.

Limitada asistencia de espectadores.

Limitada importancia de la promocién por

parte de los integrantes de la orquesta.

Insuficiente promocion.

Ineficiente interpretacion de los géneros

musicales y danzas tradicionales.

Pérdida de la identidad cultural.

Fuente: Orquesta Performatica del Ecuador

Elaborado por: Ariel Pincay Mejia
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1.1.3. Delimitacion del Problema

Campo: Disefio Gréfico.

Area:  Comunicacion Audiovisual.

Aspectos: Camparfa Audiovisual, Promocion, Productos Culturales
Tema: Comunicacion Audiovisual y su Impacto en la Promocion de
Productos Culturales de la Empresa Orquesta Performatica del Ecuador
en el afio 2018.

Propuesta: Elaboracion, disefio y promocibn de una Campafia
Audiovisual sobre los Productos Culturales de la Empresa Orquesta

Performética del Ecuador en el afio 2018 publicada en redes sociales.

1.2. Formulacion del problema

¢De qué manera influye la campafia audiovisual para la promocién y
difusion del arte en los productos culturales de la Orquesta Performatica

del Ecuador en el afio 20187

1.3. Evaluacion del problema

Delimitado: El problema se presenta en la Orquesta Performatica del
Ecuador, ubicada en la parroquia Ximena, en el sur de Guayaquil dentro
del periodo 2018-2019 Ciclo I

Claro: El tema esta redactado de forma precisa, facil de comprender e
identificar.

Evidente: Tiene manifestaciones claras y observables como la carencia
de un departamento de disefio, por la mala forma en que se promocionan.
Concreto: Se efectla una investigacion concreta a causa del problema
cultural, en el que se va a realizar una propuesta puntual del campo de la
comunicacion audiovisual.

Relevante: Pertenece a la identidad cultural de la ciudad de Guayaquil y
representa un valor a la misma.

Contextual: El proyecto se lleva a cabo dentro del contexto de la

Orguesta Performéatica del Ecuador.



Original: El tema es novedoso, no se encuentra evidencia de otras
investigaciones para plantear la problematica de esta orquesta.
Factible: Existe la posibilidad de solucién acorde al tiempo, los recursos y

el conocimiento.

1.4. Variable de la investigacién

Variable independiente:

La comunicacion audiovisual.

Variable dependiente:

Campafia audiovisual.

1.5. Objetivos de la investigacidn
1.5.1. Objetivo general

Identificar los elementos, mecanismos y procesos para la promocién de

los eventos de la Orquesta Performatica del Ecuador en el afio 2018.

1.5.2. Objetivos especificos.

e Determinar el papel de las piezas graficas, la semiética, colores y
sonido en la codificacion y decodificacion de los productos
culturales.

e Identificar las dinAmicas socioculturales en relacion al consumo de
productos y contenidos de disefio audiovisual.

e Analizar la situacién y problematica de los creadores culturales en
la generacion de publicos consumidores.

e Elaborar campafa audiovisual para la promocion y difusion del arte

a productos culturales.



1.6. Preguntas de investigacion.

e ¢ Qué es la comunicacién Audiovisual?

e (A qué se denomina el campo audiovisual?

e (Cudles son los factores a considerar en la comunicacion
audiovisual?

e (Cudl es la importancia de la comunicacion audiovisual para
informar de manera efectiva y acertada?

e ¢Qué es una campafa audiovisual y cual es la importancia de la
produccion audiovisual?

e ¢Qué son las piezas gréaficas y cuél es su uso en la comunicacion
audiovisual?

e ¢ Cual es la influencia e importancia de los colores y el sonido en la
comunicacion audiovisual?

e (Cudles son las herramientas digitales de la comunicacion y su
importancia para generar interés?

e ;Qué es la identidad audiovisual?

e ¢ Cual es la diferencia entre promocién y difusién?



1.7. Justificacion e importancia

La comunicacion por antonomasia es una relacion de intercambio y
comprension de signos, simbolos, codigos linguisticos y sonoros dentro
de un contexto cultural, en el que el emisor y receptor, deben de al menos
tener las herramientas de decodificacion para que exista la comprension

total de un mensaje o un patron de contenidos.

En el ambito del arte y la cultura, se da la misma relacion y
dinamica: una intencionalidad, un significado, un significante y una
trascendencia de determinada practica o producto cultural. Ahi la
importancia de como la comunicacion audiovisual, se transforma en un
mecanismo mediador entre el artista - productor cultural, el producto
cultural en si mismo y el publico que consume y hace circular tal
contenido. Resulta necesario comprender por qué ciertos contenidos o
productos culturales se reproducen, circulan y calan mas en el imaginario
colectivo que otros, y esto implica en gqué medida la comunicacion
audiovisual y su diversidad de estrategias, logran convertirse en un
proceso pedagdgico de mediacidn en la cual, se identifican sentimientos
de pertenencia, de discrepancia y ruptura a los paradigmas sociales y de

recreacion del mundo a través de apropiacion de un producto cultural.

La comunicacion audiovisual en el marco de la ciencia, se ha
colocado de forma innovadora ante los procesos de publicaciones y como
el puente hacia una respuesta gestionable entre el trabajo cientifico y la
sociedad, desempefia un papel fundamental ya que por medio de las
demostraciones graficas y los elementos que el disefio multimedial
presenta, los comentarios que genera, la acogida que recibe el producto
audiovisual, permiten conocer las expectativas de un grupo social por
medio de un patron de comunicacion ético, esto fortalece el desarrollo de

los estudios socioldgicos, psicologicos y semanticos.

La relevancia del proyecto se visualiza por el impacto ante el

género social expuesto, el esquema trabajado esta compuesto de tal



manera que aborda un tema que explica las falencias de comunicacion en
el medio global y local, y las estrategias que surgieron ante la
probleméatica ensefian el ejemplo a tomar a partir de un causante no
latente, cada método de investigacion plantea al lector las decisiones que
debe tomar al momento de realizar un proyecto de cualquier magnitud, es
decir, que aunque pase el tiempo, expone una ejecucion versatil ante
diferentes interrogantes y es una herramienta para desarrollo social

debido a la presentacién de un nuevo paradigma al panorama local.

El publico objetivo al que se busca favorecer no es sélo a la
comunidad artistica, que, si bien es cierto, tendra el resultado de una seria
investigacion y necesaria propuesta, es un benefactor de dos vias, puesto
gue ante la sociedad se manifestara el potencial de conocer la musica y
danza propias de nuestras raices, favorecera al sentido critico del arte y la
estimulacion de los sentidos por medio de un contenido que refleja un

proceso pragmatico.

De forma incipiente y desde el punto de vista social, la
comunicacion audiovisual es efectiva al producir el dialogo, la
participacion y la toma de conciencia hacia las personas, y desde la
estructura tecnoldgica, se presenta en la revolucion de la informacion, los
componentes gréficos-auditivos se conforman con las mudltiples
plataformas online, desde la web y dispositivos mdviles, estos

preponderan en la sociedad y en su toma de decisiones.

El estudio evidencia la importancia de un disefio estratégico para
elaborar un proyecto de caracter audiovisual, la combinacion de los
métodos tedricos y practicos en el area del disefio grafico juegan un papel
importante y es necesario adaptarse a las nuevas tendencias y formas de

comunicacion para el desarrollo de cualquier iniciativa con fines de lucro.

La exploracién dada del estudio, nos muestra la importancia de la

misma al momento de satisfacer las exigencias de las audiencias.



CAPITULO Il
MARCO TEORICO

2.1. Antecedentes del Estudio

En el proyecto de investigacion de Garcia (2018) realizado en la
Universidad de Guayaquil de la carrera de Disefo Grafico” titulado
“Disefio de una campania grafica impresa para la colaboraciéon de insumos
y enseres para la parroquia Charapot6 afectada por el terremoto 2016,
permitié llevar a cabo una campafia visual, que consisti6 en elaborar
folletos, carteles y mas, con el fin de promover la colaboracion para los
habitantes de este canton de la provincia de Manabi, ademas recomienda
que la radio puede ser un excelente canal para transmitir mensajes en

areas de dificil acceso.

Ademas, en la tesis de Vera (2016) titulado “Comunicacion
audiovisual y su influencia en la prevencion del consumo de drogas en los
estudiantes del primero de Bachillerato de la Unidad Educativa
Fiscomisional "San Ignacio de Loyola" de la ciudad de Guayaquil’ La
investigacién actual apunta a prevenir el uso de drogas en adolescentes.
La propuesta de la campafia audiovisual dio como resultado que la misma
representa una muy buena herramienta para la concientizacion y para la

expansion de alguna informacion.

En el estudio de Moreno (2016) titulado “La influencia del disefio
grafico en el desarrollo de la técnica publicitaria dirigida al centro
comercial Plaza Mayor de la ciudad de Guayaquil” donde respecto a sus
ingresos Y liquidez. La publicidad de Plaza Mayor se exhibe solo en sus
instalaciones y es de tres tipos, en roll up, volantes y posters, donde el
uso de una campafia audiovisual con habilidades debajo de la linea
(BTL), proporcion6 buenos resultados a corto plazo, a segmentos
especificos del mercado, e interactia con el cliente y lo lleva a crear

emociones en relacion con el producto.
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2.2. Fundamentacion Teodrica

Comunicaciéon Audiovisual

Cuando se intenta transmitir un mensaje o una idea, generalmente es
mas facil y mas efectivo hacerlo cara a cara que en papel o por correo
electronico. Esto se debe a que la comunicacién escrita o de audio por si
sola tiene ciertas limitaciones que podrian confundir su mensaje o dar

lugar a malentendidos. (Saltos, 2016)

La comunicacion audiovisual rompe las barreras tradicionales de la
comunicacién escrita para garantizar que su audiencia entienda el
mensaje facilmente, lo que se traduce en una mejor discusion y

colaboracion en negocios, educacion y aplicaciones personales.

Uno de los principales beneficios de los medios audiovisuales para la
comunicacion es la claridad. Cuando se envia un correo electronico o se
escribe una carta, se conoce el tipo de tono y el estado de animo utilizado
en la carta, pero podria ser diferente al receptor. La entrada de audio
permite a ambas partes observar expresiones faciales y gestos, escuchar
tonos e inflexiones en la voz y usar sefales tanto de audio como visuales
para aclarar los significados y las posiciones de cada uno. (Caldera-
Serrano, 2015)

Hace sélo 100 afios, la comunicacion a través de correspondencia
escrita o de boca en boca a menudo tomaba semanas y meses, hoy es
inmediata, con el uso de medios audiovisuales como teléfonos con video,

camaras web y reuniones personales.

Las sefales de audio y visuales, cuando se combinan, aumentan la
retencién de mensajes. De acuerdo con el Departamento de Trabajo de
los Estados Unidos, solo un 10% de la informacién se retiene cuando se
presenta solo en forma oral y solo el 35% de la informacion se retiene

cuando se presenta solo visualmente. (Jiménez & Fernandez, 2016)
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Pero cuando las herramientas de audio y visuales se combinan para
presentar un mensaje o una idea, se retiene el 65% de esa informacion.
El software de presentacion y la videoconferencia pueden ser
herramientas efectivas en reuniones y conferencias porque su audiencia
recibe y procesa la informacion de manera mas efectiva que con los

enfoques mas tradicionales.

Al agregar videos, ayudas visuales y clips de sonido a su presentacion,
creara una experiencia multimedia. Esto ayuda a que su comunicacion se
vuelva mas atractiva para la audiencia con una variedad de medios,
desde mp3 hasta secuencias de video, presentaciones de imagenes fijas

y medios sociales en linea. (Solis, Heredia, Monarrez, & Sanchez, 2017)

La cantidad cada vez mayor de informacién que cubre el interés
educativo y recreativo, asi como las necesidades de datos, se produce en
una amplia gama de formatos audiovisuales. El acceso a estos elementos

debe ser tan abierto y gratuito como el acceso a materiales impresos.

Los medios audiovisuales son parte del patrimonio cultural, ya que
contienen una gran cantidad de informacién que debe ser preservada
para uso futuro. La rica variedad de expresiones de medios en la
sociedad debe reflejarse en los servicios ofrecidos a los usuarios por las
bibliotecas. (Gualdrén, 2016)

Los profesionales bibliotecarios como proveedores de informacion
deben preocuparse por la provision de informacién en los formatos mas
adecuados a las diferentes necesidades de los distintos tipos de usuarios,
cada uno de los cuales debe diferenciarse claramente. Los materiales
audiovisuales pueden llegar a las secciones del publico para quienes los
materiales tradicionales basados en impresiones tienen poco impacto, por
ejemplo, para aquellos que son reacios a usar la palabra impresa y para

aguellos con discapacidades visuales y otras.

En ninguna circunstancia, los materiales audiovisuales deben

considerarse materiales de lujo adicionales, sino que deben considerarse
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componentes necesarios en un servicio de biblioteca totalmente
integrado. Pero en el caso de las bibliotecas de medios electronicos, los
materiales audiovisuales son los componentes principales donde los libros
y otros materiales impresos parecen ser elementos adicionales. (Garcia N.
, 2018).

Campo Audiovisual

El campo Audiovisual (AV) significa la presencia de un componente de
sonido y un componente visual, como presentaciones de diapositivas,
peliculas, programas de television, servicios religiosos y producciones de
teatro en vivo. Los proveedores de servicios audiovisuales
frecuentemente ofrecen servicios de transmisibn por Internet,

videoconferencia y transmision en vivo.

Los equipos audiovisuales basados en computadora a menudo se
utilizan en la educacion, con muchas escuelas y universidades que
instalan equipos de proyeccion y utilizan tecnologia de pizarra interactiva.
Otra expresion audiovisual es la presentacion visual del sonido (musica

visual).

En los paises en desarrollo, la provisiobn de materiales audiovisuales y
Su equipo asociado puede considerarse de mayor importancia que la
palabra impresa porque el nivel de alfabetizacion es tal que las
expresiones orales y visuales es esenciales para los fines de la

comunicacién. (Thompson, 2012).

Sin embargo, también en la categoria de audio visual, el video ofrece
mas oportunidades para crear diversidad y conexidon a nivel personal.
Presumiblemente, el alcance del video solo esta limitado por la
disponibilidad de conexiéon a Internet y los dispositivos de transmision-
recepcion. El ciclo de envio y recepcion esta impulsado por la demanda y
el intercambio se habilita de manera Optima siempre que el marketing de
video en linea disfrute de los beneficios de la comunicacion multimedia y

multiplataforma. El limite entre fuera de linea y en linea es cada vez mas
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dificil de alcanzar desde que nacieron las comunicaciones multimedia.
(Levison y Gibson 2018, 23-24.).

El video tiene los efectos buscados de las producciones audiovisuales
y las ventajas de alta accesibilidad, compartiendo la capacidad del
contenido en red. No limitado a la gama de videos publicitarios
corporativos, el mensaje verdadero se entrega a través del canal mas
sutil. El video marketing existe en una amplia gama de formas cuyos
impactos apenas conocemos. El atractivo del video se puede ver
claramente a través de las cifras que Syndacast (2014) proporciona en
2015. El 52% de los profesionales del disefio grafico elogian los videos
por ser el contenido con el mayor retorno de la inversion. El indice de clics
se incrementa en un 65% cuando se incluye un video explicativo en el

correo electrénico.

Factores a considerar de la comunicacion audiovisual

La invencion y la poblacién de video se pueden inyectar en el dia en
qgue las personas usaban maquinas de escribir en lugar de una PC o
computadora portatil con un teclado conveniente como en la actualidad.
Las personas mayores o las personas de esos dias pueden argumentar
que, debido a la tecnologia, los jévenes no piensan con cuidado antes de
tipear o porque se autocontestan, no tienen un vocabulario tan amplio y
fuerte. Pero es discutible que haya diferentes maneras de interpretar la
tecnologia dependiendo de cudl sea el punto de perspectiva que se esta

tomando.

Es visto como un gran invento o salvador de uno, pero una tendencia
gue vale la pena para otros. Se podria argumentar que el video puede
acortar el contenido, disminuir la capacidad de desarrollar habilidades

linguisticas solidas.

Hay algunas opiniones de que ver videos de noticias breves o fotos de
hechos en Facebook es una forma bastante distorsionada de informarse y

educarse a su vez, incapaz de entrenar su pensamiento critico y es una
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tendencia alarmantemente peligrosa por la razén de que borra el habito
de leer un diario largo sobre fuentes de prestigio como The Diplomat, The
Economist o New York Times, pero solo compartimos breves videos de

noticias unilaterales sobre economia, politica o diplomacia.

Margalit (2015) afirma que mirar un video y leer un articulo impreso
estimula funciones cognitivas completamente separadas. La lectura
requiere mas habilidades cognitivas y una mayor capacidad de atencion,
por lo tanto, a largo plazo, es una mejor opcion para ejercitar el cerebro.
Requiere que el participante esté mas enfocado y activo hacia la tarea

para conectar los puntos, construir la historia.

De la misma forma en que nos sorprendié la masica, ver un video
genera un estimulo natural para un cerebro y ocupa espacio de memoria
en él. En otra palabra, los videos o audiovisuales interactian con nosotros
en un nivel emocional en lugar de cognitivo y, por lo tanto, los impactos

ocurren de manera inconsciente y duradera. (Acton, 2013).
Importancia de la comunicacion audiovisual

Se ha acumulado evidencia considerable sobre la efectividad de los
materiales audiovisuales en comparaciéon con los medios convencionales
de instruccién. En los medios de television, los materiales audiovisuales
se utilizan para ayudar a los oradores a que el mensaje se comunique
efectivamente a su audiencia. Ademas, hay otras razones para usar estos

materiales, (Cheek & Beeman, 1990), tales como:

e Los audifonos AV nos hacen mas persuasivos. Se ha
encontrado que las personas que usan materiales audiovisuales
realizan reuniones en menos tiempo, aumentan la retencion de
audiencia y obtienen las propuestas con mayor frecuencia.

Ademas, el presentador parece mas claro, mas conciso, mas
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profesional, mas interesante y hace un mejor uso de los datos
de apoyo.

¢ Los materiales audiovisuales ahorran espacio. Una larga historia
se puede mantener en forma de un drama o cualquier otra cosa
en una sola cinta de video. Las cintas de video son cada dia
mas pequefas. En la actualidad se puede almacenar en un
formato de archivo en el disco duro.

e Los materiales audiovisuales utilizados en los medios de TV rara
vez abandonan el campus del estudio debido a los equipos
especiales necesarios para su uso. Una copia de los programas
se puede mantener de forma permanente (Master Copy) y, por
otra parte, se puede usar una copia duplicada para reducir
considerablemente la destruccién o pérdida de informacién vital.

e Los materiales audiovisuales pueden reproducirse en otras
cintas a un costo nominal en poco tiempo y en el propio estudio.

e Los materiales audiovisuales generalmente ocupan poco
espacio; Las bibliotecas muy pequefias pueden proporcionar
acceso a miles de documentos. Estos documentos pueden ser
facilmente transportados de un lugar a otro.

Campafa audiovisual

El uso de la tecnologia ha desarrollado ain mas este campo. Cada vez
que puede desarrollar Internet y convertirlo en audiovisual, siempre que
haya acceso a él, es decir, cuando se convierte en el pilar de la
promocién de algo, pero hay muchos conceptos detras del mundo, es

necesario conocer la practica. , aprendizaje y tecnologia. (Russo, 2016).

La campafa audiovisual consiste en el desarrollo de todas las
actividades relacionadas con la planificacion, organizacion y otros medios,
especialmente todas las operaciones requeridas para la produccion de
cine y television. (Guerrero, 2017).
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El trabajo audiovisual es el resultado de combinar mdultiples
necesidades. Comercial, industrial, de ocio, cultural o artistico. Es
importante invertir capital, recursos técnicos y planes de organizacion

porque estas necesidades estan siempre presentes.

El trabajo audiovisual estd cuidadosamente elaborado, caracterizado
por una organizacion o planificacion rigurosa en el proceso de produccion.
Independientemente del tipo de produccion (publicidad, television,
producciones audiovisuales, etc.) que desee realizar, debe definir,
disefar, planificar, financiar y hacer cumplir. Cada paso de la produccién

requiere mucho.
Importancia de la camparfa audiovisual

e El mensaje con la ayuda de herramientas Audiovisuales se
transmite de manera mas eficiente. El proverbio "Una imagen
vale mas que mil palabras" es verdadero. Si se quiere que la
audiencia comprenda un mensaje, el mismo se transmitira mejor
si el publico puede ver los componentes del mensaje de la
campafa audiovisual.

e La atencion del publico se enfoca de manera mas completa. El
flujo y reflujo de la atencién del publico es inevitable. El desafio
para el orador es dirigir la atencion de la audiencia en periodos
estratégicos. Las ayudas audiovisuales proporcionan un
mecanismo para dirigir y enfocar la atencién.

e Los receptores conservan mejor el mensaje. La investigacion ha
demostrado claramente que las personas conservan mas de lo
gue ven y escuchan en comparacion con lo que aprenden solo
oralmente. Muchas investigaciones como la de Smith (2013) ha
encontrado que la retencion de mensajes después de tres dias
es solo del 10% después de una presentacion oral, pero es del

65% después de una presentacion oral y visual.
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La gente ha llegado a esperar mensajes visuales. El mundo de
hoy est4d acostumbrado a lo visual en comparacion con hace
unas décadas. La persona promedio esta orientada visualmente
y esta acostumbrada a la presentacion visual. Por lo tanto, una
presentacion estrictamente oral es aburrida para la mayoria de
la gente.

Los materiales visuales ayudan a establecer la organizacion
para las presentaciones. Uno de los usos mas efectivos de los
materiales visuales es establecer una organizacion general para
la presentacién. Las audiencias buscan el orden en todo lo que
experimentan. Si la estructura de una presentacion se muestra
al comienzo de una presentacién, se establece un marco
cognitivo para lo que esta por venir.

Los materiales visuales afaden variedad y énfasis a la
presentacion. Una variedad de diferentes métodos y técnicas de
ensefianza son Utiles con la ayuda de materiales AV.

Los mensajes se presentan tanto auditiva como visualmente.
Las personas procesan mejor la informacion al escuchar y ver.
Con la ayuda de ayudas AV, las personas pueden comunicarse
en el mejor de los casos.

Los visuales ayudan a ser concisos. Los oradores o las
campanfas se ven obligados a destilar ideas propias a su esencia
cuando se usan elementos visuales, deben ordenar y secuenciar

las ideas que se presentaran.

La comunicaciéon audiovisual es usada en eventos como reuniones,

conferencias, recreaciones, flash mobs que pueden alimentar a las

comunidades de seguidores, conocerlos, intercambiar experiencias y vivir

mas alld de la historia virtual. En otro orden, se puede hablar de

trivialidades, lectura con guion, aprobacién para criticos, mucho mas

formal y minoritaria, pero no el entretenimiento mas grande, sino el

aspecto mas artistico y cultural de la produccion audiovisual.
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Debido a la naturaleza de la produccion audiovisual y sus
caracteristicas como producto masivo, los festivales forman parte de un
plan de relaciones publicas y asisten a festivales segun el deseo de
presentar o anunciar una produccion audiovisual. La estrategia para
promover e influir en este escenario y la participacion y participacion de
un festival u otro festival es tan amplia que sera el tema de futuros

articulos.

Por otro lado, actualmente hay muchas redes sociales y se escapa a la
posibilidad de una conversacidbn permanente con el usuario. La
produccion audiovisual esta filmando los beneficios de esta estrategia:
hablamos de los nombres mas conocidos, Twitter, Facebook, Google+,

Instagram, YouTube, LinkedIn y representantes.

Esta es una produccion audiovisual con mas de 10 millones de
seguidores en la red desde cero, y sus seguidores probablemente se
apliguen a espectadores y remitentes, terceros. Si lo tenemos antes del
estreno, ya estamos corrigiendo los beneficios y la taquilla. (Simpson,
2016).

En otro orden, para campafias de comunicacion audiovisual, los
programas de radio y television profesional representan un gran
escaparate de promocién para dar a conocer el mensaje de la campafia.
El espacio publicitario todavia se compra en las carteleras, secciones
culturales y de entretenimiento, buscando un impacto positivo en el

publico.

Es l6gico que la television promueva produccion audiovisual, las cuales
son excelentes en medios audiovisuales que utilizan cédigos similares,
pero las redes de television participan como productoras de muchas
produccion audiovisuales, pues se crean en bandas de television con
altas calificaciones y clientes potenciales que van mas alla de los

anuncios tradicionales que permanecen en grandes producciones y
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adquieren formatos como cortinas, progreso y autopromocion, lo que

garantiza un alto impacto y conocimiento publico.

Sin una conexién inicial y contractual con la red de TV, el espacio
publico para estas partes privilegiadas es demasiado costoso e
inalcanzable para los productores. Ambos medios son compatibles porque

pertenecen a los mismos proyectos econémicos y culturales.

Influencia e importancia de los colores y el sonido en la

comunicacion audiovisual

Los estimulos en el dominio de la vista y el sonido constituyen el nicleo
de la experiencia humana. En consecuencia, la vision y la audicién son
las modalidades mas involucradas en la comunicaciéon multimedia. John
Cage escribié acerca de la vision y la audicibn como los "sentidos
publicos”. "Tenemos 0jos y oidos, y es nuestro negocio mientras estamos
vivos para usarlos". (Cage, 2004) De hecho, las relaciones de vision y
audicion, Tanto como experiencia sensorial como expresion linglistica,
evocan multiples preguntas dentro de mdltiples teorias e historias de

comunicacion y medios.

Se puede rastrear en la historia de los dltimos dos siglos, un notable
esfuerzo por desarrollar herramientas y tecnologias de captura,
reproduccion y circulacion de contenido en el dominio de la imagen, el
sonido y el movimiento. La invencion de la "imagen técnica" comienza una
secuencia de cambios rapidos en el espectro de las herramientas de
comunicacién: a través de la invencion de la fotografia, cinematografia,

tecnologia fonogréfica, pelicula sonora, video, medios digitales, etc.

Las formas de expresidén y comunicacion son cada vez mas cercanas a
su entorno natural de audio-visualidad. "Lo que los fonodgrafos y
cinematografos, cuyos nombres no se derivan casualmente de la
escritura, fueron capaces de almacenar fue el tiempo: el tiempo como una
mezcla de frecuencias de audio en el ambito acustico y como el

movimiento de secuencias de una sola imagen en la optica”. Friedrich
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Kittler indica que el tiempo, y por lo tanto el movimiento son elementos
integradores de la secuencialidad, pues aportan una estructura esencial a
la narrativa audiovisual, con su inicio, medio y final. (Heller, 2017).

La teoria del color es una ciencia y arte en si misma, sobre la cual
algunos construyen carreras completas, como consultores de color o, a
veces, consultores de marca. Saber los efectos que tiene el color en la
mayoria de las personas es una experiencia increiblemente valiosa que

los disefiadores pueden dominar y ofrecer a sus clientes.

Sin embargo, hay mucho por hacer. Algo tan simple como cambiar el
tono exacto o la saturacién de un color puede evocar una sensacion
completamente diferente. Las diferencias culturales pueden agravar esos
efectos, con un tono que es feliz y edificante en un pais y se vuelve

deprimente en otro.

Colores calidos

Los colores célidos incluyen rojo, naranja y amarillo, y variaciones de
esos tres colores. Estos son los colores del fuego, de las hojas de otofio y
de las puestas de sol y los amaneceres, y son en general energizantes,

apasionados y positivos. (Heller, 2017).

El rojo y el amarillo son colores primarios, mientras que el naranja cae
en el medio (lo que lo convierte en un color secundario), lo que significa
gue los colores célidos son realmente célidos y no se crean combinando
un color célido con un color fresco. Usa colores célidos en tus disefios

para reflejar la pasion, la felicidad, el entusiasmo y la energia.

El rojo es un color muy caliente. Estd asociado con el fuego, la
violencia y la guerra. También se asocia con el amor y la pasion. En la
historia, se ha asociado tanto con el Diablo como con Cupido. El rojo en

realidad puede tener un efecto fisico en las personas, elevando la presion
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arterial y las tasas de respiracion. También se ha demostrado que mejora

el metabolismo humano.

El rojo se puede asociar con la ira, pero también se asocia con la
importancia (piense en la alfombra roja en los premios y eventos de
celebridades). El rojo también indica peligro (la razén por la cual los
semaforos y los letreros son rojos, y las etiquetas de advertencia suelen
ser rojas). (Heller, 2017).

En disefio, el rojo puede ser un poderoso acento de color. Puede tener
un efecto abrumador si se usa demasiado en disefos, especialmente en
su forma mas pura. Es un gran color para usar cuando el poder o la
pasion quieren ser representados en el disefio. Sin embargo, el rojo
puede ser muy versatil, ya que las versiones mas brillantes son mas

energéticas y los tonos mas oscuros son mas potentes y elegantes.

El naranja es un color muy vibrante y energético. En sus formas
silenciadas puede asociarse con la tierra y con el otofio. Debido a su
asociacion con las estaciones cambiantes, la naranja puede representar
cambio y movimiento en general. La naranja también esta fuertemente

asociada con la creatividad.

Debido a que la naranja estd asociada con la fruta del mismo nombre,
puede asociarse con la salud y la vitalidad. En los disefos, el naranja
llama la atencién sin ser tan abrumador como el rojo. A menudo se

considera mas amigable y acogedor, y menos en su cara.

El amarillo a menudo se considera el mas brillante y el que mas
energiza de los colores calidos. Se asocia con la felicidad y el sol. Sin

embargo, el amarillo también puede asociarse con engafio y cobardia.

El amarillo también se asocia con la esperanza, como se puede ver en
algunos paises cuando las familias que tienen seres queridos en la guerra
exhiben cintas amarillas. El amarillo también esta asociado con el peligro,

aunque no tan fuerte como el rojo. En algunos paises, el amarillo tiene
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connotaciones muy diferentes. En Egipto, por ejemplo, el amarillo es para
el luto. En Japon, representa el valor y en la India es un color para los

comerciantes.

En los disefios, el amarillo brillante puede dar una sensacién de
felicidad y alegria. Los amarillos mas suaves se usan comdnmente como
un color neutral para los bebés (en lugar de azul o rosa) y los nifios
pequefios. Los amarillos claros también dan una sensacion de felicidad
mas tranquila que los amarillos brillantes. Los amarillos oscuros y los
amarillos dorados a veces pueden parecer antiguos y usarse en disefios

donde se desea una sensacion de permanencia.

Los colores frios incluyen verde, azul y purpura, a menudo son mas
tenues que los colores célidos. Son los colores de la noche, del agua, de
la naturaleza, y suelen ser calmantes, relajantes y algo reservados. El
azul es el unico color primario dentro del espectro frio, lo que significa que
los otros colores se crean combinando el azul con un color calido (amarillo

para el verde y rojo para el parpura).

Debido a esto, el verde toma algunos de los atributos del amarillo, y el
purpura toma algunos de los atributos del rojo. Usa colores frescos en tus

disefios para dar una sensacion de calma o profesionalidad.

El verde es un color muy realista. Puede representar nuevos
comienzos y crecimiento. También significa renovacion y abundancia.
Alternativamente, el verde también puede representar la envidia o los

celos, y la falta de experiencia.

El verde tiene muchos de los mismos atributos calmantes que el azul,
pero también incorpora parte de la energia del amarillo. En disefio, el
verde puede tener un efecto de equilibrio y armonizacion, y es muy

estable.

Es apropiado para disefios relacionados con la riqueza, la estabilidad,

la renovacion y la naturaleza. Los verdes mas brillantes son mas
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energéticos y vibrantes, mientras que los verdes olivos son mas
representativos del mundo natural. Los verdes oscuros son los mas

estables y representativos de la afluencia.

El azul es a menudo asociado con la tristeza en el idioma inglés. El
azul también se usa ampliamente para representar la calma y la
responsabilidad. Los azules claros pueden ser refrescantes y amigables.
Los azules oscuros son mas fuertes y confiables. El azul también se
asocia con la paz y tiene connotaciones espirituales y religiosas en
muchas culturas y tradiciones (por ejemplo, la Virgen Maria se representa

generalmente con tunicas azules).

El significado del azul se ve ampliamente afectado segun el tono y el
matiz exactos. En el disefio, el tono exacto del azul que seleccione tendra
un gran impacto en la percepcion de sus disefios. Los azules claros son a
menudo relajados y calmantes. Los azules brillantes pueden ser
energizantes y refrescantes. Los azules oscuros, como la marina, son
excelentes para sitios corporativos o disefios donde la fuerza y la

confiabilidad son importantes.

En la antigledad, los tintes utilizados para crear tonos purpuras se
extraian de los caracoles y eran muy caros, por lo que solo la realeza y
los muy ricos podian pagarlos. El purpura es una combinacion de rojo y
azul y toma algunos atributos de ambos. Se asocia con la creatividad y la

imaginacion, también.

En Tailandia, el parpura es el color del luto de las viudas. Los purpuras
oscuros se asocian tradicionalmente con la riqueza y la realeza, mientras
que los purpuras mas claros (como la lavanda) se consideran mas
romanticos. En disefio, los morados oscuros pueden dar un sentido
riqueza y lujo. Los purpuras claros son mas suaves y se asocian con la

primavera y el romance.

Los colores neutros a menudo sirven como telon de fondo en el disefio.

Se combinan comunmente con colores de acento mas brillantes. Pero
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también se pueden utilizar por si solos en disefios y pueden crear disefios
muy sofisticados. Los significados y las impresiones de los colores
neutros se ven mucho mas afectados por los colores que los rodean que

por los colores calidos y frios.

El negro es el mas fuerte de los colores neutros. En el lado positivo, se
asocia comunmente con el poder, la elegancia y la formalidad. En el lado
negativo, puede estar asociado con el mal, la muerte y el misterio. El
negro es el color tradicional del luto en muchos paises occidentales.
También se asocia con la rebelién en algunas culturas, y se asocia con

Halloween y lo oculto.

El negro, cuando se usa mas que un acento o para texto, se usa
comunmente en disefios mas vanguardistas, asi como en disefios muy
elegantes. Puede ser conservador o moderno, tradicional o no
convencional, dependiendo de los colores con los que se combine. En
disefio, el negro se usa comunmente para tipografia y otras partes
funcionales, debido a su neutralidad. El negro puede hacer que sea mas

facil transmitir un sentido de sofisticacion y misterio en un disefio.

El blanco esta en el extremo opuesto del espectro, pero al igual que el
negro, puede funcionar bien con casi cualquier otro color. El blanco a
menudo se asocia con la pureza, la limpieza y la virtud. En Occidente, las
novias suelen llevar el blanco el dia de su boda. También se asocia con la
industria de la salud, especialmente con médicos, enfermeras y dentistas.
El blanco se asocia con la bondad, y los angeles a menudo se

representan en blanco. (Tacuri, 2016).

En gran parte del este, sin embargo, el blanco esta asociado con la
muerte y el luto. En la India, es tradicionalmente el Unico color que las

viudas pueden usar.

En disefio, el blanco generalmente se considera un fondo neutro que
permite que otros colores en un disefio tengan una voz mas grande. Sin

embargo, puede ayudar a transmitir limpieza y simplicidad, y es popular
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en disefios minimalistas. El blanco en los disefios también puede
representar el invierno o el verano, dependiendo de los otros motivos de

disefio y colores que lo rodean.

El gris es un color neutro, generalmente considerado en el extremo frio
del espectro de colores. A veces puede ser considerado de mal humor o
deprimente. Los grises claros se pueden usar en lugar del blanco en

algunos disefios, y los grises oscuros se pueden usar en lugar del blanco.

El gris es generalmente conservador y formal, pero también puede ser
moderno. A veces se considera un color de luto. Se usa comiunmente en
disefios corporativos, donde la formalidad y la profesionalidad son claves.
Puede ser un color muy sofisticado. Los grises puros son tonos de negro,
aungue otros grises pueden tener tonos azules o marrones mezclados. En
el disefio, los fondos grises son muy comunes, al igual que la tipografia
gris. (Tacuri, 2016).

El marrén se asocia con la tierra, la madera y la piedra. Es un color
completamente natural y un calido neutro. El marrén puede asociarse con
la confiabilidad y confiabilidad, con la firmeza y con la terrenalidad.

También puede considerarse aburrido.

En disefio, el marrébn se usa comunmente como color de fondo.
También se ve en texturas de madera y, a veces, en texturas de piedra.
Ayuda a dar una sensacion de calidez y salubridad a los disefios. A veces
se usa en sus formas mas oscuras como un reemplazo para el negro, ya

sea en fondos o tipografia.

Beige es algo unico en el espectro de colores, ya que puede tomar
tonos frios o calidos, dependiendo de los colores que lo rodean. Tiene el
calor del marrén y el frescor del blanco, y, como el marrén, a veces se ve
opaco. Es un color conservador en la mayoria de los casos, Yy
generalmente se reserva para fondos. También puede simbolizar la
piedad. (Tacuri, 2016).
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El disefio beige se utiliza generalmente en fondos, y se ve comiunmente
en fondos con textura de papel. Adoptard las caracteristicas de los
colores que lo rodean, lo que significa que tiene poco efecto en si mismo
en la impresion final que proporciona un disefio cuando se usa con otros

colores.

El marfil y la crema son colores sofisticados, con algo del calor del
marron y mucho del frescor del blanco. En general, son tranquilos y, a
menudo, pueden evocar un sentido de la historia. El marfil es un color
tranquilo, con algo de la pureza asociada con el blanco, aunque es un

poco mas calido.

En disefio, el marfil puede dar un sentido de elegancia y tranquilidad a
un sitio. Cuando se combina con colores terrosos como el melocotén o el
marrén, puede adquirir una calidad terrosa. También se puede usar para
aclarar los colores mas oscuros, sin el marcado contraste de usar el

blanco.
Herramientas digitales de la comunicacion

Cuando la comunicacion cambi6é de llamadas telefénicas a correos
electronicos en los afios 90, fue revolucionario. Ahora, la velocidad de
adopcion de tecnologias se ha disparado a la velocidad de cohete. Los
correos electrénicos y las llamadas telefénicas son ahora medios de
comunicacion aparentemente arcaicos cuando se trata de obtener
informacion rapidamente. Hemos compilado una lista de 5 herramientas
de comunicacién avanzadas que son vitales para prosperar en este

mundo digital acelerado en el que vivimos.

Segun un estudio de investigacion realizado por McKinsey & Company,
las empresas comenzaron a experimentar con las tecnologias sociales
como medio de comunicacion y colaboracion a mediados de los 2000. En
ese momento, era tipicamente a través de YouTube o con personas
influyentes sociales para conectarse con los clientes. Luego, alrededor del

2010, las compafias comenzaron a usar estas herramientas
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internamente, como una base de conocimiento para agregar informacion
como los objetivos y la vision de la compafia, asi como para la
colaboracion en equipo. M&s recientemente, las organizaciones han
estado utilizando tecnologias sociales internas para propésitos mas

avanzados, como las perspectivas estratégicas.

Muchos profesionales centran su atencion en los aspectos verbales de
una campafia, y los gréaficos reciben una atencion y un esfuerzo minimos.
Sin embargo, la realidad es que la comunicacibn no verbal es
fundamental cuando se intenta transmitir un mensaje a su publico
objetivo. De hecho, un excelente contenido visual en una campafa online
puede generar mas recursos compartidos y vistas que una campafa

basada exclusivamente en texto.

Ademas, las imagenes, fotos y otros tipos de ilustraciones atraen la
poca atencién que tiene la mayoria de las audiencias en linea. Con esto
en mente, se puede concluir que el contenido audiovisual no debe
pasarse por alto en términos de importancia. De hecho, es una verdadera

necesidad en el entorno actual.

Si bien existen excelentes recursos y herramientas de contenido
audiovisual que se pueden utilizar para generar campafias, muchas son
demasiado complicadas y de un alto precio. Si se esta buscando
herramientas gratuitas o asequibles que sean faciles de usar, se
mencionan a continuacion excelentes recursos y herramientas digitales

compatibles con contenido audiovisual.

e Canva
Canva es un recurso de contenido visual superior para usar porque es
simplificado, asequible y personalizable. Cuenta con una extensa
biblioteca de mas de un millon de graficos y fotos. Usando estas
imagenes o las propias imagenes originales, se puede personalizarlas con
botones, pancartas o texto en minutos. El programa utiliza un proceso de

arrastrar y soltar que le permite ajustar su imagen a la perfeccion.
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También hay plantillas personalizables que facilitan la creacion de

graficos impresionantes para sus campafias de marketing.

e \Venngage
Venngage esta disponible en planes gratuitos y de pago, lo que lo
convierte en un programa ideal para usar independientemente del
presupuesto. Se puede crear facilmente graficos asombrosos a través de
la version béasica. Con el plan bésico de Venngage, se tendrd acceso a un
grupo de imagenes de stock, disefios tematicos, plantillas, graficos e

iconos. También puede personalizar estas imagenes como desee.

e Fuentes de Google

La seleccién de fuentes para los graficos también es facil de hacer a
través de Google Fonts. Este es un programa gratuito que le da acceso a
una increible variedad de fuentes de cédigo abierto. Debido a que son de
codigo abierto, se puede personalizarlos facilmente segun se lo desee
para generar las fuentes perfectas para todas las necesidades, e incluso
puede compartir las propias creaciones con otros a través de este
programa. El programa es simplificado y facil de buscar, lo que le ahorra

tiempo y esfuerzo cuando necesita encontrar o crear la fuente perfecta.

e PowToon
Las animaciones pueden llevar sus esfuerzos de contenido audiovisual
en linea a nuevas alturas, y PowToon es un recurso superior para usar
para un disefio grafico animado facil. Ya sea que desee utilizar el humor u
otros elementos para atraer la atencion de su publico objetivo, se puede
elegir entre uno o varios planes de pagos para crear faciimente la
presentacion que desee. Este programa innovador realmente quita el

estrés y la molestia de disefiar graficos de estilo de dibujos animados.

e PixIr
Otra excelente opcion a considerar es PixIr. Este programa gratuito
tiene una aplicacién mévil modificada o una aplicacion web mas robusta.

Funciona de la misma manera que lo hace Photoshop, lo que le permite
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importar imagenes propias al programa y personalizarlas como se desee.
Se puede agregar bordes o texto superpuesto a sus imagenes. También
puede usar filtros e incluso alterar la imagen con numerosos efectos

especiales.
Identidad audiovisual

La identidad audiovisual es la cara de una marca, es un concepto
emocional e incluso filosofico, incluye logotipos, tipografia, colores,
empaquetado y mensajeria, y complementa y refuerza la reputacion

existente de una marca.

Es vital que la identidad audiovisual sea consistente, debido a que
representa y refuerza las emociones de una campaifa o alguna marca, el
mensaje representado por los componentes de identidad de la marca

debe ser claro, y debe ser el mismo sin importar donde se muestre.

La identidad visual esta en el centro de las estrategias de comunicacion
de las instituciones que se transmiten en diversos medios de
comunicaciéon visibles como sobres, carpetas, hojas membretadas y
material P.O.P. es una forma de atraer la atencién de los clientes y
establecer credibilidad con la finalidad de la identidad. (Veloz, 2015).

La identidad visual es el conjunto de gréaficos, formas, palabras, que
simbolizan la empresa. Se difunde a través de diversos medios de
comunicacién como las cartas, revistas, pagina web. Como se distinguira
de sus competidores. (Veloz, 2015) El mas conocido es el logotipo. La
identidad visual para promocionar su institucién de varias maneras: se
transmite la imagen de su empresa, Sus servicios y sus posibles valores.
(Veloz, 2015).

Evolucion de la producciéon audiovisual en el Ecuador

Se puede decir que la produccion de producciones audiovisuales en
Ecuador comenz6 en la década de 1920. La primera produccion

audiovisual de Ecuador fue la primera produccion audiovisual "Los tesoros
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de Atahualpa”, dirigida por Ecuador Augusto San Miguel; Al mismo
tiempo, el italiano Carlos Crespi filmé un importante documental Los
invencibles shuaras del alto Amazonas. (Ochoa, 2016).

Con el advenimiento de las producciones audiovisuales sonoras entre
1930 y 1931, la industria del cine detuvo su desarrollo, comenzaron a
mostrar producciones audiovisuales con sonidos en vivo, el texto se
asocié con las canciones, pero no tuvo éxito. En este sentido, durante
casi dos décadas, el cine nacional se ha dedicado a documentales,
noticias e informes publicitarios sobre turismo, con la excepcion de dos

producciones audiovisuales controvertidas de 1950. (Carpio, 2016).

La produccion audiovisual fue promovida por intelectuales en la década
de 1960, incluyendo a Ulises Estrella, director de la Cinemateca Nacional.
Durante este periodo, la coproduccién de México-Ecuador se multiplico.
Durante la siguiente década, el género documental se fortalecié y en 1977

se legalizé la asociacion de cineastas ecuatorianos. (Pardo, 2016).

Desde la década de 1980 hasta el presente, regresé a Ecuador con el
largometraje Jaime Cuesta. En 1989, basado en el trabajo de José de la
Cuadra, el escritor de "La Tigra" de Camilo Luzuriaga, Jorge Enrigque
Adoum, regresO entre la produccion audiovisual "Marx y la mujer
desnuda". (Carvajal, 2017).

La historia de 30 minutos de "500 Years Later, Return”, dirigida por el
productor de documentales Hernan Cuellar Mideros en 1990, gané el
Premio Caracol de la UNUAC y la Asociaciéon Nacional de Escritores de
Cuba en el marco del Xll Festival de Cine y el video de La Habana.
(Martinez & Fernandez, 2016).

Un importante punto de inflexion en el cine nacional es "Ratas, ratones,
rateros" de Sebastian Cordero (1999). La produccion audiovisual gano el
Premio a la Mejor Edicion en el nuevo Festival de Cine Latinoamericano

en La Habana, que se proyecta en el Festival de Cine de Bogota, y gand
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la nominacion al Goya a la Mejor Produccion audiovisual Extranjera

Espafiola. (Kindem & Musburger, 2017).

La siguiente produccion audiovisual de Cordero, "Cronicas" (2004), fue
aclamada internacionalmente y nominada para el "Gran Premio del
Jurado" en el Festival de Cine de Sundance. Cordero continué dirigiendo
la produccion audiovisual coproducida "Rabia" y la produccion audiovisual
"Pescador® en Ecuador y Colombia, que gand los festivales de

Guadalajara y Cartagena. (Martinez & Fernandez, 2016).

Tania Hermida es una de las principales directoras de Ecuador. En
2006, lanzé la produccion audiovisual "Qué tan lejos", que gano el Cenit
de Plata en la categoria Opera Prima. Esta produccion audiovisual se ha
convertido en una de las segundas producciones audiovisuales con

mayores ganancias en "La Tigra".

2.3. Fundamentacién Sociolbgica

La comunicacion audiovisual es importante para la promocién de algun
tipo de evento, reunién o hasta de la propia cultura y nuestra vida
cotidiana de muchas maneras. Nos encontramos con logotipos, folletos,
sitios web y muchos otros productos de disefio a diario. Embalajes,
marcas, carteles, libros, revistas, etc. son ejemplos evidentes del uso de
una variedad de disefios graficos, sin embargo, las nuevas tendencias
marcan la aceptacion del contenido digital audiovisual para la promocion

de un producto, servicio o de un bien.

La comunicacion audiovisual tiene un papel importante en el entorno
moderno y competitivo. Las empresas o cualquier otro grupo
organizacional necesitan los servicios de disefladores gréaficos para crear
impresionantes materiales de marketing. Estos materiales incluyen

folletos, tarjetas de visita, sitios web, folletos, papeleria, etc.

Un logotipo impresionante y memorable es un requisito basico para que

cualquier empresa construya una identidad de marca. Del mismo modo,
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las empresas necesitan los servicios de disefiadores gréaficos para crear
aplicaciones mdviles Unicas y paginas de redes sociales para la
promocion empresarial. Se puede decir que la comunicacion audiovisual
se ha convertido en parte de hacer negocios en los mercados fisicos y

virtuales.

Una razon para que las empresas cada vez exijan mas articulos de
comunicacion audiovisual es la necesidad de una comunicacion efectiva
con la audiencia. Dado que cada vez mas empresas estan entrando en
los mercados, estd generando mas competencia. Para lidiar con la
competencia, los disefios graficos se han vuelto esenciales para atraer la
atencion de los clientes potenciales hacia las empresas. Los empresarios
sienten una creciente necesidad de comunicar un mensaje a la audiencia

objetivo de manera efectiva.

2.4. Fundamentacion Psicologica

Con el desarrollo de una campafia audiovisual para la promocién de
productos culturales de la empresa Orquesta Performética del Ecuador en
el afo 2018, se fomentara al aprecio de la cultura local, en cuanto a la
musica clasica, las 6peras que de a poco se han ido perdiendo con el

tiempo en la ciudad de Guayaquil.

El disefio gréafico tiene una dimensioén cultural que se ve afectada por
las tradiciones, el multiculturalismo, la etnicidad, la diversidad, el idioma,
el género, las creencias, los sistemas de valores y también una cierta
capacidad para "transformar el patrimonio visual de lugares y pueblos en

moneda comercial contemporanea y expresion cultural.

Para ser socialmente creible, el disefio debe significar algo en el
contexto cultural donde se origina. Es un método poderoso para promover
la identidad cultural y, por lo tanto, es importante para las personas
locales desarrollar las habilidades de disefio que les permitan

comunicarse sobre su propia cultura y desarrollar una identidad visual
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inspirada tanto por un profundo sentido de la tradicion como por la vida

contemporanea.

El disefio grafico es compatible con todas las culturas tradicionales y
puede adaptarse en diferentes contextos socioculturales. La comprension
cultural juega un papel particularmente importante en el ejercicio de la

marca de lugar.

Toda organizacion es ahora mas que productora de bienes,
emisora de comunicacion, es decir, su caracter ha cambiado y
la definicidon y proyeccion de la nueva identidad constituye una
funcion necesaria en la formacion de dicha empresa. Hoy es
vital conocer a la empresa y definir su direccion, su razon de
ser, a quién se dirige, ya que esto le posibilitard asumir y
atender sus responsabilidades en términos de calidad,
eficiencia, utilidad, servicio e investigacion. (Veloz, 2015, pég.
41)

Se evidencia que la campafa audiovisual alcanza cada vez mas una
gran importancia para las organizaciones, ya que el desarrollo de las
tecnologias de la comunicacion, el sistema competitivo de la
comunicacién de mercado, de superproducciéon industrial y el desarrollo
de las sociedades de consumo, han transformado la funcion de las

empresas. (Veloz, 2015)

2.5. Fundamentacion Tecnolégica

Decir que la tecnologia ha tenido un impacto en el disefio gréafico seria
una subestimacion. Esto se debe a que en realidad ha revolucionado la
forma en que las ideas se convierten en productos reales en cuestion de
minutos. También ha hecho que el software de disefio de nivel

empresarial sea accesible al publico en general.

Este no fue el caso en el pasado, ya que los duefios de negocios y los

profesionales que trabajan por cuenta propia tuvieron que acercarse a los
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estudios de disefio grafico reales que a menudo tenia cargos exorbitantes

y por no tardar dias, sino semanas, en terminar las tareas.

Es imposible imaginar un estudio de disefio grafico sin computadoras y
computadoras portatiles equipadas con el software estdndar como Adobe
Photoshop, InDesign, lllustrator, After Effects, etc. De hecho, muchos
disefiadores gréficos utilizan una variedad de herramientas adicionales
para refinar y editar sus trabajos para cumplir con los requisitos de sus

clientes.

Es seguro decir que la tecnologia ha tenido un gran impacto en esta
industria creativa. Todavia vemos compafiias como Temploola creando
disefios con Microsoft Word, pero la mayoria de las empresas de disefio

gréfico utilizan programas mas avanzados.

Actualmente, para realizar trabajos de disefio grafico, se usan
herramientas digitales como programas y softwares de disefio, como el
servicio de Adobe Creative Cloud, que viene con un paquete de
subprogramas para un mejor desarrollo de los trabajos de contenido
grafico, ya sea visual o audiovisual, los cuales se mencionan a

continuacion:

e After Effects CC

e Adobe Premiere Pro CC
e Adobe Audition CC

e Adobe lllustrator CC

e Adobe Photoshop CC

e Adobe Media Encoder.

Ademas, para crear elementos visuales en tercera dimension que
pueden ser integrados al software de After Effects, se menciona el
programa Cinema 4D, desarrollado por la compaiiia alemana Maxon, que
permite crear graficos para ordenador en plataforma 3d y ser presentados

en proyectos audiovisuales y cinematograficos.
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Incluso el disefio web se ha vuelto tan facil hoy, que uno solo esta
limitado por su creatividad. Esto se debe a que hay numerosos creadores
de sitios web que ofrecen todos los servicios necesarios para crear un
sitio en la red de calidad, a esto le denominamos la experiencia de
usuario, un término actual que involucra la percepcion de un internauta en
los que se presentan atractivamente y bien colocados los contactos,
botones de redes sociales, formularios de correo electronico de sitios
web, pancartas, funciones de arrastrar y soltar para imagenes y videos,
etc. en una sola plataforma. Hay un monton de planes de alojamiento,
servicios de disefio grafico, marketing y marca, etc., asequibles y
confiables. También hay temas predisefiados que se pueden instalar con
el clic de un mouse. Por lo tanto, un usuario general ni siquiera tiene que
preocuparse por disefiar nada por su cuenta o contratar a alguien para el

mismo.

2.6. Fundamentacién Legal

Con la creacion del Consejo Nacional de Cinematografia de la
Cinematografia y el Acta de Cine, las producciones audiovisuales
nacionales han evolucionado para lanzar un promedio de 10 a 12

producciones audiovisuales cada afo. (Carpio, 2016)

Algunos crecieron en medio del reflector, sangrando, y otros
aprendieron juntos durante afios. Hay una nueva generacion de
profesionales y estudiantes en diversas areas de comunicacion, pero en
Ecuador no hay cultura audiovisual, pero muchas personas dicen que

esto esta cambiando.

Desde 2010, la produccion nacional ha sido sacudida por una serie de
cambios tras la creacion de nuevas reformas en el sector de las
telecomunicaciones y la creacién de legislacibn y el desarrollo de

proyectos audiovisuales puramente estatales.

36



El articulo 97 de la Ley de Comunicaciones de Ecuador (LOC) estipula
que los medios audiovisuales del pais de origen deberian destinar
gradualmente mas del 60% de la produccion a la difusion diaria de los
contenidos de produccién nacional. En el articulo 60 de la Ley, los
contenidos deben clasificarse en informacién, opinion, cultura,

entretenimiento, deportes y publicidad. (Ochoa, 2016)

Segun Adrian Castro, director de la Camara de Produccion de
Levector, LOC ha obtenido grandes beneficios para la industria nacional.
"Todas las obras audiovisuales planificadas deben producirse a nivel
nacional, por lo que se necesita mas trabajo, porque la producciéon del

pais se ha convertido en demanda y oportunidad".

En este escenario, los productores deben adaptarse y adaptarse al

cambio para lograr la produccion nacional.

Sin embargo, al igual que con la produccion nacional de publicidad y
otra publicidad con fines de publicidad internacional, la calidad también
debe compartirse. "A medida que crece la demanda, los productores
necesitan poder cumplirlos porque hay ciertos estandares que surgen con

marcas internacionales”, dice Castro. (Simpson, 2016)

Por otro lado, hay una serie de desventajas en esta area: falta de
recursos y ubicacién y presupuesto limitados. Otro problema es que
Ecuador no es un fabricante o productor de herramientas o elementos
para la produccién. Por lo tanto, deben importarse a un precio alto y el
presupuesto determina en gran medida la calidad del producto. "Este
sector ha crecido, pero la produccion no es barata, el gobierno tiene que
apoyar mas, no hay escuelas de cine, incentivos econémicos ni leyes

para regular el area", dice el director de Levector.

El periodista y productor audiovisual ecuatoriano Andrés Buitrago
agrego que la nueva educacion especializada de la regién y el espiritu de

los jovenes estan debilitando el desarrollo nacional.
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CAPITULO Il
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1. Disefio de la Investigacién

Segun Orellana (2016) quien cita a Hernandez, Fernandez, & Baptista
(2010) La investigacidon no experimental es una investigacion que carece
de la manipulacién de una variable independiente, la asignacién aleatoria
de participantes a condiciones u 6rdenes de condiciones, o ambas.
También puede llegar a ser una investigacion concluyente puesto que,
como su nombre lo indica, se aplica para generar hallazgos que son

practicamente (tiles para llegar a conclusiones o tomar decisiones.

En este tipo de estudios, los objetivos de investigacién y los requisitos
de datos deben definirse claramente, suelen tener usos especificos al
proporcionar una manera de verificar y cuantificar los hallazgos de los

estudios exploratorios.

El presente proyecto de investigacidon cuenta con un disefio no
experimental, puesto que no se tomara ningun tipo de pruebas necesarias
para obtener un resultado debido a que las variables de la investigacion
no pueden ser manipuladas, adicionalmente el estudio tiene un disefio
mixto, es decir en ella se abordara un enfoque cuantitativo y cualitativo.

Orellana (2016) quien cita a Hernandez, Fernandez, & Baptista (2010)

3.2. Modalidad de la Investigacion

El presente proyecto tiene caracteristicas y modalidad de plan viable,
porque brinda la ocasibn para implementar una propuesta de
Comunicacion audiovisual y para la promocién de productos culturales de
la orquesta Performatica del Ecuador en el afio 2018, la finalidad de la
misma sera informar, advertir e impactar en la psiquis de la poblacion
Guayaquilefia, y de esta manera crear conciencia, puesto que el objeto de

estudio se verd beneficiado con la informacibn e inmediatamente
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comenzara un efecto multiplicador, difundiendo los diferentes productos

culturales de la orquesta.

3.3. Tipos de Investigacion

3.3.1. Investigacién Exploratoria

La investigacion exploratoria es la investigacion realizada para un
problema que no se ha estudiado con mayor claridad, destinado a
establecer prioridades, desarrollar definiciones operativas y mejorar el
disefio final de la investigacion. Ayuda a determinar el mejor disefio de

investigacion, el método de recoleccion de datos y la seleccion de sujetos.

Como su nombre lo indica, pretende simplemente explorar las
preguntas de investigacion y no intenta ofrecer soluciones definitivas y
concluyentes a los problemas existentes. Este tipo de investigacion
generalmente se realiza para estudiar un problema que aun no se ha

definido claramente.

La investigacién exploratoria, realizada para determinar la naturaleza
del problema, no procura proporcionar evidencia concluyente, sino que
nos ayuda a comprender mejor el problema. Al realizar una investigacion
exploratoria, el investigador debe estar dispuesto a cambiar su direccién

como resultado de la revelacién de nuevos datos y nuevas perspectivas.

El presente proyecto de investigacion es de tipo exploratoria, debido a
gue se inici6 realizando un diagnostico de la problemética, permitié
establecer objetivos especificos de la misma y como tal el establecimiento
de una propuesta de solucion al problema, es decir la forma en que se
desarrolla el proceso de aceptacion o rechazo de la comunicacion
audiovisual para la promocion de productos culturales de la orquesta

Performéatica del Ecuador en el afio 2018.
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3.4. Poblacion y Muestra

3.4.1. Poblacién

Una poblacion de investigacion es generalmente una gran coleccion de
individuos u objetos que es el foco principal de una consulta cientifica. Es
en beneficio de la poblacibn que se realizan investigaciones. Sin
embargo, debido a los grandes tamafios de las poblaciones, los
investigadores a menudo no pueden evaluar a cada individuo en la
poblacién porque es demasiado costoso y requiere mucho tiempo. Esta
es la razon por la cual los investigadores confian en las técnicas de

muestreo.

La poblacién elegida dentro de esta investigacion, esta conformada por
jovenes considerados de rango de edad de 15 a 25 afios en el sur de
Guayaquil, precisamente del sector entre Chimborazo y Bolivia de la
parroquia Ximena zona en el que se encuentra ubicada la orquesta
Performética del Ecuador, puesto que ellos son la comunidad que se
pretende llegar, los directivos, personal administrativo, musicos Yy

bailarines pertenecientes al objeto de estudio.

Cuadro N. 2
Poblacion de Estudio
N° Estratos Poblacién %
1 Director de la Orquesta 1 0%
2 Personal Administrativo 2 1%
3 Musicos y bailarines de la 50 20%
Orquesta
4 Habltantes_de la parroquia 200 29%
Ximena
Total 253 100%

Fuente: Orquesta Performatica del Ecuador e INEC
Elaborado: Ariel Pincay Mejia
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Grafico N. 1
Poblacion de Estudio

0% 1%

= Director de la
Orquesta

- 20%
= Personal
Administrativo

Musicos y bailarines
de la Orquesta

= Habitantes de la
parroquia Ximena

Fuente: Orquesta Performética del Ecuador e INEC
Elaborado: Ariel Pincay Mejia

3.4.2. Muestra

Segun (Sampieri, 2014) “Es un subgrupo de la poblacion o universo, se
utiliza por economia de tiempo y recursos, implica definir la unidad de
muestreo y de analisis, requiere delimitar la poblacion para generalizar el
namero total de personas que seran sujeto a un estudio. Como esta
investigacién corresponde a una poblacién alta, sobre todo en lo que
respecta a la poblacion del sector, es necesario calcular la muestra de
investigacién para este tipo poblaciéon. Vale indicar que tanto el personal
administrativo como el director, musicos y bailarines de la orquesta no son
objeto de la aplicacion de formula estadistica pues son poblaciones
pequefias, siendo asi en ellos se aplicara el muestreo no probabilistico en
el que un autor escoge a su conveniencia su muestra, por lo tanto, se
fijara los instrumentos de investigacion al total de esta poblacion. A
continuacion, se determina las unidades de andlisis al utilizar los

siguientes datos con su respectiva formula:
n = Tamafo de la muestra
N = Poblacién (200)

(e) = Error permitido al cuadrado= (0,05)
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~ N
"TEEN=—D +1

B 200
"= 0.05)2(199) + 1
200
n =
(0.0025) (199) +1
200
n=_———
04975+ 1
200
"= 14975
n=134
Cuadro N. 3
Muestra de Estudio
N° Estratos Poblacién Muestra Tipo de Muestra
1 Director de la 1 1 Muestreo no
Orguesta probabilistico
5 Personal 5 5 Muestreo no
Administrativo probabilistico
Musicos y Muestreo no
3 bailarines de la 50 50 o
probabilistico
Orquesta
4 Habltar_]tes_de la 200 134 Formula para
parroquia Ximena poblaciones finitas
Total 187

Fuente: Orquesta Performética del Ecuador e INEC
Elaborado: Ariel Pincay Mejia

3.5.1. Encuesta

3.5. Técnicas e instrumentos de investigacion

Encuesta es la recopilacion de datos obtenidos al hacer preguntas a los

individuos en persona, en papel, por teléfono o en linea. Es una forma de

investigacién primaria que recopila datos de primera mano desde su

origen, a través de datos obtenidos al hacer preguntas a los individuos

relacionados con el objeto de estudio, por tal razon este instrumento

estara dirigido a los jovenes del sur de Guayaquil del sector entre

Chimborazo y Bolivia, puesto que son la comunidad que se pretende

alcanzar con la campafia audiovisual.
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Para la elaboracion de este cuestionario se implementé preguntas
cerradas aplicando la escala de Likert, para que las personas marquen

una (x) a la respuesta de su eleccion considerando la siguiente escala:

5 = Muy de acuerdo
4 = De acuerdo

3 = Indiferente

2 = En desacuerdo

1 = Muy en desacuerdo

3.5.2. Entrevista

Es una conversacion para reunir informacién. Una entrevista de
investigacion involucra a un entrevistador, que coordina el proceso de la
conversacion y hace preguntas, y un entrevistado que responde a esas
preguntas, estas se pueden realizar en persona o por teléfono y estaran
dirigidas a los integrantes de la orquesta: directivos, personal
administrativo, masicos y bailarines, en la que consten preguntas sobre el
nivel de comunicacion que existe para promocionar los productos

culturales de la Orquesta Performatica del Ecuador.

3.6. Técnicas para el procesamiento y analisis de

resultados

Recogida la informacion pertinente para el analisis del proceso de
investigacion, se aplica a los jovenes de 15 a 25 afios del sur de
Guayaquil, precisamente del sector entre Chimborazo y Bolivia con el
objetivo de identificar las dinamicas socioculturales en relacion al

consumo de productos y contenidos de disefio audiovisual.

Una vez realizadas tanto las encuestas como las entrevistas, se
procedera al analisis individual que ayudara a formular un criterio acerca
de las herramientas que se podrian aplicar para darle solucion a esta
problematica a través de la recoleccion de datos, para las tabulaciones de

las encuestas se usara el programa del paquete Office, Microsoft Excel.

43



3.7. Procesamiento y analisis

Pregunta N© 1 ¢Ha escuchado acerca de la Orquesta Performatica del
Ecuador?

Cuadro N. 4
Ha escuchado acerca de la Orquesta Performatica del Ecuador

N. Valoracion Poblacién Porcentaje
1 Muy de acuerdo 9 7%
2 De acuerdo 22 16%
3 Indiferente 17 13%
4 En desacuerdo 58 43%
5 Muy en desacuerdo 28 21%

Total 134 100%

Fuente: Jévenes del sector entre Chimborazo y Bolivia
Elaborado por: Ariel Pincay Mejia

Grafico N. 2
Ha escuchado acerca de la Orquesta Performatica del Ecuador

= Muy de acuerdo

= De acuerdo
Indiferente

= En desacuerdo

= Muy en desacuerdo

Fuente: Jovenes del sector entre Chimborazo y Bolivia
Elaborado por: Ariel Pincay Mejia

Analisis:

Una parte significativa de los encuestados se encuentran en desacuerdo
de haber escuchado anteriormente acerca de la Orquesta Performatica
del Ecuador, otro menor porcentaje se encuentra muy en desacuerdo e
indiferente, lo que indica que lo recursos de comunicacién audiovisual y

formas de promocion son ausentes.
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Pregunta N° 2 ¢;/Cree que la ubicaciéon de la Orquesta ayuda a que la

gente del sector se interese por las actividades que la misma realiza?

Cuadro N. 5
Ubicacion de la Orquesta ayuda a que la gente del sector se interese
por las actividades que la misma realiza

N Valoracion Poblacién  Porcentaje

1 Muy de acuerdo 13 10%

2 De acuerdo 21 16%

3 Indiferente 63 47%

4 En desacuerdo 26 19%

5 Muy en desacuerdo 11 8%
Total 134 100%

Fuente: Jévenes del sector entre Chimborazo y Bolivia
Elaborado por: Ariel Pincay Mejia

Gréafico N. 3
Ubicacién de la Orquesta ayuda a que la gente del sector se interese
por las actividades que la misma realiza

= Muy de acuerdo
= De acuerdo
Indiferente

m En desacuerdo
= Muy en desacuerdo

Fuente: Jévenes del sector entre Chimborazo y Bolivia
Elaborado por: Ariel Pincay Mejia

Analisis:

Un porcentaje relevante de los encuestados indica que la ubicacion de la
Orguesta es indiferente para que la gente del sector se interese por las
actividades que la misma realiza, por lo cual el resultado sugiere la

relevancia de los medios publicitarios en la red.
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Pregunta N© 3 ¢ Cree usted que la comunicacién de los productos de la
Orquesta Performatica del Ecuador con las personas del sector es
importante?

Cuadro N. 6
La comunicacién de los productos de la Orquesta Performatica del
Ecuador con las personas del sector es importante

N. Valoracion Poblacién  Porcentaje

1 Muy de acuerdo 77 57%

2 De acuerdo 29 22%

3 Indiferente 14 10%

4 En desacuerdo 8 6%

5 Muy en desacuerdo 6 4%
Total 134 100%

Fuente: Jévenes del sector entre Chimborazo y Bolivia
Elaborado por: Ariel Pincay Mejia

Grafico N. 4
La comunicacion de los productos de la Orquesta Performética del
Ecuador con las personas del sector es importante
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= Muy de acuerdo

= De acuerdo
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= En desacuerdo

= Muy en desacuerdo

Fuente: Jovenes del sector entre Chimborazo y Bolivia
Elaborado por: Ariel Pincay Mejia

Analisis:

Un alto indice de los encuestados sefala estar muy de acuerdo con que
la comunicacion de los productos de la orquesta Performatica del Ecuador
con las personas del sector es importante, este dato asevera la
importancia de la puesta en marcha del proyecto.
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Pregunta N° 4 ;Conoce o ha escuchado de los recursos
audiovisuales?

Cuadro N. 7
Ha escuchado de los recursos audiovisuales

N Valoracion Poblacién  Porcentaje

1 Muy de acuerdo 48 36%

2 De acuerdo 34 25%

3 Indiferente 31 23%

4 En desacuerdo 16 12%

5 Muy en desacuerdo 5 4%
Total 134 100%

Fuente: Jovenes del sector entre Chimborazo y Bolivia
Elaborado por: Ariel Pincay Mejia

Grafico N. 5
Ha escuchado de los recursos audiovisuales
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= Muy de acuerdo

= De acuerdo

= Indiferente

= En desacuerdo

= Muy en desacuerdo

Fuente: Jovenes del sector entre Chimborazo y Bolivia
Elaborado por: Ariel Pincay Mejia

Analisis:

La mayor parte de los encuestados indican estar muy de acuerdo con el
conocimiento de lo que son los recursos audiovisuales, por lo tanto,

sefalan que este medio ya no es desconocido en la actualidad.
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Pregunta N°© 5 ¢Considera importante el uso de comunicacién
audiovisual para la promocion de los productos de la Orquesta
Performética del Ecuador?

Cuadro N. 8
Considera importante el uso de comunicacion audiovisual para la
promocion de los productos de la Orquesta Performética del

Ecuador
N. Valoracion Poblacibn  Porcentaje
1 Muy de acuerdo 68 51%
2 De acuerdo 45 34%
3 Indiferente 16 12%
4 En desacuerdo 4 3%
5 Muy en desacuerdo 1 1%
Total 134 100%

Fuente: Jovenes del sector entre Chimborazo y Bolivia
Elaborado por: Ariel Pincay Mejia

Gréafico N. 6
Considera importante el uso de comunicacion audiovisual para la
promocion de los productos de la Orquesta Performéatica del
Ecuador
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199 = Muy de acuerdo
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= Muy en desacuerdo

Fuente: Jovenes del sector entre Chimborazo y Bolivia
Elaborado por: Ariel Pincay Mejia

Analisis:

Un alto grado de los encuestados indica estar muy de acuerdo con que es
importante el uso de comunicacion audiovisual para la promocién de los
productos de la Orquesta Performética del Ecuador, este analisis fortalece

el proyecto de investigacion.
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Pregunta N° 6 ¢ Cree que la comunicacién audiovisual podria contribuir

a la captacion de clientes?

Cuadro N. 9
La comunicacion audiovisual podria contribuir a la captacion de
clientes

N. Valoracion Poblacién  Porcentaje
1 Muy de acuerdo 58 43%
2 De acuerdo 55 41%
3 Indiferente 11 8%
4 En desacuerdo 6 4%
5 Muy en desacuerdo 4 3%

Total 134 100%

Fuente: Jévenes del sector entre Chimborazo y Bolivia
Elaborado por: Ariel Pincay Mejia

Gréafico N. 7
La comunicacién audiovisual podria contribuir a la captacion de
clientes

504 370

= Muy de acuerdo
= De acuerdo
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= Muy en desacuerdo

Fuente: Jovenes del sector entre Chimborazo y Bolivia
Elaborado por: Ariel Pincay Mejia

Analisis:

La mayoria de los encuestados indican estar muy de acuerdo con que la
comunicaciéon audiovisual podria contribuir a la captacion de clientes, el
porcentaje indicado es un soporte en el argumento de la importancia de
los medios audiovisuales para generar mas seguidores y clientes.
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Pregunta N° 7 ¢Mostraria algin interés en consumir algunos de los

productos culturales que ofrece la Orquesta Performatica del Ecuador?

Cuadro N. 10
Mostraria algun interés en consumir algunos de los productos
culturales que ofrece la Orquesta Performatica del Ecuador

N. Valoracion Poblacién Porcentaje

1 Muy de acuerdo 84 63%

2 De acuerdo 36 27%

3 Indiferente 8 6%

4 En desacuerdo 5 4%

5 Muy en desacuerdo 1 1%
Total 134 100%

Fuente: Jévenes del sector entre Chimborazo y Bolivia
Elaborado por: Ariel Pincay Mejia

Grafico N. 8
Mostraria algun interés en consumir algunos de los productos
culturales que ofrece la Orquesta Performatica del Ecuador

6% 4% 1%

= Muy de acuerdo

= De acuerdo
Indiferente

= En desacuerdo

= Muy en desacuerdo

Fuente: Jovenes del sector entre Chimborazo y Bolivia
Elaborado por: Ariel Pincay Mejia

Analisis:

Casi la totalidad de los encuestados indican estar muy de acuerdo en que
mostrarian algun interés en consumir algunos de los productos culturales
que ofrece la Orquesta Performatica del Ecuador, el proyecto y la
propuesta que se puso en marcha sera el puente de transmision como

respuesta a este interrogante.
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Pregunta N° 8 ¢Motivaria al algin conocido a asistir a los diferentes

eventos que organiza la Orquesta Performética del Ecuador?

Cuadro N. 11
Motivaria al algun conocido a asistir a los diferentes eventos que
organiza la Orquesta Performatica del Ecuador

N. Valoracion Poblacién Porcentaje

1 Muy de acuerdo 57 43%

2 De acuerdo 49 37%

3 Indiferente 14 10%

4 En desacuerdo 11 8%

5 Muy en desacuerdo 3 2%
Total 134 100%

Fuente: Jévenes del sector entre Chimborazo y Bolivia
Elaborado por: Ariel Pincay Mejia

Grafico N. 9
Motivaria al algun conocido a asistir a los diferentes eventos que
organiza la Orquesta Performatica del Ecuador
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Fuente: Jovenes del sector entre Chimborazo y Bolivia
Elaborado por: Ariel Pincay Mejia

Analisis:

Los resultados obtenidos en cuanto a los encuestados, indican estar muy
de acuerdo en que motivarian a algun conocido a asistir a los diferentes
eventos que organiza la Orquesta Performatica del Ecuador, el canal de
emision es relevante en cuanto a la edad, estos son mas inclinados a la

comunicacion tecnoldgica.
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Pregunta N°9 ¢ Le gustaria que se implemente una comunicacion

audiovisual para promocionar a la Orquesta Performatica del Ecuador?

Cuadro N. 12
Le gustaria que se implemente una comunicacion audiovisual para
promocionar a la Orquesta Performatica del Ecuador

N. Valoracion Poblacién  Porcentaje

1 Muy de acuerdo a7 35%

2 De acuerdo 42 31%

3 Indiferente 28 21%

4 En desacuerdo 9 7%

5 Muy en desacuerdo 8 6%
Total 134 100%

Fuente: Jévenes del sector entre Chimborazo y Bolivia
Elaborado por: Ariel Pincay Mejia

Grafico N. 10
Le gustaria que se implemente una comunicacién audiovisual para
promocionar a la Orquesta Performatica del Ecuador

= Muy de acuerdo

= De acuerdo
Indiferente

= En desacuerdo

= Muy en desacuerdo

Fuente: Jovenes del sector entre Chimborazo y Bolivia
Elaborado por: Ariel Pincay Mejia

Analisis:

Se indica en mayoria de la comunidad el estar muy de acuerdo que se
implemente una comunicacién audiovisual para promocionar a la
Orquesta Performéatica del Ecuador, el resultado refleja la importancia del
disefio estratégico en cuanto a este tipo de campafia.
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Pregunta N© 10 ¢ Cree que se deba realizar la propuesta de una
campafa audiovisual para promocionar los productos culturales de la

Orquesta Performatica del Ecuador?

Cuadro N. 13
Cree que se deba realizar la propuesta de una campafia audiovisual
para promocionar los productos culturales de la Orquesta
Performéatica del Ecuador

N. Valoraciéon Poblacién Porcentaje

1 Muy de acuerdo 72 54%

2 De acuerdo 31 23%

3 Indiferente 16 12%

4 En desacuerdo 9 7%

5 Muy en desacuerdo 6 4%
Total 134 100%

Fuente: Jovenes del sector entre Chimborazo y Bolivia
Elaborado por: Ariel Pincay Mejia

Gréafico N. 11
Cree que se deba realizar la propuesta de una campafia audiovisual
para promocionar los productos culturales de la Orquesta
Performética del Ecuador
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Fuente: Jovenes del sector entre Chimborazo y Bolivia
Elaborado por: Ariel Pincay Mejia

Analisis:

Se indica estar muy de acuerdo en la realizacion de una campafia
audiovisual para promocionar los productos culturales de la Orquesta
Performatica del Ecuador, el porcentaje es claro y comprueba la eficacia

del proyecto.
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ESQUEMA DE ENTREVISTA DIRIGIDA AL DIRECTOR, PERSONAL
ADMINISTRATIVO, MUSICQS Y BAILARINES DE LA ORQUESTA
PERFORMATICA DEL ECUADOR

TEMA DE TESIS:

Comunicacion Audiovisual y su Impacto en la Promocion de
Productos Culturales de la Empresa Orquesta Performética del
Ecuador en el afio 2018.

TOPICOS DE ENTREVISTA A DIRECTOR DE LA ORQUESTA

1. ¢,Qué acciones ha tomado anteriormente la Orquesta
Performética del Ecuador para promocionar sus productos
culturales en la ciudad de Guayaquil?

Se han tomado varias medidas cuyo objetivo siempre ha sido el mismo,

maximizar la cantidad de personas que consuman productos culturales

mas precisamente los productos de la Orquesta, se ha usado mas
publicidad en el punto de venta, no se han realizado acciones en redes
sociales, por ejemplo, puesto que la poblacion juvenil no suele seguir este

tipo de sectores en dichas redes.

2. ¢Cudl es su punto de vista acerca de la situacién actual por la
que pasa la Orquesta Performética del Ecuador en la promocion
de productos culturales en la ciudad de Guayaquil?

Considero que estamos por un buen camino, sin embargo, la cantidad de

clientes no es lo que nosotros requerimos, buscamos mas y mientras este

hecho no mejore, la situacion de la Orquesta en general tampoco lo hara.

3. ¢Considera necesario que los habitantes del sector en el que se
encuentra ubicada la Orquesta conozcan a fondo los Productos
Culturales de la Empresa Orgquesta Performatica del Ecuador?

Si es muy necesario porque ellos son los clientes directos de la Orquesta

y también seran nuestros mejores comunicadores, pues contando con su

asistencia estamos seguros que le recomendara a un conocido acercarse

o0 asistir a las diferentes actividades que solemos realizar.
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4. ¢Considera que actualmente con los recursos gque se poseen o
bajo la misma modalidad de promociéon se pueden captar mas
mercado para Empresa Orquesta Performatica del Ecuador?

Como mencione anteriormente considero que no tenemos la cantidad de

asistentes frecuentes que necesitamos en nuestros eventos, si a pesar de

que hemos realizado nuestros esfuerzos no se ha podido captar mas

mercado, es claro y evidente que se tendria que cambiar de modalidad.

5. ¢La Orquesta Performética del Ecuador ha hecho anteriormente
uso de materiales audiovisuales para su propia promocion?

Muy pocas veces hacemos uso de dicho material, usamos una plataforma

gratuita en la que ponemos informacion que queramos comunicar, pero

sin originalidad, ya que la misma al ser gratuita, deja una marca de agua y

por la falta de un departamento creativo no se las ha tomado en cuenta.

6. ¢Cree usted que el material audiovisual ayudaré a la promocion
de Productos Culturales de la Orquesta Performatica del
Ecuador?

Claro que si, mas porque es el publico juvenil al que queremos captar y

ellos estan familiarizados directamente con los recursos audiovisuales, de

saberlas usar correctamente atraeriamos mucho mercado.

7. ¢Qué otros beneficios consideran que una comunicacion
audiovisual pueda darle a la Orquesta Performatica del Ecuador?
Un buen posicionamiento en el mercado de Guayaquil, llegar a ser mas

reconocidos por la poblacidn sin una edad especifica.

(Fuente: Luis Oswaldo Lopez Lima, director de la Orquesta Sinfonica
Performéatica del Ecuador).
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TOPICOS DE ENTREVISTA A PERSONAL ADMINISTRATIVO

1. ¢Qué acciones ha tomado anteriormente la Orquesta
Performatica del Ecuador para promocionar sus productos
culturales en la ciudad de Guayaquil?

Personal administrativo 1: Se ha realizado constante publicidad en

sectores aledafos, para promocionar los eventos que la empresa suele

realizar. (Carlos Pacheco, secretario).

Personal administrativo 2. En lo que es tema de promocion tengo
entendido que contamos con una persona encargada del tema estricto de
la publicidad, desconozco que medidas maneja, pero he podido observar

publicidades de la orquesta en el sector. (Maria Mosquera, tesorera).

2. ¢Cudl es su punto de vista acerca de la situacion actual por la
gue pasa la Orquesta Performatica del Ecuador en la promocion
de productos culturales en la ciudad de Guayaquil?

Personal administrativo 1: Es una situacion tensa puesto que los ingresos

gue estamos generando no son los que necesita la orquesta para tener

una rentabilidad. (Carlos Pacheco, secretario).

Personal administrativo 2: Es de regular a baja, se necesita como sea

mejorar esta situacion. (Maria Mosquera, tesorera).

3. ¢Considera necesario que los habitantes del sector en el que se
encuentra ubicada la Orquesta conozcan a fondo los Productos
Culturales de la Empresa Orquesta Performatica del Ecuador?

Personal administrativo 1: Si obviamente necesitamos el constante apoyo

de la gente del sector que contribuya a la causa de que la poblacién local

consuma cultura. (Carlos Pacheco, secretario).

Personal administrativo 2: Es necesario, pero no solo hay que basarse
con la gente del sector, es necesario captar mas mercado en todos los

sectores de Guayaquil. (Maria Mosquera, tesorera).
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4. ¢Considera que actualmente con los recursos que se poseen 0
bajo la misma modalidad de promociéon se pueden captar mas
mercado para Empresa Orquesta Performatica del Ecuador?

Personal administrativo 1. Considero que tenemos que cambiar aquella

modalidad para conseguir mas clientes, caso contrario tendremos que

conformarnos con lo que hay. (Carlos Pacheco, secretario).

Personal administrativo 2: No considero que la actual modalidad se preste

para captar mas mercado para la orquesta. (Maria Mosquera, tesorera).

5. ¢La Orquesta Performética del Ecuador ha hecho anteriormente
uso de materiales audiovisuales para su propia promocion?
Personal administrativo 1: de lo que yo he podido constatar no se la ha

usado anteriormente. (Carlos Pacheco, secretario).

Personal administrativo 2: Si se la ha usado, pero por factores ajenos a mi

conocimiento se las dej6 en stand by. (Maria Mosquera, tesorera).

6. ¢Cree usted que el material audiovisual ayudara a la promocion
de Productos Culturales de la Orquesta Performética del
Ecuador?

Personal administrativo 1: Si, obviamente ayudara significativamente a

captar mas mercado. (Carlos Pacheco, secretario).

Personal administrativo 2: Ayudaria mucho, pues es un método mas

llamativo para lograr la atencién del cliente. (Maria Mosquera, tesorera).

7. ¢Qué otros beneficios consideran que una comunicacion
audiovisual pueda darle a la Orquesta Performatica del Ecuador?
Personal administrativo 1: Aumentar el mercado asistente a los eventos

gue realiza la Orquesta. (Carlos Pacheco, secretario).

Personal administrativo 2: Beneficia con la expansion del nombre de la
Orguesta en todas las zonas de la ciudad de Guayaquil. (Maria Mosquera,

tesorera).
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TOPICOS DE ENTREVISTA A MUSICOS Y BAILARINES

1. ¢Qué acciones ha tomado anteriormente la Orquesta
Performatica del Ecuador para promocionar sus productos
culturales en la ciudad de Guayaquil?

Se ha centrado més publicidad en el punto de venta, no se ha intentado

expandir el mercado. (Gary Burgos, trompetista).

2. ¢Cudl es su punto de vista acerca de la situacion actual por la
gue pasa la Orquesta Performatica del Ecuador en la promocion
de productos culturales en la ciudad de Guayaquil?

La situaciobn es regular, no se puede decir que es buena ni mala,

necesitamos mas ingresos para la Orquesta. (Jordy Beltran, pianista).

3. ¢Considera necesario que los habitantes del sector en el que se
encuentra ubicada la Orquesta conozcan a fondo los Productos
Culturales de la Empresa Orquesta Performatica del Ecuador?

Si es muy necesario porgue ellos son los clientes directos de la Orquesta,

pero se considera que existe personas mAas entusiastas de asistir a

eventos culturales a los que hay que llegar. (Angela Mayerly, bailarina).

4. ¢Considera que actualmente con los recursos gue se poseen o
bajo la misma modalidad de promocion se pueden captar mas
mercado para Empresa Orquesta Performatica del Ecuador?

Las entrevistas concuerdan con que se debe cambiar la modalidad, se

debe buscar nuevos nichos de mercado. (Glenda Torres, bailarina).

5. ¢La Orquesta Performatica del Ecuador ha hecho anteriormente
uso de materiales audiovisuales para su propia promocién?

Se la ha usado muy pocas veces. (Arturo Roly, guitarrista).

6. ¢Cree usted que el material audiovisual ayudara a la promocion
de Productos Culturales de la Orquesta Performatica del

Ecuador?
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Los entrevistados concuerdan que si, lo llamativo siempre llama la
atencion, los métodos de publicidad audiovisual llaman siempre mas la
atencién del cliente que los métodos tradicionales. (Dennis Ullavri,

vocalista).

7. ¢(Qué otros beneficios consideran que una comunicacion
audiovisual pueda darle a la Orquesta Performatica del Ecuador?
Un mayor reconocimiento en la ciudad de Guayaquil. (Gema Velasquez,

clarinete).

3.8. Discusion de resultados

Posteriormente de realizar las encuestas a los jovenes de este sector,
se concluyé por medio de evaluaciones precisas la relevancia de la
investigacion, es decir, que los porcentajes obtenidos por medio de las
preguntas, nos indicaron el desacuerdo por la falta de la comunicacion
audiovisual, ademas, que, si se presenta de forma clara este proyecto,

ellos podran ser un factor persuasivo para la comunidad.

Los datos alcanzados comprueban la eficacia de la presencia del
disefio grafico en la promocion de eventos de toda indole y la
implementacion de un disefio estratégico en todo tipo de proyectos, sobre
todo si se quiere llegar a jévenes que viven en una era digital dinamica y
de trafico masivo, en la que la presentacion y la estética, juegan un papel

fundamental al momento de ganar cobertura.

Por otro lado, los integrantes de la Orquesta entrevistados,
demostraron su descontento en la manera que se han estado
promocionando, y su deseo de posicionar y expandirse en la ciudad de
Guayaquil, ademas del descuido de la agrupacién al momento de

comunicar una presentacion que puede presentar una ganancia potencial.

De esta forma, por medio de los resultados alcanzados, la investigacion
expuesta, pretende llenar las expectativas de los que integran la Orquesta

y a su vez, presentar una forma atractiva de comunicar el campo cultural.
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CAPITULO IV
FUNDAMENTACION TEORICA DE LA PROPUESTA

4.1. Titulo de la propuesta

Elaboracion, disefio y promocién de una Campafia Audiovisual
sobre los Productos Culturales de la Empresa Orquesta Performética del
Ecuador en el afio 2018 publicado en redes sociales de Facebook e

Instagram.

4.2. Justificacion

La ejecucion de un proyecto que comprenda contenido audiovisual,
gue al momento de ser expuesto persuada a la comunidad, segmentada o
no, en el que la magnitud de impacto genere una llegada y compromiso
hacia el publico objetivo, es llevada a cabo en todo tipo de trabajo y en la
Orguesta Performética, es el tiempo adecuado de realzar las actividades
de la misma en elementos gréaficos que se conformen en audio y video, es
cierto que este grupo se ha encargado de postear piezas audiovisuales en
sus redes sociales, pero han sido efectuados por medio de una aplicacion
gratuita de software en linea para difundir todo tipo de eventos, el
inconveniente de esta plataforma es, que al ser gratuita, presenta en todo
el transcurso del video la marca de agua de la empresa que la desarrolla,
y, ademas, hay que sumarle la enorme diferencia de crear una animacion
netamente original, porque, la mencionada, trabaja por medio de plantillas
ya establecidas, que cualquier organizaciéon o empresa puede utilizar al

querer promocionar lo que desee.

Al ser una orguesta abierta al publico en general y presentar en
cada puesta en escena la armonia de la musica y la danza, incluso, en su
informacion consta la frase “A través de la experimentacion, la creatividad,
la libertad estética y la revalorizacion de las multiples identidades que
confluyen en el Guayas, esta orquesta propone nuevas lecturas

semidticas del arte.... desdibujar las limitantes entre publico y artistas,
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interactuando y generando un verdadero dialogo intercultural’, por esto,
debe comunicar con mensajes de forma dinamica y ludica en sus
anuncios publicitarios y, de esa forma posicionarse en el medio al que
desea llegar, manteniendo una linea grafica acorde a sus actividades, por
ese motivo, con el objetivo de cumplir con los requerimientos anunciados,
se destaca la relevancia de este proyecto, que trae consigo una propuesta
que puede ser eficaz ante la demanda creciente de generar una mejor
promocién por medio de un contenido de animacion digital que
comprenda figuras graficas y retéricas, colores y piezas auditivas que

sean un canal para fortalecer la identidad y desarrollo de esta agrupacion.

La propuesta de la tesis es indispensable por las razones ya
expuestas, si bien es cierto, el patrén de disefio con el que se procedera
es utilizado en multiples verticales tales como educacion, negociacion y
tecnologico, y esto lo refuerza aln mas como soporte a posteriori de la

investigacion.

4.3. Fundamentacion

En cuanto a la importancia de las herramientas para la ejecucion
del proyecto como lo menciona Hernandez Loépez (2014) “El software
multimedia te permite trabajar con varios tipos de medios al mismo
tiempo.... sirve para crear y optimizar los siguientes medios: musica,
videos e imagenes animadas” (p. 18), denota el enunciado que es una de
las partes mas fundamentales para su puesta en marcha, nos
encontramos en un entorno tecnologico global en el que las
oportunidades son ilimitadas para disefiar un excelente material de
cualquier caracter, no es lo mismo interpretar un anuncio inamovible que
una figura en movimiento, en el que los estilos graficos al
complementarse involucren un mensaje de buenos valores que como

ulterior produzca seguidores sin importar su segmento social.

A través de la digitalizacion y el facil acceso a cualquier hora y

desde cualquier parte al internet, el mercado de los medios audiovisuales
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ha tomado un lugar indispensable en diferentes campos de la sociedad,
tanto asi que las empresas privadas y el estado apuestan por ella para
que contribuya al emprendimiento y a nuevas oportunidades, y ahora,
forma parte del sector creativo, comunicativo y cultural, pero en su
desarrollo, el impacto de un proyecto de comunicacion audiovisual es
relativo, como lo declara Sedefio (2015) “Un material audiovisual es valido
si moviliza interiormente a quienes lo reciben; si problematiza; si genera
didlogo y participacion, si alimenta un proceso de creciente toma de
conciencia” (p. 21) es decir, que en términos de percepcidn, es necesario
crear un contenido agradable, y sobre todo edificativo a los receptores, la
narrativa debe ser desarrollada en base a la propuesta en la que el
género y la técnica reflejen nuestra idiosincrasia, y tenga un punto de

vista formalista.

Un método para propagar, despertar interés y presentar la
propuesta como una cultura de calidad, seria la transmision de la misma
por el recurso de los medios publicitarios como sefala Garcia (2017) “El
pasado 2.016 se invirtieron en medios publicitarios 12.067 millones de
Euros en Espafia segun InfoAdex. Los medios son el vehiculo que
conecta a marcas y a consumidores. Son el canal que transporta el
mensaje que los anunciantes quieren transmitir a su publico. Las agencias
los necesitan para dar visibilidad a sus estrategias creativas y resultan
fundamentales para el soporte de la industria publicitaria” (p. 14). La
manera de promocionar era y sigue siendo el volanteo, una forma estatica
gue no alude a la interaccion, por lo tanto, relacionado a la propuesta, si
se utiliza las redes sociales como uno de los canales a través de internet,

se tendra el resultado esperado.
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4.4. Objetivos de la propuesta

4.4.1. Objetivo General

Elaborar un contenido audiovisual que represente a la Orquesta
Performatica como una comunidad que ofrece eventos de danza y

musicales de la mejor calidad.

4.4.2. Objetivos Especificos

e Identificar los elementos y piezas gréficas audiovisuales que deben
ser mejorados para ser proyectados en las redes sociales de la
Orquesta Performatica del Ecuador y ulterior sean visibles en el
lanzamiento.

e Analizar el entorno cultural para adaptar la propuesta al mismo, por
medio de tendencias de animacion multimedia que se identifiquen
con la identidad de la Orquesta y sea bien recibido para la
sociedad.

e Posicionar a esta comunidad artistica, transmitiendo su riqueza
cultural y creativa por medio de la comunicacion audiovisual y la

tecnologia digital, el sector en el que se fortalecera este proyecto.

4.5. Importancia

El sector audiovisual esta siendo parte de la economia y el empleo,
en todo el mundo, hay muchas empresas y agencias que se dedican a
este trabajo, incluso hay eventos que otorgan premios a los anuncios que
mejor han sido realizados, tanto asi, que lo que ahora es un motor de
ventas, son los spots publicitarios en television y redes sociales, con una
duracion de 30 a 40 segundos, en los que, por la manera de interactuar
con los receptores y presentar el producto o servicio, genera una
cuantiosa ganancia a las entidades que contratan para realizar la

campana.

63



Por lo cual la animacion digital representa un alto margen de
ganancia si se es bien ejecutado y disefiado, por esta razon, la estética de
aguello que es promocionado en conjunto con un buen mensaje e historia,
representard una sinergia fortalecedora y el resultado es un anuncio
potente y atractivo para la audiencia, la unién del arte y la tecnologia es
graficamente relevante, si adaptamos ambas disciplinas tendremos un
producto audiovisual con la mejor expectativa hacia los demas, al
contrario, si una agrupacion es conforme con la publicidad tradicional del
volanteo, es claro que sus objetivos se verian afectados por la forma en

gue se difunden.

La importancia de los medios masivos de comunicacion que se han
imperado hoy en dia, es la facilidad de estos de extender el consumo de
un producto o servicio, el canal de promocion resulta efectivo si es
incluido en una campafia audiovisual, ya que serd de apoyo para un
proyecto de tal magnitud, si una animacion multimedia describe a una
propuesta como una solucion y ventajas a través de elementos visuales,
los medios publicitarios apresuran y dan razones para que sea adquirida o
consumida lo antes posible, son medibles y permiten que el resultado sea
evaluado por medio de los reportes que sefialan la reaccion del publico,
ante tales enunciados, se puede notar la fuerza de la propagacion de un
medio y su facilidad para cultivar en un publico colectivo la relacion,

apego, identificaciébn y empatia hacia una marca o comunidad.

4.6. Ubicacion sectorial y fisica

La Orquesta Performatica del Ecuador se encuentra ubicada en la
provincia del Guayas, ciudad de Guayaquil, parroquia Ximena, al sur de
Guayaquil entre Chimborazo, Bolivia y Garcia Goyena, (frente del colegio

Fiscal de Bellas Artes Juan José Plaza).
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Imagen N. 1
Ubicacion sectorial y fisica
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Fuente: Google Maps
Elaborado por: Ariel Pincay Mejia

4.7. FACTIBILIDAD DE LA POPUESTA

4.7.1. Factibilidad Técnica

Para la realizacion del proyecto mencionado, se necesitara de un
ordenador con sistema operativo de 64 bits, memoria RAM de 8,00 GB,
almacenamiento de 1 TB, y softwares de disefio que se nombraran a

continuacion.
Adobe lllustrator CC

lllustrator es un software de ilustraciébn y edicidbn de gréaficos
vectoriales, es desarrollado y distribuido por Adobe Systems. Este
programa sera empleado para crear las figuras y elementos graficos que
seran integrados con After Effects.

Adobe After Effects CC

After Effects es un software que permite crear efectos visuales,
graficos en movimiento y ademas es utilizado en proyectos de post-
produccién en agencias y estudios cinematograficos, desarrollado y
distribuido por Adobe Systems. Este programa es una pieza fundamental
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para la realizacion de la propuesta, ya que la misma sera creada el 75%

con esta aplicacion.
Adobe Audition CS6

Adobe Audition es un software de estudio de sonido, designado a
editar audio digital y es utilizado en producciones musicales. Dado que la
propuesta es de ambito audiovisual, la aplicacion sera indispensable de

usar para la reproduccion de piezas musicales y auditivas.

4.7.2. Factibilidad Financiera

El presupuesto para proseguir con la elaboracién de la propuesta,
es contemplado con un bajo margen de gasto, claramente cémo se
sefala, el proyecto es netamente digital, dado que es audiovisual, por lo
cual en su mayoria se usaran herramientas digitales como los softwares
ya expuestos y un ordenador, es decir que no se necesitard materiales
fisicos, al tanto del poco costo de inversion, se concibié esta proyeccion
que es factible, porque sera beneficioso para la comunidad y esta situado
en el eje tecnologico.

4.7.3. Factibilidad de Recursos Humanos

El encargado del mencionado proyecto es un estudiante egresado
de la carrera de Disefio Grafico, quien ha tomado clases en el periodo
transcurrido desde el afio 2012 al 2017, ademas ha ejercido la carrera
durante afio y medio, elaborando proyectos multimedia, lo cual es una
ventaja para poder trabajar la propuesta dado que los elementos y efectos
visuales son mejor disefiados a través de la experiencia, también se contd
con el soporte de la tutora asignada para la revision, cambios y

sugerencias del mismo.

4.8. Alcances

El proyecto que pretende mejorar los resultados de la promocion de

la Orquesta Performatica del Ecuador, no solo mostrara a la comunidad
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de esta orquesta como un impacto positivo a la sociedad, sino que tomara
un papel importante en la diseminacion de contenidos que refuercen el
buen criterio a la sociedad y el sentido critico a los que no, dado que no
hay una segmentacion para su difusion en las redes sociales, que el
trafico en la red es inconmensurable y que el tiempo de su transmision es
definido, se escogera horarios especificos para su propagacion. El centro
de la misma radica en hacer visible las presentaciones del grupo musical
a espectadores sin limite de edad, dado que los elementos, figuras

visuales y auditivas son mas claras para entender por el ser humano.

La propuesta es eficaz, no sélo para la orquesta, el disefio
estructural de la misma, reflejard el indispensable papel que toma la
comunicaciéon audiovisual y la animacion multimedia al momento de saber
sobre las expectativas e intereses del publico y en todas sus etapas
busca interactuar con el mismo, es decir, que la carrera de Disefio Grafico
una vez mas serd tomada en cuenta por ser un factor potencial al
momento de persuadir y producir ganancia cuando se presenta algo que
produzca un bien comudn, los colores y personajes en movimiento se
impregnaran en el publico colectivo y por ende, haran la diferencia entre
otros anuncios lo que ocasionara la identificacion de esta comunidad

artistica.

El proyecto repercutird en los estudiantes al ser una referencia
cuando quieran efectuar propuestas para sus investigaciones en el mismo
campo que se plantea esta iniciativa, mostrando la diferencia de la
difusion, promocion y propaganda, los factores claves para su ejecucion y

la facilidad de recursos para seguir con el mismo.

4.9. Descripcion de la propuesta

La propuesta consta en la elaboracién de un contenido audiovisual
multimedia, y su respectiva promocién por medio del canal de difusion de

las redes sociales, se colocara en cada escena los colores, figuras y
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textos relevantes al mensaje que se quiere comunicar, la duracion del

mismo sera de 40 segundos.

La propuesta serda guardada y transferida al director de la
Orguesta, ademas de publicada en las redes sociales de la misma, los

elementos que constaran en ella son los siguientes:
Interfaz

La propuesta serd disefiada en base a la tendencia de motion
graphics (grafismo en movimiento), que permitird hacer uso de figuras y
colores que transmitan ludismo gréfico, ademas del apoyo de piezas
auditivas que seran el factor clave para que la misma sea adaptable a las
personas de entre 15y 25 afos.

Colores

Los colores presentes en el contenido multimedia seran el azul,
purpura, blanco y verde para dar el sentido de dinamismo, estos colores
seran presentados en diferentes secuencias para que no esté saturado el
video, ademas de los colores pertenecientes al logotipo de la Orquesta
gue son el naranja, rojo, pUrpura y negro que apareceran en la primera

escena.
Medios Publicitarios en Internet

Las herramientas de difusion para el contenido, son las redes
sociales mas populares en el internet, las cuales son Facebook e
Instagram, se trabajard con estos sitios dado que son los que mas
movimientos tienen en la red y porque son plataformas gratuitas, se
difundird en las historias de las redes y ademas se usaran hashtags
(etiguetas) en la descripcion del video para que los usuarios lo

identifiguen de manera inmediata.
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DESCRIPCION DEL USUARIO O BENEFICIARIO

Los beneficiarios directos de este proyecto seran la Orquesta
Performética del Ecuador, puesto que la propuesta aportara a una
solucién en respuesta al déficit de pocos espectadores que asisten a sus
presentaciones artisticas, ya que el contenido expuesto satisfara a esta
agrupacion en cuanto a un bien lucrativo, por otro lado, los beneficiarios
indirectos seran la nueva audiencia de personas de entre 15y 25 afios de
edad a la que se difundira la animacion en las redes sociales, ya que por
medio de la misma, se expresara la riqueza cultural para que como

ulterior, fortalezcan sus valores, criterio e identidad artistica.
MISION

Aportar de forma creciente a la Orquesta ya mencionada,
fortaleciendo su identidad gréfica por medio de la propuesta, que los
represente como una agrupacién de profesionales e incidentes de la
identidad cultural, de igual manera influir a todos los receptores sobre la

importancia del disefio gréafico y la comunicacion audiovisual.
VISION

Posicionar en el medio artistico a la Orquesta Performatica a través
del contenido audiovisual multimedia elementado, reforzando ademas la
opinién positiva de la de la creatividad integrada con el disefio grafico y su

persuasion efectiva en el imaginario colectivo.

ETAPAS DE DESARROLLO

Especificaciones Técnicas

Es fundamental en el medio informatico, comercial, artistico y
promocional acoplarse a nuevas tendencias, herramientas y softwares
debidamente actualizados para la ejecucidén de proyectos que generen un

bien comudn y oportunidades de negocio, explorando nuevos espacios de
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venta que en el pasado eran imposibles de visualizar, por lo cual, en esta

propuesta, se tomaran en cuenta los mencionados factores.

Para la elaboracion y disefio de este proyecto se necesito
instrumentos tecnoldgicos, como un ordenador con capacidad y soporte
para el tamafio de archivo del proyecto audiovisual, como ya lo
mencionamos en su factibilidad técnica, ademas de los softwares de
disefio ya citados, en After Effects se necesitd de plugins descargados de
internet  (complementos) tales como el trapcode para plasmar mas
efectos visuales en la animacion, vectores y figuras para complementar la
composicion, aludiendo por medio de movimientos y simbologias al

mensaje, ademas de la implementacion de piezas auditivas.

Para ser méas especificos, los elementos que se utilizaron para
cada proceso que permita la optimizacion de la campafa audiovisual, son

los que se detallan a continuacion:

Logo: El logo que aparece en pantalla fue elaborado antes de la
ejecucion de esta propuesta por esta agrupacion, dado que se han
mantenido con esta iconografia, nuestro enfoque es animar el logo que ya

esta establecido.

Imagen N. 2

Logo de la Orguesta ya establecido

ORQUESTA SINFONICA PERFORMATICA
DEL ECUADOR

Fuente: Orquesta Performatica del Ecuador

Elaborado por: Ariel Pincay Mejia
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Colores del logo de la Orquesta:

Imagen N. 3
Pantone de colores de logo de la Orquesta

Pantone Pantone Pantone
#290250 #HFE7FO4 #8A0501
Violeta Naranja Rojo

Fuente: Orquesta Performatica del Ecuador

Elaborado por: Ariel Pincay Mejia

Tal como se visualiza en la imagen incrustada, los colores son los
pertenecientes al logotipo de la Orquesta, pero es necesario recalcar, que
son tomados en cuenta porque seran utilizados para la animacién de la

primera escena del video.

Violeta: variante entre el azul y el parpura, este color se relaciona
con la dignidad, la realeza y las ostentaciones e infunde respeto y alto
rango, aunque también es relativo porque pude relacionarse con
penitencias y duelo, dependiendo de su tonalidad, este color pertenece a

la linea gréfica de la Orquesta.

Naranja: este color representa la energia, alegria, felicidad,
atraccion y creatividad, al ser un color antidepresivo, sera util para la

estimulacion de entusiasmo a los receptores de la campana.

Rojo: color que representa peligro, atraccién, pasion y agresividad,
ya que llama la atencién y que pertenece al logo de la Orquesta sera un

elemento de relevancia.
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Vectorizacion y separacion de elementos en Adobe lllustrator

Dado que no se contd con el archivo original del logotipo de la
Orguesta, se procedio a vectorizar y separar cada elemento (iniciales que
dan forma al logo) para asi poder exportarlo pieza por pieza a After

Effects y por consiguiente animar la primera escena.

Imagen N. 4
Logotipo en la mesad trabajo de Adobe lllustrator.

The Fusion of Arts

ORQUESTA SINFONICA PERFORMATICA
DEL ECUADOR

Fuente: Orquesta Performatica del Ecuador
Elaborado: Ariel Pincay Mejia

Imagen N. 5

Edicion de personajes y elementos.

Fuente: Autor de la investigacién
Elaborado: Ariel Pincay Mejia
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Imagen N. 6

Edicion de personajes y elementos.

Fuente: Autor de la investigacion
Elaborado: Ariel Pincay Mejia

Imagen N. 7
Edicién de personajes y elementos.

Fuente: Autor de la investigacion
Elaborado: Ariel Pincay Mejia

Antes de la animacion se comenzoé a crear y editar a los personajes
gue apareceran en las escenas concernientes, para lo cual, se procedio a
descargar figuras de la plataforma Freepik (plataforma virtual de
busqueda, que es soporte para disefiadores gréaficos y web, dispone de

imagenes con alta calidad, figuras vectoriales, dibujos y archivos PSD.
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Imagen N. 8

Separacién de capas desde Adobe lllustrator.

Fuente: Autor de la investigacion
Elaborado: Ariel Pincay Mejia

La separacion de capas desde Adobe lllustrator (como su nombre
lo indica) consiste en dividir por cada capa los elementos que conforman
la figura, y en este caso, en la imagen que se aprecia, se procedi6 a
separar cada extremidad del personaje, bailarina (es necesario sefialar
gue esta figura es netamente creada por el autor de la propuesta), se
agrupo por capas cada extremidad de la misma, como piernas, brazos,

tronco, cabeza y cuello.

La division de capas es necesaria para que al importar la figura a
After Effects, esta pueda separarse para poder animar cada extremidad y

dar la sensacion de movimiento al personaje.
Desarrollo de contenido visual multimedia

Los contenidos y elementos visuales son llevados a cabo por el
software de Adobe After Effects, programa que es el indicado para este

tipo de proyectos.

Como se puede visualizar en la siguiente imagen, se ha colocado
el logotipo de la Orquesta en la primera escena de la mesa de trabajo
para proseguir a la animacion de los elementos (fragmentos de la
iconografia) y dar paso a la animacion visual, se utilizara los colores ya

expuestos para darle forma de figuras en movimiento a esta secuencia.
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Imagen N. 9

Creacion de contenido multimedia.

]

Fuente: Autor de la investigacion
Elaborado: Ariel Pincay Mejia

Se puede observar en la mesa de trabajo de After Effects los

primeros frames para la introduccion del video.

Imagen N. 10
Primeros efectos visuales para animacion.
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Fuente: Autor de la investigacion
Elaborado: Ariel Pincay Mejia

Para esta etapa inicial de la animacién se utilizé efectos, tales
como el de humo liquido, para darle sensacion de dinamismo al logotipo y

ademas expresar armonia por medio de esta secuencia de curvas.
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Para este efecto se recurrio a 3D Stroke, que pertenece al plugin
de trapcode.

Imagen N. 11
3D Stroke (Controles de Efecto)

Fuente: Autor de la investigacion
Elaborado: Ariel Pincay Mejia

Imagen N. 12
Primeros efectos visuales para animacion.
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Fuente: Autor de la investigacion
Elaborado: Ariel Pincay Mejia

Fue indispensable para la colocacién de esos efectos recurrir y
descargar Animation  Composer (biblioteca ~de  animaciones
preestablecidas que permite a los disefladores multimedia usar de sus

recursos, para ahorrar tiempo en crear efectos de animacion) en esta
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escena, se utilizé Add Centered 5 — color Circles Ease Out, se procedio a
editar los colores de esta ilustracion animada para acoplarlos a la
identidad visual de la Orquesta.

Imagen N. 13
Efectos visuales para animacion.

Fuente: Autor de la investigacion
Elaborado: Ariel Pincay Mejia
De igual manera en la secuencia del segundo 7 de la animacion, se
recurrio al efecto de Fireworks & Shape Pops & Lines Of Shapes 4,
perteneciente a Animation Composer, este recurso permitié la rapidez de

elaboracion del proyecto multimedia.

Imagen N. 14
Implementacion de huesos a los personajes.

s

Fuete: Autor de la invesigacién
Elaborado: Ariel Pincay Mejia

Para animar cada extremidad de los personajes que apareceran en
la animacion, se recurrié a la creacion de huesos por medio del Script
Duik, que permitira hacer rigging (control de movimiento y figura de
manera natural en plataforma 2D y 3D).
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Imagen N. 15
Implementacion de huesos a los personajes.

Rigging

Rename &b
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Fuente: Autor de la investigacion
Elaborado: Ariel Pincay Mejia

Imagen N. 16
Uso de expresiones.
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Fuente: Autor de la investigacion
Elaborado: Ariel Pincay Mejia

El uso de bucles de tiempo en ciertas figuras de la animacion, tales
como las notas musicales, fue necesario para que el movimiento de su
posicion se repita de manera exacta, para esta secuencia se empleo en la
opcion de posicion la expresion Loop: loopOut(type = "cycle",

numKeyframes = 0) que nos permitio repetir los fotogramas de la figura.
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Edicion de pieza auditiva en Adobe Audition

Imagen N. 17
Edicion de audio.

Fuente: Autor de la investigacion
Elaborado: Ariel Pincay Mejia
Se trabaj6o con Adobe Audition para la colocacion de la pieza

auditiva, se utiliz6 como musica de fondo Nowé — Burning.
Especificaciones de implementacion

La propuesta de formato MP4, serd expuesta y promocionada por
medio de las redes sociales de la Orquesta Performéatica, a través del
posteo de contenido la difusion es mas factible en cuestibn econémica y
de reporteria, dado que no se hard ningun gasto, y se podra verificar
cuantas personas dieron like al video y lo compartieron, para de esa
forma hacerlo viral, ademas, sera realzado en historias de las redes
sociales por el periodo de tiempo de dos dias, en este caso se escogera
Facebook e Instagram, ya que son las redes sociales que tienen mas
trafico en la red y en la cual la publicidad es més visible, por lo tanto,
estos medios publicitarios seran el motor clave para la circulacion de esta

campafa audiovisual.

Segun porcentajes de estudio en agencias de marketing, el impacto
de publicacion en las redes varia dependiendo de su horario y trafico, por
lo tanto, en Facebook e Instagram se ejecutara la publicacion a las 18:30
pm, un dia viernes, dado este da la apertura para el fin de semana, el

horario coincide con el publico objetivo, ya que los jovenes de entre 15 a
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17 afos, se desocupan de sus actividades estudiantiles, y los de 18 a 25

afos, estaran terminando su jornada laboral.

Ademas, estas redes sociales permiten crear hashtags y, por lo
tanto, estaran concatenadas en distintos enlaces, por ulterior el contenido

serd identificado de manera inmediata.

A continuacion, se mostraran simulaciones de la implementacion
de la propuesta para sefialar la relevancia de la circulacion en estos

canales de emision.

Imagen N. 18
Redes sociales que se utilizaran para la promocion.

Fuente: Google
Elaborado: Ariel Pincay Mejia

La circulacién del contenido audiovisual se transmitirh en Facebook
e Instagram, para lo cual, como se mencioné anteriormente, en el
encabezado del video se escribird un hashtag para que el contenido sea
facil de encontrar.

Imagen N. 19
Utilizacion de hashtag.

Somos un espacio #cultural para todas las edades,
en el que te podras conectar con la #musica #danza
y nuestras raices.

Fuente: Autor de la investigacion
Elaborado: Ariel Pincay Mejia
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Imagen N. 20
Emision en Facebook

- fl Orquesta Sinfonica Performatica. Q

Orquesta Sinenica s 5 s o

) Vincent Crear

Performatica. ) )
@OrquestasinfonicaPerfo Paginas que le gustan a esta pagina
atea @P Orquesta Sinfénica Performatica. onm
—==== 25 de octubre de 2018 - Q
Inicio #O0rquestaSinfonicaPerformaticaDelEcuador s Jeleradio Radioty 1h Me gusta
Informacién
Fotos
E a) - Espafiol - English (US) *
Eventos Italiano - Portugués (Brasil)
Opiniones P Condicione
Ges de anu s[> - Cookie:
Videos Facebook © 2019
Publicaciones
Comunidad
Informacion y anuncios
Instagram
00« 2 veces compartido
oY Me gusta (D Comentar £ Compartir
https ebook.com/OrquestaSinfonicaPerfomatica/photos, 27130351 2type=38&eid=ARAZI1{TOxd2PMIR93z0nj3vhZKFi8XQUIKT3PEZ40j-NgTYT:

Fuente: Autor de la investigacion
Elaborado: Ariel Pincay Mejia

Imagen N. 21
Historia en Facebook

2‘_; Vincent  Inicio

Historias 12 Archivo - Configuracién

Anadir contenido a tu historia

Comparte una foto, un video o haz un

comentario

- Sentimientol... Orquesta Sinfonica Performatica.

Amanda Cerny

Hace 7 horas

®® -

Fuente: Autor de la investigacion
Elaborado: Ariel Pincay Mejia
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Imagen N. 22
Posteo e historia en Instagram.

| ‘lmtag/wm m PROPRIDRAS

#orquestasinfonicaperformatica

15 publicaciones

Woesio Fomibis ares 1o

Guardames lo  fr
Mejor Para Ti!

Fuente: Autor de la investigacion
Elaborado: Ariel Pincay Mejia

Dado que las historias tanto en Instagram como en Facebook
tienen una duracion de 24 horas, se usara esta forma de crear contenido
para poder acceder también al reporte de personas que observaron la
publicacion, estando al tanto del alcance que se tuvo para promocionar
esta comunidad, esto nos permitird tener resultados mas exactos en

cuanto a la fidelizacion de suscriptores.

El tiempo de publicacion de videos permitidos en Instagram es de
maximo 59 segundos, por lo tanto, la propuesta es adaptable a la

plataforma por su duracion de 45 segundos.
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4.10.Definicidon en Términos Relevantes

Performético. - Derivado de la palabra Performance, es un acto artistico
0 puesta en escena, en el que involucra los elementos como la

improvisacion y la estética.

Pragmatico. - Término que describe a la practica y la realizacion de una

actividad, al contrario de la teoria y la deduccion.

Motion Graphics. - Como su nombre lo indica, son figuras o graficos en
movimiento, es una nueva tendencia de animacion multimedia que se
proyecta a través de desplazamiento de imagenes, disefios, colores y

texto.

Plataforma Digital. — Es un sitio en el internet cuya funcién es alojar
informacion y datos personales como empresariales, las cuales se

desempeiian con diferentes tipos de sistemas operativos.

Ludico. — Término relacionado con el juego e interaccion.
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Conclusiones

La comunicacion audiovisual marcé un antes y un después en la
manera de generar didlogo, expresar y vender, en la actualidad se ha
posicionado alrededor del mundo como una nueva via de desarrollo
comercial por el alto consumo del mismo por parte de la sociedad, el ser
humano de este nuevo milenio es atraido por todo aquello que contenga
imagenes y sonidos, por ello es importante mencionar a los Millennials, la
nueva generacion de jovenes cuyo manera de vivir es el estar conectado
al internet y los cuales son atraidos a todo en cuanto a tendencias de

comunicacién compuestas por la tecnologia.

En cuanto a la investigacion obtenida a partir de las técnicas de
investigacién, tanto los jévenes como los integrantes de la agrupacion
artistica concordaron necesaria la realizacion de una campafia
audiovisual que represente a la orguesta y que repercuta de manera
significativa por medio de los canales de emision como lo son las redes
sociales, el andlisis demostr6 que la sociedad en general es abierta a
nuevas maneras de comunicacion, el tiempo de la campafia es transitoria,
pero el mensaje del contenido es permanente y persuasivo en la

comunidad.

La participacion de elementos graficos y auditivos reflejaran la
importancia de la carrera de Disefio Grafico como exponente en proyectos
de tal calibre, y el excelente resultado de un trabajo previamente
coordinado y estructurado, se tiene la expectativa que el trabajo sea
referencia conveniente a los estudiantes de la carrera y sirva como una

pieza importante en la promocion de nuestra cultura y raices.
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Recomendaciones

La comunicacion audiovisual debe ocupar un lugar significativo en
la Orquesta Performatica del Ecuador, por lo tanto, se sugiere que la
misma disponga de un departamento de disefio gréafico, o por el factor
gasto, que se realice campafias audiovisuales para los eventos artisticos

mas importantes.

La Orquesta se debe enfocar en atraer un publico juvenil, y por
ende adaptarse a ellos, por tener una actitud mas dindmica y fresca,
ademas de ser ellos mas activos en las redes sociales y los que generan
mas compartimiento y reacciones al observar un contenido atractivo, es
decir que pueden ser referentes para que esta agrupacion crezca de

manera significativa en cuanto a fines de lucro.

Se debe dar mucha importancia a las redes sociales, al ser un
medio o canal publicitario global y tener en cuenta la manera de generar
contenidos persuasivos a la sociedad, es decir, que, al integrarse con la
comunicacién audiovisual, el uso de hashtags y maneras creativas de
narracion sean segmentados a diferentes tipos de suscriptores, dando el

resultado deseado en cuanto a nuevos asistentes.
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ANEXOS



Tutorias

Viernes, 21 de diciembre del 2018
Fuente: Carrera De Disefio Grafico
Elaborado: Ariel Pincay Mejia

Séabado, 12 de enero del 2019

Fuente: Carrera De Disefio Grafico
Elaborado: Ariel Pincay Mejia
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Miércoles, 16 de enero del 2019

Fuente: Carrera De Disefo Grafico
Elaborado: Ariel Pincay Mejia

Lunes, 21 de enero del 2019

Fuente: Carrera De Disefo Grafico
Elaborado: Ariel Pincay Mejia
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Encuestas

Ubicacion: Sur de Guayaquil entre calles Chimborazo y Bolivia

Sabado, 5 de enero del 2019.

Fuente: Moradores del sector entre Chimborazo y Bolivia
Elaborado: Ariel Pincay Mejia

Fuente: Moradores del sector entre Chimborazo y Bolivia
Elaborado: Ariel Pincay Mejia
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5 TSEfNo UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL
i/1 'ICO FACULTAD DE COMUNICACION SOCIAL CARRERA
DE DISENO GRAFICO

Estimado amigo/ amiga, nos encontramos desarrollando un proyecto investigativo sobre
el tema: “Comunicacién Audiovisual y su impacto en la promocion de productos
culturales de la Empresa Orquesta Performéatica del Ecuador en el afio 2018”,
requerimos su ayuda para la proporcion de éptimos resultados en esta importante
practica. De antemano quedamos agradecido por su atencion.

Procesamiento y anédlisis

Género: Masculino Femenino Edad:

ENCUESTA DIRIGIDA A LOS HABITANTES (JOVENES DE
15 A 25 ANOS) DEL SUR DE GUAYAQUIL SECTOR ENTRE
CHIMBORAZO Y BOLIVIA.

Muy de acuerdo
De acuerdo
Indiferente

En desacuerdo
Muy en desacuerdo

Marque con una x la accién de su preferencia
¢Ha escuchado acerca de la Orquesta Performética del
Ecuador?

¢,Cree que la ubicacion de la Orquesta ayuda a que la gente del
sector se interese por las actividades que la misma realiza?

¢,Cree usted que la comunicacién de los productos de la
3 | orquesta Performética del Ecuador con las personas del sector
es importante?

4 | ¢ Conoce o ha escuchado de los recursos audiovisuales?

¢,Considera importante el uso de comunicacién audiovisual para
5 |la promocién de los productos de la orquesta Performatica del
Ecuador?

¢,Cree que la comunicacion audiovisual podria contribuir a la
captacion de clientes?

¢Mostraria algun interés en consumir algunos de los productos
culturales que ofrece la Orquesta Performética del Ecuador?

¢Motivaria a algun conocido a asistir a los diferentes eventos
que organiza la Orquesta Performatica del Ecuador?

¢Le gustaria que se implemente una comunicacion audiovisual
para promocionar a la Orquesta Performética del Ecuador?
¢,Cree que se deba realizar la propuesta de una campafa
10 | audiovisual para promocionar los productos culturales de la
Orquesta Performética del Ecuador?

Elaborado: Ariel Pincay Mejia
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800 5T & UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL
00 Lok i/ CO FACULTAD DE COMUNICACION SOCIAL CARRERA
DE DISENO GRAFICO

ESQUEMA DE ENTREVISTA DIRIGIDA AL DIRECTOR, PERSONAL
ADMINISTRATIVO, MUSICOS Y BAILARINES DE LA ORQUESTA
PERFORMATICA DEL ECUADOR

TEMA DE TESIS:

Comunicacion Audiovisual y su Impacto en la Promocion de
Productos Culturales de la Empresa Orquesta Performética del
Ecuador en el afio 2018.

TOPICOS DE ENTREVISTA A DIRECTOR PERSONAL

¢, Qué acciones ha tomado anteriormente la Orquesta Performética del
Ecuador para promocionar sus productos culturales en la ciudad de

Guayaquil?

¢,Cual es su punto de vista acerca de la situacién actual por la que pasa la
Orquesta Performéatica del Ecuador en la promocion de productos culturales

en la ciudad de Guayaquil?

10. ¢ Considera necesario que los habitantes del sector en el que se encuentra
ubicada la Orquesta conozcan a fondo los Productos Culturales de la

Empresa Orquesta Performatica del Ecuador?
11. ¢ Considera que actualmente con los recursos que se poseen o bajo la

misma modalidad de promocion se pueden captar mas mercado para

Empresa Orquesta Performatica del Ecuador?

12. ¢La Orquesta Performatica del Ecuador ha hecho anteriormente uso de

materiales audiovisuales para su propia promocion?
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13.

14.

10.

11.

12.

13.

14.

¢,Cree usted que el material audiovisual ayudara a la promocion de

Productos Culturales de la Orquesta Performatica del Ecuador?

¢, Qué otros beneficios consideran que una comunicacién audiovisual pueda

darle a la Orquesta Performatica del Ecuador?

TOPICOS DE ENTREVISTA A PERSONAL ADMINISTRATIVO

¢, Qué acciones ha tomado anteriormente la Orquesta Performética del
Ecuador para promocionar sus productos culturales en la ciudad de

Guayaquil?

¢Cual es su punto de vista acerca de la situacion actual por la que pasa la
Orquesta Performética del Ecuador en la promocién de productos culturales
en la ciudad de Guayaquil?

¢, Considera necesario que los habitantes del sector en el que se encuentra
ubicada la Orquesta conozcan a fondo los Productos Culturales de la

Empresa Orquesta Performatica del Ecuador?

¢, Considera que actualmente con los recursos que se poseen o0 bajo la
misma modalidad de promocion se pueden captar mas mercado para

Empresa Orquesta Performatica del Ecuador?

¢La Orquesta Performética del Ecuador ha hecho anteriormente uso de

materiales audiovisuales para su propia promocion?

¢Cree usted que el material audiovisual ayudara a la promocién de

Productos Culturales de la Orquesta Performética del Ecuador?

¢ Qué otros beneficios consideran que una comunicacion audiovisual pueda

darle a la Orquesta Performética del Ecuador?
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10.

11.

12.

13.

14.

TOPICOS DE ENTREVISTA A MUSICOS Y BAILARINES

8. ¢Qué acciones ha tomado anteriormente la Orquesta Performética del
Ecuador para promocionar sus productos culturales en la ciudad de

Guayaquil?

¢, Cual es su punto de vista acerca de la situacién actual por la que pasa la
Orqguesta Performatica del Ecuador en la promocion de productos culturales

en la ciudad de Guayaquil?

¢, Considera necesario que los habitantes del sector en el que se encuentra
ubicada la Orquesta conozcan a fondo los Productos Culturales de la

Empresa Orquesta Performéatica del Ecuador?
¢ Considera que actualmente con los recursos que se poseen o0 bajo la
misma modalidad de promocion se pueden captar mas mercado para

Empresa Orquesta Performatica del Ecuador?

¢La Orquesta Performatica del Ecuador ha hecho anteriormente uso de

materiales audiovisuales para su propia promocion?

¢Cree usted que el material audiovisual ayudard a la promocion de

Productos Culturales de la Orquesta Performatica del Ecuador?

¢, Qué otros beneficios consideran que una comunicacién audiovisual pueda

darle a la Orquesta Performatica del Ecuador?
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Aﬁ; B5 T fo UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL
i 4 F1CO FACULTAD DE COMUNICACION SOCIAL CARRERA

FACSO DE DISENO GRAFICO

Guayaquil, 3 de diciembre del 2018

Sefior.
Luis Oswaldo Lopez Lima

Director de la Orquesta Sinfonica Performatica del Ecuador

De nuestras consideraciones:

Yo, ARIEL VICENTE PINCAY MEJIA con nimero de cédula 0952096907
estudiante de la carrera de DISENO GRAFICO, FACULTAD DE
COMUNICACION SOCIAL, UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL, me dirijo a
usted de la manera mas respetuosa para solicitar su aprobacién en
realizar mi proyecto de titulacion en la orquesta de la que usted es
director.

Agradezco de antemano por su gentil y acertada gestion.

Ariel Pincay Mejia

ESTUDIANTE
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A

ORQUESTA SINFONICA PERFORMATICA
DEL ECUADOR

Guayaquil, 3 de diciembre del 2018

Sefior
Ariel Vicente Pincay Mejia

Estudiante de Disefio Grafico de la Universidad de Guayaquil.

De mis consideraciones:

Yo, LUIS OSWALDO LOPEZ LIMA, director de la ORQUESTA
PERFORMATICA DEL ECUADOR, me dirjo a usted en calidad de
director de la Orquesta, para aprobar la ejecucion de su proyecto de
titulacion en nuestra comunidad artistica.

Por lo cual puede hacer uso de este documento para fines pertinentes.

Sr. Luis Oswaldo Lépez Lima Ariel Pincay Mejia

Director de la Orquesta ESTUDIANTE
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UNIDAD DE TITULACIO %&w

m

Guayaquil, 5& Yo (g ine c‘z 201§

SR. {SRA)

DIRECTOR {A) DE CARRERA
FACULTAD

UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL

ANEXO 2

i ~ Acuerdo del Plan de Tutoria
({L %6“ [

Nosotros, Kff\ ) DN NG A , docente tutor
;iugg, h‘!% gé&g’ga estudiante de la Carrera/Escuela |) |2
acordgmos lizar tutorias semanales en el siguiente horario
wilig Ceted de 10-00 g Mo 1M po il

igual manera entendemnos gue los compromnsos asumidos en el proceso de tutoria son:
* Realizar un minimo de 4 tutorias mensuales,

Elaborar los informes mensuales y el informe final detallando las actividades realizadas en |a tutoria.
Cumplir con el cranograma del proceso de titulacién.

_del  trabajo de titulacian y

comumcamos que

-

Agradeciendo la atencién, quedamos de Ud.

Atentamente,

)fua//;)mm/ // /

\Mudlar‘(e {s) |

€C: Unidad de Titulacién
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