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Introduccion

Las exportaciones han estado presentes casi desde los primeros
tiempos del hombre. El desarrollo de esta actividad econémica ha pasado
por distintas fases llegando a lo que hoy conocemos como los tramites de
exportacion. Las variaciones y exigencias que hoy en dia nos trae el
mercado internacional, es la expansion de nuevas alternativas en productos
que contengan un beneficio para la sociedad que estdn siendo
consideradas en diferentes paises.

Esta investigacion esta enfocada en fomentar los conocimientos
sobre la exportacion de arroz hacia el mercado chino, para de esta manera
hacer méas agil y eficaz una negociacion internacional. Es muy importante
inducir este tipo de cultura para asi poder tener una generacion economica,
equitativo y sustentable para los pequeios productores, no solo mejorando
las necesidades basicas si no también teniendo un impacto cultural y
econdmico en las personas que se dedican a esta labor, haciendo de esta

una alternativa para mejorar el nivel de vida de todos los involucrados.

El Proyecto Educativo que se presenta en este trabajo consta de

Cuatro Capitulos:

El capitulo | Presenta la problematica que se encuentra en el recinto
Yurima cantén Daule a través de ese analisis se hace el contexto de la
investigacion que permite hacer la delimitacion del problema ubicandolo en
El reciento Yurima, zona 5 afio 2017-2018. Pertinente con esta informacion
obtenida se puede plantear la situacién conflicto, al mismo tiempo que esto
da lugar a determinar el hecho cientifico teniendo una concepcion amplia
de la que se establecen los objetivos tanto generales como especificos,
determinando las causas y efectos, de el por qué se origina el problema,

planteando las preguntas directrices y luego se hace la justificacion la



misma que contiene una serie de argumentos que pone de manifiesto la

importancia y la relevancia del porque se realiza la investigacion.

El capitulo Il Contiene el marco teérico el mismo que se construye
con el aporte de varios autores entendidos en la temética o en el problema
gue se investiga cuyo aporte permite tener una investigacion cientifica,
enriquecida con distintos puntos de vista que dan la oportunidad de hacer
un trabajo estructurado e investigado y a su vez estableciendo las bases

tedricas y las fundamentaciones que se van a utilizar en esta investigacion.

El capitulo Ill Se encuentra la metodologia la cual indica el tipo de
técnicas, de métodos, el tipo de investigacion que se va a realizar, en este
capitulo se selecciona la poblacién la misma que permite obtener la
muestra para luego aplicarles las encuestas cuyos resultados son
expresados de forma porcentual a través de gréficos de pastel y teniendo

como resultado las conclusiones y recomendaciones.

El capitulo IV Es el capitulo de la propuesta la cual se la pone de
manifiesto como parte de la solucién de la problematica que se viene
investigando en el capitulo 1, misma que va a servir como una herramienta
de trabajo la cual estd dada por el disefio de un seminario taller sobre
exportacion de arroz hacia el mercado chino para el bienestar de los

pequenos agricultores arroceros.



CAPITULO |

1 EL PROBLEMA

1.1 Planteamiento del Problema de la Investigacion

Al realizar un estudio a nivel internacional y las potencias mundiales
se pudo observar la importancia de tener una generaciébn econdmica
progresiva, esto implica factores esenciales como lo son la generacién de
empleo, calidad educativa, calidad de vida (margen de pobreza), salarios

basicos, la agronomia segun sea el caso, entre muchos otros.

Los paises hacen hincapié en la economia y tener una excelente
educacion. Para que una economia surja se necesita de las capacidades,
intelecto y habilidades que obtenga un ser humano, pero esto a su vez
implica que tenga una solvencia econdémica efectiva para que asi se pueda
invertir favorablemente. Muchos se dedican a la explotacién agronoma es
decir incursionar en el sector primario, esto se ve reflejado en el PIB de los

paises de gran importancia y mayores exportadores de arroz.

Los estados latinoamericanos se estan enfrentando a cambios
radicales de los cuales no todos han tenido éxito puesto que algunos se
encuentran en proceso de evolucion. Hoy en dia intervienen los siguientes
parametros tales como: Comercio internacional, inversion inteligente,
Evolucion de la Educacién, Tecnologia e Innovacién esto repercute a una

mejor calidad de vida.

La generacién econOmica ecuatoriana ha sufrido muchos cambios
para la mejora de los ciudadanos, tales como el aumento del salario basico,
los créditos para el emprendimiento, también se preocupa por la actividad
agrénomo del pais, pese a todos estos buenos cambios se ve reflejada la

escases laboral debido a impuestos ya que si el estado aumenta este tipo



de reajustes la empresas en general se ven obligadas a tomar decisiones
drasticas.

La actividad agrénoma es uno de los pilares fundaménteles para
mejorar la economia, esto se ve reflejado a que el gobierno tenga inversion
en el sector agricola para asi tener produccién. Los agricultores tienen
beneficios como: asesoria técnica, capacitaciones constantes del manejo
de insumo agricola, se les otorga un subsidio del 80% para la preparacion
de la tierra cuentan con un seguro agricola, a su vez la entidad aliada el
Ministerio de Agricultura Ganaderia, Acuacultura y Pesca en conjunto con
la Unidad Nacional de Almacenamiento les compran el arroz corriente al

precio de mercado

A pesar que en distintas poblaciones existe una produccion
generosa y bondadosa no han podido establecerse econ6micamente, hay
un problema limitante para que puedan evolucionar y es que no existe el
debido conocimiento sobre temarios que resultante relevantes para que se
puedan desenvolver de una manera favorable, su desconocimiento es
preocupante por lo que conlleva a que su economia no evolucione en su
totalidad.

Daule es el mayor productor de arroz del Guayas cuenta con casi
78.600 hectéreas, en el Recinto Yurima se siembra esta graminea, Es por
esto que en la Asociacion de Pequefios Productores de Arroz ““Gloria de
Dios™” se va trabajar en como ellos puedan hacer un exportacion a los
paises que no abastecen el consumo local, con esto los asociados puedan
tener mayores ingresos y a su vez incrementar el indice de conocimiento
en el campesino para que no solo se queden con saber como cosechar,
sino también con saber como internacionalizar su producto al mercado

extranjero.



La falta de generacién econdmica de los pequefios productores de
arroz del Canton Daule, Recinto Yurima se debe a que no tienen una
preparacion necesaria para realizar una comercializacién internacional por
lo tanto el estatus econdmico y emprendedor de los agricultores mejoraria
brindandole el conocimiento sobre exportacion para una comercializacion

internacional para el incremento agro comercial.

La actividad economica del Recinto Yurima esta influenciada,
principalmente por el sector agricola, en el cultivo del grano de arroz. Todo
esto se lleva a cabo en los terrenos de los mismos agricultores, ademas
ellos realizan otras actividades para su sustento diario por lo que ellos
cuentan con ganado propio y de ahi obtienen sus derivados, pero también
se ve afectado por el contrabando de arroz que existe desde el pais vecino
de Peru, esto conlleva a que el precio del producto nacional baje en su

totalidad afectando su comercio y economia.

Conocimiento sobre la exportacién de arroz se tendra en cuenta que
si los productores de arroz tienen un conocimiento mas abierto, sobre
exportacion, su incremento intelectual es favorable, al abrir mas campos y

no solo quedarse en realizar cultivos.

Esto significa que su incremento econdmico e intelectual se vera
reflejado, asi como también el nivel competitivo, fuera y dentro del pais, y

a su vez expandir su negocio.

Comercializacién internacional para su mejoramiento técnico al
momento de abrirse paso a un mercado internacional su modo de operar
va a ser totalmente distinto es decir que el agricultor se va enfrentar a
técnicas distintas que deberan tomarse en cuenta para tener aceptacion de
su producto a cuyo pais se va a realizar la exportacion. Darse a conocer de
forma positiva a nuevos mercados, se activaria la competitividad tanto local

como extranjera, mejoramiento técnico y practico



Fortalecimiento en el desarrollo social, econémico para los
productores, si bien es cierto a lo largo de los afios la economia del sector
agrario ha sufrido cambios tales como, la estabilidad social junto con esto
los productores han evolucionado de a poco han logrado establecerse y

fortalecer su desarrollo socioecondmico.

Al tomar en cuenta este factor, estaria influyendo en darle una
oportunidad de cambio a su vez también incrementaria la mano de obra en

la agricultura con un ingreso un poco elevado al que tenian.

Desarrollo de un seminario-taller a los agricultores de arroz sobre los
tramites de comercializacion y exportacion directa cabe recalcar que el
gobierno esta trabajando mucho para beneficiar al sector agrario, con
capacitaciones impulsadas por el mismo, a mas de esto ofrece un subsidio
da alta importancia, pese a todos los programas que ofrece el gobierno hay
un desfase ya que no logra abarcar a todos los productores.

El conocimiento de estas personas beneficiadas se vera reflejado ya
gue al saber y aplicar las ensefianzas adquiridas sobre exportacion podran
avanzar para seguir superandose. Aunque, al manifestar una aplicacion
informatica que mantenga un esquema mas evidente, conceptualizado
donde les permita esclarecer los diferentes contenidos que deberan ser
incorporados a este seminario taller y se optimice una aclaracién pulida

acerca del sumario de tramites de comercializacion y exportacion directa.

1.2 Formulacién del Problema

¢,Como influye el conocimiento de la exportacion en el desarrollo
socioeconomico de los pequenos productores de arroz de la “Asociacion
Gloria de Dios” del Recinto Yurima, del Canton Daule, Provincia del
Guayas, Zona 8, Ao 2017-2018?



1.3 Sistematizacioén

Delimitado: Porque se va a aplicar a los pequefios productores de

arroz de la Asociacion Gloria de Dios del Canton Daule, Recinto Yurima.

Claro: Porgue esta con palabras adecuadas para el entendimiento

y comprension de las demas personas.

Relevante: Esta investigacion tiene relevancia social porque va
influir en los conocimientos basicos que tenga un productor y en la calidad

de vida.

Original: Se diferencia de los otros porque va hacer un aporte a que

esta asociacion surja y evolucione.

1.4 Objetivos de la Investigacion

1.4.1 Objetivo General

Determinar el nivel de exportacion en la generacion econdémica
mediante investigacion bibliografica, de campo y encuesta para el disefio

de un seminario taller sobre exportacion de arroz hacia el mercado chino.
1.4.2 Objetivos Especificos.

1.-Establecer el conocimiento de exportacion mediante investigacion

de campo.

2.-Diagnosticar la generacidbn econOmica de los pequefios

productores de arroz, mediante encuestas.

3.-Destacar los aspectos mas relevantes para el disefio de un

seminario taller sobre exportacion de arroz hacia el mercado chino.



1.5 Justificacion

El presente trabajo de investigacion representa un aporte social y
econdmico, ademas le sera de gran ayuda para fortalecer conocimientos
sobre como realizar la comercializacion internacional. El pais esta en una
sociedad de gran impacto de manera que saber lo necesario ya no es
suficiente todo lo contrario se debe tener un conocimiento mejorado y

actualizado.

El Ecuador a través del ministerio de Agricultura, Ganaderia,
Acuacultura y Pesca y sus entidades adjuntas, Unidad Nacional de
Almacenamiento y el Instituto Nacional de Investigaciones Agropecuarias,
ha venido desarrollando programas de capacitaciones sobre técnicas de
insumo, para la cosecha de un buen arroz, se esta invirtiendo de manera

progresiva para la ayuda en pro de pequefio agricultor.

Los mayores ingresos econdémico que tiene el pais es a base de la
agricultura se la considera como elemento fundamental, a complemento de
esto se esté disefiando un programa de capacitacion sobre los tramites de
exportacion el mismo que permitira resolver las dificultades que la

asociacion tiene de la comercializacion de su producto.

Mediante los objetivos del PLAN NACIONAL DEL BUEN VIVIR hace
que este proyecto tenga una viabilidad favorable para los pequefios
productores de arroz, el objetivo que prevalece es el siguiente: 10.-

impulsar la transformacion de la matriz productiva.

El gobierno busca el avance de este objetivo para construir un
sistema econdmico justo solidario y sostenible para que se pueda superar
la economia nacional a su vez impulsar el desarrollo agricola, se podria
decir que el Ecuador es un pais productor y sus mayores ingresos son del

mismo.



De tal manera beneficiaria al sector enfocado porque tendrian
desarrollo y beneficios equitativos, el incentivo que busca el gobierno para
la produccién nacional algunos se les otorga préstamos a otros el subsidio
de insumos para la cosecha del arroz dandole un ajuste seguro y confiable

al agricultor de arroz.

También ayuda a que los productores de la graminea tengan acceso
a nuevos conocimientos y asi teniendo esa herramienta puedan superarse
y eliminar barreras porque competirian en un mercado justo y libre dejando
a un lado a los famosos intermediarios con este método el pequefio
agricultor puede tener mayores ingresos, este genera que ellos mejoren su
calidad de vida para que asi los conocimientos e ingresos aumenten y

porque no abririan mas plazas de trabajo a largo plazo.

Esto mejoraria la calidad de vida asi obtendrian herramientas que
ellos desconocian, tendrdn mas ingresos, y aportarian a la matriz

productiva.

1.6 Delimitacién del Problema

Campo: Pequeiios Productores de Arroz “Gloria de Dios”.

Aspecto: La Exportacion como Generacion Econdémica.

Titulo: La Exportacion como Elemento Fundamental de Generacién

Econdmica.

Propuesta: Seminario Taller sobre la Exportacion de Arroz hacia el
Mercado Chino para los Pequefios Productores de la Asociacion

Gloria de Dios.

CONTEXTO: Pequefios Productores de Arroz del Cantén Daule,

Recinto Yurima.



1.7 PREMISAS DE LA INVESTIGACION

1. ¢Cudles seran los conocimientos que los agricultores obtendran al

momento de realizar una exportacion de arroz?

2. ¢Cudles seran las ventajas que obtendran los pequefios productores

de arroz sobre la exportacion?

3. ¢La exportacion de arroz que tanto influye positivamente a los
asociados?

4. ¢Cuales seran los factores que impiden que el agricultor conozca

sobre la exportacion de arroz?

5. ¢Qué estrategias comerciales se estardn implementando para

mejorar la generacion econdémica de los productores de arroz?

6. ¢De qué manera influird la baja generacién econdémica en los

productores de arroz?
7. ¢Cuales seran los beneficios que tendran los productores de arroz
al incrementar su generacion econOmica por medio de la

exportacion?

8. ¢Eldisefio de un seminario taller sobre exportacion de arroz para los

micros productores tendra importancia?

9. ¢De qué manera va a influir la aportacion de un seminario taller

sobre exportacion de arroz a los micros productores?
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10.¢Qué beneficio tendra el disefio de un seminario taller sobre

exportacion a los asociados de arroz?

1.8 OPERACIONALIZACION DE LAS VARIABLES

Cuadro N° 1 OPERACIONALIZACION DE VARIABLES

INDICADORES

DIMENCION CONCEPTUAL

VARIABLES

DIMENCION
OPERACIONAL

LA EXPORTACION

Es la salida de bienes,
servicios o productos

comercializados
internacionalmente,
hacia un mercado
estudiado, para el
incremento comercial.

para ser

La produccion de
arroz como oferta

El Comercio Exterior y
la Exportacién

La Exportacién de Arroz

hacia el Mercado Chino

El Desafio de poder
Exportar

exportable.

Crecimiento
Empresarial,
Globalizacién y
Estrategia

Aspectos Basicos para
Realizar una
Comercializacion de
arroz

Transformacion y tipo
de Arroz

Comercializacion
Internacional para
su mejoramiento

Los Negocios
Internacionales

La Internacionalizacion

Producciéon Mundial de

Generacion
Econdmica

Se encarga de estudiar
los temas globales de la
economia, la totalidad
de bienes, servicios,

recursos productos e

técnico
Arroz
Sistema socio- Calidad de
econdémico de vida/incremento de
ingresos.

integracion para
los pequefios

Generacion de Empleo

ingresos.

roductores de P
P arroz Competitividad
) Comercial
D,es.arrollo . Productividad Comercial
econémico y social Agro-exportacién
ara el agro- Z -
P 9 Economia Monetaria

ecuatoriano.

Politica Econdmica
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CAPITULO Il

2 MARCO TEORICO

21 MARCO CONTEXTUAL

2.1.1 Antecedentes de lainvestigacion

Se procedié a revisar los archivos que reposan en la biblioteca y
repositorio de la Universidad de Guayaquil de la facultad de filosofia letras
y ciencias de la educacion con mencidén en comercio exterior y se encontrd

un tema parecido, al que se va a ejecutar en la presente investigacion.

Mariana Cristina Bajafia Palma y Andrés Alberto Lopez Castro,
estudiantes de la Facultad de Filosofia, acota en su tesis: Las
exportaciones como elemento fundamental de desarrollo socioecon6mico
en la Asociacion Artesanal Tierra Productiva del Cantén Quero, Provincia
del Tungurahua 2013, es de vital ayuda para el crecimiento econémico y
agro-productor de una asociacion y a su vez de un pais, al ejecutar la
exportacion de productos, ya que por medio de esto, ellos pueden ir
evolucionando, porque al realizar una exportacion estamos hablando de
generar una economia positiva y progresiva debido a que de esta manera
su estatus de vida pueda mejorar. Asi también se hace notoria la
internacionalizacion de un producto no muy reconocido en el ecuador, esto
lo hace novedoso e interesante ya que se pueden abrir puertas hacia

mercados extranjeros.

Se encontr6 en el repositorio de la universidad de Guayaquil en la
facultad de ciencias econdmicas un tema parecido al que se va a plasmar

en la presente investigacion.

Vicente Bryan Dalgo Pilay, estudiante de la facultad de ciencias

econdmicas acota en su tesis: La dinamica de la produccion de arroz y su
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influencia en el empleo del Canton Daule Periodo 2010-2013, ayuda al
incremento de su produccion ya que los habitantes del canton Daule la
mayoria de ellos se dedica al cultivo del arroz, ademas cuentan con suelo
fértil y un buen clima para la siembra y cosecha de la graminea, esto
también les ayuda a fortalecer la mano de obra, estabilizando el sector
comercial y teniendo plazas de trabajo local.

Se encontrd en el repositorio de la Universidad de Guayaquil en la
Facultad de Ciencias Econdmicas un tema parecido al que se va a ejecutar

en la presente investigacion.

Patricio Rubén Mufioz Guerrero, estudiante de la facultad de
ciencias econdémicas acota en su tesis: La produccion de arroz en el canton
Daule y su incidencia en la exportacion de la graminea 2016, ayuda al
andlisis de los principales problemas de produccién y comercializacion de
la graminea del Canton Daule, para asi poder identificar los factores
negativos que influyen en la exportacion del arroz, para poder tener una
buena cosecha y no haiga una sobreproduccion de la cual los agricultores

obtengan perdidas.

2.2 Marco Conceptual

2.2.1 EL COMERCIO EXTERIOR Y LA EXPORTACION.

“Segun la Aduana Colombiana, es considerada como la salida de
mercancias del territorio aduanero nacional hacia una nacion
extranjera o hacia una zona franca industrial de bienes y/o servicios,
para permanecer en ella de manera definitiva. (Castro, 2016)”. La
exportacion radica en asegurar el crecimiento de la empresa que
vende bienes y servicios a terceros paises. Actualmente, la
necesidad implica el cambio de empresas proveedoras Unicamente
de bienes a empresas proveedoras de soluciones, lo cual tiene su

nivel de complejidad.
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Bajo el objetivo de satisfacer necesidades no atendidas del
mercado tanto interno como externo surge la exportacion, la
cual segun Suiser es un proceso que involucra compromiso y
dedicacion; asi como conocimiento técnico e identificacion de
factores clave de los mercados internacionales por parte de
productores e intermediarios, que desean incrementar su
participacibn y por supuesto sus utilidades en nuevos

mercados. (Suiser, 2014)

El comercio exterior se ha convertido no solo en una actividad que
satisface a un grupo determinado de importadores o importadores, sino en
un recurso que potencializa la economia de diferentes sociedades,
teniendo como objetivo la busqueda de relaciones de intercambio comercial
entre un pais o un bloque comercial con el resto del mundo, cabe recalcar
gue existen normas, tratados, leyes y convenios internacionales que

regulan el comercio internacional.

Existen una serie de factores a prestar atencion en torno a la accion
de exportar, tales como los cambios legislativos, arancelarios y la situacion
socioecondémica, que pueden ya sea beneficiar a los paises que intervienen

en la negociacién o generar en ellos una verdadera crisis econémica.

La existencia de grupos de mercado operativos, la mejora en
los transportes y comunicaciones, la homogenizacion de las
normativas reguladoras del comercio internacional, los
cambios tecnoldgicos y concentracibn de empresas la
deslocalizacién de los procesos y otros muchos mas factores,
hacen que cada dia se mas facil la introduccién de los
productos de cualquier empresa en mercados diferentes de

su domicilio social. (Padin, 2010)
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Generalmente la forma de hacer el comercio internacional es a
través de empresas, las cuales deben cumplir con las exigencias que estan
marcadas en normativas de las negociaciones de esta caracteristica,
considerando que para poder satisfacer la demanda de un producto, este
debe contar con la capacidad de poder satisfacer la necesidad del

consumidor.

Se hace comun relacionar la dimensién de una empresa con su
volumen de exportacion; sin embargo, la aptitud en términos de exportacion
dependera sustancialmente de otros factores, como la actitud de los
empresarios alegando razones como “No tengo recursos para invertir en
exportacion”, “No tengo precio para competir’, “Mi empresa es muy
pequefa para internacionalizarme” lo que se determina en falta de

informacioén referente.

Un ejemplo de aquello es la poblacion exportadora en lItalia
conformada por un 75% de empresas pymes. Convirtiéndose la
investigacion de mercado, un producto 6ptimo y una comunicacion buena

factores que ayudaran a enfrentarse al mercado exterior.

La exportacion radica en asegurar el crecimiento de la empresa que
vende bienes y servicios a terceros paises. Actualmente, la necesidad
implica el cambio de empresas proveedoras Unicamente de bienes a

empresas proveedoras de soluciones, lo cual tiene su nivel de complejidad.

Bajo el objetivo de satisfacer necesidades no atendidas del
mercado tanto interno como externo surge la exportacion, la
cual segun Suiser es un proceso que involucra compromiso y
dedicacion; asi como conocimiento técnico e identificacion de
factores clave de los mercados internacionales por parte de

productores e intermediarios, que desean incrementar su
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participacion y por supuesto sus utilidades en nuevos
mercados. (Suiser, 2014)

La exportacion radica en asegurar el crecimiento de la empresa que
vende bienes y servicios a terceros paises. Actualmente, la necesidad
implica el cambio de empresas proveedoras Unicamente de bienes a

empresas proveedoras de soluciones, lo cual tiene su nivel de complejidad.

La accién empresarial hacia los mercados externos implica
una eficiente administracion del factor financiero y en este
sentido el buen manejo de la relacion funcional con el banco
comercial, la cual se debe traducir en un acabado
conocimiento del crédito, sus costos, sus fuentes alternativas
y exigencias de procedimientos para acceder a ellos.
(Gonzéles, 2014)

El comercio exterior se encuentra en su mayor auge desde sus
inicios a raiz de los medios favorables de envios asi como la carencia de
bienes y servicios no fabricados en ciertos paises dio paso al comercio
exterior por parte de los estados con ventaja productiva. La exportacion
como el comercio exterior estan bajo legislaciones controladoras de la

division internacional del trabajo, estas varian segun el pais a negociar.

Existen una serie de factores a prestar atencion en torno a la accion
de exportar, tales como los cambios legislativos, arancelarios y la situaciéon

socioecondmica.

La situacidbn socioeconémica repercute directamente en la
exportacion, en periodos de crisis de esta se convierte en causa de las
empresas para exportar. Segun Nicola Minervini definir a la exportacion
como la forma de salir de la crisis interna es una equivocacion,
argumentando que la exportacion transciende el vender en el exterior lo

gue sobra en el mercado local. En referencia a esto se presentan casos de
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empresas que consiguen exportar en tiempo de crisis, pero al terminar este
vuelven a reconquistar a los clientes antiguos de casa dando por terminada

la exportacion.

En esto intervienen las acciones de las instituciones de promocion
del comercio exterior las cuales son fundamentales en el crecimiento de la
exportacion. En América latina existen varias, solo por mencionar algunas:
Fundacion exportar (Argentina), ProMéxico y BancoMext (México),
ProExport (Colombia), ProChile (Chile), estas tienen como objetivo la
promocién de la cultura exportadora y gquiar en procesos de

comercializacion internacional a los empresarios.

Usualmente los problemas en el mercado interno motivan a las
empresas a la internacionalizacion g, esta accion denominada por algunos
entendidos en la materia no es mas que una “valvula de escape” errada,
refiriéndose a esto se aconseja el mejorar las practicas internas antes de

enfrentarse al mercado internacional.
2.2.2 LA EXPORTACION DE ARROZ HACIA EL MERCADO CHINO

China es el primer productor y consumidor mundial de arroz.
Este cultivo, que representa el 35% de la produccion cerealera
del pais y es el componente basico en los habitos dietario
chinos. De acuerdo con el international Rice Research
Institute mas del 60% de la poblacibn come algo de arroz
diariamente. (Obschatko, 2015)

El mercado chino es uno de los mas avanzados, esto a partir de su
ingreso a la Organizacion Mundial del Comercio, poniendo mayor atencion
en productos del mercado externo. EI mercado externo a partir de los
descargos de las tarifas arancelarias se ve motivado a entrar al mercado
chino, el cual es una del mas sofisticado debido al aumento de los ingresos

de la poblacion como de la expansion de esta.
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A partir de las 120 millones toneladas de arroz al afio de consumo
por parte del pueblo chino las importaciones toman un papel de necesarias
para satisfacer la necesidad alimentaria de los habitantes. China el ultimo

afo import6 2,2 millones de toneladas.

Cabe destacar que la simbiosis entre una economia fuerte y
grandes exportaciones, tanto en volimenes como en valores,
no es un hecho casual. Contrario al pensamiento “modelista”
de algunos gobiernos, los paises fuertemente exportadores
no lo son porque sus economias sean también fuertes, sino
gue se han hecho fuertes precisamente en buena parte por

sus grandes exportaciones. (Barnes, 2017)

La Republica Oriental de China se ha convertido en uno de los
principales importadores de arroz del mundo. Cada afo el mercado chino
representa un incremento significado en sus niveles de importacion del

segundo cereal mas producido y consumido como es el arroz.

Exportar arroz a China no tendria mucho sentido al conocer que el
pais asiatico es uno de los principales productores de este; sin embargo, la
importacion de este cereal se da y cada vez en mayor aumento. Las cifras
han revelado que desde 2015 hasta la fecha actual la entrada de arroz
procedente de otros paises a China se ha elevado hasta cuatro veces mas.
Una explicacion a este suceso es la desconfianza de cierto sector de
consumidores locales hacia el arroz nacional chino, acusandolo de tener
metales pesados y otras toxinas que son perjudiciales para la salud. El
abuso de productos como antibiéticos y fitosanitarios entre otros.

Los consumidores chinos se caracterizan por preferir la calidad del
arroz sin importarles si pagan mas por él, para ejemplificar este fenébmeno
es muy palpable la diferencia de precios entre el arroz nacional chino y el

importado desde Japén. El arroz chino se vende en su mercado a un precio
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de 7,5 yuanes por kilo (1,42 dolares) versus el arroz japonés adquirido a un
precio de 74 yuanes (13,25 délares) casi diez por encima algo ocurre con

demas productos que importa la potencia asiatica.

Se rumoran medidas por parte del gobierno chino para contrarrestar
el crecimiento desvalido de las importaciones de arroz, ya que esto atenta
contra los intereses de produccién locales de este pais; ademas al dafio a

la reputacion a la que se ve en riesgo China.
2.2.3 EL DESAFIO DE PODER EXPORTAR.

‘(ECUADOR, 2017) Es el régimen aduanero que permite la salida
definitiva de mercancias en libre circulacion, fuera del territorio
aduanero ecuatoriano o a una Zona Especial de Desarrollo
Econdmico, con sujecion a las disposiciones establecidas en la
normativa legal vigente”. Con frecuencia se erra en considerar al
mercado externo como algo nimio o como una simple extension del
mercado interno al creer que “lo que sirve para nuestro mercado,

también sirve para el mundo”.

Para esto es necesario identificar en los productos del plan
de exportacion sus ventajas productivas; ademas, del nivel de
satisfaccion a necesidades y requerimientos de los comensales
extranjeros, por lo cual MSc.00 en Negocios Internacionales Adrian

Roque Pavén aconseja:

“Definir a los objetivos y metas concretas que se persigue al exportar, y
con ello concretar, si su fin es posicionamiento, aumento del prestigio de
marca, incursionar en nuevos mercados, etcétera. (Pavon, 2015)”. Muchas
empresas poseen temor a exportar esto debido a mdultiples cuestiones
como la diferencia legislativa, exigencia de mercado, distinta moneda y
normas arancelarias lo que conllevara con el deseo de exportar la

optimizacion en la adaptacion comunicativa y cultural de los paises con los
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que se negociara, recogiendo las palabras del libro “Como implementar la

estrategia de la empresa” se tiene que:

“La filosofia empresarial, reflejara el contenido real de la institucion
empresarial, y la cultura corporativa, recogera las normas y valores que
regulan los comportamientos de los recursos humanos dentro de una
empresa para su favor. (Echeverria, 2014)”. Se hace comun relacionar la
dimensién de una empresa con su capacidad exportadora; sin embargo, la
aptitud en términos de exportacion dependera sustancialmente de otros
factores, como la actitud de los empresarios alegando razones como “No

tengo recursos para invertir en exportacion”.

Un ejemplo de aquello es la poblacion exportadora en ltalia
conformada por un 75% de empresas pymes. Convirtiéndose la
investigaciéon de mercado, un producto 6ptimo y una comunicacién buena

factores que ayudaran a enfrentarse al mercado exterior.

En contadas ocasiones es posible encontrar multinacionales
en una posicion extraordinariamente afortunada de
enfrentarse a presiones bajas en reduccion de costos y bajas
en sensibilidad local, y es cuando estas empresas desarrollan
estrategias de mercadeo internacional, donde inicialmente se
preocupan por surtir su mercado doméstico y luego
incursionar en ventas internacionales haciendo una

adaptacion local minima. (Ortiz, 2014)

Usualmente los problemas en el mercado interno motivan a las
empresas a la internacionalizacion, esta accion denominada por algunos
entendidos en la materia no es mas que una “valvula de escape” errada,
refiriéndose a esto se aconseja el mejorar las practicas internas antes de

enfrentarse al mercado internacional.
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No hay que dejar de lado los efectos de la globalizacién como: El
acortamiento de la vida util de los productos, promocién mas agresiva,
mayor competencia, mercados complejos, nivel avanzado de la tecnologia,

entre otros, lo cual presenta un desafio mayor a los empresarios.

2.2.4 CRECIMIENTO EMPRESARIAL, GLOBALIZACION Y
ESTRATEGIA

El crecimiento empresarial es considerado el proceso de mejora de
una empresa, las formas de conseguirlo son aumentando el volumen de las
ventas y disminuyendo el total de costes. No solo supone un incremento
del nivel econédmico, de manera que cabe la duda si este condiciona la
dimensién de la empresa o es condicionado por la busqueda 6ptima de

esta.

“El liderazgo estratégico es la facultad de determinar el rumbo o
mision de una organizacion, de persuadir a los otros o seguirlo y de
generar el impulso necesario para alcanzar las metas u objetivos
deseados. (Manso, 2016)". El crecimiento empresarial tendra que
ver con el espiritu emprendedor del empresario y su desarrollo

racional sobre obtener beneficios que justifique tal actitud.

La difusion masiva del internet ha hecho posible que empresas de
dimensiones modernas tengan acceso a consumidores de otras
partes del mundo, los costos del alquilar un local se han reducido de
forma favorables; con un sitio web bien disefiado es posible atender
a clientes de otra parte del mundo, con costos reducidos. (Mancera,
2015)

Existen dos principales tipos de crecimiento empresarial estos son:

Crecimiento interno y Crecimiento externo.
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El crecimiento interno es una modalidad que implica un proceso lento
gue acompaia a la empresa en sus primeros pasos. Consta del aumento
en la financiacion por parte de accionistas e inversion de beneficios, de tal
forma que la empresa se aleja de deudas que conllevan pagos de intereses,

de manera que es beneficiada con salud econdémica.

En su mayoria conseguido mediante la financiacion externa y
mediante fusiones (Union de una empresa con otra) este a cambio del
crecimiento interno promete un rapido aumento de volumenes en la
empresa. La finalidad de ambos enfoques es traer financiamiento para la

expansion de la empresa sin dejar de lado los controles pertinentes.

Las empresas privadas gigantes se han convertido en el
motor de la globalizacion econdémica y ejercen mas poder que
muchos Estados nacion. Los valores comerciales como la
“Eficiencia” y la “competencia” dominan el debate actual
acerca de la politica social, del interés publico y del papel que
debe desempefiar el gobierno. La tendencia al monopolio,
junto con unas tasas de beneficio decrecientes, impulsa y
estructura la toma de decisiones empresariales sin tener en
cuenta su consecuencia social, medioambiental y econémica.
(Ellwood, 2013)

Segun Ellwood el crecimiento empresarial es un medio en la
obtencion de metas varias y no un objetivo principal de la empresa, de tal
forma que promueve internamente los factores de produccion con la
intencién de adaptarse a los cambios que exige el entorno convirtiéndose
en un compelido para la empresa a mejorar su capacidad productiva que

perdure en el tiempo a través de recursos eficientes.
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2.2.5 GLOBALIZACION

El significado mas comun de la globalizacion econémica se
relaciona con el hecho de que en los ultimos afios, la parte de
la actividad econdmica que mas ha aumentado en el mundo
es la que tiene lugar entre personas que viven en paises
diferentes, en lugar de en el mismo pais, como venia
sucediendo hasta hace tan solo un par de décadas. (Otero,
2015)

A partir del concepto proporcionado por Otero es necesario acotar
gue la globalizacién aparece en los afios 90 con la intencién de buscar el
beneficio del planeta por medio de la busqueda de la union mundial en
mercados de trabajo, bienes, servicios, tecnologia y capitales evitando

factores que los obstruyan.

En el ambito economico la globalizacion se denomina el alcance del
comercio internacional a consecuencia de la liberalizacion y la
desregulacién comercial, radica en los avances tecnologicos y las

facilidades de los mercados capitales durante los ultimos 30 afios.

Globalizacién y  tendencias globalizantes, como
entrelazamiento creciente de regiones culturales y de
intercambio de productos, tienen una historia mucho mas
larga que el proceso de internacionalizacion cuya génesis y
validez, se argumenta, es de caracter sumamente especifico,
a pesar de la aceleracion que sufrié en las Ultimas décadas.
(Tenorth, 2016)

Esto repercute en la busqueda de la intensificacion de la integracion
econdmica a raiz de la independencia de las economias nacionales,
regionales, locales en el mundo; ademas es impulsada por el significante

desarrollo de las actividades productivas, comercializacion y tecnologia,
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que son factores muy importantes para mejorar la economia de pueblos y

sociedades en general.

Por lo que el crecimiento internacional de la empresa se
refiere, el impacto que tienen actualmente las TIC, y sobre
todo Internet, deben ser tenidos en cuenta a la hora de
explicar y predecir la manera estratégica entre las diversas
trayectorias 0 patrones de expansion internacional de la
empresa. (Criado, 2015)

La inversion extranjera directa, la disminucién al costo de hacer
negocios, la reduccién de barreras comerciales y la migracién fronteriza son

acciones que desarrolla la economia para respaldar la globalizacion.

“‘La globalizacién es la revolucion que el mundo de los
negocios esperaba y aunque no se ha explotado como debia
ser, y las lagunas de esta aun son muchas, las empresas
deben empezar a entrar en este proceso, y entre mas rapido
empiecen, mas rapido aprenderan a desaprender.”

(https://rubielmontoya.wordpress.com, 2016)

La globalizacién del intercambio de productos demanda la mitad del
transporte maritimo y terrestre en el mundo. El incremento radical de los
ingresos, crecimiento econémico, disminucion del precio al consumidor va
de la mano con la equidad en la balanza de poder entre paises
desarrollados con los que no lo son, lo que obliga a las empresas doblar
esfuerzos hacia la calidad al sentir la presion de la globalizacion del

mercado.
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2.2.6 ESTRATEGIA EMPRESARIAL

La palabra estrategia se deriva del término griego estrategos que
asocia la planificacibn con organizacion. Ademas, implica en ejecutar

acciones coordinadas enfocadas en solucionar los problemas identificados.

Otro concepto referente de estrategia es el citado por Kenneth

Andrew: “Estrategia es el conjunto de metas

La base de una buena estrategia corporativa es buscar que el
conjunto de unidades de negocios que estan bajo una misma
corporacion tenga un valor mayor que la suma de los valores
gue pudiese tener cada uno de esos negocios se fuesen

gestionados en forma independiente. (M., 2015)

La estrategia empresarial establece objetivos mediante planes de
accion y asignaciébn de recursos, esta es importante para todo
administrador, es util llevar a cabo un diagndstico de la situacion de la
empresa, de manera que se pueda a establecer donde se quiere llegar,
esto se puede sintetizar en dos preguntas, ¢Cual es nuestro negocio? Y

¢, Cudl debiese ser nuestro negocio?

El proceso de globalizacion de la sociedad y de las economias
modernas ha generado nuevas necesidades de adaptacion
empresarial al medio en el que se desenvuelven los negocios
internacionales. Este recién incorporado e inacabado
escenario obliga a la cualquier compafiia a replantear sus
estrategias de actuacion, realizando los esfuerzos necesarios
encaminados a obtener las maximas ventajas de los cambios

producidos en el mercado global. (Carle, 2014)

La estrategia como una eleccién se justifica con que las empresas

pueden elegir entre varios caminos de accion posibles (Trade off). No
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entender laimportancia de una estrategia empresarial significara una causa
para un fracaso, es decir de las acciones que se tomen de manera acertada
dependera el éxito del negocio, ya que se debe considerar que la sociedad
actual es de caracter exigente en las demandas que presentan ya sean
estas en precio, calidad, entrega y procesos de tramites que involucran en

muchos casos la recepcion de lo que se desea obtener.

La base de una buena estrategia corporativa es buscar que el
conjunto de unidades de negocios que estan bajo una misma
corporacion tenga un valor mayor que la suma de los valores
gue pudiese tener cada uno de esos negocios se fuesen

gestionados en forma independiente. (M., 2015)

El modelo de negocios se trata de la innovacion de la empresa en la
creacion de valor dada por las elecciones de la empresa. Otras elecciones
para una buena estrategia empresarial son: segmentar los consumidores a

atender y sus necesidades.

2.2.7 ASPECTOS BASICOS PARA REALIZAR UNA
INTERNACIONALIZACION A CHINA

El gobierno chino considera una economia préspera como un
componente vital para la estabilidad social y ha expresado su
deseo de conseguir un desarrollo econémico equilibrado
pasando de su modelo econémico actual de “crecimiento
rapido a cualquier coste” a un crecimiento econémico “mas
inteligente”. (Krokou, 2015)

Por lo cual al negociar con representantes del mercado chino se debe
plantear aspectos importantes que se debe de tener en cuenta, los

principales son:
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)

1)

IV)

V)

Vi)

Paciencia: Considerada como la llave que abre cualquier puerta,
esta es la base de una negociacion exitosa. Es prioridad edificar

una relacion estable antes de llegar a un acuerdo.

Color: Aunque parece un aspecto insignificante, el color rojo
segun la cultura china es muy importante, ya que este representa
buena suerte en los negocios como en muchos otros ambitos,
por lo cual es aconsejable utilizarlo en el momento preciso de la

negociacion.

Regalos: El incentivar un acuerdo con un regalo es vital, estos
tendran que ser acorde a la cultura de la persona con la que se

quiere llegar a un trato.

Comidas: La cultura milenaria de China en cuanto a la
gastronomia demandara que se esté preparado para afrontar
nuevas clases de platos exéticos, tanto igual la forma de
ingerirlos. Se aconseja al extranjero el uso de palillos para llevar
los alimentos hacia su boca, esto es tomado como un gesto de
aprecio por el ciudadano chino.

Tarjetas de negocios: Las tarjetas de negocios tendran que tener
un formato de elaboracién predeterminado, estas deben de ser
escritas en idioma mandarin y en el idioma universal el cual es el

inglés.
Traductor: Si es el caso donde no se maneje el idioma contrario

por alguna de les das partes interesadas, es necesario llevar un

sofisticado traductor.
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Estos son aspectos que se aconsejan no dejar de tomar
en cuenta, pero sin duda alguna uno sustancial entra la lista, sera
el tomar en cuenta a la economia a la que nos vamos a enfrentar.
Internarse en conocimientos de industrias tanto como
exportaciones e importaciones con mayor fluidez de los ultimos

afos son paradmetros importantisimos que tomar en cuenta.

La existencia de una clase media de China con mayor poder para
comprar en grandes ciudades del pais. Esto da un mejor norte para
exportar, tomando en cuenta las perchas de estas urbes para establecer

productos, cual sean estos.

Al exportar a China como a cualquier otro pais se debera de seguir
un conjunto de actividades relacionadas o que interactian para concretar

un objetivo, estas seran 6 en especifico, las cuales son:

Tener un producto con ventaja competitiva.
Contactar un comprador.

Acordar términos de pago.

Escoger medio de transporte.

Contratar agente de aduana.

S e A

Envio de documentos.

El histérico crecimiento del PIB en este pais da un acumulado
digito por afio, en la ultima década. Existe un consenso
generalizado de las estimaciones de crecimiento del PIB para los
siguientes afios sean del 7-8%, a pesar de que el gobierno
central chino esta tomando medidas para enfriar la economia.
(Siclair, 2015)

Exportar hacia el mercado chino representa una gran ventaja, al ser
China el mayor uno de los que méas compra en el mercado lo cual refleja en

los grandes volumenes de venta. En relacion con las desventajas se
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pueden sefialar las presiones que ejercen los ciudadanos chinos en los
negocios, lo agresivo del mercado oriental donde no se perdonan errores

lo que representa un gran desafio dificil pero no imposible de cumplir.

Al tornarse hacia el arroz que se vende a China el cual es uno de los
principales pioneros en el cultivo de este, hablar de la guia de requisitos de

acceso de alimentos a China (CCC) es sustancial.

Desde el afio 2002 se implementa las CCC (China Compulsory
Certificate) esta es un certificado de seguridad a productos vendidos,

importados y usados en el mercado local chino.

En china la entidad que regula la importacion de alimentos
procesados y frescos es la AQSIQ (Administracion General de Calidad,
Supervision, Inspeccion y Cuarentena) Esta se encarga especificamente
de resguardar la calidad y la inspeccion de materias primas de entrada y
salida ademas de la salubridad. La AQSIQ trabaja articuladamente con 19

departamentos internos.

También cabe mencionar a la entidad que se encarga de regular el
comercio exterior la cual es el Ministerio de comercio (MOFCOM), el cual
exige un registro obligatorio a los importadores o exportadores que desean

alianza con China.

Es indispensable tomar las normas GB de China (Guobiaos
Standards, por sus siglas en inglés), sus emisores son: La SAC
(Administraciéon de Normalizacién de China), el ISO (Comité Nacional
Chino) e IEC. Bajo el titulo de Estandar Nacional las GB se dividen en

cuatro niveles: Nacional, sectorial, regional o local y empresarial.
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Sus principales caracteristicas son las siguientes:

- Las normas sectoriales son elaboradas cuando hay la ausencia de
las nacionales, con la necesidad de prescripciones técnicas

uniformes en la esfera profesional a nivel nacional.

- Las normas locales son realizadas a partir de la necesidad de
conocer informacion pertinente acerca de seguridad e higiene, la
cual se consigue gracias a prescripciones uniformes. Son de gran
utilidad, implementadas cuando no existen las normas nacionales y

sectoriales.

- En casos donde no se presencien normas nacionales, sectoriales ni

locales se ejecutan las normas empresariales.

Los aspectos basicos para ejercer relaciones internacionales con China

descritas deberan ser tomados en cuenta para una eficaz gestion.
2.2.8 TRANSFORMACION Y TIPO DE ARROZ.

El arroz antes de su consumo tiene que pasar por una serie de
procesos de eliminacién de impurezas, para esto se emplean planes de
saneamiento por los cuales se establecen parametros que garanticen el
producto final. Uno de estos planes es el plan para la eliminacién de plagas

el cual tiene como intencion el eliminar cualquier riesgo de infestacion

Cabe indicar que la transformacion del arroz tendra que ejecutarse
ligado a las normativas para la conservacion del medio ambiente. La
eliminacién del exceso de almidén en el arroz es el resultado para un buen

consumo humano
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La transformacion del arroz empieza en su almacenamiento en
bodega bajo un clima adecuado esto da paso a la intervencion de las

enzimas alfa y beta intervengan para dar resultado maltosa de almidones.

Pero ¢Qué son las enzimas alfa y beta del arroz? Tales son mejor
conocidas como amilasa la cual se encarga del proceso de canalizacion,
estas dependen de calcio, sin las cuales no pueden funcionar. El tiempo de
la transformacion del arroz dependera del tipo que sea, de la humedad del
manejo del proceso y del clima.

A continuacion, se procedera explicar cronoldgicamente el proceso

de transformacioén del arroz:
l. Pre limpieza de arroz.

En esta etapa del proceso se eliminan toda semilla o material
extrafio (pajas, piedras, vidrio, vida animal, etc.) que se encuentren
en el arroz después de ser recibido de los graneros. La eficacia de

los procedimientos dependeréa del anterior ejecutado.
I. Limpieza.

Para este proceso se implementan maquinas de tres zarandas, las

cuales son:

-Desbrozadora: Con esta maquina se separan los objetos con forma
larga lo cual es su diferencia en comparacion a los demas residuos que se

puedan encontrar.

-Clasificadora: Consiste en una malla de perforaciones en forma
rectangular que separa los objetos anchos del arroz, estos pueden ser

espigas, maiz, soya.
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-Cernidora: En esta instancia de la transformacion del arroz se
procede a remover los objetos chicos, mediante perforacion a través de una

malla en forma circular.
1. Control de calidad.

Se procede a realizar una evaluacion al arroz donde se
garantizara la calidad de este y su uniformidad. Para este proceso
se utiliza una clarificadora que permita tener acceso visible al color,

tamafo y composicion del arroz.
2.2.9 TIPOS DE ARROZ.

“El arroz rojo y el cultivado pertenecen a la especie Oryza Sativa L. El
primero se considera un limitante en la produccién de arroz, en el proceso
de molineria, y en el mercadeo. (Pérez F. C., 2013)”". Los tipos de arroz
radican de subespecies como Oryza sativa, las cuales son: indica, cultivada
mayormente en los climas tropicos y la Japonica que crece asimismo en
los tropicos o en climas preferiblemente templados. El arroz se clasifica
segun su color, tratamiento y su forma, se calcula alrededor de 10.000

variedades de arroz en el mundo.
Segun su color el arroz se clasifica en:

% Arroz Glutinoso: También llamado arroz dulce, el cual
posee una cualidad que diferencia su crecimiento con las
demas variedades es la poca necesidad de agua, su uso
mayormente se encuentra dentro de las cocinas del
continente asiatico, es ideal para la elaboracion de platos
dulces.

« Arroz aromético: Su forma varia de media y larga, su

principal peculiaridad es su aroma.
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% Arroz Pigmentado: Mantienen temporalmente un color
purpura o roja, el cual se elimina en la separacion del

salvado.
Segun su tratamiento se clasifican en:

% Arroz vaporizado: Su salvado es removido de una forma
gue hace alusién a su nombre, y su coccion en agua.
Cuenta con una integridad nutricional muy relevante que
lo hace ser el favorito en las mesas de muchos hogares

sobre todo en Pakistan y en la India.

« Arroz pre cocido: Su estado permite que este tipo sea de
muy facil coccion, es un arroz que mantiene una
caracteristica comercial a pesar de las muchas variedades

con las que compite.
Segun su forma se clasifican en:

% Arroz de grano corto: Su forma es ovalada, su ubicacion

comun es Japén y al norte de China.

« Arroz de grano medio: Es un arroz comercial con mayor
acogida en América Latina, Italia y Espafia, en este Ultimo

es muy famoso por ser ingrediente de la tradicional Paella.

« Arroz de grano largo: Si se habla de la forma de coccién
de este arroz es necesario indicar su necesidad de agua.
El arroz grano largo es el mas consumido en los Estados

Unidos de América.
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En América Latina los arroces mas famosos son:

e

*

>

o
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Arroz redondo: Posee una capacidad de coccion homogénea
y tiene una propiedad que le permite absorber los alimentos que

acompana.

Arroz basmati: Su origen radica en la India, con una fragancia

y sabor especial.

Arroz Integral: Su principal cualidad es su grano entero, causa
de su no tratamiento que genera un efecto positivo en términos
nutricionales. Su color es oscuro, una de sus propiedades es su

dureza aun después de su coccion.

Arroz Silvestre: Su grano tiene una forma estrecha y tonalidad
es ligeramente mas oscura que la del integral. Su tiempo de
coccién es superior que el de los deméas y posee grandes

cantidades de fibra, proteinas, vitaminas y minerales.

Arroz rojo: Es muy beneficioso para la salud, no se ve sujeto al
proceso de la molienda y es su capa de salvado que le da la
fibra y los nutrientes que le brindan su cualidad de favorito en

las mesas de China.

Las plantas de arroz rojo son fuertes competidoras de las
de cultivado en cuanto a espacio, nutrientes y luz; ademas
su semilla persiste en el suelo infestando los campos

durante varios afios. (Pérez F. C., 2013)
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2.2.10 LOS NEGOCIOS INTERNACIONALES.

Desde muchos afios el hombre es necesitado de bienes y servicios
fuera de su alcance, de forma que nacio la interaccion entre paises para
intercambiar bienes y servicios los negocios internacionales son aquellas
relaciones que son logradas a través del internet y el servicio mensajeria

internacional.

La expansion territorial y financiera, junto con la tecnologia moderna,
permite a las trasnacionales hacer negocios en el mundo entero y
aprovecharse, como hemos visto antes, de las riquezas de diversos
paises, de tal forma este capital ya no es nacional o extranjero, los
capitales principales estan transnacionalizados y tienen un gran
poder. (Ramos, 2013)

Este exige conocimientos de aspectos economicos, politicos, sociales,
administrativos, éticos, legales e incluso histéricos, cabe indicar, que él no
manejo de esta informacion tendré efectos negativos para una empresa con

la intencidn de internacionalizarse.

Los negocios internacionales radican en la exportacion e importacion
desde su inicio. La exportacion para la mayoria de las empresas que la
ejercen es sustancial para su crecimiento como para otras lo fundamental
es la importacion, ya sea que adquieran materia prima para modificarla o

productos terminados para su reventa.
Las principales formas de llevar a cabo un negocio internacional son:
l. Inversion:

Es el otorgamiento de capital, adopta dos formas la inversion extranjera

de cartera y la inversion extranjera directa.
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La primera es la compra de activos financieros (bonos, acciones,
depédsitos bancarios) por parte de inversionista extranjero en un pais con
el objetivo de ganar rentabilidad. Se caracteriza por la inexistencia de

controles de parte del inversionista.

La inversion extranjera directa a diferencia de la cartera incluye una

posibilidad de ejercer control, respecto de la propiedad y activos.

Il. Venta de licencias:

La venta del derecho a usar la propiedad intelectual de una
empresa ubicada en un pais a otra de otro, lo que incluye
patente, marca comercial o la férmula de un producto con la
intencion de obtener regalias.

M. Sistema de franquicias:
Intercambio de sistema operativos (marcas comerciales)

por regalias entre empresas extranjeras.

\VA Contrato de administracion:
Es un acuerdo que permite a una empresa situada en otro

pais administre a otra empresa en el extranjero.
2.2.11 LA INTERNACIONALIZACION

La difusibn masiva del internet ha hecho posible que
empresas de dimensiones modernas tengan acceso a
consumidores de otras partes del mundo, los costos del
alquilar un local se han reducido de forma favorables; con un
sitio web bien disefiado es posible atender a clientes de otra

parte del mundo, con costos reducidos. (Mancera, 2015)

Confrontar la realidad de empresas con otras realidades, el aumento
de la competitividad y el ganar conocimientos son ventajas de

internacionalizarse, experiencias imposibles a ganar sin actitud y
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compromiso de parte de los empresarios lo que repercute en la obligacién
de optimizar conocimientos en calidad, innovacion y profesionalidad lo cual

convierte la internacionalizacion un desafio

“La exportacion no es sencillamente una meta de facturacion sino es una
aliada importante en la estrategia de la empresa para tornarse mas
competitiva. (Minervini, Ingenieria de la exportacion, 2013)”. El concepto
de Minervini hace un incentivo para profundizar en las razones para

internacionalizarse. Se enlistara algunas a continuacion:

l. Estrategia de desarrollo de la empresa.
. Mejorar la productividad.
II. Extender el periodo de vida de un producto.

V. Crecimiento y consolidacion.

Refiriendose al primer punto de la lista cabe indicar su importancia en el

éxito internacional de una empresa.

La estrategia de desarrollo de la empresa es adaptada al mercado
determinada; ademas, es una necesidad competitiva. A continuacién, se
presentara acciones ejemplares de lo que significa lo anterior escrito:
Negociar con gobiernos, suministradores, clientes e intermediarios de otras
nacionalidades, captar demanda, atender cambios arancelarios, desarrollar

nuevas ofertas de acuerdo con el mercado.

El mejoramiento de la productividad de la empresa es otro beneficio
de internacionalizarse, entendiendo a la productividad como el resultado de
la relacién entre los bienes adquiridos y los recursos utilizados para obtener

dichos bhienes.

Para conseguir productividad en las exportaciones sera necesario

adecuar el producto a vender, esto significara incorporarlo de acuerdo con
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el clima, ciclo de vida del producto, normas técnicas de empaque,
etiguetado, estos entre los principales parametros.

Crecimiento, consolidacion y experiencia es significado de exportar,
conseguir demanda de consumo en un mercado ajeno presenta un desafio

acompafado de esfuerzo y las gestiones correspondientes.
2.2.12 PRODUCCION MUNDIAL DE ARROZ.

El mercado internacional del arroz es un mercado inestable
cuya incertidumbre en el mediano y largo plazo depende de
la evolucion de la produccion mundial en los paises
deficitarios y en el corto plazo existen ciclos de precios
vinculados a los ciclos de produccion de los principales
exportadores. (Competitividad De La Produccion De Arroz,
2014)

Sin embargo; en paises de Asia, Africa, América tienen al arroz como
alimento sustancial de su nutricion, esto es de entenderse al conocer los
beneficios brindados por este hacia el cuerpo humano. Siendo el almidén
su componente mayoritario lo convierte es gran fuente de energia, afiadido

su nivel de grasa bajo que repercute en una buena salud cardiovascular.

“Para el agricultor o el agroindustrial, la produccién significa utilizar los
recursos naturales, capital, tecnologia y trabajo para obtener un
determinado bien, destinado al consumo directo o a su empleo como
materia prima o insumo por otra industria. (E.Tokman, 2015).” A diario el
arroz se convierte en un elemento principal en la mesa de los habitantes de
este planeta, de manera que su demanda es grande, lo que ha dado origen
a su imagen de un gran medio para obtener beneficios econémicos tanto

en el &mbito nacional como internacional.
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Actualmente existen 4 tipos de arroz con mayor nivel de consumo,
estos son: arroz integral o también conocido como entero, el arroz blanco,
negro, rojo nacidos de tres tipos de granos los cuales son: El grano largo,

medio, corto.

Los de grano largo es el Basmati, cosechado en mayor parte en la
India y Pakistan; también, el arroz aromatico el cual crece en su mayoria

en Tailandia y en ltalia, del segundo en mayor nivel en la region de Ferrini.

El arroz de grano medio y corto son el Carnaoli, Vialone, Nano y

Arborio.

En relacion con los 4 tipos de arroz antes mencionados se sabe que
el integral contiene mayor nimero de nutrientes, esto logrado a través de

la conservacion del germen que lo convierte en un arroz de color pardo.

El arroz blanco por otro lado es pulido y contiene menos nutrientes
gue el integral, tales como: tiamina, zinc, hierro, magnesio, niacina y demas

fibras.

El arroz rojo presenta una capa de desperdicio rojo a diferencia del

blanco que luce un afrecho del color del que su nombre indica.

Estos son los 4 tipos principales de arroz, aunque existen
adicionalmente a estos, el arroz arborio, cual es considerado fino con
diferente textura de los otros. Se tiene también a los arroces aromaticos los
cuales por su sabor inigualable es apreciado, en mayor parte por la
poblacién hindd, los cuales son los mayores consumidores de este tipo de

arroz.

El dltimo afio la produccion mundial de arroz superd toda

expectativa, tanto que se consideré como récord al superar a la obtenida
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en el 2016 con un margen de 0,2%. Esta fue de 756.7 millones de
toneladas.

El mayor aumento de produccion en los paises asiaticos se presento
en China, Indonesia, Iran a diferencia de los paises de Asia meridional que

sufrieron estragos climéaticos afectando a su produccion.

En América el arroz es cultivado en todos los paises menos en
Canada, entre los cuales constan cinco como mayores productores: Usa,
Brasil, Colombia, Ecuador, Perl, por otro lado, Haiti, Bolivia, Paraguay,
Chile y Surinam presentan los niveles mas bajos de produccion.

Ahora, en América del sur existen paises con gran demanda de arroz
del exterior aun superior a su producciéon nacional, estos son: Brasil y

Colombia.

Hablando de arroz la mayoria de los paises que importan lo hacen
por medio de exportadores regionales, tal es el caso de Estados Unidos
que exporta a México y a Canada.; Argentina y Uruguay sustanciales
abastecedores de Brasil; Guyana exporta a Jamaica y a Trinidad y Tobago;

Peru y Ecuador exportan apara Colombia.

El mercado suramericano de arroz emprende nuevos retos en la
exportacion, ampliando su vision hacia puertos africanos, para ser
especifico a la region Oeste y Austral de este continente, ademas de

Oriente Medio y Europa

Pero ¢A qué se debe el crecimiento de la produccién de arroz? El
crecimiento mundial de la poblacion puede ser una de las razones que
justifique este auge, esta conforme a un informe de la Organizacién de las
Naciones Unidas es de 7.5 mil millones de habitantes y se espera que para
2020 crezca a 7,7 mil millones, siendo Africa el continente que presenta
mayor crecimiento, la poblacién de este pasd de 220 millones en 1950 a

1812,6 millones a 2001 y se calcula que llegara a 1.6000 millones para 2025.
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Se conocen tres clases de consumo de arroz en el mundo los cuales
son: asiatico, Subtropical y Occidental, los cuales presentan los siguientes

datos de consumo:

% Tipo Asiatico: Media de 80 Kg/Cap donde los que tienen el titulo de

mayores consumidores son: China, Birmania e Indonesia.

« Tipo Subtropical: Entre 40 y 60 Kag/Cap en este grupo se

encuentran paises como: Brasil, Senegal y Colombia.

« Tipo Occidental: Menos de 10 Kg/Cap donde se tiene a EE. UU.,

Espafna y Francia.

2.2.13PRODUCCION MUNDIAL DE ARROZ EN MILLONES DE
TONELADAS.

La produccién mundial de arroz se ve condicionada ante factores

gue atacan su rentabilidad, tales como:

» Costes de transporte elevados.
» Limitacion en la oferta arrocera.
» Masiva exportacion de Tailandia.

» Diferencias de precios entre mercados extranjeros.
2.2.14 GENERACION ECONOMICA

(MANFREDI, 2014) “Para generar economia de escala, se requiere la
participacion publica y privada, talento y capital. Por eso, son sectores que
tienden a organizarse bajo esta formula, gracias a las a las empresas
tecnoldgicas, universidades de prestigio y capital”. Para citado autor,
generar una economia de calidad es estar concatenados bajo diversos

aspectos y entidades para que evolucione de manera efectiva.

Para la generacion econémica se necesita de la colaboracion

privada y publica es por ello que los sectores rurales y no rurales se
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organizan bajo términos o normas que ayudaran a las empresas,
organizaciones y asociaciones a generar mas ingresos por medios de la
tecnologia y capacitaciones con temas acordes a cada area

correspondiente.
2.2.15 Calidad de Vida

(Anzola, 2015) Cada ser humano de manera individual y las
sociedades, en general, comparten la aspiracion comun por
elevar su nivel y calidad de vida. El nivel esta asociado a la
cantidad, esto es, la posibilidad de las personas de obtener
bienes y servicios en mayor cantidad. De acuerdo con la
ideologia dominante en las sociedades capitalistas, la relacion

directa es con la propiedad y el nivel de ingreso.

La calidad de vida hace referencia al bienestar humano y en las
sociedades en general ambas partes comparten aspiraciones de que su
nivel y calidad de vida mejore para asi se obtenga una estabilidad,

seguridad y tranquilidad individual y colectiva.
2.2.16 Generacion de Empleo

(Sebastian, 2013) En este sentido, la construccién tecnoldgica
es de caracter acumulativo y, por tanto no es accesible sin
costo y sin procesos de aprendizaje para los agentes. Desde
esta posicion se plantea que los patrones de difusion de las
TIC en los paises en desarrollo y, en especial, en América
Latina, son significativamente mas débiles que en los paises
desarrollados debido a wuna menor acumulacion de
capacidades tecnoldgicas y organizacionales en las firmas e

instituciones.
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La tecnologia sirve de mucho hoy en la actualidad asi por medio de
ella se genera empleo por lo que no es necesario salir porque desde el
mismo domicilio se trabaja sea desde un computador o un celular por la
difusion de las tic en los paises desarrollados se observa un mayor cambio
en su generacion de empleo por lo tanto en los paises subdesarrollados y
los que estan en proceso de desarrollo los estan implantando.

(Mora-Riapira, 2014) La velocidad de los cambios en
las condiciones del mercado y la dinamica de las relaciones
clientes-empresa, empresa-mercado, competidores-
proveedores, que caracteriza las primeras décadas del
siglo xxi ha venido exigiendo que las compafias desarrollen
alternativas de respuesta «inmediata» para poder mantenerse
en el campo de batalla y no perder en un minuto lo que
durante afios han venido creando. Estas «alternativas» no
son otra cosa que estrategias basadas en las experiencias y
en las capacidades con que cuente la empresa para
establecer criterios competitivos que les permita diferenciarse

en el mercado.

A medida que el tiempo pasa las empresas, proveedores,
competidores, los clientes estan obligados a sujetarse a los diversos
cambios que suceden a una velocidad que los métodos y normas que usan
las deben de cambiar para asi no quedarse atras asi poder seguir

generando empleo ha demas personas que lo necesitan.
2.2.17 Competitividad Comercial

(Chavez, 2015) Yasui (2012), en su trabajo Customs
Environmental Scan, realiza un estudio de los factores clave
concernientes al comercio internacional de mercancias y

transporte, medidas y reglas de las fronteras, asi como
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practicas de negocios y reforzamiento de aduanas; en este
trabajo destacan indicadores tales como: el volumen total de
importaciones y exportaciones, los tratados y acuerdos
comerciales, las facilitaciones al comercio y el reforzamiento

de aduanas (ganancias, seguridad, propiedad intelectual).

La realizacion de un estudio es clave para los factores principales y
secundaria arios en el comercio internacional dada que sus mercancias,
transporte, medidas y reglas de las fronteras deben de reforzar asi como lo
hacen los negocios directamente y la aduana para que asi las
importaciones y exportaciones, tratados comerciales tengan una mayor

seguridad.

(Martinez, 2016) “La competencia comercial se define como lo siguiente:
Es aquella actividad donde empresas generan un mismo producto y estas
hacen su respectiva estrategia de negocios para ver quién gana el mercado
empresarial”’. La competitividad comercial se genera cuando dos o mas
empresas sacan al mercado a vender un mismo producto y estas a su vez
comienzan a realizar las estrategias comerciales para que su producto se

venda por completo en el mercado empresarial.
2.2.18 Productividad Comercial

(Herrera, 2017) Uno de los aspectos basicos del gerenciamiento
comercial para todo tipo de industrias, pero especialmente critico en
sectores de alto dinamismo y cambio como las TICs, se refiere a la
definicion, o mejor dicho, re-definicion de la estructura y perfil del

equipo comercial.

Para el autor la productividad comercial depende de varios sectores
gue hacen que sigan un proceso efectivo ya que este hace relevancia en la

mano de obra productiva para que asi surja un cambio positivo.
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2.2.19 Agro exportacion

(Plasencia, 2014) “La agro exportacion ha generado multiples
beneficios econémicos al estado y también a los trabajadores que
intervienen en el agro, pero se genera una controversia de
acuerdo al aspecto legal y los aportes que intervienen en este
sector”. La agro-exportacion durante varios afios ha generado beneficios
econodmicos en los agricultores y al estado pero dado todo esto también se
produce mucha controversia en los acuerdos y aspectos legales que tienen

relacion con el sector.
2.2.20 Economia Monetaria

(Aleman, 2014) Los cambios recientes en la legislacion monetaria
del Ecuador en el fondo buscan dotar de mayor poder de control
regulatorio sobre el sistema econdmico del pais. Esto se lo quiere
lograr a través de un nuevo “instrumento”, la velocidad del dinero, si
aunque usted no lo crea! Veamos si existen fundamentos para tal
iniciativa. De acuerdo a la teoria monetaria convencional la velocidad
de circulacion del dinero representa el numero de veces por unidad

de tiempo que cambia de manos una unidad de dinero.

La economia monetaria ha venido dando cambios en su legislacion
monetaria del pais con el fin de buscar adoptar mayor poder y control con
mayor normalidad sobre el sistema monetario del pais para asi poder
implementar un nuevo instrumento que sea mas rapido y efectivo que el

anterior sistema.
2.2.21 Politica Econémica

(Elblogsalmon.com, 2013) Las politicas econdémicas son
las herramientas de intervencion del Estado en la economia para

alcanzar unos objetivos, que como veremos mas adelante son,
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fundamentalmente, el crecimiento econémico, la estabilidad de los
precios y el pleno empleo. De esta forma, los gobiernos tratan de
favorecer la buena marcha de la economia a través de variables
como el PIB, el IPC o las tasas de empleo, ocupacién y paro. Por
tanto, estas intervenciones del sector publico sobre la economia se

denominan politicas econémicas.

La politica econdmica es un instrumento que interviene en la
economia del pais para asi alcanzar los objetivos trazados,
primordialmente que la estabilidad de precios y el crecimiento econémico
estén bien direccionados por eso es que los gobiernos estan fortaleciendo

la materia prima.
2.2.22 Fundamentacion Epistemoldgica

(Llevano, 2012) Abbagnano (1998) se refiere a la epistemologia como
teoria del conocimiento, la cual estudia la realidad de las cosas o en general
del mundo externo. Los analistas contemporaneos. Afirma, adoptan como
objeto de investigacion los procedimientos del conocimiento cientifico y no
el conocimiento en general, originando que la metodologia amenace con

sustituir a la teoria del conocimiento.

La epistemologia es la ciencia que estudia la realidad de las cosas
interna y extrema también se la conoce como teoria del conocimiento,
ademas es la que realiza los andlisis que afirman la investigacion de los
procedimientos que tienen tanto cientifico como general dando cabida a
que se origine una amenaza sobre la sustitucion de la teoria del

conocimiento.

(Llevano M. d., 2012) Para Bunge (1980) la epistemologia o filosofia de la
ciencia estudia la investigacion cientifica y su producto, el conocimiento
cientifico. Los problemas que debe abordar la nueva epistemologia,

sostiene, son logicos, semanticos, gnoseoldgicos, metodoldgicos,
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ontologicos, axioldgicos, éticos y estéticos, permitiendo construir ocho
diferentes ramas epistemoldgicas, una por cada problema enunciado. En
otra de sus obras, Bunge (1981) es mas audaz y sefiala que epistemologia

es filosofia de, en, desde, con y para la ciencia.

La epistemologia es la ciencia que estudia la investigacion cientifica,
el conocimiento cientifico, de la cual en la nueva epistemologia nacen
nuevos problemas cientificos debido a que cada una de ella les permite
construir nuevas bases cientificas que le va a ayudar mucho en su
desarrollo epistemoldgico, todo esto conlleva a que la epistemologia es

filosofia de y para la ciencia.

Es necesario conocer sobre la influencia de la exportacion en la
agricultura, esto genera diferentes efectos positivos 0 negativos en los (as)
asociados. Por medio de la epistemologia se buscara la reflexion y a su vez
la teoria y/o conocimiento del hecho a tratarse por lo consiguiente la
construccion de nuevos saberes, sera de mucha ayuda este tipo de

fundamentacion para resolver las interrogantes.
2.2.23 Fundamento Socioldgica

(T, 2011) La sociologia adquiere categoria de ciencia a través de la
investigacion, definiciones y conceptos que da Carlos Marx como el
de formacién econdémico social y cuando aseguré que “Las
circunstancias hacen a los hombres en la misma medida que los
hombres hacen las circunstancias”. En esta expresién se encuentra
una de las ideas que permiten comprender la esencia humana, la
dialéctica de la dinamica de la sociedad y los fundamentos filosoficos
de la pedagogia, por esas razones tal aseveracion se debe asumir
por los que tenemos como profesion educar. Carlos Marx, 1973.
Elizabeth L. L6pez T Inés de la C. Valdés Gonzalez emuned.net

2011 septiembre
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Por lo tanto la sociologia es una ciencia que estudia las
organizaciones, las sociedades y la forma de relacionarse de una
persona con otra, tanto asi que la sociologia no estudia la sociedad
como "suma de individuos", sino que estudia las multiples interacciones
de esos individuos que son las que le confieren vida y existencia a la
sociedad en todas sus manifestaciones, aplicando métodos de
investigacién y evaluacion sistematicos que permiten su medicién,

cuantificacion y verificacion empirica.

(Gonzalez, 2011) Surge con el filésofo Augusto Comte (1798-
1857), de origen francés que desde finales del XIX decia que
la Sociologia es la verdadera ciencia sobre la sociedad, dando
al traste con las teorias utOpicas de como debe ser la
sociedad y no de como realmente es. Para Emile Durkheim
(1858-1917), otro clasico de la Sociologia, ella constituye una
ciencia que estudia los hechos sociales como cosas
independientes del hombre y que ejercen una influencia
decisiva en él. Entre los hechos sociales que estudio
Durkheim estan, la vida religiosa, la educacion, el idioma, los

movimientos de la poblacion

Esto quiere decir que la sociologia es la verdadera ciencia que
estudia la sociedad, haciendo un paréntesis sobre las demas ciencias,
ellas se centran en otras ramas, por lo tanto la sociologia dicho por
augusto Comte se centra en cémo debe ser verdaderamente la
sociedad ante todo y no como todos creen que es en realidad. Para
Durkheim la sociologia es la ciencia que estudia los hechos sociales de
lo cual son cosas independientes del hombre que a su vez ponen en
practica la influencia de las decisiones sobre él, aquellos hechos
sociales son: la vida religiosa, la educacion, el idioma y los movimientos

de la poblacion.
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Con la ejecucién de esta aplicacién se busca que la asociacién
Gloria de Dios tenga una investigacion mas exploratoria, y al mismo
tiempo mediante este proceso el asociado podra tener técnicas para

aprehender mas y llegar a la verdad.
2.2.24 Fundamentacion Filosoéfica

(Macas, 2012) Por este motivo, “la filosofia ofrece la
oportunidad de pensar o buenas condiciones para acercarse
a la indagacion reflexiva si es que logramos que la invitacion
sea aceptada es decir que den ganas de hacerla” (Kohan,
2006, p. 34). Desde este punto de vista, se debe motivar a los
estudiantes ser forjadores de nuevos inventos, originales,
apoyados en la creatividad que construye el aprendizaje para

la vida y para enfrentar nuevos retos del futuro.

La filosofia es la que conlleva a una indagacion reflexiva esto
también lleva a la motivacion de las personas y estudiantes a que forjen
proyectos nuevos que sean originales de la cual en un futuro les ayude a
formar su propia empresa para puedan enfrentar nuevos retos. Ademas la
filosofia es una guia en la basqueda de un curriculo adecuado, en el cual
se abarque todas las necesidades, valores, ensefianza que se quiera dar a
un grupo de individuos, no tan solo a los que asisten a un salén de clases,

si no que incorporar a todo su entorno, para una 6ptima ejecucion de este.

(Russell, 2016) Para ser un buen filésofo, el hombre
debe estar dotado de un vehemente deseo de saber, al
para que de una gran caucion para creer que sabe;
debe asimismo poseer una gran penetracion logicay el

habito del pensamiento exacto.

Es una disciplina en la que se pueden basar los programas

educativos, que se centra en el conocimiento del hombre y de como es su
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actuar, frente a diferentes situaciones en la que se puede ver expuesta a lo
largo de su vida, en este caso la vida escolar. Para la filosofia el hombre
debe tener un gran deseo de aprender para asi adquirir nuevos
conocimientos de los que ya conoce, nuevas técnicas y formas de estudios
para asi poder poseer un coeficiente intelectual bueno, de la cual todo esto

nos conlleve a obtener un pensamiento exacto.

Se aplic6 esta fundamentacidbn porque permite realizar la
investigacion meticulosa de lo que normalmente se hace, es decir se
procede a la realizacién de una investigacion profunda, mas alla de lo
gue esta puesto en libros, adquiriendo nuevas técnicas y formas de

estudio para que sean aplicadas.
2.2.25. Fundamentacién Androgdgica

(M., 2013) Alcala (2009) "Andrologia es la ciencia y el arte
que, siendo parte de la Antropologia y estando inmersa en la
educacion permanente, se desarrolla a través de una praxis
fundamentada en los principios de Participacion vy
Horizontalidad; cuyo proceso, al ser orientado con
caracteristicas sinérgicas por el Facilitador del aprendizaje,
permite incrementar el pensamiento, la autogestion, la calidad
de viday la creatividad del participante adulto, con el propésito
de proporcionarle una oportunidad para que logre su auto-

realizacion” (pag. 28)

La andragogia es la ciencia que se ocupa de estudiar las diversas
formas del aprendizaje de los adultos, ademas es el concepto basico del
aprendizaje de los adultos en el cual éste ocurre durante toda la vida del
individuo, no solo en su nifiez, y que requiere de la participacién activa de

cada persona para que asi puedan adquirir mas conocimientos.
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(M., google academico, 2013) Ernesto Yturralde expresa:
"Andragogia es al adulto, como Pedagogia al Nifio". El nifio
se somete al sistema, el adulto busca el conocimiento para su
aplicacion inmediata que le permita redituar en el menor
tiempo, existiendo la clara conciencia de buscar ser mas 29
competitivo en la actividad que el individuo realice, mas aun
si el proceso de aprendizaje es patrocinado por una
organizaciébn que espera mejorar su posicion competitiva,
mejorando sus competencias laborales, entendiendo como
competencias al conjunto de conocimientos, habilidades,
destrezas y actitudes orientadas a un desempefio superior en
su entorno laboral, que incluyen tareas, actividades y
responsabilidades, que contribuyen al logro de los objetivos

clave buscados.

La andragogia se dedica al estudio del adulto del cual busca tener
mas conocimientos en menor tiempo, existiendo una conciencia de buscar
ser mas competitivo ya que esta aprendiendo mas cosas que le van a servir
en la actividad que esté realizando, su interés por aprender va a mejorar si
una organizacion o grupo social le impulsa mas interés al adulto para que
mejore sus competencias laborales, habilidades y pueda contribuir en el

logro de sus objetivos claves.

Se procedié a la aplicacién de la fundamentacion andragogica
porque estudia el aprendizaje de las personas adultas de tal forma que sea
de gran ayuda con técnicas y métodos para tener una ensefianza de

calidad.
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2.3 Marco Legal

LEY ORGANICA DE EDUCACION SUPERIOR

Art. 140. - Articulacion de los programas y actividades de
investigacion del sector publico con el Sistema de Educacion
Superior.- Los centros e instituciones del Sector Puablico que realicen
investigaciones en cualquier area, articularan sus actividades de

investigacion con una universidad o escuela politécnica publica.

Art. 144.- Tesis Digitales.- todas las instituciones de educacién
superior estaran obligadas a entregar la tesis se elaboren para la obtencion
de titulos académicos de grados y posgrado en forma digital para ser
integradas al Sistema Nacional de Informacién de la Educacion Superior

del Ecuador para su disfuncion publica respetando los derechos de autor.

REGLAMENTO DEL SISTEMA NACIONAL DE EDUCACION
SUPERIOR

Art. 23 En el tercer nivel o pregrado se requiere

Para obtener el grado académico de licenciado o titulo profesional
universitario o politécnico, la aprobaciéon de un minimo de doscientos
veinticinco (225) créditos del programa académico. Ademds, se debe
realizar el trabajo de titulacion correspondiente, con un valor de veinte (20)
créditos y cumplir con las horas de pasantias profesionales y de vinculacion
con la colectividad en los campos de su especialidad, definidas,
planificadas y tutoradas en el area especifica de la carrera, para lo cual
cada institucion deberd designar un docente que garantice su

cumplimiento.
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CAPITULO Il

3 METODOLOGIA, PROCESOS, ANALISIS Y DISCUSION

DE RESULTADOS

3.1 Disefio de la investigacion

Para la realizacion de la investigacion sobre La Exportacion como
Elemento Fundamental de Generacidon Econdmica, se han considerado

diversos métodos de estudio que abarcan las caracteristicas planteadas.
3.1.1 Investigacion Cualitativa

(Medina, 2012)“Los autores Blasco y Pérez (2007:25), sefialan que
la investigacion cualitativa estudia la realidad en su contexto natural
y cdOmo sucede, sacando e interpretando fendmenos de acuerdo con
las personas implicadas.” De acuerdo a lo expresado por Medina la
investigacion cualitativa son los resultados obtenidos que se realizan
de diferentes fuentes de informacion por medio de encuestas,
entrevistas de la cual conlleva a la explicacion de caracteristicas del

lugar de estudio.

Se aplicé la investigacion cualitativa porque permite la recoleccion
de informacion de datos, mediante los diferentes métodos de investigacion
como las encuestas, entrevistas que fueron realizadas a la directivay a los

pequefios productores de arroz.
3.1.2 Investigacion Bibliogréfica

(Rodriguez, 2013) En el proceso de recoleccion de informacion para la

construccion de un objeto de investigacion o de un proyecto de tesis, la
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investigacion bibliografica y documental (IBD) ocupa un lugar importante,
que garantiza la calidad de los fundamentos tedricos de la investigacion.

Mediante este proceso se busca la recopilacion de informacion
necesaria y que la misma sea recogida de fuentes cientificas para darle un

soporte 6ptimo y sustente a la investigacion que se vaya a realizar
3.1.3 Investigacién de Campo

(Lopez, 2012) Taylor y Bogdan (1987), sefialan que el trabajo de
campo incluye tres actividades principales. La primera se relaciona
con una interaccion social no ofensiva: lograr que los informantes se
sientan comodos y ganar su aceptacion. El segundo aspecto trata
sobre los modos de obtener datos: estrategias y tacticas de campo.
El aspecto final involucra el registro de los datos en forma de notas

de campo escritas.

Para Taylor y Bogdan la investigacion de campo se divide en tres
partes fundamentales; la primera se trata de la relacion interactiva no
ofensiva del entrevistador al entrevistado logrando asi que la persona se
sienta comoda, la segunda se refiere al modo de obtener los datos, las
estrategias que el entrevistador va a utilizar y las tacticas de campo que
vaya a implementar en su investigacion y la dltima parte es como va a
realizar el registro de los datos en las notas escritas de la ficha
correspondiente que haiga realizado el entrevistador.

Se utilizo la investigacién de campo porque se acudio al lugar donde
se encontré una problematica a resolver que fueron detectados mediante,
la observacién, las encuestas y la entrevista que se les realizo a los
pequefios productores de arroz y a la directiva de la asociacion de la cual

se pudo obtener una mejor apreciacion de la situacion.
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3.2 Tipos de Investigacion

Observando los conflictos dados en el lugar de estudio se procede a

determinar los siguientes tipos de investigacion.
3.2.1 Exploratorio

(Contreras, 2014)’Los estudios exploratorios en pocas ocasiones
constituyen un fin en si mismos, por lo general determinan
tendencias, se caracterizan por ser mas flexibles en metodologia en
comparacion con los estudios descriptivos o explicativos.” Los
estudios exploratorios no siempre constituyen un fin, en alguna
situacion frecuentemente determinan tendencias, caracterizandose

por ser flexibles.

Se aplica la investigacion exploratoria a este proyecto porque se
obtiene informacién con la que se llevara a cabo la investigacibn mas
completa en el proyecto debido a que su metodologia es mas flexible a

diferencia del descriptivo y explicativo
3.2.2 Descriptivo

(Abt, 2016) "Utiliza el método de analisis, se logra caracterizar un
objeto de estudio o una situacidbn concreta, sefialar sus
caracteristicas y propiedades.” La investigacion descriptiva es la que
se encarga de describir los datos, explicar algan impacto de la vida
de la gente que lo rodea, también consiste en conocer las
situaciones, costumbres que a método de una descripcién exacta de
las actividades, se puede llegar a una relacion entre dos o mas

variables.
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Se designd este tipo de investigacion en el cual permite al
investigador registrar todas las caracteristicas, datos, descripciones,
situaciones que fueron halladas en relacion con el problema que se fue

detectado en el campo de estudio.

3.3 Meétodos de Investigacion

3.3.1 Método Inductivo

(Abril, 2013) La induccion es aquella que va de los hechos
particulares a afirmaciones de caracter general, permite analizar
casos particulares a partir de los cuales se extraen conclusiones de
caracter general es muy importante por cuanto fundamenta la
formulacién de las hipétesis, la investigacién de leyes cientificas y

las demostraciones.

El método inductivo se basa en la observacion y la experimentacion
de hechos concretos, de la cual permite analizar y obtener datos para poder
llegar a una conclusion teorica en general es decir la importancia de la

fundamentacion de la formulacion de la hipétesis.

Se procedié a la aplicacion del método inductivo en el proyecto
porque permite el estudio de los hechos para asi llegar a una generalizacion

y conclusion.
3.3.2 Método Deductivo

(Abril, biblioteca.uns.edu.pe, 2013) Es aquel que parte de verdades
previamente establecidas como principio general para luego
aplicarlo a casos individuales y comprobar asi su validez. La
deduccion o conclusion va de los principios generales ya conocidos
a lo particular; recurriendo para ello a la aplicacién, comprobacion y

demostracion.
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El método deductivo es aquel que parte de lo general hacia lo
especifico para asi comprobar la validez de los datos y a su vez llegar a las

conclusiones finales.

Se aplico el método deductivo en este proyecto porque permite el
estudio hacia lo concreto para asi obtener datos validos y llegar a

conclusiones finales.
3.3.3 Método Cientifico

(Abril, biblioteca.uns.edu.pe, 2013)”El método cientifico es un conjunto de
principios, reglas y procedimientos que orientan la investigacion con la
finalidad de alcanzar un conocimiento objetivo de la realidad; demostrado
y comprobado racionalmente.” El método cientifico es usado para la
elaboracion y obtencion de procedimientos de investigacion para conseguir

la finalidad de un conocimiento objetivo valido.

La aplicacion del método cientifico en este proyecto es porque
mediante procedimientos reales e investigativo se llega a obtener una
indagacion especifica basadas en hechos reales que llegan a resolver una

problematica ya palpada.

3.4 Técnicas de Investigacion

3.4.1 Laentrevista

(Medina, eumed.net, 2012) Las entrevistas y el entrevistar son elementos
esenciales en la vida contemporanea, es comunicacion primaria que
contribuye a la construccién de la realidad, instrumento eficaz de gran
precision en la medida que se fundamenta en la interrelacion humana.
Proporciona un excelente instrumento heuristico para combinar los
enfoques practicos, analiticos e interpretativos implicitos en todo proceso
de comunicar (Galindo, 1998:277).
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La entrevista es la técnica que se usa para la realizacién de una a
tres personas, logrando combinar el enfoque planteado permitiendo

obtener una precision en los resultados.

3.5 Laencuesta

(Medina, eumed.net, 2012) La encuesta es un procedimiento que permite
explorar cuestiones que hacen a la subjetividad y al mismo tiempo obtener
esa informacion de un nimero considerable de personas, asi por ejemplo:
Permite explorar la opinion publica y los valores vigentes de una sociedad,
temas de significacion cientifica y de importancia en las sociedades

democréticas (Grasso, 2006:13)

La encuesta es la técnica explotaria que permite evaluar, obtener
resultados actuales, reales, sea de la sociedad como de un grupo de

estudiantes y trabajadores de empresas.
3.5.1 Laobservacion

(Medina, eumed.net, 2012) La observacién es la accion de observar, de
mirar detenidamente, en el sentido del investigador es la experiencia, es el
proceso de mirar detenidamente, o sea, en sentido amplio, el experimento,
el proceso de someter conductas de algunas cosas o condiciones
manipuladas de acuerdo a ciertos principios para llevar a cabo la

observacion.

Observacion significa también el conjunto de cosas observadas, el
conjunto de datos y conjunto de fendmenos. En este sentido, que
pudiéramos llamar objetivo, observacion equivale a dato, a fendmeno, a
hechos (Pardinas, 2005:89).
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La observacion es el hecho de observar un conjunto de datos

detenidamente de una investigacion realizada por el investigador, para asi

llegar a obtener un resultado confiable.

3.6

Instrumentos de investigacion

3.6.1 Cuestionario

(Medina M. 1., 2013) Para ello, el cuestionario de la encuesta debe
contener una serie de preguntas o items respecto a una o mas
variables a medir. Gdmez, (2006:127-128) refiere que basicamente
se consideran dos tipos de preguntas: cerradas y abiertas. Las
preguntas cerradas contienen categorias fijas de respuesta que han
sido delimitadas, las respuestas incluyen dos posibilidades
(dicotémicas) o incluir varias alternativas. Este tipo de preguntas
permite facilitar previamente la codificacion (valores numéricos) de
las respuestas de los sujetos. Las preguntas abiertas no delimitan
de antemano las alternativas de respuesta, se utiliza cuando no se
tiene informacion sobre las posibles respuestas. Estas preguntas no
permiten pre codificar las respuestas, la codificacion se efectia

después que se tienen las respuestas.

Para la realizacion del cuestionario de la encuesta es una serie de

preguntas bien elaboradas basadas en la variables respectivas del tema a

tratar de la cual las preguntas pueden ser cerradas y en ocasiones pueden

ser abiertas después de la tabulacién se obtienen los resultados.

3.6.2 Cuadros estadisticos

(Lopez, eumed.net, 2012) El tratamiento de la informacion que se
obtiene de la investigacion, se realiza a través de cuadros que se
utilizan para esos efectos, dentro de los cuales se plasman los

resultados obtenidos después de aplicar las técnicas requeridas en
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las circunstancias. Méndez (1999) sefiala que el tratamiento de la
informacion es un proceso que consiste en el recuento, clasificacion
y ordenacion en tablas o cuadros y que estos procedimientos
dependen de la clase de estudio o investigacion y del tipo de datos.
Ademas menciona que dentro del tratamiento de la informacién

existen técnicas estadisticas y la presentacion de la informacion.

Los cuadros estadisticos 0 mas conocidos como tablas es donde van
reflejados los datos que se obtuvo de la encuesta realizada para asi obtener

los resultados deseados, utilizando las técnicas respectivas.
3.6.3 Escalade Likert

(Medina M. |., eumed.net, 2013) Al respecto Gomez, (2006:132-133) opina
gue en la escala de Likert a cada respuesta se le asigna un valor numérico,
asi el sujeto obtiene una puntuacion respecto a la afirmacion o negacion y
al final su puntuacion total, se obtiene sumando las puntuaciones obtenidas

en relacion con todas las afirmaciones o negaciones.

En la escala de Likert se asigna un numero para su respectiva
valoracion y asa el encuestador obtiene un resultado positivo 0 negativo
con el fin de obtener un resultado valorativo relacionado con lo positivo o

negativo.

3.7 Poblacién y muestra

3.7.1 Poblacién

(Gonzalez, 2015) Poblacién es un conjunto finito o infinito de personas,
animales o0 cosas que presentan caracteristicas comunes, sobre los cuales
se quiere efectuar un estudio determinado. En otras palabras, la poblacion
se define como la totalidad de los valores posibles (mediciones o conteos)
de una caracteristica particular de un grupo especificado de personas,

animales o cosas que se desean estudiar en un momento determinado.
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Segun el autor la poblaciébn es el universo total de donde se
desarrolla el estudio, afirma que este debe poseer varias caracteristicas

comunes en el momento que se ejecuta la investigacion.

Para el estudio de campo se tom6 como poblacion la siguiente
distribucion de 33 agricultores, y 1 directivos, que dan un total de 34
personas involucradas en el area de la produccion de arroz, a los cuales se
procedera con la realizacién de las encuestas y entrevistas cabe recalcar
que la poblacién es menor a 100 por lo tanto no se aplicara formula de

muestreo.
Cuadro N° 2 Poblacién de la Asociacién Gloria de Dios
item Detalle Frecuencias Porcentajes %
1 Presidente 1 2.94%
2 Agricultores 33 97.06%
3 Total 34 100%
Fuente: Pequefios Productores de Arroz, Asociacion Gloria de Dios.

Elaborado por: Gisell Lascano Estrella y Erika Robinzon Leon.

n= Tamafo de muestra
N = Poblacion

3.7.2 Muestra

(Gonzalez, cgonzalez.cl, 2015) "La muestra debe obtenerse de la poblacion
gue se desea estudiar; una muestra debe ser definida sobre la base de la
poblacion determinada, y las conclusiones que se obtengan de dicha
muestra solo podran referirse a la poblacion en referencia.” De acuerdo a
lo que menciona el autor que la muestra es la parte referente de la
poblacion la cual es considerada para el estudio, debido que es imposible
la cual es considerada para el estudio, debido que es imposible entrevistar
a todos los miembros del universo de estudio por diversos factores
limitantes, para lo cual antes de realizar el estudio deben seleccionar un

grupo determinado.
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Debido que la cantidad de la poblacion es inferior a 100 no se pudo

aplicar la formula de muestreo, sino que se tomo en consideracion la misma

poblacién como muestra para realizar los estudios.

item
1

2
3

Fuente:

Cuadro N° 3 Muestra de la Asociacién Gloria de Dios

Detalle Frecuencias Porcentajes %
Presidente 1 2.94%
Agricultores 33 97.06%
Total 34 100%

Pequefios Productores de Arroz, Asociacion Gloria de Dios.

Elaborado por: Gisell Lascano Estrella y Erika Robinzon Leén
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Analisis e interpretacion de los resultados de la encuesta

aplicada a los agricultores de la Asociacion Gloria de Dios.

1.- ¢ Considera usted que la exportacion de arroz a china tendria
gran aceptacion por este mercado?

Cuadro N° 4 Exportacion de Arroz a China

ftem Detalle Frecuencias Porcentajes %
Muy de Acuerdo 13 40%
De Acuerdo 20 60%

1 Indiferente 0 0%
En Desacuerdo 0 0%
Muy en Desacuerdo 0 0%
Total 33 100%

Fuente: Pequefios Productores de Arroz, Asociacion Gloria de Dios.
Elaborado por: Gisell Lascano Estrella y Erika Robinzon Le6n

Grafico 1 Exportacion de Arroz a China

Exportacion de Arroz a China

0%

B Muy de Acuerdo M De Acuerdo M Indiferente = En Desacuerdo B Muy en Desacuerdo

Fuente: Pequefios Productores de Arroz, Asociacion Gloria de Dios.
Elaborado por: Gisell Lascano Estrella y Erika Robinzon Ledn

Si bien es cierto los agricultores de arroz manifiestan que ellos
consideran que es necesario exportar arroz hacia el mercado chino ya que
la ventaja seria optima considerando también que el restante de la
poblacién encuestada considera que también es necesaria para tener un

crecimiento estable.
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2.- ¢, Considera usted que para la exportacién de arroz a chinay

a otros mercados deberian existir intermediarios?

Cuadro N° 5 Intermediarios en otros Mercados

item Detalle Frecuencias Porcentajes %
Muy de Acuerdo 0 0%
De Acuerdo 0 0%

2 Indiferente 0 0%
En Desacuerdo 20 60%
Muy en Desacuerdo 13 40%
Total 33 100%

Fuente:  Pequefios  Productores de  Aroz,  Asociacion  Gloria  de  Dios.

Elaborado por: Gisell Lascano Estrella y Erika Robinzon Ledn

Gréafico 2 Intermediarios en otros Mercados

Intermediarios en otros Mercados

B Muy de Acuerdo ® De Acuerdo M Indiferente = En Desacuerdo B Muy en Desacuerdo

Fuente: Pequefios Productores de Arroz, Asociacion Gloria de Dios.
Elaborado por: Gisell Lascano Estrella y Erika Robinzon Ledn

Un porcentaje de la poblacion encuestada estd en desacuerdo que estas
personas deberian de existir para poder realizar una negociacién asi mismo
el porcentaje restante refleja lo mismo a su vez las demas opciones no se
ve reflejado el interés. Es notorio que ellos necesitan ayuda en este aspecto

para poder evolucionar de forma favorable.
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3.- ¢Cree usted que los conocimientos sobre exportacion de

arroz les serviran al momento de comercializar su producto?

Cuadro N° 6 Comercializacion de Arroz

ftem Detalle Frecuencias  Porcentajes %
Muy de Acuerdo 0 0%
De Acuerdo 33 100%

3 Indiferente 0 0%
En Desacuerdo 0 0%
Muy en Desacuerdo 0 0%
Total 33 100%

Fuente:  Pequefios  Productores de  Aroz,  Asociacion  Gloria de  Dios.

Elaborado por: Gisell Lascano Estrella y Erika Robinzon Ledn

Gréafico 3 Comercializacion de Arroz

Comercializacion de Arroz

0%

100%

B Muy de Acuerdo M De Acuerdo Indiferente
En Desacuerdo B Muy en Desacuerdo
Fuente: Pequefios Productores de Arroz, Asociacion Gloria de Dios.

Elaborado por: Gisell Lascano Estrella y Erika Robinzon Ledn

La totalidad de los agricultores consideran que es necesario conocer
aspectos basicos de la exportacion ya que de esta manera su producto
seria comercializado de manera efectiva hacia el mercado requerido en
este caso China.
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4.- ;Cree usted que la exportacion de arroz a china beneficiara

al mercado local?

Cuadro N° 7 Beneficio al Mercado Local

item Detalle Frecuencias Porcentajes %
Muy de Acuerdo 8 10%
De Acuerdo 25 90%

4 Indiferente 0 0%
En Desacuerdo 0 0%
Muy en Desacuerdo 0 0%
Total 33 100%

Fuente:  Pequefios  Productores de  Aroz,  Asociacion  Gloria  de  Dios.

Elaborado por: Gisell Lascano Estrella y Erika Robinzon Ledn

Grafico 4 Beneficio al Mercado Local

Beneficio al Mercado Local

B Muy de Acuerdo M De Acuerdo M Indiferente ™ En Desacuerdo M Muy en Desacuerdo

Fuente: Pequefios Productores de Arroz, Asociacion Gloria de Dios.
Elaborado por: Gisell Lascano Estrellay Erika Robinzon Le6n

En si la poblacion en general considera que la exportacion a china
seria de gran ayuda. Debido a que en el Ecuador hay super produccién de
arroz y en el Rcto. Yurima esta pasando por esta situacion definitivamente

sus ingresos se verian reflejados de forma inmediata.
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5.- ¢Conoce usted el significado de generacién econdmica?

Cuadro N° 8 Generacién Econdmica de los Agricultores

item Detalle Frecuencias  Porcentajes %
Muy de Acuerdo 0 0%
De Acuerdo 0 0%

5 Indiferente 0 0%
En Desacuerdo 33 100%
Muy en Desacuerdo 0 0%
Total 33 100%

Fuente:  Pequefios  Productores  de  Aroz,  Asociacion  Gloria de  Dios.

Elaborado por: Gisell Lascano Estrella y Erika Robinzon Ledn

Gréfico 5 Generacion Economica de los Agricultores

Generacion Econdmica de los
Agricultores

B Muy de Acuerdo M De Acuerdo M Indiferente ® En Desacuerdo B Muy en Desacuerdo

Fuente: Pequefios Productores de Arroz, Asociacion Gloria de Dios.
Elaborado por: Gisell Lascano Estrella y Erika Robinzon Le6n

Los asociados coinciden en la misma respuesta que ellos no tienen
conocimiento en este tema. Mismo que hace que la capacitacion sea
necesario para que sus conocimientos se actualicen y su miedo de crecer
sea secundario.
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6.- ¢Considera usted que la baja generacion economica de la
Asociacion Gloria de Dios afecta la produccion y por ende la

exportaciéon hacia el mercado chino?

Cuadro N° 9 Baja Economia, Exportacion de Arroz

item Detalle Frecuencias  Porcentajes %
Muy de Acuerdo 25 90%
De Acuerdo 8 10%

6 Indiferente 0 0%
En Desacuerdo 0 0%
Muy en Desacuerdo 0 0%
Total 33 100%

Fuente: Pequefios Productores de Arroz, Asociacion Gloria de Dios.

Elaborado por: Gisell Lascano Estrella y Erika Robinzon Leén

Grafico 6 Baja Economia, Exportacion de Arroz

Baja Economia, Exportacion de Arroz

109%

90%

B Muy de Acuerdo M De Acuerdo Indiferente
En Desacuerdo B Muy en Desacuerdo
Fuente: Pequefios Productores de Arroz, Asociacion Gloria de Dios.

Elaborado por: Gisell Lascano Estrella y Erika Robinzon Le6n

Si bien es cierto tanto el primer item y el segundo estan de acuerdo
con la pregunta que la baja generacion econOmica si les afecta la
produccion ya que si no tiene a quien venderle su producto su economia va
a decaer.
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7.- ¢Considera usted que en la Asociacion se deberia

implementar un nuevo tipo de graminea (arroz hibrido) para su
generacién econdémica?

Cuadro N° 10 Nuevo Tipo de Arroz

item Detalle Frecuencias Porcentajes %
Muy de Acuerdo 0 0%
De Acuerdo 0 0%

7 Indiferente 15 70%
En Desacuerdo 10 20%
Muy en Desacuerdo 8 10%
Total 33 100%

Fuente: Pequefios Productores de Arroz, Asociacion Gloria de Dios.

Elaborado por: Gisell Lascano Estrella y Erika Robinzon Ledn

Grafico 7 Nuevo Tipo de Arroz

Nuevo Tipo de Arroz

10%0
B Muy de Acuerdo De Acuerdo Indiferente En Desacuerdo M Muy en Desacuerdo
Fuente: Pequefios Productores de Arroz, Asociacion Gloria de Dios.

Elaborado por: Gisell Lascano Estrella y Erika Robinzon Le6n

En estos datos recolectados se ve reflejado que la asociacion tiene
un poco de recelo al implementar en su produccién un grano diferente, pero

sin embargo hay un porcentaje no minoritario que se muestran incentivados
con la propuesta.

69



8.- ¢ Considera usted que se beneficiaran con laimplementacion

de un seminario taller sobre exportacion?

Cuadro N° 11 Beneficio de un Seminario Taller

item Detalle Frecuencias Porcentajes %
Muy de Acuerdo 20 60%
De Acuerdo 13 40%

8 Indiferente 0 0%
En Desacuerdo 0 0%
Muy en Desacuerdo 0 0%
Total 33 100%

Fuente:  Pequefios  Productores de  Aroz,  Asociacion  Gloria  de  Dios.

Elaborado por: Gisell Lascano Estrella y Erika Robinzon Leén

Gréafico 8 Beneficio de un Seminario Taller

Beneficio de un Seminario Taller

B Muy de Acuerdo M De Acuerdo M Indiferente ™ En Desacuerdo M Muy en Desacuerdo

Fuente: Pequefios Productores de Arroz, Asociacion Gloria de Dios.
Elaborado por: Gisell Lascano Estrella y Erika Robinzon Ledn

En general la totalidad de los agricultores considera que el
implemento de un seminario taller es necesaria para la evolucion del
mismo, porque les aportaria los conocimientos que ellos necesitan saber

sobre exportacion.
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9.- ¢ Estaria usted dispuesto a formar parte del seminario taller

sobre exportacion de arroz hacia el mercado chino?

Cuadro N° 12 Aceptacién de un Seminario Taller de Exportacién

ftem Detalle Frecuencias Porcentajes %
Muy de Acuerdo 0 0%
De Acuerdo 33 100%

9 Indiferente 0 0%
En Desacuerdo 0 0%
Muy en Desacuerdo 0 0%
Total 33 100%

Fuente: Pequefios Productores de Arroz, Asociacion Gloria de Dios.

Elaborado por: Gisell Lascano Estrella y Erika Robinzon Ledn
Gréafico 9 Aceptacion de un Seminario Taller de Exportacion

Aceptacion de un Seminario Taller de
Exportacion

Muy de Acuerdo De Acuerdo Indiferente En Desacuerdo M Muy en Desacuerdo

Fuente: Pequefios Productores de Arroz, Asociacion Gloria de Dios.
Elaborado por: Gisell Lascano Estrella y Erika Robinzon Ledn

El 100% de los agricultores estan de acuerdo en formar parte del
seminario taller sobre exportacion. El estudio reflejo que los agricultores
estan interesados en el incremento de sus ventas asi mismo el personal

gue va a impartir el seminario debe esta apta para exponer el seminario.
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10.- ¢ Cree usted que el seminario sobre exportacién aportara a

la comercializaciéon directa?

Cuadro N° 13 Aporte a la Comercializacion Directa

ftem Detalle Frecuencias  Porcentajes %
Muy de Acuerdo 25 90%
De Acuerdo 8 10%

10 Indiferente 0 0%
En Desacuerdo 0 0%
Muy en Desacuerdo 0 0%
Total 33 100%

Fuente:  Pequefios  Productores de  Aroz,  Asociacion  Gloria de  Dios.

Elaborado por: Gisell Lascano Estrella y Erika Robinzon Ledn

Gréfico 10 Aporte ala Comercializacion Directa

Aporte a la Comercializacion Directa

B Muy de Acuerdo M De Acuerdo Indiferente
En Desacuerdo B Muy en Desacuerdo
Fuente: Pequefios Productores de Arroz, Asociacion Gloria de Dios.

Elaborado por: Gisell Lascano Estrella y Erika Robinzon Ledn

Se pudo constatar que los agricultores estan convencidos que la
capacitacion es un factor importante en el desarrollo de la comercializacion
hacia mercados especificos, para esto deben de estar en constantes

capacitaciones para que su evolucién se efectiva.
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3.8 Entrevista

Andlisis e interpretacion de resultados de la entrevista aplicada al

presidente de la Asociacién Gloria de Dios.
Entrevistadores: Gisell Carolina Lascano Estrella.
Erika Karolina Robinzon Leon.
Lugar: Asociacion Gloria de Dios Cantén Daule, Recinto Yurima.
Entrevistado: Sr. Eduardo Alvarado.

Cargo: Presidente de la Asociacién Gloria de Dios.

1.- ¢Como les beneficiaria la aplicacion de un seminario taller?

Nos beneficiaria porque nuestros asociados y yo podemos aprender
mucho mas y asi nosotros salimos de la ignorancia, y a su vez progresamos

intelectualmente.
2.- ¢De qué manera les influye la baja produccién de arroz?

Para nosotros la baja produccion de arroz nos afecta de manera
radical ya que es nuestro ingreso total, o sea que vivimos de eso, no

tenemos otro sostén para nuestras familias.

3.- ¢Qué ventajas obtendrian al saber cOmo realizar una

exportacion?

Tener mayores ingresos, comercializar nosotros mismos nuestro

producto, estar actualizados entre otras cosas mas.
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4.- ; Como les afecta al vender su arroz a los intermediarios?

Bueno pues nos afecta y mucho porque ellos son los que mas se
lucran de eso a nosotros nos compran arroz a un menor costo y ellos los

revenden a un precio mas elevado.

5.- ¢Cémo les influye la baja generacién econdmica en la

asociaciéon Gloria De Dios?

Nos influye e nuestra forma de vivir porque imaginese si no hay el
suficiente ingreso a nuestros hogares no podemos sustentar bien a

nuestros familiares
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

CONCLUSIONES

En relacion con los datos obtenidos y a su vez del estudio de los
datos estadisticos tienen relacion con los objetivos planteados y se ha

podido observar lo siguiente.

e Pese aque ellos no tienen conocimiento sobre lo que es realizar una
exportacion muestran interés y empefio para conocer al menos lo
basico para realizar una internacionalizacion.

e Los agricultores de arroz presentan falencias al momento de realizar
estrategias, poder mantener la generacion de su economia

e A su vez los asociados estan implementando nuevas estrategias
para poder vender su producto de forma Optima sin salir
perjudicados.

e Debido a que hay una produccién muy elevada de la graminea, hoy
en diay eso repercute contra ellos porque el precio del arroz se pone
a bajo costo y hace que la actividad agrbnoma sea poca atractiva.

e La propuesta planteada se basa en estrategias para realizar la
exportacion de arroz a China con principios innovadores que

satisfaga las necesidades de productor agrénomo.
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RECOMENDACIONES

De acuerdo con la experiencia obtenida en el trabajo investigativo en

el campo donde se encuentra la probleméatica se recomienda lo siguiente:

e Se recomienda a las instituciones competentes que se centren en
brindarles capacitaciones constantes que les sirva para su
aprendizaje, tanto en el cuidado de la tierra 'y a su vez en la técnica
de la comercializacion de la graminea.

e También se recomienda que haya control en el manejo de precios
del arroz, es decir que los grandes comerciantes y los agricultores
tengan un solo precio.

e Se les sugiere a los asociados que pongan en practica lo aprendido
en el seminario, y que a su vez sigan en constante capacitaciones
en pro de la asociacion, esta es la Unica manera de trabajar de una
forma correcta.

e De la misma manera que se incentiven en la produccién de un grano
de arroz diferente al que estan acostumbrado a cosechar.

e Al mismo tiempo que el estado incentive la exportacion de arroz es
decir que los ayude con cursos mas avanzados y que tengan un

seguimiento adecuado.
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CAPITULO IV

4 LA PROPUESTA

SEMINARIO TALLER SOBRE LA EXPORTACION DE ARROZ
HACIA EL MERCADO CHINO PARA LOS PEQUENOS PRODUCTORES
DE LA ASOCIACION GLORIA DE DIOS.

4.1 JUSTIFICACION

En la asociacion de los pequefios productores arroceros “GLORIA
DE DIOS” es de gran aceptacion elaborar un seminario taller sobre
exportacion de arroz hacia el mercado chino, porque por este medio el
agricultor pueda adquirir los conocimientos necesarios, y asi poder ser
llevados a la practica para darle una solucion a la problematica que se

encontré en el sector.

Al elaborar un seminario taller sobre exportacion de arroz hacia el
mercado chino, para los agricultores se podra incentivar la exportacion de
su producto beneficiandolos en la internacionalizacion del arroz que seria
de gran utilidad para los pequefios productores arroceros. Dado que de
esta manera se puedan convertir en exportadores directos y que las ventas
no se realice a personas inadecuada (intermediarios), con este seminario
taller a resolver, su economia va a mejorar, tendran mayores recursos y su

calidad de vida mejoraria a largo plazo.

Para el sector arrocero es de gran impacto lo que esta sucediendo
por lo que las entidades publicas tratan de brindarles la ayuda necesaria
pero aun asi no llegan a cumplir las necesidades de todos los agricultores.
De esta manera el seminario taller sobre exportacion de arroz, que se va a

realizar es para lograr varios cambios en los productores de arroz, tales
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como cumplir sus necesidades para que asi ellos puedan realizar una venta

correcta.

Para que el asociado cumpla todos los objetivos propuestos se
escogieron temas idoneos para elaborar el seminario taller tales como: los
requisitos para una exportacion, documentos de exportacion y transporte,
certificados internacionales, se espera que su producto pueda ser
expandido hacia el mercado chino. Esto contribuye al fortalecimiento de las
falencias que tienen los pequefios productores de arroz de la asociacién

gloria de dios.

4.2 OBJETIVO GENERAL

Incentivar la exportacion a través de un seminario taller para ayudar al
incremento de la generacién econdémica de los pequefios productores de

arroz.

4.3 OBJETIVOS ESPECIFICOS

» Estructurar un seminario taller sobre exportacion de arroz hacia el
mercado chino.

> Fortalecer los conocimientos de la exportacion en los pequefios
productores de arroz para mejorar su generacién econémica.

» Analizar los conocimientos adquiridos en los productores de arroz

durante el seminario.

4.4 ASPECTOS TEORICOS DE LA PROPUESTA

4.4.1 Aspecto Sociolbdgico

Si bien es cierto la sociologia se encarga del comportamiento que
asume el ser humano ante la sociedad, viendo que el agricultor debera de
enfrentarse a conductas distintas porque la exportacion implica tener
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relaciones sociales a las que estan acostumbrados debido que para ellos
es un reto asumir la responsabilidad de negociar con personas de culturas

diferentes.
4.4.2 Aspecto legal

Para poder aplicar este proyecto los organizadores del seminario
deberan regirse a los siguientes reglamentos exigidos asi como también el

plan nacional del buen vivir.
4.4.3 LEY DE DESARROLLO AGRARIO

Codificacion 2 Registro Oficial Suplemento 315 de 16-abr-2004
Ultima modificacion: 10-feb-2014 Estado: Vigente NOTA GENERAL: Por
Decreto Ejecutivo No. 373, publicado en Registro Oficial Suplemento 206
del 3 de Junio del 2010, se suprime el Instituto Nacional de Desarrollo
Agrario INDA, y se transfiere sus funciones al Ministerio de Agricultura, a
través de la Subsecretaria de Tierras y Reforma Agraria. El Codigo
Orgéanico Integral Penal entrard en vigencia en ciento ochenta dias
contados a partir de su publicacion en el Registro Oficial, dado por Ley No.
00, publicada en Registro Oficial Suplemento 180 de 10 de Febrero del

2014 , el mismo que derogard el articulo 29 de la presente Ley.
CAPITULO | DE LOS OBJETIVOS DE LA LEY

Art. 1.- ACTIVIDAD AGRARIA.- Para los efectos de la presente
Ley, entiéndase por actividad agraria toda labor de supervivencia,
produccion o explotacion fundamentada en la tierra. Art. 2.-
OBJETIVOS.- La presente Ley tiene por objeto el fomento, desarrollo y
proteccion integrales del sector agrario que garantice la alimentacion de
todos los ecuatorianos e incremente la exportacion de excedentes, en el
marco de un manejo sustentable de los recursos naturales y del

ecosistema.
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Art. 3.- POLITICAS AGRARIAS.- ElI fomento, desarrollo y
proteccion del sector agrario se efectuara mediante el establecimiento

de las siguientes politicas:

b) De preparacion al agricultor y al empresario agricola, para el
aprendizaje de las técnicas modernas y adecuadas relativas a la
eficiente y racional administracion de las unidades de produccion a su

cargo;

c) De implementacion de seguros de crédito para el impulso de la

actividad agricola en todas las regiones del pais;

l) De promocion de la investigacion cientifica y tecnoldgica que
permita el desarrollo de la actividad agraria en el marco de los objetivos

de la presente Ley.

Art. 4.- CAPACITACION.- El Ministerio de Agricultura vy
Ganaderia debera arbitrar las medidas para que en la infraestructura
fisica existente en las areas rurales del pais, y en las del Ministerio de
Educacién y Culturas, se desarrollen cursos practicos para indigenas,
montubios, afro ecuatorianos y campesinos en general, relativos a la

preparacion del suelo, seleccién de semillas, cultivo,

4.5 FACTIBILIDAD DE SU APLICACION

4.5.1 Factibilidad Técnica

Esta propuesta tiene un alto grado de factibilidad por medio que las

exportaciones en la actualidad estdn generando gran impacto por este

motivo los agricultores de la asociacion gloria de dios deben de conocer el

mundo de las exportaciones y como se desarrollan, a su vez incrementar

la generacién econémica contribuyendo a poder tener una mejor calidad de

vida.
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4.5.2 Factibilidad Financiera

Esta factibilidad esta basada en adquirir los recursos econémicos para
poder realizar el seminario taller para los cuales se va a llegar a un acuerdo
y convenio economico entre el profesional que va a impartir el seminario y
los compositores del proyecto al mismo tiempo los materiales e instrumente

a utilizar en el seminario.

De tal manera los agricultores de la asociacion exportaran arroz hacia
el mercado chino para tener ingresos elevados y aumento de divisas en el

territorio nacional.

Cuadro N° 14 Cuadro Presupuestario

ftem Costo Total Cantidad

Proyector $25 1
Capacitador $150 1
Resmas de hojas S6 1
Internet gratis

Laptop $ 250 1
Movilizacién $25 1
TOTAL $456 39

4.5.3 Factibilidad Humana

La propuesta expuesta busca capacitar a los agricultores de la
asociacion gloria de dios para que puedan conocer como realizar una
exportacion, al mismo tiempo que aumente la economia para un mejor
estilo de vida y que las personas a sus al rededores no se aprovechen de
ellos, al estar informados de todos estos métodos se van a entusiasmar en

hacer algo mas que solo sembrar.
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Descripcion

Para el desarrollo del seminario se utilizara un proyector, laptop,
folletos y boligrafo, quienes formaran parte son los agricultores de la
Asociacion Gloria de Dios del Recinto Yurima, Canton Daule, el tiempo de
duracién de este seminario es de 20 horas de la cual se dividen en 4 dias

de 5 horas.

Cuadro N° 15 CRONOGRAMA

FECHAS DIAS TEMAS HORAS
Requisitos de Exportacion
Exportacion
1 RUC (SRI) 5
17/02/2018 Firma Electrénica
Ecuapass

Documentos de Exportacion
Certificado Fitosanitario
18/02/2018 2 Registro Sanitario 5
Factura comercial
Lista de empaque (packinlist)
Certificado de origen
Documentos de Transporte

Maritimo: bill of lading normativa y a la
24/02/2018 3 orden 5

Aéreo: airway bill international air transport
assistantion

Certificados Internacionales
Global G.A.P.

Organico
USSAA Organic 5
UE

25/02/2018 4

International HACCP alliance

Fairtrade
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REQUISITOS DE
EXPORTACION |

EXPORTACION |

FIRMA
ELECTRONICA |

—
=
O
<
0
Z
D

Objetivo: Conocer los requisitos de exportacion para la

comercializacion entre el agricultor y el comprador.
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Exportacién

* La exportacion es el conjunto de
bienes y servicios donde se realiza
la venta de un producto en
especifico o de varios productos a
un territorio extranjero y esto
conlleva a que el importador realice
la comptra del producto.

SERVICIO DE RENTAS INTERNAS (SRI)

Registro unico de
contribuyentes

Numero con que se identificas
a las personas naturales,
juridicas, empresas y
asociaciones gue tengan
acitividad economica en el
pais.

Servicio de Rentas Internas
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REQUISISTOS PARA OBTENER RUC

3

RUC Persona
Natural

* Original de
certificado de
votacion.

* Original y copia
de algun
documento
donde indique el
lugar de la sede
de su actividad
economica.

FIRMA ELECTRONICA

Datos ingresados
en un mensaje
identificando el

mensaje de
datos del titular
de la firma.

\J

ﬂ Persona

RUC

Juridica

* |dentificacion
de la sociedad.

* |dentificacion
del
representante
legal de la
empresa.

* Ubicacion de la
empresa matriz
y sus
sucursales.

La firma electronica
tiene la misma validéz
y efecto juridico que
la firma manuscrita, se
la puede obtener en el

banco Banco Central
del Ecuador y Security
Data.
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PASOS PARA OBTENER LA FIRMA ELECTRONICA

Presentacion de la solicitud * seleccionar "
del Certificado, comporbante Certificacion
del pago y el oficio de Electronica" opcion
autorizacion del ' "Firma Electronica”
representante legal -8 solo

" solicitud de
* Entrega del Tokeny su | N Certificado”
\ correspondiente clave.

PASO 2
* Aprobacion de la solicitud de * seleccionar la opcion "
Certificado.

Ingresar la Solicitud”
* Realizacion del pago de $65 | @ ~ Enviar la solicitud de
+ IVA ($30 Emision del \Certificado e imprimirla. }
Certificado + $35 Dispositivo |
portable o Token).

ECUAPASS

* Herramienta informatica del
Servicio Nacional de Aduana
del Ecuador.

* Es el nuevo sistema

informatico de la aduana del

ecuador permitiendo facilitar

los tramites aduaneros a los
operadores.
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TALLER NUMERO 1

1.- De las siguientes opciones dadas a continuacion escoja la

respuesta correcta, segun indica la pregunta.

. Qué es el SRI

Es una entidad
gue da capacitacion a

las personas naturales

y juridicas

Es una entidad

reguladora de impuestos

tributarios ya sea de

personas  naturales y

juridicas.

2.- En el siguiente cuadro escriba cuales son los requisitos para

obtener el RUC.

3.- Escriba verdadero o falso segun corresponda.

e El certificado de origen es para tener informacion de donde viene la

mercaderia ( )

¢ La firma electrénica tiene valides y efecto juridico ( )

e En lafactura comercial va detallado cada item que se va a pagar,

asi como también el valor unitario y el total

( )

e El Ecuapass no trabaja en conjunto con Servicio Nacional de

Aduanas del Ecuador

4.- Escriba cual es el significado las siglas SRI
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Documentos de
Exportacion

Certificado Fitosanitario

Registro Sanitario

Factura comercial

Q\
1
QO
<
O
Z
-

Lista de empaque (packinlist)

Certificado de origen

Objetivo: Identificar la respectiva documentacion de exportacion

para evitar cualquier controversia en el puerto de destino.
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Certificado Fitosanitario

Garantiza el ingreso a mercados internacionales
de plantas, productos vegetales y demas
articulos que esten certificando su calidad

fitosanitaria a traves de los flujos agricolas.

El certificado fitosanitario que se entrega es
para indicar que los productos a exportar esten |
debidamente certificados para que su .

exportacion sea certificada apropiadamente.

Registro Sanitario

._._E-_.: Certificando que el
sy resgistro sanitario del
producto ha exportar se

encuentre registrado en

B la base de datos vigente

o= o, para asi proceder con su
oo exportacion.
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Factura Comercial

* Es el documento en el cual se puede observar la
informacion y verificar la operacion de compraventa.
§ - El comprobante electronico tendra validez legal
siempre y cuando este tenga una firma electronica.

Beneficios

* Tiene la misma validez que los documentos fisicos.
Reduccion de tiempos de envio de comprobantes.
Ahorro en el gasto de papeleria fisica y su archivo.

Mayor seguridad en el resguardo de los documentos.
Menor probabilidad de falsificacion.
Procesos administrativos mas rapidos y eficientes.

» Es el documneto que permite al exportador,
trasnportista, companiia de seguros, aduana y
comprador a identificar las mercancias que contiene
cada caja.

« Documento de gran importancia en las situaciones

donde se realice un desacho aduanero, para facilitar el
reconocimiento de la mercancia. :

THANK YOU

Debe contener:

* Indicacion de la factura a la que corresponde.

» Fecha, nombre y razon social del vendedor y
comprador.

» Cantidad, denominacion precisa y tipo de embalaje de
la mercancia con identificacion de marcas.

» Numeracion del tipo de embalaje y el contenido de
cada uno de ellos.

» Peso bruto, neto y cubicacion.
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Certificado de Origen

\Iu

o i
£ Celjgf' cados de Orlgen Q

I vy e ke ik e b o (EEEEEEE
g&v»l\n L _—

ECtapou

-----

Documento fisico o
electronico que lo
otrogan los paises de
preferencias
arancelarias para ser
presentado en la
aduana de destino.

Los certificados de » Fedexpor
origen se expidenenla . camaras
siguientes entidades
del sector privado.

* Certificados de
origen para
Europa (SGP) y
terceros paises.

« certificados de
origen para los
mercados de
paises que
conforman ALADI,
CAN, CAN-
MERCOSUR.

En el MIPRO en sus
respectivas oficinas
regionales.




TALLER NUMERO 2

1.- Complete: llene los espacios en blanco segun corresponda

¢, Qué es el certificado fitosanitario?

Garantiza el a mercados internacionales de

plantas, vegetales y demas articulos que estén ____ su
calidad __  atraves de los flujos agricolas.

a) Ingreso

b) Productos
c) Fitosanitaria
d) Certificando

2.- Lea las siguientes opciones y encierre la respuesta correcta

¢, Qué es un registro sanitario?

a) Certificando que el registro sanitario del producto a exportar se
encuentre registrado en la base de datos vigente para asi
proceder con su exportacion.

b) El certificado fitosanitario que se entrega es para indicar que
los productos a exportar estén debidamente certificados para
gue su exportacion sea certificada apropiadamente.

c) Tiene la misma validez que los documentos fisicos.
3.- Exponga dos de los beneficios de obtener una factura comercial.

1.-

2.-

4.- Escriba que debe de contener una lista de empaque.
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Documentos de Transporte]

Maritimo: Bill of lading
normativa y a la orden

Aéreo: Airway bill internacional
air transport assistantion

o
=
O
<
=
Z
D

Objetivo: fomentar los documentos de transporte para los agricultores para

gue puedan realizar correctamente €l envio de la mercaderia.
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Transportes

Transporte Maritimo

Los mas utilizados son

normativos y a la orden.

Transporte Aéreo

Es el modelo mas utilizado y
realizado por International
Air Transport Association
{VAYJAVE
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TALLER NUMERO 3

1.- Seleccione larespuesta correcta segun corresponda

¢, Por qué medio se puede transportar el arroz en una exportacion?

a) Canoa
b) Aéreo
c) Carro

d) Transporte maritimo (buque)

2.- Complete los espacios en blanco segln sea conveniente.

¢ Qué es el certificado de origén?

Documento fisicoo —— que lootorganlos ———— de
preferencias — para ser presentado en la aduana de destino.

a) Electrénico
b) Arancelarias

c) Paises

3.- Segln lo explicado escriba con sus propias palabras ¢Qué

es un buque?
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Certificados
Internacionales

Global G.A.P.

Organico

USDA Organic

=
+t
a
<
a
Z
»

International HACCP Alliance

Fairtrade

Objetivo: Identificar correctamente los certificados internacionales

gue se utilizaran en la exportaciéon para asi garantizar el producto.
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Certificados Internacionales

uuuuuu

-~ JIIFICADO DE CONFORMIL.
CON SELLO DE CALIDAD

Son los sellos y/o

Nro. DVC-SC-2014-087

i s certificados privadas
T requeridas por los
e exportadores e
i e importadores a nivel
km 10% Via a Daule. Camino a Los Vergeles. Guayagquil - Ecusdor mundial, sin emb argo

Norma Téenica de Referencia: NTI INEN 24152013

no son exigidos en los
puertos de destino por
las autoridades.

GlobalG.A.P.

Los princpales minoristas y cadenas de supermecados
europeos desarrollaron esta norma con el fin de poder

GLOBALG AP establecer buenas practicas agricolas, productos
sSeguros y sanos para su produccion y procesamiento
en las empress.

Organico

Es un sistema de agricultura ecologica para
proporcionar al consumidor alimentos fresco,
sabrosos presentados en el tiempo
correspondiente de los ciclos de cada producto en
Su sistema natural.

Para los empresarios que quieran vender su producto
en el mercado estadounidense necesita tener este
certificado NOP ( National Organic
Program),garantizando que sigue reglamentariamente
las normas internacionales para los productos
organicos.
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UE

El reglamneto de la produccion agraria ecologica
detalla como debe de gestionarse los cultivos y
el ganado para el proceso de la elaboracion y
etiquetado ecologica.

International HACCP Alliance

Es un méetodo reconocido y aceptado
internacionalmente y que les permite a las

organizaciones identificar y controlar los
peligros que puedan afectar a la seguridad
e higiene de los alimentos.

Fairtrade

Es una alternativa al comercio convecional
porque se basa en la cooperacion de los
productores y consumidores ofreciendo un trato |
justo en la condiciones comerciales mas
provechosas.
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TALLER NUMERO 4

1.- En el siguiente circulo ponga cuantos certificados internacionales

-

2.- Marque la respuesta correcta con una (X) segun corresponda

estan vigentes.

¢, Qué son los certificados internacionales?

a) El certificado fitosanitario que se entrega es para indicar que los

productos a exportar estén debidamente certificados para que su

exportacion sea certificada apropiadamente.

b) Son los sellos y/o certificados privadas requeridas por los

exportadores e importadores a nivel mundial, sin embargo no son

exigidos en los puertos de destino por las autoridades.

c) La firma electrénica tiene validez y efecto juridico

3.- En el siguiente cuadro escriba ¢ Qué empresa certifica que es un

producto es sembrado con trazabilidad organica?

4.- ¢ Que son los productos organicos?
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Universidad de Guayaquil

ANEXO 1

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION

ESCUELA/CARRERA COMERCIO EXTERIOR

UNIDAD DE TITULACION

TRABAJO DE TITULACION
FORMATO DE EVALUACION DE LA PROPUESTA DE LA PROPUESTA DE TRABAJO DE TITULACION

Nombre de la propuesta de
trabajo de la titulacién

Propuesta: Seminario taller sobre la exportacién de arroz hacia el mercado chino para
los pequefios productores de la Asociacién Gloria de Dios.

Nombre del estudiante (s)

Gisell Carolina Lascano Estrella y Erika Karolina Robinzon Leén

Facultad de Filosofia, Letras Y

Facultad Clehdias de 15 Bdiicaciti Carrera COMERCIO EXTERIOR
Fomentar el
. . conocimiento sobre la
g Esirtagpas o g Sub-linea de investigacién | produccién de

Investigacién

Integradoras e Inclusiva.

productos agricolas y su
oferta exportable.

Fecha de presentacién de la

Fecha de evaluacién de la

propuesta de trabajo de | Septiembre 2017 propuesta de trabajo de | Septiembre 017
titulacién titulacién
ASPECTO A CONSIDERAR e OBSERVACIONES

Titulo de la propuesta de trabajo de titulacién X

Linea de Investigacién / Sublineas de Investigacion X

Planteamiento del Problema X

Justificacién e importancia X

Objetivos de la Investigacién X

Metodologia a emplearse X

Cronograma de actividades X

Presupuesto y financiamiento X

APROBADO

all
Sondvix fvlesTyaro

MSc. Sandra Avilés Franco
No. C.l. 0920319720

APROBADO CON OBSERVACIONES

NO APROBADO
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Universidad de Guayaquil ANEXO 2

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
ESCUELA/CARRERA COMERCIO EXTERIOR

UNIDAD DE TITULACION

Guayaquil, 27 de Octubre del 2017

SR. (SRA)

DIRECTOR (A) DE CARRERA

FACULTAD DE FILOSOFIA LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL

Acuerdo del Plan de Tutoria

Nosotros, Gisell Carolina Lascano Estrella y Erika Karolina Robinzon Leén,
docente tutor del trabajo de titulacién y MSc. Sandra Avilés, Franco estudiante de la
Carrera/Escuela comercio exterior, comunicamos que acordamos realizar las tutorias

semanales en el siguiente horario 16:00 pm hasta las 18:00 pm, el dia Jueves.
De igual manera entendemos que los compromisos asumidos en el proceso de tutoria

son:

e Realizar un minimo de 4 tutorias mensuales.
e Elaborar los informes mensuales y el informe final detallando las actividades
realizadas en la tutoria.

e Cumplir con el cronograma del proceso de titulacion.

Agradeciendo la atencion, quedamos de Ud.

Atentamente,
= R
é@x} A :;//u/)((/ SO %‘ Oundves PR \és'%fnm:,o
Gisell Lascano Estrella MSc. Sandra Avilés Franco

.k Ko {;’(kczw—a/

Erika Robln%)on Ledn
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T , ANEXO 3
Universidad de Guayaquil
FACULTAD DE FILOSOF‘IA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
ESCUELA/CARRERA COMERCIO EXTERIOR
INFORME DE AVANCE DE LA GESTION TUTORIAL
Tutor: MSc. Sandra Avilés Franco.
Tipo de trabajo de titulacién: Educativo — Empresarial.
Titulo del trabajo: La Exportacién como Elemento Fundamental de Generacién Econdmica.
Propuesta: Seminario Taller sobre la Exportacién de Arroz hacia el mercado Chino para los Pequefios Productores de la Asociacién Gloria de Dios.
Carrera: Comercio Exterior.
No. DE FECHA DURACION: FIRMA
E B
SESION | TUTORIA ACTIVIDADES DE TUTORIA T = OBSERVACIONES Y TAREAS ASIGNADAS FIRMA TUTOR ESTUDI ANTE
CORREGIR SITUACION CONFLICTO, OBJETIVOS o g | Ol 200tans o
; : , = wésT 2
1 27/10/2017 | REVISION DEL CAPITULO | 16:00 18:00 ESPECIFICOS Sondrs €5 Trud B . \f,
CORRECCION Y APROBACION DEL . ) CORRECCIONES ESTAN DEBIDAMENTE 368 Gl Looto-o @
2 06/11/2017 CAPITULO | 7500 18:00 ESTRUCTURADAS Serdhu Arles Trundd K ifo '%»@M .
3 09/11/2017 | REVISION DEL CAPITULO || 17:00 18:00 CAMBIAR CITAS DESACTUALIZADAS S Al Treos E“ﬁ,f}&g’jtf
CORRECCION Y APROBACION DEL : ; CORRECCIONES ESTAN DEBIDAMENTE e @ll Vtdéano &
4 16/11/2017 CAPITULO Il £6:00 18:00 ESTRUCTURADAS Sondra AR|E ruanc 5%@,,;@ <
T 5
5 23/11/2017 | REVISION DEL CAPITULO Il 16:00 18:00 | MODIFICACION DE LAS PREGUNTAS DE ENCUESTA undro MlésTrune “i,%;f
) oot Jurtoane |
6 29/11/2017 | APROBACION DEL CAPITULO Il 16:00 18:00 | CORRECCIONES DEBIDAMENTE ESTRUCTURADAS Snda Arlds T &a?/fl‘?«,ém;uv
. . MODIFICACION DE LOS OBJETIVOS GENERALES Y - (asod me&:‘é
7 14/12/2017 | REVISION DEL CAPITULO IV 16:00 18:00 ESPECIFICOS ondr MlesTFrod " 4, Mﬁxyﬂi
8 18/12/2017 | CORRECCION DE LA FACTIBILIDAD 16:00 17:00 APROBACION DEL CAPITULO IV [Sondar MalésTrangd $24 j'ﬁl:t\:w((
CORRECCION DE LA CARTA DE LA ; : SOLICITAR LA ACEPTACION DEL PROYECTO EN LA i} i foooro & 0
9 | H/01/2018 | ) OCIACION PARA LOS ANEXOS piadll T ASOCIACION Sordre AléSTrno| QZL{:WJ
_ ) CORRECCIONES ESTAN DEBIDAMENTE o, | Gt Japomo 2
10 18/01/2018 | ENTREGA DE LA TESIS COMPLETA 16:00 17:00 ESTRUCTURADAS 0 AldsTine, Bl ’%«r\‘f
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Universidad de Guayaquil

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
ESCUELA/CARRERA COMERCIO EXTERIOR

UNIDAD DE TITULACION

Guayaquil, 28 Febrero del 2017

Sr. /Sra.

DIRECTOR (A) DE LA CARRERA/ESCUELA

FACULTAD FILOSOFIA LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL

Ciudad. -

De mis consideraciones:

Envio a Ud. el Informe correspondiente a la tutoria realizada al Trabajo de Titulacién
TEMA: la Exportacion como Elemento Fundamental de Generacidn Econdmica.
PROPUESTA: Seminario Taller sobre la Exportacion de Arroz hacia el Mercado Chino para
los Pequefios Productores de la Asociacion Gloria de Dios. De (los) estudiante Gisell
Carolina Lascano Estrella y Erika Karolina Robinzon Leén indicando ha (n) cumplido con
todos los pardmetros establecidos en la normativa vigente:

e Eltrabajo es el resultado de una investigacion.

e El estudiante demuestra conocimiento profesional integral.

e Eltrabajo presenta una propuesta en el area de conocimiento.

e Elnivel de argumentacion es coherente con el campo de conocimiento.

Adicionalmente, se adjunta el certificado de porcentaje de similitud y la valoracion del
trabajo de titulacion con la respectiva calificacion.

Dando por concluida esta tutoria de trabajo de titulacion, CERTIFICO, para los fines
pertinentes, que el (los) estudiante (s) esta (n) apto (s) para continuar con el proceso de
revision final.

Atentamente,
Sondria Av‘f\ &> Frnwo

MSc. Sandra Avilés Franco
C.1.0920319720
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| By e | ANEXO 6
Universidad de Guayaquil
FACULTAD DE FlLOSOFiA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
ESCUELA/CARRERA COMERCIO EXTERIOR
UNIDAD DE TITULACION

CERTIFICADO PORCENTAIE DE SIMILITUD

Habiendo sido nombrado MSc. Sandra Avilés Franco, tutor del trabajo de titulacidn
certifico que el presente trabajo de titulacién ha sido elaborado por Gisell Carolina
Lascano Estrella C.C. 0922943568 y Erika Karolina Robinzon Leén C.C.
0941162315, con mi respectiva supervision como requerimiento parcial para la
obtencion del titulo de Licenciado en Educacion Superior mencién Comercio
Exterior.

Se informa que el trabajo de titulacién: “Tema: La Exportacién como Elemento
Fundamental de Generacién Econémica. Propuesta: Seminario Taller sobre
la_Exportacién de Arroz hacia el Mercado Chino para los Pequefios
Productores de la Asociacién Gloria de Dios.”, Ha sido orientado durante todo
el periodo de ejecucién en el programa antiplagio (indicar el nombre del programa
antiplagio empleado) quedando el 5% de coincidencia.

UL

;..’..{ i PR = .,:f:...
“—J LASCANO ESTRELLA GISELL

——,

5Umlm A\;'lé.:“-rr:-n(,o

MSc. Sandra Avilés Franco
C.l. 0920319720
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| ANEXO 7

Universidad de Guayaquil

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
ESCUELA/CARRERA COMERCIO EXTERIOR

Sra. MSc.

SILVIA MOY-SANG CASTRO. Arq. )

DECANA DE FACULTAD DE FILOSOFIA. LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL

Ciudad. —

De mis consideraciones:
Envio a Ud., el Informe correspondiente a la REVISION FINAL del Trabajo de Titulacién
TEMA: LA EXPORTACION COMO ELEMENTO FUNDAMENTAL DE GENERACION
ECONOMICA. PROPUESTA: SEMINARIO TALLER SOBRE LA EXPORTACION DE
ARROZ HACIA EL MERCADO CHINO PARA LOS PEQUENOS PRODUCTORES DE LA
ASOCIACION GLORIA DE DIOS. De los estudiantes Gisell Carolina Lascano Estrellay
Erika Karolina Robinzon Ledn. Las gestiones realizadas me permiten indicar que el
trabajo fue revisado considerando todos los parametros establecidos en las normativas
vigentes, en el cumplimento de los siguientes aspectos:
Cumplimiento de requisitos de forma:
¢ El titulo tiene un maximo de 8 palabras.
La memoria escrita se ajusta a la estructura establecida.
El documento se ajusta a las normas de escritura cientifica seleccionadas por la
Facultad.
e La investigacién es pertinente con la linea y sublineas de investigacion de la
carrera.
Los soportes tedricos son de maximo 5 afos.
La propuesta presentada es pertinente.

Cumplimiento con el Reglamento de Régimen Académico:
« Eltrabajo es el resultado de una investigacion.
e El estudiante demuestra conocimiento profesional integral.
e Eltrabajo presenta una propuesta en el area de conocimiento.
« Elnivel de argumentacion es coherente con el campo de conocimiento.

Adicionalmente, se indica que fue revisado, el certificado de porcentaje de similitud, la
valoracién del tutor, asi como de las paginas preliminares solicitadas, o cual indica el que
el trabajo de investigacion cumple con los requisitos exigidos.

Una vez concluida esta revision, considero que el estudiante Gisell Carolina Lascano
Estrella y Erika Karolina Robinzon Ledn estd apto para continuar el proceso de
titulacion. Particular que comunicamos a usted para los fines pertinentes.

Atentamenis,
5('th|ru ,"\;" &5 Trono

MSc. Sandra Avilés Franco
C.l. 0820319720
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ANEXO 9

Universidad de Guayaquil

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CINECIAS DE LA EDUCACION
ESCUELA/CARRERA COMERCIO EXTERIOR

UNIDAD DE TITULACION

MODELO DE LA PORTADA Y DEL LOMO PARA LA ENTREGA DE LOS
EMPASTADOS

ST
N
L~

UNNERZIDAD DE GUAYAGLAL

FACULTAD DE FILO3OFIA, LETRAS Y CIENCIA S DE LA EDUCACION

CARRERA COMERCIO EXTERIOR

TITULD DEL TRABAJO DE INVE STIGACION PRE SENTADO

LA EXPCRTACICN COMO ELEMENTC FUNDAMENTAL CE
GENERACION ECONCMICA. PROPUE 8TA: SEMINARIC TALLER
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RESUMEN

En el presente trabajo de investigacion se permito indagar sobre el
bajo conocimiento de la ejecucion de exportacion de arroz, este a su vez
influye en la baja generacién econémica que tienen los asociados y no solo
ellos sino el recinto en forma general. Por lo tanto también en el mercado
ecuatoriano aceptan el arroz barato que viene de paises fronterizos ya sea
por trafico ilegal o siguiendo los debidos procedimientos legales eso hace
que la oferta nacional decaiga y como consecuencia se tiene la baja de
precio del arroz, tanto es que esto les afecta a los agricultores ya que hay
una sobreproduccién de su producto. Este trabajo de investigacion se llevo
a cabo para encontrar la solucion a los diferentes problemas que tienen por
medio de técnicas de investigacién, investigacion cientifica, estudio de
campo, encuesta, entrevista y referencias bibliograficas que ayudaron a
obtener un resultado favorable, la cual favoreci6 en el aporte de la
justificacion del trabajo de investigacion procediendo a conocer las
necesidades que tienen los agricultores, llevando a realizar un seminario
taller sobre exportacion de arroz hacia el mercado chino. La poblacién de
este trabajo de investigacion se encuentra ubicada en el Canton Daule,
Recinto Yurima. Con la finalizacion del proyecto se llegé a compartir nuevos
conocimientos en el sector arrocero.

Palabras Claves: Exportacion, Generacion Economica, Pequefios

Productores.
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TITLE OF RESEARCH WORK PRESENTED

The Export as a Fundamental Element of Economic Generation.
Proposal: Seminar Workshop on Rice Export to the Chinese market for
Small Producers of the Glory of God Association.

Author: Lascano Estrella Gisell Carolina
Robinzon Ledén Erika Karolina
Advisor: Msc. Sandra Aviles Franco

ABSTRACT

In the present research work is allowed to inquire about the low
knowledge of rice export execution, this in turn influences the low economic
generation that have the partners and not only them but the site in general.
Therefore, also in the Ecuadorian market, they accept the cheap rice that
comes from border countries, either due to illegal trafficking or following due
legal procedures, which causes the national supply to fall and as a result
there is a fall in the price of rice, so much so that This affects farmers
because there is an overproduction of their product. This research work was
carried out to find the solution to the different problems they have by means
of research techniques, scientific research, field study, survey, interview and
bibliographical references that helped to obtain a favorable result, which
favored the contribution of the justification of the research work proceeding
to meet the needs of farmers, leading to a workshop seminar on rice export
to the Chinese market. The population of this research work is located in
the Canton of Daule, Yurima Campus. With the completion of the project
came to share new knowledge in the rice sector.

Key words: Exportation, Economic Generation, Small Producers.
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