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RESUMEN

El presente trabajo investigativo tiene como finalidad fomentar el espiritu
emprendedor, en los estudiantes de 1°%ro Bachillerato de la Unidad
Educativa Fiscal “28 de Mayo”. Hoy en dia el espiritu emprendedor juega un
papel muy importante en la sociedad siendo promotor de la innovacion y la
creatividad, y parte fundamental del desarrollo econdmico de un pais. Debido
a esto se realiz6 un estudio de campo y bibliografico, con el fin de entender
la transcendencia del emprendimiento en la sociedad. De acuerdo a los
resultados de las encuestas con el fin de conocer el nivel del espiritu
emprendedor se determinaron que existen factores que aquejan al desarrollo
adecuado del espiritu emprendedor en los estudiantes, siendo la motivacion,
innovacion y creatividad el principal factor para el emprendimiento. Por lo que
se disefiara una campafa educativa para fomentar el espiritu emprendedor,
donde los beneficiarios seran los estudiantes, docentes y toda la comunidad
educativa.

Palabras Claves: Espiritu emprendedor, Marketing, campafa educativa.
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ABSTRACT

The present research work is intended to promote the entrepreneurial spirit
in the students of 1°ero Baccalaureate Educational Unit of the Prosecutor
"28 May". Today the entrepreneurial spirit plays a very important role in
society by being a promoter of innovation and creativity, and a fundamental
part of the economic development of a country. Because of this we
performed a bibliographic and field study, in order to understand the
importance of entrepreneurship in the society. According to the results of
the surveys in order to know the level of entrepreneurship is determined that
there are factors that affect the proper development of the entrepreneurial
spirit in students, being the motivation, innovation and creativity, the main
factor for the venture. It will design an educational campaign to promote the
entrepreneurial spirit, where the beneficiaries are the students, teachers
and all the educational community.

Key words: Entrepreneurial spirit, Marketing, Educational campaign.
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Introduccién

Actualmente el emprendimiento es la base primordial de un pais
dado que permite incrementar el desarrollo econémico y social del mismo,
es por ellos que el rol del emprendedor es muy relevante implementarlo
desde las entidades educativas para ser ejecutado en la sociedad. Como
tales paises como Uganda, Colombia, Chile que se encuentran en vias de
desarrollo apuestan al emprendimiento con la finalidad de generar empleo
e incrementar los ingresos a arcas estales y de esta manera se amplia el

sector econdémico y productivo en un pais.

La formacion emprendedora en la educacion brinda nuevos
conocimientos y valores a los estudiantes para que sean competitivos
desde un enfoque de desarrollo humano e integral, que permite a la
comunidad educativa: construir conocimiento y desarrollar habitos,
actitudes y valores necesarios para generar acciones orientadas al

mejoramiento personal y a la transformacién del entorno y de la sociedad.

En este caso, se pretende que la unidad educativas Fiscal “28 de
Mayo” fomente el espiritu emprendedor en los estudiantes de 1°ro
bachillerato que permita mejorar la calidad de vida de sus estudiantes,
proponiendo e implementando diversos programas de formacion bajo el
enfoque de competencias y alianzas en donde permitan desarrollar la

innovacion y creatividad a los estudiantes.
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Por lo tanto se describira el contenido de este proyecto investigativo,
cabe recalcar que este proyecto esta compartido en 4 capitulos que tienen
como finalidad analizar el nivel del espiritu emprendedor en los estudiantes
de 1°ro bachillerato de la unidad educativa fiscal “28 de Mayo”. Ya

indicada anteriormente.

Capitulo I: EL PROBLEMA Se desarrolla un estudio a nivel macro y micro
sobre las causas y motivos en las que se manifiesta esta problematica, la
justificacion de las razones por la que existe el problema, los objetivos
generales y especificos de lo que se quiere lograr ante el problema, por

medio de interrogantes de la investigacion.

Capitulo 1l: MARCO TEORICO se argumenta los fundamentos vy
antecedentes de acuerdo a estudios ya realizados, con relacion al tema y
teorias provenientes de otros autores, investigadores y estudiosos para
desarrollo del marco contextual. Asi también las fundamentaciones y marco

legal que es el sustento de este proyecto investigativo.

Capitulo lll: METODOLOGIA como se realiz6 la investigacion de acuerdo
a que metodologia, la delimitacién de la poblacién, a quien se dirigira las
encuestas y entrevistas, para elaborar los graficos estadisticos y su analisis
e interpretacion de acuerdo a los resultados, concluyendo con las

conclusiones y recomendaciones correspondientes.

Capitulo IV: LA PROPUESTA se refiere a la elaboracion de una campaia
educativa con el objetivo de fomentar el espiritu emprendedor en los
estudiantes. Lo cual se presentara mediante volantes, tripticos y roll up, con
las respetivas conclusiones y recomendaciones, terminando con las

referencias Bibliograficas y Anexos.



CAPITULO |
EL PROBLEMA

1. 1 Planteamiento del problema de Investigacién

Actualmente el desarrollo de ideas entre las personas es cada vez
mayor, no obstante en muchas ocasiones estas ideas no llegan a
no concretarse evitando que estas personas se conviertan en verdaderos
emprendedores, los cuales no simplemente producen las ideas sino que
las llevan a cabo desarrollando su creatividad, ingenio e innovacion para

obtener beneficios futuros.

La formacién de emprendedores es de real importancia, puesto que
se ha establecido en los ultimos afios como la base del desarrollo y
crecimiento de un pais, debido a sus mdltiples beneficios como el
crecimiento economico, la generaciéon de empleo y el incremento de
inversiones, generando nuevas ideas y mas empresas productivas que
aporten un dinamica diferente a la sociedad; a pesar de estos beneficios
existen barreras que impiden el desarrollo del espiritu emprendedor.

En este sentido tomamos como referencia a Uganda que se
encuentra situado en primer lugar como el pais mas emprendedor del
mundo con un porcentaje del 28,1% de emprendimiento ya que la
formacion del profesional es muy exigente y su objetivo principal es producir

profesionales que dominen la tecnologia y el inglés.

Es necesario recalcar que Uganda apostd por promover el espiritu

emprendedor en los estudiantes desarrollando actitudes y habilidades



intrinsecas en ellos, a pesar de que muchos son victimas del fracaso
escolar, otros de residentes de zonas pobres y rurales que solo necesitan
ser motivados a través de los diferentes programas que existen en su
sistema educativo, las propias escuelas emplean un enfoque de
emprendimiento cultural para beneficio de la sociedad, ademas Uganda
cuenta con varios programas alternos para aquellas personas que han sido

excluidas del sistema escolar.

Ademas de este tipo de barreras también existen diversas
situaciones personales que los interesados en emprender deben de reunir
como requisito para desarrollar su espiritu emprendedor. Aguellas
personas que desean desarrollar una cultura emprendedora deben tener
confianza en si mismo, ser pacientes, optimistas y perseverantes, ademas
de tener la capacidad de adaptarse a los cambios y saber como actuar
antes las dificultades y por ende convertirse en un verdadero lider.

Por otro lado el informe GEM Global 2015, sefala que el pais con
mayor tasa de emprendimiento en América Latina y el Caribe es la
Republica del Ecuador, pero que sus negocios no tienen demasiada
continuidad, es decir segun el estudio de Actitud Emprendedora Temprana
(TEA) 7 de cada 10 ecuatorianos estan proceso de emprender un negocio

con una duracién no mas de 42 meses.

Segun las Ultimas estadisticas realizadas por Global
Entrepreneurship Monitor (GEM), escuela de negocios de la Espol
(ESPAE), el dia 21 de Mayo del 2015, estudio que se desarrolld en
Guayaquil, obtuvo que el 72,7% de los empresarios perciben buenas

oportunidades para comenzar un negocio en los préximos 6 meses. Para



los expertos de este centro no basta con que Ecuador se encuentre como
el pais de América Latina con mayor tasa de emprendimiento temprano
(TEA) con el 32,6% por encima de Peru y Chile, e incluso del promedio
regional que es del 17.6%, sino que es0s negocios crezca, generen valor y

produzcan empleo.

Considerando el enorme potencial del emprendimiento juvenil,
gobiernos, profesionales y responsables politicos deben prestar mas
atencion a los problemas que afrontan los jovenes para crear desarrollar

con éxito pequefias empresas. (UNESCO, 2016)

En este sentido es necesario analizar algunos puntos principales
identificando los desafios que encaran los jévenes emprendedores,
desarrollar aquellas competencias que se precisan para transformar una
idea en una empresa, y qué papel debe desempefar la educacion y la
formacion técnica y profesional para generar algunas de esas

competencias.

Por consecuente el ministerio de educacion ha incluido en la malla
curricular de los estudiantes de primero a tercero de bachillerato la
asignatura de emprendimiento y gestion, uno de los objetivos que se desea
alcanzar es que una vez que el estudiante egrese del bachillerato haya
desarrollado sus habilidades emprendedoras y se convierta en una persona

activa de la sociedad y por lo tanto sea fuente generadora de empleo.

Existen varios programas de participaciéon estudiantil (PPE) que

buscan que los estudiantes se integren en las diferentes actividades y



talleres dentro de las instituciones educativas para que de esta manera se
sientan motivados, el papel clave para logar este proceso esta en manos
de las instituciones educativas, quienes tienen bajo su responsabilidad la
preparacion de estudiantes capaces de enfrentarse y competir con un
mercado laboral con demasiados desafios, logrando utilizar las
herramientas dadas para aportar al desarrollo econémico y social de un

pais.

Por lo expuesto anteriormente, se ha identificado diversos
inconvenientes en la unidad educativa fiscal “28 de Mayo”, debido a que el
enfoque que tienen hacia la materia de emprendimiento y gestién es mas
tedrico que practico, por ello ese trabajo de investigacion se centra en
desarrollar una campafia educativa en la cual se fomente el espiritu
emprendedor con el fin de que los estudiantes de ler bachillerato sean
participes de diferentes actividades.

Este proyecto de investigativo expone las expectativas que genera
el espiritu emprendedor, en los estudiantes de lero bachillerato de la
unidad educativa fiscal “28 de Mayo” desde el punto de vista del curriculo.
Esta problematica corresponde a muchas situaciones en donde los
estudiantes son tratados de manera displicente por parte de los docentes
gue muestran desinterés lo cual limita a que los estudiantes desarrollen sus
actitudes, habilidades y su creatividad lo que trae como consecuencia la
disminucién de interés por parte de los estudiantes en inventar, descubrir e

innovar nuevas cosas.

En este sentido se define que los estudiantes al egresar del
bachillerato inicien una nueva etapa como es la de prestar sus servicios

laborales, no tienen el espiritu de emprendimiento para iniciar un negocio,



dejando a un lado la oportunidad de innovar, generar ideas y emprender,
mas bien se conforman con trabajar en relacion de dependencia segun la
formacién adquirida, pero actualmente en el mercado laboral y en nuestro
pais en particular, se presentan dificultades para hallar las fuentes de

empleo tanto en el sector publico como el privado.

La alternativa a este problema es incentivar la tendencia
emprendedora en los estudiantes de la unidad educativa fiscal “28 de
Mayo”, mediante el desarrollo de una campana educativa para fomentar el

espiritu emprendedor y mejorar el perfil del estudiante.

Ante estos problemas es necesario indicar la carencia de una cultura
emprendedora y visionaria en los estudiantes, la cual tiene como
consecuencia egresados conformistas, indecisos y sin iniciativa para
formar su propia empresa; ademas de encontrar dificultades al establecer

y desarrollar una actividad econémica independiente.

Es importante mencionar el insuficiente nivel de motivacién en los
estudiantes para realizar actividades de emprendimiento, lo que tiene como
consecuencia el minimo interés por parte de los estudiantes en tener una
participacion activa en aprender a investigar y a producir conocimientos; lo
gue tiene como efecto egresados inseguros que no desarrollan sus

capacidades para el emprendimiento.

En la actualidad existe una limitada difusion, participacion e
involucramiento por parte de los actores académicos en programas de
emprendimiento, lo que impide que los estudiantes participen activamente

en la ejecucion de las actividades, dado que dichos actores tienen una



participacion pasiva en la creacion y planeacion de las diferentes
actividades que le permitan solucionar los problemas que confronta la
institucién con el fin de lograr proporcionar a sus estudiantes una educacion

integral y de calidad.

La escasa visibn empresarial es otra de las causas que limitan
desarrollar el espiritu emprendedor en los estudiantes, lo cual tiene como
resultado egresados con poca iniciativa para la creaciéon de su propia
empresa; sin contar con el no poder cristalizar sus ideas y proyectos por

restringirse a ver mas alla, impidiéndose tener una vision micro empresarial.

1.2. Formulaciéon del Problema

¢De qué manera incide el uso del marketing en el espiritu
emprendedor de los estudiantes de 1°%ro Bachillerato, de la Unidad
Educativa Fiscal “28 de Mayo”, del ¢ antén Guayaquil de la provincia del

Guayas, periodo lectivo 2017-2018?

1.3. Sistematizacion

Delimitado: El problema sera investigado en los estudiantes de lero
Bachillerato de la Unidad Educativa Fiscal “28 de Mayo”, ubicada en la Av.
Carlos Julio Arosemena. De la ciudad de Guayaquil, periodo lectivo 2017-
2018.

Claro: Es una investigacion que utiliza un lenguaje sencillo, comprensible

gue permitird lograr concienciar a los directivos, docentes, estudiantes y



representantes legales sobre la importancia de desarrollar el espiritu

emprendedor en los estudiantes.

Evidente: Este trabajo investigativo es importante porque cumple con los
objetivos 4, 8, 9, 10 establecidos por del Buen Vivir, el fomentar el
emprendimiento desde el lero Bachillerato, y de esta manera tendremos
como resultado estudiantes egresados con aspiraciones e intenciones a
emprender, y a través de esta investigacion se lograra mejorar el desarrollo

integral de los estudiantes.

Original: Porque hasta la actualidad no se ha desarrollado un proyecto
igual al propuesto en la institucion, que permita la concientizacién de la
importancia de fomentar y fortalecer el espiritu emprendedor en los
estudiantes.

1.4. Objetivos de la Investigacion

Objetivo General

Analizar la influencia del uso del marketing en el Espiritu Emprendedor, en
los estudiantes de 1°ero Bachillerato de la Unidad Educativa Fiscal “28 de
Mayo”, mediante una investigacion de Campo, bibliografica, para el disefio

de una campafa educativa.

Objetivos Especificos

» Determinar la importancia del uso del marketing a través de una

investigacion de Campo y Bibliografica.



> Identificar el Espiritu Emprendedor de los estudiantes, mediante la

aplicacion de encuestas y entrevistas dirigidas.

» Seleccionar los aspectos mas relevantes para el disefio de una
campafia educativa para el fortalecimiento del espiritu

emprendedor en los estudiantes.

1.5. Justificacion e Importancia

Esta investigacibn es muy conveniente que tiene como objetivo
fomentar la creatividad y el espiritu emprendedor en los estudiantes de
1°ero bachillerato de la unidad educativa fiscal “28 de Mayo” a través de
una campafia educativa en la cual se desarrollen diferentes actividades
innovadores que motiven a la formacion de emprendedores, ya que esta

problematica afecta a la comunidad educativa.

Es de relevancia social fortalecer el espiritu emprendedor, como lo
indica la constitucion de la Republica del Ecuador en los articulos (283, 284,
302 y 306) sobre el sistema econdmico y las politicas econémicas, puesto
que los emprendedores tiene que ser personas utiles generadores de

empleo y que contribuyan al desarrollo socioecondmico de un pais.

En los actuales momentos surgen nuevos retos y necesidades que cada
vez mas importante la formacion de estudiantes con mentalidad
emprendedora en donde desarrollen sus fortalezas, creatividad, destrezas

e innovacion.



Esta investigacion sera de gran utilidad practica para los estudiantes de
la Unidad Educativa Fiscal “28 de Mayo” que les permitira ser competitivo
tanto en el campo profesional como personal, logrando asi crear

productividad de su entorno y del pais.

Se espera conocer las causas del problema y establecer vias
innovadoras que resulten atractivas para el desarrollo de este trabajo, por
ende se canalizara los mecanismos que den un aporte significativo para
elevar el espiritu emprendedor, y a la vez, este representara un apoyo de
caracter cientifico para futuras investigaciones donde los escenarios
aunque sean distintos, servira de guia a otras instituciones educativas que
tengan la misma iniciativa de fortalecer es espiritu emprendedor de los

estudiantes.

Con este trabajo investigativo la informacidon que se obtenga puede
ser de utilidad a otras instituciones educativas, investigadores que tengan
la iniciativa junto al gobierno y sus diferentes organizaciones como el
Ministerio de Educacion y el Buen vivir sigan fomentando la innovacion a
través del aprendizaje continuo que permita a los estudiantes ser seres
proactivos para mejorar los indice de desarrollo del pais desde lo local

hacia lo global, son signos que revelan el cambio en la sociedad.

1.6. Delimitacion del Problema
Campo: Estrategias educativas integradoras e inclusivas
Aspectos: Marketing, emprendimiento, campafia educativa
Titulo: El Marketing en el espiritu emprendedor
Propuesta: Disefiar una campafa educativa

Contexto: Unidad Educativa Fiscal “28 de Mayo”



1.7. Premisas de la investigacion

Definiciones entorno al marketing
Impacto del marketing en la sociedad

Tipos de marketing

w0 N PR

Enfoques del marketing en el que colaboren con la formacion de

los estudiantes.

Funciones del marketing dentro de las entidades educativas.

6. Disciplinas que nos ofrece el marketing en la educacion.
Principios del marketing que debe aplicar los actores académicos en
las entidades educativas.

8. Definiciones segun los autores sobre el espiritu emprendedor.

9. Importancia del espiritu emprendedor en las entidades educativas.

10.La cultura emprendedora y la educacién como proceso de formacion
de los estudiantes.

11.Factores que influyen en el espiritu emprendedor

12.Tipos de emprendimientos.

13. Caracteristicas del espiritu emprendedor.

14.Clases de emprendimiento como parte del desarrollo académico

15. Definiciones de campafa educativa.

16.Tipos de Campafia Publicitaria.

17.0Objetivos de la campafia educativa hacia el espiritu emprendedor

18. Estructura de una camparfia educativa.

19.Elementos que componen una campafia educativa con el fin de
fomentar el espiritu emprendedor.

20.Beneficios del desarrollo de una campafa educativa al espiritu

emprendedor de los estudiantes.

1.8. Operacionalizacion de las Variables.
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OPERACIONALIZACION DE LAS VARIABLES

Cuadro No 1
VARIABLES Dimension | Dimensidn INDICADORES
conceptual | Operacional
1.Variable Definiciones L.
entorno al e Aportes tedricos
Independiente El marketing
marketing
EL MARKETING | como * E. Producto
S e E. Institucionalista
disciplina Enfoques del |* E. Funcionalistas
dedicada al| Marketing |e E.Gerencial
comportami ¢ E.Intercambio
ento de los
mercados y
de los e Educativo
consumidor Tiposde |° Social
| marketing |® Emocional
es.( Kottler, e Corporativo
P. (2012)). « Digital
e Oportunidades
e Consumidores
e Competencia
Funciones |e Estrategias de
del marketing marketing
¢ Informatica
Disciplinas |e Economia
relacionadas |e Cjencias
al Marketing comunicacionales
e Administracion
e Informacién
e Emocién
e Consumidor
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Principios del
marketing en

e Creatividad
e Planeaciony

la educacion estrategia
2 Variable o Dgfinicién
g Segun los autores
Dependiente
P El hecho de .
El espiritu
i tomar una
El ESPIRITU " Emprendedor |, =5 acion
idea e )
EMPRENDEDOR educativa
inventar una e Formacion
organizacié Importancia profesional
del espiritu
n para emprendedor
desarrollar e Programas a nivel
' ' macro y micro
dicha idea Cultura y
se llama emprendedor
espiritu del aen la
P entidades
emprended educativas | Motivacion
or. e Creatividad
< Factores que e Innovacion
( Stoner influyen el
James. espiritu
emprendedor
2013) e Pasion
e Vision
Caracteristica |# Capacidad de
s del espiritu aprendizaje
emprendedor |e Lograr resultados
e Determinacion
e Trabajo en equipo
e Idea
e Arranque
Etapas del o Arnb_o a}I mercado
e Crecimiento

emprendimie
nto

e Oportunistas
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Tipos de
emprendedor
es

Clases de
emprendimie
nto

Innovadores
Especialistas
Constructor

Oportunidad
Necesidad

Fuente: Unidad Educativa Fiscal “28 de Mayo”
Elaborado por: (Adriana Aguilera & Vanessa Anchundia )

2.1 Marco Contextual

CAPITULO Il

MARCO TEORICO
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Para la fundamentacion de este trabajo investigativo se ha revisado
los diversos trabajos de investigacion a nivel local, nacional e internacional
que guarda cierta similitud con el tema; El marketing en el espiritu

emprendedor. A continuacion se presentan trabajos referentes a este tema.

En un estudio desarrollado por Tobar Bohorquez, M. (2013) con el
tema formacibn de emprendedores como parte de la capacitacién
profesional de los estudiantes del Tecnoldgico Superior Vicente Rocafuerte
y propuesta de un médulo para 5to y 6to semestre, canton Guayaquil, con
el objetivo de diagnosticar el sistema y los procesos de formacién de
emprendedores mediante una educacioén integral que permita un desarrollo

sostenible y sustentable.

Obteniendo como resultado porcentual que el 91,2% de los
estudiantes encuestados manifiestan que no tienen conocimientos y
tampoco practica de emprendimiento en su malla curricular como parte de
su desarrollo profesional, por lo expuesto con anterioridad queda
comprobada la hipotesis.

En conclusién, se pretende llegar a formar a los estudiantes para
gue logren cubrir esa deficiencia de conocimiento sobre el emprendimiento
por lo cual es considerado muy importante incrementar en la malla
curricular de los estudiantes de 5° y 6° semestre u modulo de formacién de

emprendedores.

En la tesis de maestria de Herrera, (2012) con el tema la

Investigacion en emprendimiento: Caracterizacién del emprendedor, en el
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Instituto Colombiano; tiene como objetivo evidenciar la importancia del
emprendimiento con diferentes enfoques de modelos aplicados a la

practica.

Los resultados revelaron que las caracteristicas expresadas por el
emprendedor del Fondo Emprender tienen concordancia con los diferentes
autores y es que el emprendimiento es una estrategia utilizada por
diferentes organizaciones para reactivar la economia de un pais en casos
como el colombiano que busca implementar la cultura de emprendimiento

a través de las diferentes entidades educativas.

Por lo expuesto anteriormente se concluye que el emprendimiento
es una muy buena opcioén para disminuir la tasa de desempleados, generar
empresas sostenibles y crear una cultura en la nueva generacion,
estableciendo redes de emprendimiento, teniendo una participacion activa

a través de las entidades educativas.

En el estudio realizado por Criollo & Avila, (2013), con el tema
Incidencia del emprendimiento en la realidad econémica laboral de las
madres de familia, Guayaquil; tiene como objetivo impulsar y fomentar la

vision de obtener un negocio exitoso para enfrentarse al mundo laboral.

Por otro lado Araque, (2013) con el tema creatividad e innovacion,
una fuente clave de ventaja competitiva para emprendedores y las PyME,
Quito, tiene como objetivo observar el proceso de construccion de una
cultura empresarial basada en la practica basada en la creatividad e

innovacion.
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2.2 Marco Conceptual

Definiciones entorno al marketing

Kottler, P. (2012) afirma que el marketing no solo se basa en una
transaccion o hacer publicidad, todo los dias se ven comerciales
publicitarios, publicidad impresas o vemos publicidad través de las redes
sociales que también es considerada una herramienta del marketing para
captar la atencion del cliente. El marketing en la sociedad actual se trata de
satisfacer las necesidades del cliente y lograr mantenerlos, hacerlos crecer
desarrollando productos que ofrezcan un valor al cliente y que complazcan
esos deseos insatisfechos. En pocas palabras el objetivo del marketing es

conseguir que las ventas sean innecesarias.

En cuanto a American Marketing Association (2012) el marketing es
una accion que esta constituida por una diversidad de tacticas que nos
permite generar ideas para informar e intercambiar. Al crear productos
nuevos necesitamos de la comunicacién para que se divulgue y se da a
través de publicidad, luego se realiza el intercambio donde interviene el

cliente, el socio y la sociedad en general.

Por otra parte, para Maram, L. (2015) el marketing es un medio que
le permite a una organizacion o compafiia comunicar y conectar con el
mercado objetivo, para lograr la divulgacion de los productos y servicios.
Debido a la tecnologia los medios digitales y la innovaciéon a los
mercadologos se les complica mantener conectados a los clientes, lo cual
exige que la empresa tenga una profunda relacion con sus clientes

logrando la fidelizacién y que sigan adquiriendo los productos y servicios.
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En conclusion el marketing es una actividad utilizada como una
herramienta que permite realizar transacciones y hacer publicidad para
satisfacer las necesidades de los consumidores y que uso sea
indispensable para toda las empresas, organizaciones o instituciones, que
depende del mismo para la divulgacion del servicio o producto que ofrecen.

El marketing en la sociedad

Los avances tecnoldgicos han provocado que el mundo se convierta
mMAas pequefio y esto trae como consecuencia que la mayor parte de los
mercadologos se vean perjudicado por del desarrollo global, por lo que
muchos empresario han apostado por el mercado internacional a través de
los medios tecnolégicos y muchos han logrado posicionarse teniendo la
aceptacion de otros paises. (Phillip Kottler, 2012)

Por otro lado, Jiménez (2012) afirma que aldn existen personas que
no comprenden cual es la mision del marketing que no solo es ventas, sino
que va méas alla de las ventas es un beneficio mutuo. Hoy en dia existe una
variedad de productos, servicios y marcas que crean cosas similares
tratando de competir entre si, esto provoca que la demanda cada dia sea
mayor y se requiere que cada empresa ofrezcan productos de calidad e

innovacion para poder mantenerse en el mercado.

De acuerdo a Barrenecha, F. (2015) el marketing en la sociedad ha
ido evolucionando en los ultimos afos. Debido a las tics ha provocado un
cambio a nivel mundial y al consumidor al descubrir nuevos medios lo que

promueve a un nuevo enfoque.
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Finalmente en la actualidad el impacto del marketing en la sociedad
es de suma importancia el hecho de saber que el marketing ha tomado la
aceptacion de que toda empresa, institucion u organizacion necesita de la
misma para el crecimiento y permanencia en el mercado, las tecnologias
han desarrollado técnicas y estrategias que permitiran que existan
competencias entre las empresas por un producto o servicios con finalidad

de ofrecer una calidad.

Enfoques del Marketing

De acuerdo a Soto, B. (2011) el enfoque del marketing ha ido

cambiando de perspectiva y podemos mencionar algunos de ellos:

e Enfoque de marketing de producto: Este enfoque hace relacion

a la variedad de productos desde la creacion hasta el producto final.

e Enfoque de marketing Institucionalista: Hace referencia a las
instituciones, empresas 0 asociaciones encargadas de distribuir a

productores, mayoristas o minoristas.

Enfoque de Marketing funcionalista: Se encarga de las funciones
dentro de una empresa especialmente en el departamento

comercial.

Enfoque de Marketing Gerencial: Basado en el comportamiento,

donde se analizan y se evallan los procesos y la toma de decisiones.

Enfoque de marketing de intercambio: Hace referencia al proceso

de intercambio entre dos 0 mas personas.
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En conclusion, el marketing tiene diferentes enfoques dependiendo
de su aplicacion y perspectiva, que son implementados dentro de una
empresa, con la finalidad de poder satisfacer las necesidades de los
clientes provocando una demanda de producto a través del consumo
masivo de los clientes. El marketing tiene como enfoque en el area
funcional y gerencial lo que da la facultad de tomar las decisiones correctas

con mayor eficacia y eficiencia.

Tipos de marketing

a. Marketing Educativo

El marketing educativo es comprometerse con los valores y la
sociedad lo que permitira que los centros educativos logren posicionarse
por medio de la creacién de proyectos aulicos innovadores lo cual estas
actividades son la publicidad de los centros educativos a través del
marketing. (Nufiez, 2015)

b. Marketing Digital

Este tipo de marketing es considerada como una herramienta que
permite publicitar por los medios digitales, redes sociales, sitios web o
plataformas siendo una manera mas atractiva e innovadora y facil de
manejar. (Rodriguez Cid , 2015)

c. Marketing Emocional
Este marketing tiene como objetivo principal llegar al consumidor a
través de las emociones, felicidad y amor como estrategia de publicitar un

producto o servicio (Rodriguez Cid , 2015)

d. Marketing Social
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El marketing social tiene como su principal objetivo es dar a conocer
actitudes o comportamientos que provoquen un cambio de manera positiva
a la sociedad (Rodriguez Cid , 2015)

e. Marketing Corporativo
El marketing corporativo es implementado en las organizaciones o
empresas que la utilizan como estrategia de marketing con un fin de lograr

incrementar productividad (Leon Ale , 2015)

En sintesis existe una variedad de tipos de marketing y esto se debe
a los cambios que existen en la sociedad, por lo que el marketing debe
adaptarse a las diferentes situaciones, necesidades y consumidores con el
fin de dar a conocer un determinado tema o publicitar un producto o servicio

aplicandolo a un determinado publico objetivo.

Funciones del Marketing

De acuerdo a Marketing Informacion y publicidad (2016) es una
herramienta que permite desarrollar una serie de actividades dentro del

mercado y sus principales funciones son:

e Busqueda de oportunidades.- Como una de las principales
funciones del marketing es buscar e identificar las oportunidades y
llevarla a cabo a través de la accion.

e Andlisis de consumidores.- Es el que nos permite conocer y
analizar a los consumidores, conocer sus necesidades y analizar el
comportamiento a través de encuestas, focus group, que ayudara a
conocer las necesidades que realmente necesita el consumidor.

e Andlisis de la competencia.- Nos permite analizar la competencia
que hay en el mercado y a través de la misma nos permite crear

estrategias para hacer frente de la competencia.
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e Disefio de estrategias de marketing.- Es aquella que permite
evaluar y seleccionar las estrategias mas adecuadas para satisfacer

las necesidades de los consumidores.

Finalmente el marketing cumple un sinnimero de funciones dentro de una
empresa u organizacion, cabe mencionar que una de sus principales
funciones es la busqueda de oportunidades que existen en el mercado,
también el andlisis de los consumidores tanto como el de la competencia y
a través de la misma llevar a cabo estrategias de marketing que permita

satisfacer las necesidades de los consumidores.

Principios del marketing en la Educacion

De acuerdo a Moll, S. (2014) el marketing cada dia cobra mas

importancia e incluso debe aplicarse en el aula al momento de ensefiar.

Existen 5 principios que el marketing tiene con la practica docente.

1. Informacion.- Estamos inmerso en una sociedad llena de
informacion por lo que el docente debe elegir la informacién
adecuada que debe transmitir al estudiante para que pueda

gestionarla y utilizarla a su propio beneficio.

2. Emocion.- Tanto como la emocion es parte fundamental en una
campafa de marketing, es importante trasmitir dentro del aula la
emocion al momento de ensefiar para que los estudiantes

aprendan con pasion y entusiasmo.

3. Consumidor.- En el campo educativo los consumidores viene

hacer los estudiantes por lo que es necesario cuidarlos y
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mimarlos. Se debe innovar o personalizar la clase para llegar

hacia ellos captar la atencion.

Creatividad.- El docente también debe ser creativo cuando vaya
a impartir su clase, porque existe competencia y en este caso son
las asignaturas que compiten entre si, y a través de la creatividad
en la ensefanza se lograr diferenciar de las demas y se
conseguira que los estudiantes quieran consumir mas de la

asignatura.

Planeacion y estrategias.- En este caso el docente debe
planificar la clase con anterioridad y la estrategia sera que el

utilizara para captar la atencion del estudiante.

En conclusién existen 5 principios del marketing que puede ser

implementado en una empresa como también en la educacion dentro del

aula de clases. Debido al que el marketing se lo puede utilizar dependiendo

del enfoque al que se quiere dirigir.

Disciplinas relacionadas al marketing

De acuerdo a Cisneros, B. (2014) El marketing tiene relacion con las

siguientes disciplinas

Informatica: Hoy en dia todas actividades de mercadotecnia tienen
relacion con la tecnologia estan tan influenciada que pueden

perjudicar o beneficiar a las empresas.
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Economia: Es una ciencia relevante dentro del marketing ya que
tiene como funcion poder informarnos sobre las situaciones
econdmicas de la empresa o de otros paises en los cuales se va a
ejecutar un proyecto o dependiendo del segmento del mercado.
(Guerra, 2014)

Ciencias Comunicacionales: Como su nombre lo indica se
encarga de los procesos d comunicacion dentro de toda empresa
por medio de las herramientas y técnicas que ofrece la

comunicacion. (Guerra, 2014)

Administracion: Esta ciencia es la mas importante en toda
empresa se encarga de implementar las técnicas de manera
sistematica que permiten logar los proyectos y objetivos. (Guerra,
2014)

Finalmente el marketing esté relacionada con algunas disciplinas por lo que
todos los mercadologos debe tener conocimiento de cada una y el aporte
que brinda hacia el marketing con fin de poder satisfacer las necesidades

del cliente, y las exigencias del mercado.

Espiritu emprendedor

Con respecto a Ornelas, C. et al. (2015) El espiritu emprendedor es
desarrollo de habilidades y capacidades que cuente con la personalidad
necesaria para ejecutar sus ideas y transféormalas en negocios siendo

capaz de asumir los riesgos y que produzca el autoempleo en la sociedad.
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Con referencia de Jiménez, L. (2015) Es relevante fomentar el
espiritu emprendedor desde los entornos educativos y de esta manera

estimularlos a ser dependiente, con vision hacia el futuro.

De acuerdo a Serida, J. et al. (2012) ElI emprendimiento es idéneo
para el crecimiento del pais, la mayoria de la persona cuenta con la

motivacion de salir adelante, aprovechando las oportunidades del mercado.

En conclusion el espiritu emprendedor son aquellas actitudes,
habilidades y capacidades de todas las personas. El hecho de convertir una
idea en una oportunidad te convierte una persona con un espiritu

emprendedor, el ser capaz de asumir riesgos y generar empleo.

Importancia del espiritu emprendedor

Afirma School Education Gateway (2014) que implementar el
emprendimiento desde la educacion tiene mucha relevancia para el
desarrollo de habilidades y actitudes desde una temprana edad, que exista

esa relacion ente la educacion y el mundo empresarial.

La importancia del espiritu emprendedor en la educacién es para
crear personas gque puedan ver las oportunidades donde otros no la ven
aplicando sus conocimientos, que tengan confianza en si mismo.
(Ecoaulas.es, 2017)

De acuerdo a Empresario Red (2016) en la actualidad el
emprendimiento tiene gran importancia debido a la situacion econémica
que se atraviesa, muchos deciden independizarse. EI emprendimiento es
parte del crecimiento de un pais por lo que es necesario aplicarlo en los

entornos educativos.
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Resumiendo el espiritu emprendedor es de suma importancia, ya

gue considera como clave del progreso de las personas, la cual se debe

fomentar desde la educacién como parte de la formacion de jovenes con

un espiritu emprendedor, que aporten a la sociedad.

Caracteristicas del emprendedor

De Acuerdo a Agami, C. (2016) la personalidad es lo que diferencia

a una persona de otra. Las personas emprendedoras tienen sus propias

caracteristicas que los diferencian. A continuacion se detallara algunas.

Pasién.- Son los que entregan todo en el campo laboral para lograr
sus objetivos trabajo.

Vision.- Dentro de cualquier empresa es importante tener personas
visionarias que se visualicen hacia el futuro, tratando de lograr

aqguellos objetivos que se han trazado a largo plazo.

Capacidad de aprendizaje.- El que esta dispuesto a aprender cada
dia, escucha para aprender y siempre aprovecha las oportunidades.

Busca logar resultados.- Son personas practicas al realizar un
proyecto, toman decisiones que les permita lograr buenos resultados

a través de la accion.

Determinacion.- Que acepten que los problemas son parte del

proceso para llegar al éxito, tomar decisiones firmes para la solucion.

Trabajo en equipo.- El liderazgo es estar dispuesto a trabajar en
equipo a que funcione en armonia, y el que todos tengan el mismo

objetivo que es llegar al éxito.
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En fin los emprendedores gozan de un sin numeros de

caracteristicas propias que los identifican de las demas personas, y lo que

les posibilitara triunfar en el ambito empresarial. Por lo tanto es relevante

inculcarlo desde la educacion como parte de la formacién de los

estudiantes para crear aquellas caracteristicas en cada uno de ellos.

Etapas del emprendimiento

De acuerdo a Chacon, E. (2016) Es relevante seguir los puntos como

etapas para el desarrollo del emprendimiento.

Idea: Es la etapa principal para el emprendimiento y todo se inicia
por una idea cual debe ser innovadora y viable que brinde la
oportunidad de ejecutarla con el propdsito de que generar ingresos.
Arranque: En este punto la idea es evaluada por experto donde
determinaran si es factible su ejecucién, lo cual debe existir un
presupuesto como parte de financiamiento.

Arribo al Mercado: En esta etapa el emprendedor ya tiene un
producto establecido, incluso ya ha tenido una transaccion
comercial.

Crecimiento: Cuando la iniciativa emprendida es fuerte y el
producto ha ido evolucionando, las ventas incrementandose lo que
posibilita expandirse en el mercado de manera que se incorporar
inversionista y colaboradores que aportan al crecimiento del

negocio.

Para finalizar, el emprendimiento debe pasar por un proceso de etapas

para que pueda ser ejecutado. Por lo que es necesario conocer las etapas

por las que debe pasar una idea antes de ser puesta en practica.

Tipos de emprendedores
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De acuerdo con Zwilling, M. (2012), todo emprendedor es unico
aunqgue algunos tienden a ser inventores, creativos que saben actuar ante

un problema y sabe aprovechar las oportunidades del mercado.

A continuacion se detallara 4 tipos de emprendedores:

Constructor.- Los describe como los expertos en el negocio y
siempre busca estar adelante de la competencia.

e Oportunista.- Es aquel que detecta y aprovecha las oportunidades

del mercado para convertirlas en negocios.

e Especialista.- El que tiene el conocimiento y la experiencia para

desenvolverse en el area requerida de forma independiente.

¢ Innovador.- Es aquel que tiene ideas nuevas, creativas siempre
busca mejorar la imagen de un negocio o producto tratando de

llamar la atencion.

Clases de emprendimiento

Emprendimiento por oportunidad.- Afirma que son aquellos que
observan alguna falencia del mercado y plantean una solucién creativa e

innovadora con tal de materializar un negocio. (ENews, 2016)

Asimismo Raad, A. (2013) Este emprendimiento requiere de mas
exigencia es necesario tener un nivel educativo superior donde tengan en

el conocimiento requerido para estar inmerso en el mundo empresarial.
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Afirma que en este emprendimiento se apuesta una buena idea
cuando se da la oportunidad, ser capaz de asumir los riesgo y desafios que

existen en el mercado. (Mufioz, 2017)

Emprendimiento por necesidad.- Segun E News (2016) Este
emprendimiento es comun es hoy en dia debido a la mala situacion
econdémica y laboral, deciden emprender un negocio como medio de

sustentabilidad.

Por otra parte Briz, A. (2013) En el ecuador la mayoria de
emprendimiento es montado por necesidad debido a la carencia de

oportunidades laborales o la desercion en el ambito educativo.

Afirma Quintanilla, L. (2017) existe una gran cantidad de
emprendedores por necesidad pero son pocos los que ofrecen calidad al

momento de ofrecer un producto o servicio.

Cultura Emprendedora y Educacion

Laia Mestres (2014) considera que la cultura emprendedora es un
espacio creativo en donde se identifica las oportunidades en la sociedad,

con actitud positiva e innovadora estimulen un cambio a un cambio social.

De acuerdo a Baanate, A. (2016) es relevante implementar el
emprendimiento en la educacibn como proceso de formacion a los

estudiantes, inculcar el espiritu emprendedor con proyectos empresariales
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gue estimulen la creatividad e innovacion y que puedan desenvolverse en

una sociedad tan cambiante y formar una cultura emprendedora.

Segun Nieto, Y. (2012) ElI emprendiendo como asignatura en la
educacion es relevante para la formacion de estudiantes ya que ayudara a
estimular el espiritu emprendedor desarrollando actitudes de confianza en
si mismo, responsabilidad con sentido critico siendo generados de empleo

en la sociedad.

Factores que influyen en el Espiritu emprendedor

e Creatividad
De acuerdo a Bertrand, R. (2015) la creatividad e innovacién es la
base fundamental dentro del emprendimiento, permite que un negocio se
convierta en tangible, la innovacion permite diferenciarnos ante la

competencia y mantenerse en el mercado.

e Innovacion
Considera Araque, W. (2012) que la creatividad y la innovacion debe
aplicarse desde el inicio de un negocio, debido al entorno globalizado y al
exceso constante de productos, bienes y servicios lo que exige una

constante innovacion para sobrevivir ante en la competitividad.

De acuerdo con Universia (2015) para logra el éxito en un negocio
es relevante ser innovador y creativo, una idea bien pulida puede

revolucionar en el mercado y a través de las misma se puede alcanzar
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nuevos métodos de difusion, con estos dos factores se estimula el

crecimiento de un negocio y todo lo que se quiere lograr.

Campana Educativa

Se denomina campafia educativa porque va dirigido a una poblacién
estudiantil con el fin de dar a conocer cierta informacion de tipos

pedagogico. (Rojas Urrego, 2014)

“Son jornadas que buscan informar y sensibilizar al ciudadano sobre
la importancia de corregir o cambiar actitudes inadecuadas en la
comunidad, con el objetivo de concebir una cultura de convivencia y

seguridad ciudadana en el sector”. (Policia Nacional de Colombia , 2017)

En este sentido el enfoque de la campafa educativa tiene como fin
dar a conocer, comunicar 0 concientizar sobre un problema crucial con el
propdsito de provocar un impacto positivo hacia la comunidad educativa,

con el propdsito de provocar una reaccion hacia la comunidad.
Enfoques de una campafia educativa
Politica

El proceso mediante el cual los candidatos politicos y las ideas son
dirigidos a los votantes en orden de satisfacer sus necesidades politicas y

ganar su apoyo para apoyar al candidato y sus ideas. (Shang, 2014)
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Lo Define Avraham como marketing politico porque su proceso es
de persuadir y comunicar sobre las propuestas electorales con el fin de

ganar apoyo de las personas.

Social

De acuerdo a Espafiol 3 (2011) es una herramienta de la publicidad
utilizada como estrategia para captar la atencion de publico objetivo en este

caso la sociedad con la intencién de resolver algin problema o conflicto.

Comercial

Como Noticias México lo indica (2014) es comercial porgue es
dirigida por una organizacion o empresa que tiene como finalidad publicitar

un producto, bienes o servicios con el fin de vender.

Objetivos de una campafia Educativa

De acuerdo a Thompson el proposito de toda campafia educativa es
tratar de influenciar en las personas por medio de aquellos recursos que la

campafa ofrece y que tiene como su objetivo. (Thompson, 2006)

Informar: Considerado como la primera funcion de la campafia el
informar datos procesados de manera clara, precisa y atractiva en donde
las personas puedan entender el anuncio que se quiere dar a conocer 0

informar.

Recordar: En este sentido toda empresa, organizacion o institucion

realiza una campafa con el fin de que su producto o servicio sea recordado
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por los consumidores y que de esta manera mantenernos en la mente del

consumidor.

Persuadir: por lo tanto esta etapa es la que nos permite ser
competitivo provocando un cambio de la competencia creando una
demanda por parte de los consumidores tratando de que los consumidores
actuen de un modo determinado con el fin del que el producto o servicio

sea productivo.

Beneficios de una campafa educativa

En términos generales los beneficios que presenta la campafa
educativa es relevante dentro de toda organizacion, institucibn o empresa
ya que ofrece estrategias que nos permite afrontar a los desafios del
mercado. Hoy en dia debido a una sociedad globalizada las campafia
benefician de manera eficiente cumpliendo su funcién de informar, expresar
algun problema, transmitir confianza y ofrecer responsabilidad con el fin de
que la sociedad sea participe e informada de la misma. Por lo tanto en el
ambito econémico también tiene interés al otorgar solventar situaciones

criticas o las dificultades del mercado (El Publicista , 2008)

Estructura para el disefio de una Campafia Educativa

Para la elaboracién de una campafa educativa se debe tener una
buena estructura de planificacion con el fin de lograr los objetivos

propuestos.

Para que toda campafa sea eficaz es importante seguir los

siguientes pasos.(Millan , 2014)
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Fijar objetivo: Es importante conocer y seleccionar el publico
objetivo al que por el cual se va a realizar la campafa educativa

basada en alguna necesidad.

Propuesta a Base: En este punto ya deben estar seleccionando
todo los beneficios sobre

Ejecucion: Este punto es cuando todo el plan se va a ejecutar en
pocas palabras se ponen en practica y se analizara sobre la

aceptacion hacia los

Evaluacion: De acuerdo con la ejecucién e verificar sobre los

resultados si se ha obtenidos los objetivos deseados.

Elementos de una campafa Educativa

Segun la revista merca2.0 existen algunos elemento que son de

importancia para desarrollo de una campafia educativa. (Merca2.0, 2014)

Plan de accién Esta fase es requiere de mayor dinamismo ya nos

permite llevar a cabo la ejecucion de una campafia educativa.

Plan de marketing Por lo tanto el plan de marketing tiene como

funcidén crear y dar un seguimiento a la ejecucion de una campafa.

Presupuesto: Es el dinero que se tiene para invertir en un proyecto
en este caso en la campafa educativa con el fin de lograr el objetivo

de manera exitosa.

Frecuencia: Es la cantidad de veces que se va a repetir y aparecer
la campafia educativa de manera que el publico pueda obsérvala y

conozca de aquella informacion sea de un producto o un servicio.
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2.3Fundamentacién Epistemoldgica

De acuerdo a Descartes el racionalismo es la fuente para llegar a la
verdad mediante el razonamiento, dado que le concede al hombre
habilidades Unicas que le permite encontrar una explicacion para las cosas,
se basa en las ideas o principios de la razén. Esta corriente se caracteriza
por lo real, conceptos mentales y l6gicos que no necesariamente proviene

de la experiencia. Heffernan (2014, pags. 10-13)

El filosofo en su teoria del racionalismo fundamenta que la mente del
hombre posee la imagen de todo aquello que existe, teniendo a la razon
como fuente primordial de conocimiento sin dejar oportunidad a ninguna
duda mediante el método deductivo, tomando asi a la l6gica como medio

para resolver problemas.

Por lo tanto el racionalismo es importante tanto en la educacion
como en el emprendimiento puesto que es un medio de progreso indefinido
para el hombre, eso implica de cierta manera programar aquello que se
desea lograr .ya que a través de la razén y la l6gica se produce la
generacion de ideas, toma de decisiones y la resolucion de conflictos.

En efecto cuando se habla de racionalismo se hace hincapié a la
razon, la légica y las ideas; dado que esta corriente filoséfica se focaliza
en las verdades innatas del entendimiento. Por lo tanto este trabajo
investigativo se basa en esta corriente puesto que nos apoyaremos en
bases tedricas e investigaciones de otros autores como guia para
desarrollar una teoria propia, y crear ideas para contrarrestar esta

problematica otorgando una solucién a la comunidad educativa.
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Pragmatismo

Dewey asegura que es conveniente analizar aquellas metas nacen
en nuestra imaginacion, primero pensamos lo que queremos realizar y
luego reflexionamos sobre cémo podemos concluir nuestras metas. Pero
también es posible que no las ejecutemos todas, entonces para eso esté la
experiencia fisica y social, (2013) que nos ayudan a darnos cuenta de que

las metas que tenemos son realistas.

Por lo tanto el fin de la educacion debe ser que el estudiante tenga
la oportunidad de crear cosas novedosas a través de los impulsos y deseos
que tengan para que el educando reaccione siempre a las diversas
situaciones con interés, creatividad y flexibilidad; lo que en realidad importa
es el crecimiento personal de los estudiantes a través de las diferentes

metas, objetivos y aspiraciones que tengan.

Ante la situacion planteada el pragmatismo establece como base la
orientacién del aprendizaje a través de la experimentacion y la basqueda
de nuevos retos creando asi una mentalidad emprendedora en los
estudiantes y no solo una mera educacién pasiva; por ello es fundamental
preparar a los educandos de manera activa para el futuro, orientando el

crecimiento humano.

Fundamentacién Pedagdgica
Aprendizaje Significativo

Con respecto al conocimiento que el estudiante posee en su
estructura cognitiva relacionadas al estudio es un factor importante para
que el aprendizaje sea Optimo, otro factor muy importante son los
conocimientos previos ya que esto crea una asimilacion entre el
conocimiento que la persona posee en su estructura cognitiva con la nueva

informacion facilitando el aprendizaje. Ausubel, (2008)
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De acuerdo a Ausubel en su teoria del aprendizaje significativo, se
debe obtener inicialmente informacion previa sobre el tema para que el
estudiante ligue la informacion nueva con la que ya posee. Los docentes
desempeiian un papel fundamental y de fuerte impacto en los estudiantes,
es por ello que deben crear estrategias basadas en el aprendizaje a traves
de la experiencia basandose en proyectos y trabajos grupales de tal
manera que el estudiante sea el que busque las respuestas por iniciativa

propia.

En este sentido se establece que el aprendizaje significativo se
pueden integrar en cualquier area, vale la pena destacar que el desarrollo
de competencias y aptitudes emprendedoras solo se las puede construir a
través de las experiencias practicas, en donde los estudiantes sean
participes activos en la elaboracion de las diferentes actividades, es por ello
que los docentes deben crear un vinculo con los educandos para que los
estudiantes entienden lo que estan aprendiendo. El aprendizaje
significativo es muy diferente al aprendizaje mecanicista ya que se

evidencia el interés y participacion que dispone el estudiante.

En otras palabras se debe establecer una auténtica participacion con
los estudiantes, en la cual cada uno de ellos pueda efectivamente aportar
aguello en lo que es capaz, la tnica manera en la que el estudiante puede
desarrollar sus competencias y habilidades es a través de la participacion

activa que tenga en clase.
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Fundamentacién Psicologica

La inteligencia emocional es un tipo de inteligencia social que
involucra la capacidad de controlar emociones propias y de los demas,
teniendo la capacidad para guiar el pensamiento y acciones en funcion del
manejo de las emociones Manosalvas, (2017) . De igual manera, ha sido
definida como el conocimiento que cada individuo posee sobre sus
capacidades, creencias y habilidades, de las cuales se organizara actos

gue les permita alcanzar el rendimiento deseado Mortan et al., (2014).

Por lo tanto la inteligencia emocional es aquella que se relaciona con
la inteligencia social puesto que incluye sus propias emociones y tiene la
habilidad de dirigir a las personas de su entorno y hacer que estas cambien

su perspectiva de ver las cosas.

La presente investigacion se basa en el andlisis del efecto de la
inteligencia emocional en los estudiantes sobre la intencion del
emprendimiento utilizando la autoeficacia emprendedora, ya que las
capacidades y habilidades son un vinculo necesario entre la inteligencia

emocional y la intencién de emprendimiento.

Uno de los factores psicoldgicos que afectan el desarrollo de la
intencion del emprendimiento de los estudiantes es la inteligencia
emocional propuesto por Satsangi & Agarwal (2015) , a partir de los
lineamientos de la teoria de las inteligencias multiples de Gardner de modo
especifico desde las inteligencias intrapersonales a interpersonales. (pag.
89)
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Adicionalmente, Mortan, Ripoll, Carvalho, & Bernal, (2014) indican
gue los estudiantes con alta inteligencia emocional son mas sociables y se
perciben como generadores de oportunidades para desarrollar actividades
emprendedoras. Estudios sefialan que el éxito como emprendedor debe

tener una vision optimista de la eficacia personal. (pags. 97-104)

Es decir que la inteligencia emocional ayuda a regular nuestras
emociones y a tener autocontrol en nuestro comportamiento, también
mejora nuestra empatia y nuestra interrelacion con los demas, vale la pena
destacar que las personas con alta inteligencia emocional tienden a ser
mas exitosos por lo que tienden a obtener mayores beneficios en el ambito

laboral y social.

2.4 MARCO LEGAL

CONSTITUCION DE LA REPUBLICA DEL ECUADOR
TITULO II: DERECHOS

Capitulo segundo
Derechos del buen vivir
Seccidén quinta
Educacion

Art. 26.- La educacion es un derecho de las personas a lo largo de
su vida y un deber ineludible e inexcusable del Estado. Constituye un area
prioritaria de la politica publica y de la inversion estatal, garantia de la
igualdad e inclusion social y condicidn indispensable para el buen vivir. Las
personas, las familias y la sociedad tienen el derecho y la responsabilidad

de participar en el proceso educativo.
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Art. 27.- La educacion se centrara en el ser humano y garantizara
su desarrollo holistico, en el marco del respeto a los derechos humanos, al
medio ambiente sustentable y a la democracia; sera participativa,
obligatoria, intercultural, democratica, incluyente y diversa, de calidad y
calidez; impulsara la equidad de género, la justicia, la solidaridad y la paz;
estimulara el sentido critico, el arte y la cultura fisica, la iniciativa individual
y comunitaria, y el desarrollo de competencias y capacidades para crear y
trabajar. La educacion es indispensable para el conocimiento, el ejercicio
de los derechos y la construccidn de un pais soberano, y constituye un eje

estratégico para el desarrollo nacional.

Art. 28.- La educacién respondera al interés publico y no estara al
servicio de intereses individuales y corporativos. Se garantizara el acceso
universal, permanencia, movilidad y egreso sin discriminacion alguna y la
obligatoriedad en el nivel inicial, basico y bachillerato o su equivalente. Es
derecho de toda persona y comunidad interactuar entre culturas y participar
en una sociedad que aprende. El Estado promoveré el dialogo intercultural
en sus multiples dimensiones. El aprendizaje se desarrollard de forma
escolarizada y no escolarizada. La educacion publica sera universal y laica
en todos sus niveles, y gratuita hasta el tercer nivel de educacion superior

inclusive.

Art. 29.- El Estado garantizara la libertad de ensefianza, la libertad
de céatedra en la educacién superior, y el derecho de las personas de
aprender en su propia lengua y ambito cultural. Las madres y padres o sus
representantes tendran la libertad de escoger para sus hijas e hijos una
educacion acorde con sus principios, creencias y opciones pedagogicas.
(Oficial, 2011)
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TITULO VIl REGIMEN DEL BUEN VIVIR
Capitulo primero
Inclusién y equidad

Art. 343.- El sistema nacional de educacion tendra como finalidad el
desarrollo de capacidades y potencialidades individuales y colectivas de la
poblacion, que posibiliten el aprendizaje, y la generacion y utilizacién de
conocimientos, técnicas, saberes, artes y cultura. El sistema tendra como
centro al sujeto que aprende, y funcionara de manera flexible y dinamica,
incluyente, eficaz y eficiente. El sistema nacional de educacién integrara
una vision intercultural acorde con la diversidad geografica, cultural y
linglistica del pais, y el respeto a los derechos de las comunidades,
pueblos y nacionalidades. (ECUADOR, 2008)

PLAN NACIONAL DEL BUEN VIVIR

Eje 2: Economia al servicio de la sociedad

e Consolidar la sostenibilidad del sistema econdémico social y solidario,

y afianzar la dolarizacion.

e Impulsar la productividad y competitividad para el crecimiento
economico sustentable de manera redistributiva y solidaria.

e Desarrollar las capacidades productivas y del entorno para lograr la

soberania alimentaria y el desarrollo rural integral.

Objetivo 4: Consolidar la sostenibilidad del sistema econdmico social y

solidario, y afianzar la dolarizacion.

Politicas
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4.1. Garantizar el funcionamiento adecuado del sistema monetario
y financiero, a través del manejo 6ptimo de la liquidez, contribuyendo a la

sostenibilidad macroecondmica y el desarrollo.
Metas
* Aumentar la Balanza Comercial (Comercio Registrado)

* Incrementar la participacion de la economia popular y solidaria en la
compra publica, en el acceso a mercados nacionales e internacionales y

exportaciones.

Objetivo 5: Impulsar la productividad y competitividad para el crecimiento

econdémico Sustentable de manera redistributiva y solidaria

Politicas

5.1. Generar trabajo y empleo dignos y de calidad, incentivando al
sector productivo para que aproveche las infraestructuras construidas y
capacidades instaladas que le permitan incrementar la productividad y
agregacion de valor, para satisfacer con calidad y de manera creciente la

demanda interna y desarrollar la oferta exportadora de manera estratégica.

5.3. Promover la investigacion, la formacion, la capacitacion, el
desarrollo y la transferencia tecnolégica, la innovacion y el
emprendimiento, en articulacion con las necesidades sociales, para

impulsar el cambio de la matriz productiva.

5.6. Optimizar la matriz energética diversificada de manera eficiente,

sostenible y soberana, como eje de la transformacion productiva y social.

41



Metas al 2021
* Incrementar la tasa de empleo adecuado.

* Incrementar el acceso de la Economia Popular y Solidaria a mercados

internacionales

* Incrementar el acceso de la Economia Popular y Solidaria a mercados

locales

Objetivo 6: Desarrollar las capacidades productivas y del entorno para

lograr la Soberania Alimentaria y el Desarrollo Rural Integral
Politicas

6.1. Promover la redistribucion de tierras, y el acceso equitativo a
los medios de produccion para incrementar la productividad, competitividad
y calidad de la produccién rural, considerando las ventajas competitivas y

comparativas territoriales.

6.2. Fomentar el trabajo y empleo digno en zonas rurales,
potenciando las capacidades productivas, fortaleciendo el apoyo focalizado
del Estado, impulsando el emprendimiento, el acceso a mercados y la
asociatividad para fomentar organizaciones sociales productivas y
eficientes, y garantizando precios justos y control del contrabando.
(Senplades, 2017-2021)

LEY ORGANICA DE EDUCACION SUPERIOR (2010)
TITULO |
AMBITO, OBJETO, FINES Y PRINCIPIOS DEL SISTEMA DE
EDUCACION SUPERIOR
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CAPITULO 1
AMBITO Y OBJETO

Capitulo 2 Fines de la Educacion Superior

Art. 3.- Fines de la Educacion Superior.- La educacion superior de
caracter humanista, cultural y cientifica constituye un derecho de las
personas y un bien publico social que, de conformidad con la Constitucion
de la Republica, respondera al interés publico y no estara al servicio de

intereses individuales y corporativos. (Garces, 2010)

LEY DE PROPIEDAD INTELECTUAL
TiTULO |
DE LOS DERECHOS DE AUTOR Y DERECHOS
CONEXOS
Capitulo |
Del derecho de autor
Seccion Il Objeto del

Derecho de autor

Art. 8.- La protecciéon del derecho de autor recae sobre todas las
obras del ingenio, en el ambito literario o artistico, cualquiera que sea
su género, forma de expresion, mérito o finalidad. Los derechos
reconocidos por el presente Titulo son independientes de la propiedad del
objeto material en el cual esta incorporada la obra y su goce o ejercicio
no estan supeditados al requisito del registro o al cumplimiento de

cualquier otra formalidad.
Las obras protegidas comprenden, entre otras, las siguientes:

a) Libros, folletos, impresos, epistolarios, articulos, novelas,

cuentos, poemas, cronicas, criticas, ensayos, misivas, guiones
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para teatro, cinematografia, television, conferencias, discursos,
lecciones, sermones, alegatos en derecho, memorias y otras obras

de similar naturaleza, expresadas en cualquier forma;

b) Colecciones de obras, tales como antologias o compilaciones
y bases de datos de toda clase, que por la seleccién o disposicion
de las materias constituyan creaciones intelectuales, sin perjuicio
de los derechos de autor que subsistan sobre los materiales o

datos;

c) Obras dramaticas y dramético musicales, las coreografias, las

pantomimas y, en general las obras teatrales;
d) Composiciones musicales con o sin letra;

e) Obras cinematograficas y cualesquiera otras obras

audiovisuales;

f)Las esculturas y las obras de pintura, dibujo, grabado, litografia
y las historietas gréaficas, tebeos, comics, asi como sus ensayos

0 bocetos y las demas obras plasticas;

0) Proyectos, planos, maquetas y disefios de obras

arquitectonicas y de ingenieria,

h) llustraciones, gréficos, mapas y disefios relativos a la

geografia, la topografia, y en general a la ciencia;

i) Obras fotograficas y las expresadas por procedimientos
analogos a la fotografia; (GARCIA, 2012)

LEY ORGANICA DE LA ECONOMIA POPULAR Y
SOLIDARIA'Y DEL SECTOR FINANCIERO
POPULAR Y SOLIDARIO
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Titulo |
Del Ambito, Objeto y Principios

Art. 3.- Objeto.- La presente Ley tiene por objeto:

a)

b)

Reconocer, fomentar y fortalecer la Economia Popular y Solidaria y
el Sector financiero Popular y Solidario en su ejercicio y relacién con
los demas sectores de la economia y con el Estado;

Potenciar las préacticas de la economia popular y solidaria que se
desarrollan en las comunas, comunidades, pueblos vy
nacionalidades, y en sus unidades econdémicas productivas para
alcanzar el Sumak Kawsay;

Establecer un marco juridico comdn para las personas naturales y
juridicas que integran la Economia Popular y Solidaria y del Sector
Financiero Popular y Solidario;

Instituir el régimen de derechos, obligaciones y beneficios de las
personas y organizaciones sujetas a esta ley; vy,

Establecer la institucionalidad publica que ejercerd la rectoria,

regulacion, control, fomento y acompafiamiento.

Art. 4.- Principios.- Las personas y organizaciones amparadas por esta

ley, en el ejercicio de sus actividades, se guiaran por los siguientes

principios, segun corresponda:

a) La busqueda del buen vivir y del bien comun;

b) La prelacion del trabajo sobre el capital y de los intereses
colectivos sobre los individuales;

c) El comercio justo y consumo ético y responsable:

d) La equidad de género;

e) El respeto a la identidad cultural;

f) La autogestion;

g) La responsabilidad social y ambiental, la solidaridad y rendicion

de cuentas; vy,
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h) La distribucion equitativa y solidaria de excedentes (Barrezueta,
2011)

CAPITULO Il

METODOLOGIA

3.1. Disefio de la investigacion
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Este proceso de estudio de investigacion se llevo a cabo a base a
través de este disefio de investigacion tipo cualitativa, ya que permitira
adquirir la informacién requerida para obtener los resultados deseados.
Considerando como primer punto fue el describir la situacion actual en
donde se radica el problema y sus antecedentes a través de informacion

secundaria.

Como es de conocimiento, se tiene por objetivo desarrollar una
campafia educativa, debido a la falta de motivacion que tiene los
estudiantes para desarrollar el espiritu emprendedor y como objeto de
estudio se selecciond la Unidad Educativa Fiscal “28 de mayo”, por esta
razén, esta investigacion tiene un enfoque cualitativo dado a que se
requiere obtener los datos de dicho objeto de estudio, se tomaré en cuenta

fuentes de informacién primaria y secundaria para adquirir informacion.

La Investigacion Cualitativa segan Roberto H Sampieri (2014) no
se basa en numero sino en las cualidades con un enfoque naturalista e
interpretativo por este motivo la investigacion cualitativa ofrece métodos
como entrevistas, técnicas de disefios de encuestas, estudios de caso, etc.,
gue permitan obtener la informacion requerida partiendo de una variedad
de interrogantes y preguntas como base para la recopilacion de datos en

un proyecto investigativo.

Para finalizar la investigacion cualitativa es considera la mas flexible
de todas las técnicas partiendo desde la observacion y teniendo una
conexién entre ambos sujetos y de esa manera ir construyendo el
conocimiento como medio para la recoleccion y el andlisis de datos para el

proceso de interpretacion a dicha investigacion.

47



Investigacion Bibliografica

De acuerdo a Palella & Martins (2012) La Investigacion bibliografia
es la etapa primordial en un proceso de investigacion porque facilita el
conocimiento a través de investigaciones existentes de forma ordenada con
una busqueda avanzada de informacion y conocimiento que aporten al

tema de manera cientifica.

En esta fase la busqueda es avanzada y de forma extensa. Por lo
tanto en la investigacion se utilizé articulos cientificos, libros, revistas
cientificas, documentos y sitios web que nos proporcionara informacion
requerida y actualizada sobre el marketing y el espiritu emprendedor, nos
ayudara a entender la importancia que tiene conocer estos termino para el

desarrollo de la investigacién y lograr el resultado deseado.

Investigacion de Campo

Por otro lado el autor Fidias G. Arias (2012) La investigacion de
campo se basa en la recopilacion de datos de forma directa y especifica del
individuo investigativos, conocer el lugar del suceso de manera descriptiva
y explicativa para una posible solucion al problema, el resultado se obtiene
por medio del proceso de recopilacion de la informacion reunida del campo

investigativo.

De acuerdo a varios autores la investigacion de campo es la relacion
entre el campo de estudio y los sujetos investigados, en este proyecto de
investigacion el campo es la Unidad Educativa Fiscal “28 de Mayo” y el

sujeto investigado los estudiantes de 1° ero bachillerato con el objetivo de
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identificar los factores que aquejan al desarrollo adecuado del espiritu

emprendedor en los estudiantes, como parte primordial de la investigacion.

3.2 Tipos de investigacion

Historico - Logico

De acuerdo a Tamayo, M. (2003) la investigacion histérica esta
empleada a reedificar las cosa pasadas, por lo tanto esta investigacion
tiene como finalidad buscar la verdad partiendo desde un suceso del

pasado.

Es preciso mencionar que el emprendimiento con el tiempo ha ido
cobrando importancia en todo sentido, lo cual el marketing también ha ido
evolucionado debido a la globalizacién y el uso de tics, por lo tanto se
requiere que ambos término sean implementados en los centros educativos
como proceso de formacién de los estudiantes y fomentar el espiritu

emprendedor.

Descriptivo

Segun lo establecido por el autor Fidias G. Arias (2012) La
investigacién descriptiva es también conocida como estadistica, describe
los datos y busca producir un impacto a la poblacion escogida en este caso
la Unidad Educativa Fiscal “28 de Mayo”, tiene como objetivos indagar y
entender los hechos de una poblacién a través de situaciones como el
enfoque de la asignatura emprendimiento y gestion, costumbres si se

realizaban actividades emprendedoras y actitudes como fuente de
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acumulacion de informacion, se describe de manera relativa y de forma

extracta se obtiene la informacion.

Explicativo

Segun el autor Fidias G. Arias (2012) La investigacion explicativa
como su nombre lo indica no solo se basa en explicar acerca de un suceso
sino que busca en indagar y construir las causas-efecto sobre un
acontecimiento, tratando de averiguar la razén del mismo, mediante una
hipotesis tratando de dar a conocer la realidad del problema y proporcionar
una explicacion profunda y significativa sobre un problema referente. (P.24-
25)

Mediante esta investigacion lograra explicar aquellas causas y
problemas que no permiten que el estudiante sean participes de las
actividades empresariales, interpretar aquellas actitudes y pensamientos
que les impide fomentar el espiritu emprendedor.

3.3 Métodos de investigacion

e Meétodo tedrico

Por lo tanto Ana, R. (2008)considera que el método tedrico trata de los
sentidos la parte sensorial de las personas que son parte del objeto de

investigacion y lo extrae en forma de sintesis y analisis.

Cabe mencionar que esta investigacion nos permitira trabajar con la

parte sensorial del estudiante, conocer sus pensamientos, actitudes y
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sentimientos lo que nos llevara a determinar el nivel del espiritu
emprendedor, de acuerdo al perfil y caracteristicas que debe tener un

emprendedor,

e Método Deductivo

Este trabajo investigativo se fundamenta en la préactica del método
de deductivo como parte primordial del estudio sobre el espiritu
emprendedor por lo que es necesario analizar la situacién la actual
deduciendo las posibles causas por lo que los estudiantes de 1°ro
Bachillerato de la Unidad Educativa Fiscal “28 de Mayo” no estan siendo
motivados hacia el emprendimiento, lo cual por medio de hipotesis se

mostrara la razén por la cual surge el problema. (Carvajal, 2013)

3.4 Técnicas de investigacion

Entrevista estructurada

De acuerdo Palella, S. & Pestano, F. (2012) La entrevista es una
técnica de investigacion donde el investigador le formula unas preguntas
de manera directa a la persona investigada de forma oral y que sirve para

de recopilacion de informacién que aporten a la investigacion. (p.127-128).

Cabe agregar que la entrevista es estructura, para ejecucion ya que
se formul6 8 preguntas abiertas previas antes de la entrevista. A través de
la practica de esta técnica se logré dialogar con los docentes que estan a
cargo de la materia Emprendimiento y Gestidn, conocer su opinién y punto
de vista acerca del espiritu emprendedor de los estudiantes, y lograr

obtener informacion de primera, que sea de aporte a la investigacion.

51



Encuesta

Palella, S. & Pestano, F. (2012), detalla la encuesta como una técnica que
se utiliza para la recoleccion de informacion de manera directa con el sujeto

y establece a la poblacion partiendo de la muestra. (P.123-124).

Esta técnica de investigacion fue utilizada fue elaborada por un
banco 10 de preguntas cerrada dirigida a los estudiantes de 1°ero
Bachillerato de la Unidad Educativa Fiscal “28 de Mayo” para analizar el

espiritu emprendedor y poder determinar su situacion actual.

3.5 Instrumentos de investigacién

En cuanto a los instrumentos de investigacion se plante6 un banco
de preguntas abiertas para la realizacién de la entrevista a los docentes en
la que se obtuvo informacion primordial sobre el marketing para fomentar
el espiritu emprendedor a través de la aplicacion de una campafa
educativa en la asignatura emprendimiento y gestién. Sin embargo las
encuestas se realizaron preguntas con escala de Likert para facilitar a los
estudiantes puedan deducir y nos proporcione informacién atil para la

investigacion.

Cuestionario

Antes de realizar las encuestas se elaboraron una base de
cuestionario de 10 preguntas dirigidas a los estudiantes con relacién a las
variables de acuerdo a lo que se quiere medir en los estudiantes y obtener

informacion que aporte a la investigacion.
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Para la elaboracion de las preguntas para el cuestionario deben se
clara y sencillas que tengan sentido, para que el estudiante comprenda lo

que se quiere preguntar.

Escala de Likert

En cuanto a los instrumentos de investigacion se selecciond la
escala de Likert esta herramienta es utilizada para medir actitudes,

pensamientos y sentimientos. (2011)

Por lo tanto dentro de la encuestas realizadas a los estudiantes de
1°ero Bachillerato se aplic6 como opciones la escala de Likert, que permitira
evaluar y medir las actitudes y pensamientos del estudiantes, para
determinar el nivel del espiritu emprendedor que hay en cada uno. A
continuacion se mostrara las 5 opciones de la escala de Likert que se aplico

en la encuestas.

Definitivamente Si
Probablemente si
Indeciso
Definitivamente No

Probablemente No

3.6 Poblacion y Muestra
Poblacion

Para el avance de esta investigacion como poblacién general
elegimos a la Unidad Educativa Fiscal “28 de Mayo”, del canton Guayaquil
de la provincia del Guayas, Zona 8, Distrito 09D06, Circuito 09D06C01_2
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periodo lectivo 2017-2018, jornada matutina cuenta con 2271 estudiantes,

gue estan diferentes cursos y paralelos, desde el primer o tercer afio de

Bachillerato.

Cuadro N° 2

Poblacién de la Unidad Educativa 28 de Mayo Jornada Matutina

ftem Detalle Frecuencias | Porcentajes %
Autoridades
1 3 0%
Docentes
2 99 4%
Estudiantes
“ Vsil 2378 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal “28 de Mayo”

Elaborado por: Adriana Aguilera Macias, Vanessa Anchundia Vasquez

Muestra

De acuerdo a la muestra se tomd en cuenta a los docentes, se

realizaron entrevistas por lo que se opto trabajar con la poblacién total, por

lo tanto a los estudiantes se les desarrollo las encuestas fue necesario la

aplicaciéon de la férmula de muestreo como poblacion limitada a trabajar,

por lo que se detallara a continuaciéon. EI nimero de personas que se

establecio para aplicar el

presente estudio es

poblaciones menores de 100 no la necesitan.

Foérmula

Formula de Muestreo para poblacién Finita.

representativo,

las
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_ ZZ(P)(@N
~ e2(N-1)+pq (2)?

En donde

N = Tamafio de la poblacion

p= probabilidad de éxito (0.5)

g= probabilidad de fracaso (0.5)
P*Q= Varianza de la poblacion

e= Error maximo (0.05)

NC (1-a)= Confiabilidad

Z?= Nivel de confianza al 1.96 (95%)

| 242.97227
"= 159036471

n= 152

Por lo tanto se obtuvo que la muestra a encuestar sera de 152

Cuadro N°3

Estratos de la muestra de la Unidad Educativa Fiscal “28 de Mayo” de
la Ciudad de Guayaquil

Estratos Poblacion Muestra
Docentes 2 1
Estudiantes 250 151
Total 252 152

Fuente: Unidad Educativa Fiscal “28 de Mayo” de la ciudad de Guayaquil
Elaborado por:

Cuadro N° 4
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Muestra de la Unidad Educativa Fiscal “28 de Mayo” de la ciudad de

Guayaquil
item Detalle Frecuencias | Porcentajes %
! Rector 0 0%
. Docentes ! 1%
3 Estudiantes 151 99%
. rgtel 152 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal “28 de Mayo”
Elaborado por: Adriana Aguilera Macias, Vanessa Anchundia Vasquez

3.7 Andlisis e interpretacion de los resultados de la encuesta aplicada
alos estudiantes de la Unidad Educativa Fiscal “28 de Mayo” de 1°tro
Bachillerato.

1.- ¢Crees que eres una persona que le gusta asumir retos?

Cuadro N° 5
Le gusta asumir retos
item Categorias Frecuencia|Porcentaje

Siempre 62 41%
La mayoria de las veces si 42 28%

1 Algunas veces si/algunas veces no 36 24%
La mayoria de las veces no 7 5%
Nunca 4 3%
Total 151 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal “28 de Mayo”
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Elaborado: (Adriana Aguilera & Vanessa Anchundia)

Grafico N° 1

Le gusta asumir retos

3%

A\

= Siempre
= La mayoria de las veces si

Algunas veces si/algunas veces
no

= La mayoria de las veces no

= Nunca

Fuente: Unidad Educativa Fiscal “28 de Mayo”
Elaborado: (Adriana Aguilera & Vanessa Anchundia)

Andlisis: De acuerdo al estudio realizado podemos observar que el 69%
de los estudiantes siempre estan dispuestos a asumir retos, lo cual es un
factor importante en el perfil emprendedor del estudiante, en este sentido
se establece que los estudiantes cuentan con una de las caracteristicas del

espiritu emprendedor

Cuadro N° 6

2.- ¢Qué te motivaria a participar en una feria de emprendimiento?

item Categorias Frecuencia|Porcentaje
Premios econémicos 48 32%
Reconocimientos (diploma,
medalla) 59 39%

2 | Puntos extras 22 15%
Obsequios sorpresas 22 15%
Otros 0 0%
Total 151 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal “28 de Mayo”
Elaborado: (Adriana Aguilera & Vanessa Anchundia)
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Grafico N°

2

Qué te motivaria a participar en una feria de

emprendimiento

0%

= Premios econémicos
= Reconocimientos (diploma,
medalla)

Puntos extras

= Obsequios sorpresas

= Otros

Fuente: Unidad Educativa Fiscal “28 de Mayo”
Elaborado: (Adriana Aguilera & Vanessa Anchundia )

Andlisis: A través de los resultados obtenidos en esta investigacion se

puede evidenciar que lo que motiva a participar en una feria de

emprendimiento al 71% de los estudiantes son los reconocimientos al

mérito, no obstante los estudiantes también muestran interés en los

reconocimientos econdmicos, sus respuestas son validas dentro del campo

del emprendimiento dado que toda idea, trabajo y proyectos expresados

con creatividad e innovacion deben ser compensadas no solo con

reconocimientos al mérito sino también reconocimientos econdmicos

3.- ¢ Tiene Ud. dificultad para ser creativo e innovador?
Cuadro N° 7

Dificultad para ser creativo e innovador

item Categorias Frecuencia Porcentaje
Definitivamente Si 3 2%
Probablemente Si 15 10%
3 Indeciso 21 14%
Probablemente No 28 19%
Definitivamente No 84 56%
Total 151 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal “28 de Mayo”
Elaborado: (Adriana Aguilera & Vanessa Anchundia )
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Grafico N° 3

Dificultad para ser creativo e innovador?

2%

’ = Definitivamente Si
= Probablemente Si
= Indeciso
= Probablemente No
= Definitivamente No

Fuente: Unidad Educativa Fiscal “28 de Mayo”
Elaborado: (Adriana Aguilera & Vanessa Anchundia )

Andlisis: El 75% de los estudiantes respondieron que no tienen dificultad
alguna para ser creativos e innovadores, lo cual es un punto positivo y muy
importante en el desarrollo del espiritu emprendedor ya que el estudiante
desarrolla sus habilidades y destrezas a través de la creatividad,
consiguiendo crear soluciones a situaciones o problemas reales.
4.- ;Unavez que se incorpore del colegio Ud. espera?
Cuadro N° 8

Incorporarse del colegio Ud. espera

item Categorias Frecuencia|Porcentaje
Trabajar de manera dependiente 61 41%
Trabajar de manera independiente 41 27%
4 Indeciso 32 21%
No trabajar 17 11%
Otros 0 0%
Total 151 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal “28 de Mayo”
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Elaborado: (Adriana Aguilera & Vanessa Anchundia , 2017)

Gréafico N° 4

Incorporarse del colegio Ud. espera

0% = Trabajar de manera dependiente
= Trabajar de manera
independiente
Indeciso

= No trabajar

= Otros

Fuente: Unidad Educativa Fiscal “28 de Mayo”
Elaborado: (Adriana Aguilera & Vanessa Anchundia )

Andlisis: De acuerdo a los resultados obtenidos podemos observar que el
41% de los estudiantes sefalaron que prefieren trabajar de manera
dependiente, esta problematica se debe a la carencia de una cultura
emprendedora, es por ello necesario fomentar y desarrollar en el estudiante

el espiritu emprendedor.

5.- ¢La institucion educativa integra al marketing en las actividades
escolares para el desarrollo de competencias?

Cuadro N° 9 Integra al marketing en las actividades escolares para el
desarrollo de competencias.

item Categorias Frecuencia| Porcentaje
Definitivamente Si 26 17%
Probablemente Si 40 26%

5 Indeciso 25 17%
Probablemente No 52 34%
Definitivamente No 8 5%
Total 151 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal “28 de Mayo”
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Elaborado: (Adriana Aguilera & Vanessa Anchundia, 2017)

Grafico N° 5

Integra al marketing en las actividades escolares para el
desarrollo de compentencias

= Definitivamente Si

= Probablemente Si
Indeciso

= Probablemente No

= Definitivamente No

Fuente: Unidad Educativa Fiscal “28 de Mayo”
Elaborado: (Adriana Aguilera & Vanessa Anchundia )

Andlisis: En los recientes resultados de las encuestas realizadas
obtenemos que el 34% de los estudiantes asumen que la institucién no
integra el marketing en las actividades escolares, lo cual impide el
desarrollo de competencias, siendo el marketing una de las herramientas
fundamentales para el crecimiento de una empresa y para el desarrollo del
espiritu emprendedor de los estudiantes.

6.- ¢Considera necesario el marketing para iniciar una actividad
econdémica?

Cuadro N° 10

El marketing para iniciar una actividad econémica.

item Categorias Frecuencia | Porcentaje
Definitivamente Si 60 40%
Probablemente Si 39 26%
6 Indeciso 16 11%
Probablemente No 35 23%
Definitivamente No 1 1%
Total 151 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal “28 de Mayo”
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Elaborado: (Adriana Aguilera & Vanessa Anchundia )

Gréafico N° 6

El marketing para iniciar una actividad econémica

1%

= Definitivamente Si

= Probablemente Si
Indeciso

= Probablemente No

= Definitivamente No

Fuente: Unidad Educativa Fiscal “28 de Mayo”
Elaborado: (Adriana Aguilera & Vanessa Anchundia )

Andlisis: Por otra parte el 40% de los estudiantes contestaron que el
marketing definitivamente es una fuente primordial y necesaria para iniciar
una actividad econdmica, mas el 26% de los estudiantes que reconocen al

marketing como medio basico para empezar un negocio.

7.- ¢Considera Ud. que el conocimiento en marketing contribuiria a la

generacion de microempresas?

Cuadro N° 11
El marketing contribuiria a la generacion de microempresas

item Categorias Frecuencia Porcentaje
Definitivamente Si 52 34%
Probablemente Si 53 35%

71 Indeciso 32 21%
Probablemente No 13 9%
Definitivamente No 1 1%
Total 151 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal “28 de Mayo”
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Elaborado: (Adriana Aguilera & Vanessa Anchundia )

Grafico N° 7

El marketing contribuiria a la generaciéon de microempresas

1%

= Definitivamente Si
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= Probablemente No

= Definitivamente No

Fuente: Unidad Educativa Fiscal “28 de Mayo”
Elaborado: (Adriana Aguilera & Vanessa Anchundia )

Andlisis: De acuerdo a los resultados adquiridos el 69% de los estudiantes

coinciden que es relevante contar con el conocimiento adecuado sobre el

marketing, ya que las estrategias del marketing son aquellas que

contribuyen a abrir campo a la hora de emprender un negocio dado que se

realiza un andlisis situacional para conocer la efectividad del negocio a

través de las diferentes estrategias.

8.- ¢En qué nivel Ud. considera que el marketing influye en el

comportamiento de los estudiantes?

Cuadro N° 12

El marketing para influye en el comportamiento de los estudiantes

item Categorias Frecuencia Porcentaje
Alto 92 61%
8 Medio 40 26%
Bajo 19 13%
Total 151 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal “28 de Mayo”
Elaborado: (Adriana Aguilera & Vanessa Anchundia )
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Grafico N° 8

El marketing influye en el comportamiento de los estudiantes

13%

= Alto
= Medio

Bajo

Fuente: Unidad Educativa Fiscal “28 de Mayo”
Elaborado: (Adriana Aguilera & Vanessa Anchundia)

Andlisis: Se ha logrado determinar que el 61% de los estudiantes opinan
gue el marketing tiene un alto indice de influencia en el comportamiento de
los jovenes por lo que es relevante hacer hincapié en este punto ya que a
través de la difusién se logra fomentar una cultura emprendedora y a través
de la persuasion se puede llegar a los sentimientos de los jovenes y
generar en ellos actitudes de emprendedoras.

9.- ¢Le gustaria formar parte de una campafia educativa para
fomentar el emprendimiento en su colegio?

Cuadro N° 13

Una campafia educativa para fomentar el emprendimiento en su colegio

item Categorias Frecuencia Porcentaje
Definitivamente Si 49 32%
Probablemente Si 83 55%
Indeciso 19 13%
9 Probablemente No 0 0%
Definitivamente No 0 0%
Total 151 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal “28 de Mayo”
Elaborado: (Adriana Aguilera & Vanessa Anchundia )
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Grafico N° 9

Una campafa educativa para fomentar el emprendimiento
en su colegio
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Fuente: Unidad Educativa Fiscal “28 de Mayo”
Elaborado: (Adriana Aguilera & Vanessa Anchundia )

Analisis: Con un 87% de los resultados obtenidos los estudiantes indicaron
que definitivamente les gustaria ser participes de una campafa educativa,
lo que revela que estan predispuestos a colaborar lo cual es un aspecto
positivo porque lo que se pretende es integrar a los estudiantes de manera

activa para que puedan tener un aprendizaje significativo.

10.- ¢Cree Ud. que con el desarrollo de una campafia educativa se
despertaria el interés de emprender?

Cuadro N° 14 Una campafia educativa despertaria el interés de

emprender
item Categorias Frecuencia Porcentaje
Definitivamente Si 80 53%
Probablemente Si 53 35%
10 Indeciso 13 9%
Probablemente No 3 2%
Definitivamente No 2 1%
Total 151 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal “28 de Mayo”

Elaborado: Adriana Aguilera Macias, Vanessa Anchundia Vasquez
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Grafico N° 10

Una campafia educativa despertaria el interés de
emprender
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Fuente: Unidad Educativa Fiscal “28 de Mayo”
Elaborado: (Adriana Aguilera & Vanessa Anchundia )

Andlisis: De acuerdo a los resultados obtenidos el 88% de los educandos
indicaron que estan de acuerdo con en el desarrollo de una campafa
educativa la cual tiene como finalidad despertar el interés de emprender,
para que en un futuro logren ser personas pro activas generadoras de

empleo, que ayuden al crecimiento y desarrollo econémico de un pais.

Andlisis e interpretacion de resultados de la entrevista aplicada al

Rector de la institucion.

Entrevistadores: Aguilera Macias Adriana, Anchundia Vasquez Vanessa

Lugar: Unidad Educativa Fiscal “28 de Mayo”
Entrevistado: Lcda. Maria Dolores Baque

Cargo: Docente
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1. ¢Como el marketing se constituye en una herramienta y una

estrategia para promover emprendedores?

Respuesta: Bueno, realmente todo emprendimiento se basa en un
plan de negocios y dentro de ese plan de negocios no puede faltar un plan
de marketing, que es la base de como crear el producto, el valor que se la
va a establecer para ser comercializado en el mercado, la plaza es decir
donde se lo va a ubicar y las promociones que debe de nunca faltar para
incentivar la compra asi que el marketing es importante para todo proyecto

de emprendimiento.

Analisis: El marketing es la herramienta fundamental en todo plan de
negocio, como lo es para el emprendimiento, lo cual es el que nos permitira
promocionar y dar a conocer un producto y servicio, incluso las estrategias
de marketing nos permitira mantenernos en el mercado y en la mente del

consumidor.

2. ¢Como se gestiona el marketing en la institucion para promover la

creacion de pymes por parte de los estudiantes?

Respuesta: Bueno nosotros contamos con la asignatura de
emprendimiento y gestién y dentro de esa le damos lo que es marketing
ademas de eso contamos con la carrera de comercializacion y ventas
donde ven desde los inicios de lero bachillerato todas las actividades del

marketing.

Andlisis: Existen 2 asignatura dentro del institucion educativa como
emprendimiento y gestion y comercializacion y ventas ambas se gestionan
para impartir el conocimiento del marketing y su utilidad para la creacion

de grandes y pequefias empresas.
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3. ¢Quétipo de programas de marketing se integran en lainstitucion
para desarrollar competencias, habilidades, destrezas y actitudes

en los estudiantes?

Respuesta: Pues bueno nosotros lanzamos una campafia para que los
chicos del basico vengan a diversificado con la carrera de comercializacion
nosotros incentivamos, hacemos exposiciones, les damos botones,
aplicamos todas las estrategias del marketing, para promocionar nuestra

misma carrera dentro de la institucion.

Andlisis: Existe dentro de la institucidon el desarrollo de un programa,
pero para promocionar la carrera de mercadotecnia y ventas dentro de la

institucién la es elaborada por los estudiantes.

4. ¢Qué mecanismos y metodologias incorpora en las actividades
escolares para despertar el interés y fomentar el espiritu

emprendedor?

Respuesta: Pues bueno nosotros hacemos concursos de
emprendimiento, nosotros otorgamos un diploma, una mencién honorifica
al mejor emprendimiento, le damos el dia de la incorporacién eso
obviamente hacen que ellos se sientan aplaudidos y homenajeados el dia
tan especial que es para ellos el dia de la graduacion y ademas tendran el
diploma al mejor proyecto, en este concurso solo participan los estudiantes
de 3ero bachillerato porque el proceso de ensefianza aprendizaje viene
desde lero a 3ero, entonces en 3ero ellos culminan con la creacion del
proyecto, en lero ellos inician los pininos de que es una idea emprendedora

y mas en la parte contable.

Andlisis: De acuerdo a lo expresado se realizan actividades de

concursos, ferias de exposiciones, proyectos aulicos de emprendimiento
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gue permiten fomentar el espiritu emprendedor y para incentivarlos, se da
medallas al ganador, mejor proyecto aulico y de esta manera el estudiante

se sentird motivado a seguir participando.

5. ¢Cudl seria el perfil del estudiante emprendedor de acuerdo a la

tendencia social, cultural y econdémica?

Respuesta: Pues bien un emprendedor hoy sin el aval de la tecnologia
no se puede mover porque es necesario por ejemplo si no tiene una fuente
de financiamiento Uds. saben que las rede sociales son una catapulta para
darse a conocer y es gratuita, pero a pesar de ser gratuita e emprendedor
debe tiene su toque creativo para poderlo disefiar asi que la tecnologia es

muy importante hoy por hoy y los idiomas también.

Andlisis: Debido a las tecnologia y el los cambios a nivel global, se
debe formar al estudiante con un perfil emprendedor el cual le permita
desenvolver en la sociedad, siendo capaz de sumir retos, riesgos,

responsabilidades, tener confianza en si mismo, determinacion etc.

6. ¢Cuan importante es para la sociedad contar con estudiantes

emprendedores?

Respuesta: Pues, mucho tenemos un mundo totalmente competitivo
globalizado, donde no solo competimos en una plaza de trabajo con gente
adicional sino también con gente extranjera entonces es dificil hoy por hoy
conseguir trabajo y como no hay que quedarse de manos cruzadas pues
creo que el emprendimiento es lo que nos ayuda a sobresalir en esta

sociedad.

Andlisis: es de relevancia contar con estudiantes emprendedores, que

sean generadoras de empleo, que sean capaz de asumir riesgos en esta

69



sociedad tan competitiva globalizada que estén dispuesto a soportar las
exigencias y responsabilidades requeridas para emprender y tener el éxito

deseado.

7. ¢De gqué manera contribuiria el disefio de una campafia educativa

en la formacion de jévenes emprendedores de éxito?

Respuesta: Pues, muy bueno nosotros lo hacemos internamente como
les digo hacemos concursos de emprendimiento, pero también otras
instituciones como universidades particulares hacen concursos de
emprendimiento y salimos nosotros también con nuestros chicos para que
nos representen, eso también los estimula bastante, Si hay otras personas
gue puedan ayudarnos a fomentar esa cultura emprendedora bienvenida

sea.

Analisis: Dentro de la institucibn se desarrollan actividades
empresariales, por lo cual tienen la disposicién de trabajar en conjunto con
el disefio de una campafa educativa con el fin de fomentar una cultura

emprendedora en la institucion educativa.

8. ¢En qué medida estaria dispuesto a participar en la ejecucion de
una campafia para fomentar estudiantes potenciales en

emprendimiento?

Respuesta: El 28 de mayo siempre tiene la apertura lo digo desde las
autoridades hasta mi persona como directora de carrera, estamos en un
mundo donde afuera la pelea es muy fuerte por un puesto de trabajo asi
qgue si un chico puede crear su emprendimiento hoy y cuando se gradue

llevarlo a la vida real seria beneficioso para nosotros y para el estudiante.
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Andlisis: Estan dispuesto a participar en la campafa educativa, ya que

como institucién si han estado implementando ferias de emprendimiento

debido a las exigencias del mercados y la sociedad actual.

3.8 Conclusiones y recomendaciones

Conclusiones:

Se puede concluir que a través de la tabulacion y la entrevista

realizada se pudo obtener la siguiente informacion en la que detallaremos

en las siguientes conclusiones:

Se pudo constatar que lo estudiantes conocen el término marketing
pero dudan de la importancia y de la implementacion que tiene la
misma en el emprendimiento ya que el enfoque de la asignatura de
emprendimiento y gestion en 1° afio de Bachillerato es dirigida hacia

la contabilidad y la estadistica.

También se manifestd que los estudiantes estan dispuestos a
participar en actividades de emprendimiento, pero el problema es
que los docentes no realizan actividades empresariales en 1° ero
afio de bachillerato, por lo cual esto obstruye que los estudiantes

demuestren sus habilidades, destrezas y competencias.

De acuerdo a la propuesta de disefiar una campafia educativa, se
obtuvo una respuesta positiva por parte de los estudiantes que estan
dispuestos a formar parte de la misma para fomentar el espiritu
emprendedor ya que a través de la campafa se lograra despertar el

interés de cada uno de ellos hacia el emprendimiento.
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Debido a la carencia de una cultura emprendedora los estudiantes
prefieren trabajar de manera dependiente, por lo tanto es necesario
e importante realizar una campafa educativa en la que se fomente
el desarrollo del espiritu emprendedor a través de las diferentes
actividades en las que los estudiantes sean participes activos y
sientan que forman parte de algo.

Recomendaciones

De acuerdo a los resultados se proponen las siguientes recomendaciones:

Cabe indicar que dentro de la asignatura emprendimiento y gestion
estdn enfocada a la contabilidad y estadistica, por lo que es
recomendable que lo estudiantes tenga como conocimiento basico

sobre el marketing y la influencia en una actividad econémica.

Debido a que lo estudiantes estan dispuestos a participar de las
actividades es importante implementarles actividades empresariales
desde el 1° afio de bachillerato motivarles a la creatividad y la

innovacion de ellos mismo para tener un aprendizaje significativo.

El diseflar una campafia educativa para fomentar el espiritu
emprendedor en los estudiantes del 1° afio de bachillerato como

introduccién a la asignatura emprendimiento y gestion.

72



CAPITULO IV

LA PROPUESTA

4.1 Titulo de la Propuesta

Disefio de una Camparfia Educativa para fomentar el espiritu emprendedor.

Justificacion

El principal proposito de esta campafia educativa es fomentar y

promover el desarrollo del espiritu emprendedor en los estudiantes de lero
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Bachillerato de la Unidad Educativa Fiscal “28 de mayo”, y con ello lograr
gue los estudiantes se informen y a la vez tomen conciencia de la
importancia que tiene el generar una cultura emprendedora, a través de las
diferentes estrategias se desea integrar a toda la comunidad educativa para
gue todos formen parte de este trabajo que lo Unico que busca es que los
estudiantes cuenten con actitudes emprendedoras y que sean ellos los

protagonistas de este proyecto.

En este sentido, el desarrollar esta campafia educativa es vital para
fomentar e impulsar a los estudiantes a explotar al maximo sus ideas
creativas e innovadoras en las cuales expresen sus diferentes habilidades,
partiendo de ello se procede a motivar a los estudiantes para que
desarrollen el espiritu emprendedor a través de aquello que disfrutan hacer.
Por ello es importante aplicar estrategias que promuevan una alta
participacion y compromiso por parte de todos los actores académicos

involucrados.

Con el desarrollo de esta propuesta se vera beneficiada toda la
comunidad educativa principalmente los estudiantes, las autoridades
deberan contribuir en el fortalecimiento del espiritu emprendedor en los
educandos porque es a través del estimulo de sus capacidades
emprendedoras que se vera beneficiada también la sociedad, ya que son

los estudiantes quienes le haran frente a las demandas de empleo futuras.

En conclusién, la factibilidad de la propuesta se debe al conocimiento
de la problematica existente en la institucién al carecer en los estudiantes
actitudes emprendedoras. Es por ello que se considera que a traves del
marketing educativo y social se puede influir en el comportamiento de los
estudiantes, esto se lograra a través de las diferentes actividades que se

realizara, ademas de la difusién y del impacto visual de la campafa.
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Mision

Crear, organizar y promover una actitud emprendedora en los
estudiantes para el desarrollo de sus habilidades y competencias, con
responsabilidad social durante su formacion integral para que en un futuro

contribuyan a la generacion de valor econémico y social para la comunidad.

Visién

La campafna “Emprende Ideas” espera verse como la base
fundamental para fomentar y desarrollar una cultura emprendedora en los
estudiantes apoyandose en el espiritu emprendedor, ya que el pais
necesita jovenes emprendedores que generen valor a las actividades
econdémicas para cubrir futuras necesidades, se espera ver cambios muy
significativos en el 2019, ya que para entonces los estudiantes ya seran
egresados y podrian emprender diferentes emprendimientos.

4.2 Objetivos de la propuesta
Objetivo General

Desarrollar una campafia educativa que contribuya a promover y fomentar

el espiritu emprendedor en los estudiantes

Objetivos especificos

e Comunicar la importancia de desarrollar el espiritu emprendedor

para beneficio individual y colectivo.
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e Fomentar en los estudiantes la adopcibn de actitudes
emprendedoras.

e Motivar a los estudiantes a llevar a cabo todas las metas propuestas
teniendo como valores predominantes el esfuerzo, dedicacion, la

perseverancia y el compromiso.

4.3 Aspectos Teodricos de la Propuesta

La propuesta tiene como objetivo el disefio de una campaia
educativa con la uUnica finalidad de llegar al estudiante y fomentar en el
actitudes de emprendimiento basicas para el desarrollo del espiritu
emprendedor, por ende es necesario e importante crear en cada uno de
ellos el sentido de la responsabilidad, asuncion de riesgos, pero sobre todo
que todo que estén conscientes que los beneficiarios directos de este gran
proyecto son ellos y que ademas pueden contribuir a la sociedad abriendo
plazas de empleo, de esta manera se minimizaria la tasa de desempleo y

aportaria al crecimiento econémico del pais.

Campafia Educativa

La campafia educativa esta llena de actividades interactivas con el
unico fin de proporcionar informacion y sensibilizar a todos los actores
académicos acerca de la importancia de corregir actitudes inadecuadas
dentro de la comunidad educativa; con el objetivo de crear una cultura de

emprendimiento y convivencia integra.

Estructura de una Campafia Educativa
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Esta camparfa educativa consta de una linea gréafica que no pierde
su armonia, ademas de contar con exposiciones, trabajos grupales, sketch,
etc. Esta campafia posee elementos pedagdgicos que se articulan con las
diferentes asignaturas de los estudiantes en su proceso académico, asi se

llega de una manera entretenida al conocimiento.

Aspecto Pedagogico

Refiriéndonos al aspecto pedagdgico, esta propuesta educativa
cobra especial importancia ya que es en la institucion en donde los
estudiantes asisten para formarse, es por ello necesario construir una
cultura emprendedora basandose en la ética, los valores, el trabajo y la
participacion activa de los estudiantes para que tengan un aprendizaje
significativo. De esta manera se busca encaminar a los jovenes para que
sean seres productivos y responsables conscientes de que se debe

transformar la sociedad en la que vivimos. (Ausubel, 2008)

Aspecto Psicolégico

Tomando como referencia a (Manosalvas, 2017) el aspecto
psicoldgico en la campafia educativa es de gran importancia ya que se va
a jugar con el subconsciente de los estudiantes por medio del impacto
visual es a través de las propuestas gréaficas, el mensaje, colores, tipografia
Yy puesta en escena es que vamos a informar y persuadir al estudiante
acerca de la importancia del desarrollo de la cultura emprendedora en sus
vidas y el beneficio que trae consigo a la sociedad, ademas de estimular
sus deseos de superacion, se trata de cambiar o modificar su perspectiva
de ver las cosas, generando en ellos cualidades como la autoeficacia
emprendedora y el liderazgo que son elementos basicos en el

emprendimiento.
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Aspecto Socioldgico

La sociologia es un aspecto fundamental en la campafa educativa
porque a través de esta se pretende inculcar a los estudiantes a ser
personas pro activas capaces de tomar decisiones correctas para la
solucién de conflictos, lo cual es un aspecto positivo ya que al adquirir estas
actitudes emprendedoras la sociedad se vera beneficiada en el futuro al
tener jovenes emprendedores que generen fuentes de trabajo y de esta
manera se minimiza la tasa de desempleo lo cual ayudaria al crecimiento y

desarrollo econdmico y social del pais. (Bauman, 2013)

Aspecto Legal

El aspecto legal de esta campafa educativa se basa en los objetivos
del Buen Vivir y los derechos que brinda la Constitucion de la Republica del
Ecuador que estipula que todos tienen derecho a la participacion para
desarrollar competencias y capacidades para desarrollo humano de los
estudiantes, como también se establece en el Buen Vivir como prioridad la
productividad y la competitividad en los jévenes para el crecimiento
econdémico y social de un pais, con el fin de generar fuentes trabajo y
empleos de calidad, por lo que es de real importancia el desarrollo del
espiritu emprendedor en los estudiantes mediante la innovacién y la

creatividad.

CONSTITUCION DE LA REPUBLICA DEL ECUADOR
TITULO Il: DERECHOS

Capitulo segundo
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Derechos del buen vivir
Seccion quinta
Educacion

Art. 26.- La educacion es un derecho de las personas a lo largo de
su vida y un deber ineludible e inexcusable del Estado. Constituye un area
prioritaria de la politica publica y de la inversion estatal, garantia de la
igualdad e inclusion social y condicion indispensable para el buen vivir. Las
personas, las familias y la sociedad tienen el derecho y la responsabilidad

de participar en el proceso educativo.

Art. 27.- La educacién se centrara en el ser humano y garantizara
su desarrollo holistico, en el marco del respeto a los derechos humanos, al
medio ambiente sustentable y a la democracia; serd participativa,
obligatoria, intercultural, democratica, incluyente y diversa, de calidad y
calidez; impulsara la equidad de género, la justicia, la solidaridad y la paz;
estimulara el sentido critico, el arte y la cultura fisica, la iniciativa individual
y comunitaria, y el desarrollo de competencias y capacidades para crear y
trabajar. La educacion es indispensable para el conocimiento, el ejercicio
de los derechos y la construccion de un pais soberano, y constituye un eje
estratégico para el desarrollo nacional.

Art. 28.- La educacion respondera al interés publico y no estara al
servicio de intereses individuales y corporativos. Se garantizara el acceso
universal, permanencia, movilidad y egreso sin discriminacion alguna y la
obligatoriedad en el nivel inicial, basico y bachillerato o su equivalente. Es
derecho de toda persona y comunidad interactuar entre culturas y participar
en una sociedad que aprende. El Estado promovera el diadlogo intercultural
en sus multiples dimensiones. El aprendizaje se desarrollara de forma

escolarizada y no escolarizada. La educacion publica sera universal y laica
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en todos sus niveles, y gratuita hasta el tercer nivel de educacion superior

inclusive.

Art. 29.- El Estado garantizara la libertad de ensefianza, la libertad
de catedra en la educacion superior, y el derecho de las personas de
aprender en su propia lengua y ambito cultural. Las madres y padres o0 sus
representantes tendran la libertad de escoger para sus hijas e hijos una
educacion acorde con sus principios, creencias y opciones pedagdgicas.
(Oficial, 2011)

PLAN NACIONAL DEL BUEN VIVIR

Eje 2: Economia al servicio de la sociedad.

e Consolidar la sostenibilidad del sistema econdmico social y solidario,
y afianzar la dolarizacion.

e Impulsar la productividad y competitividad para el crecimiento
econdémico sustentable de manera redistributiva y solidaria.

e Desarrollar las capacidades productivas y del entorno para lograr la

soberania alimentaria y el desarrollo rural integral.

Objetivo 4: Consolidar la sostenibilidad del sistema econdmico social y

solidario, y afianzar la dolarizacién.

Politicas
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4.1. Garantizar el funcionamiento adecuado del sistema monetario
y financiero, a través del manejo 6ptimo de la liquidez,
contribuyendo a la sostenibilidad macroeconomica y el
desarrollo.

Metas
* Aumentar la Balanza Comercial (Comercio Registrado)

* Incrementar la participacién de la economia popular y solidaria en la
compra publica, en el acceso a mercados nacionales e internacionales y

exportaciones.

4.4 Factibilidad de su aplicacién

a) Factibilidad Técnica

Este proyecto cuenta con factibilidad técnica en vista de que la
Unidad Educativa Fiscal “28 de mayo” dispone con la infraestructura
necesaria para llevar a cabo esta propuesta, ademas de contar con
espacios abiertos como el patio del colegio para llevar a cabo la feria y
exposiciones, adicionalmente a ello las aulas de clase y el salén audio
visual cuenta con el equipo necesario para el desarrollo de las actividades.

b) Factibilidad Financiera

La factibilidad financiera de este proyecto se basa en el compromiso

y la responsabilidad de los estudiantes que llevaron a cabo esta

investigacion conjuntamente con la elaboracion de la campafna. Para la

puesta en marcha de la campafa educativa los gastos correran por cuenta
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de la persona que esté dispuesta a ejecutarla, ya sean personas naturales

o juridicas.

c) Factibilidad Humana

Este trabajo investigativo cuenta con la factibilidad humana debido a
que todas las autoridades, docentes y estudiantes estan predispuestos a
colaborar para el desarrollo de la campafa y asi llevar a cabo todas las

actividades presentadas en el cronograma.

4.5 Descripcién de la propuesta

El nombre de la campafa educativa sera “Emprende Ideas” que
tiene como proposito fomentar una cultura emprendedora con el Gnico
objetivo de desarrollar el espiritu emprendedor en los estudiantes para de
esta manera erradicar el conformismo y explotar al maximo aquellas
capacidades y habilidades intrinsecas en los estudiantes, asi mismo se
pretende involucrar a todos los actores académicos de la comunidad
educativa para que sean participes de este gran proyecto, por medio de
diferentes actividades en las que se puedan relacionar e integrar con los

estudiantes de manera horizontal.

El eslogan de la campafia sera “Atrévete a ganar’ es un eslogan
sencillo, claro y facil de recordar, la campafa “Emprende Ideas” tiene como
fin crear una cultura emprendedora ademas de fomentar y promover el
desarrollo del espiritu emprendedor en los estudiantes, mediante varias
actividades en las que sean ellos los protagonistas en la ejecucion de sus

propias ideas innovadoras. El triptico contara con informacion veraz con
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términos concretos y faciles de interpretar, ademas su linea grafica va
acorde a la campanfa, los colores fueron elegidos con la intencion de

persuadir a los estudiantes despertando su iniciativa.

Esta campafia va dirigida a toda la comunidad educativa,
principalmente a los estudiantes ya que son en ellos en los que se enfocara
para la puesta en marcha de esta propuesta, dado que lo que se quiere
lograr es que el estudiante desarrolle actitudes emprendedoras, para que
en el futuro se convierta en una persona que pueda resolver conflictos y

pueda tomar decisiones de manera acertada.

El lugar en donde se desarrollard la campafia sera en las
instalaciones de la Unidad Educativa “28 de mayo”, en la cual

proporcionaremos los diferentes materiales para la difusién de la campafia.

Objetivos de la campafia
Objetivo General

Generar actitudes emprendedoras en los estudiantes para desarrollar al
maximo sus habilidades, competencias y destrezas con el fin de formar

jévenes proactivos que aporten a la sociedad.

Objetivos Especificos

¢ Informar a los estudiantes acerca de la importancia de la cultura
emprendedora y sobre las actividades que se llevaran a cabo para

que sean participes.
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e Generar oportunidades para que los estudiantes aprendan a pensar
y actuar de forma emprendedora, para que logren desarrollar sus

capacidades, habilidades y competencias en la toma de decisiones.

e Desarrollar el sentido de la innovacién y el emprendimiento como

destrezas esenciales en los estudiantes

e Promover concursos de proyectos emprendedores.

Perfil de la campafa
Descripcién del eslogan

El eslogan de la campafa sera “Atrévete a ganar” ya que es una
frase muy atractiva y tiende a ser desafiante, ademas de llevar un mensaje
positivo ya que el lenguaje crea una realidad del mensaje que se quiere
comunicar, puesto que las palabras que usamos o decimos en nuestros
didlogos influyen de manera inconsciente y nos programan a ganar o a
perder, en este caso nos incita a hacer lo posible para ganar, siendo una

frase motivacional.

Descripcién de los colores de la campafia

Cuadro N° 15 Pantones de los colores

Pantones Colores Descripcion
Blanco Este color dentro de la campafa busca
BLANCO transmitir paz y alivia la sensacion de
CMYK 0-0-0 . .
HEX#4B0D17 desesperacion y shock emocional, aclara los
RGB 225-225- . o .
295 pensamientos y el espiritu, ademas de
encajar perfecto en nuestro logo ya que es
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una pieza sencilla puesto que nos basamos

en la frase “menos es mas”.

Tiene como objetivo comunicar la valentia y
la pasion, ademas de estar relacionado con
el nivel de energia ya que estimula a hacer

bien las cosas.

Traduce emociones de optimismo y alegria,
también estd comprobado que este color
provoca pensamientos creativos, por ello es

vital para la campafia.

Se relaciona con la renovacion y el
renacimiento esta asociado con la solucion
de problemas y encaja perfecto con el
concepto de nuestra campafia de

emprendimiento.

Rojo
Amarillo
14-0852
CMYK 0-14-100-
0
RGB 255-214-0
Verde

Azul

Este color inspira confianza,
responsabilidad, autenticidad y seguridad
gue se asocian de manera correcta con los
valores que se desean inculcar en los

estudiantes.

Elaborado por: (Adriana Aguilera & Vanessa Anchundia , 2017)

Valores que se aplicaran en el proceso de la campafia

e Respeto: Cautelar la dignidad, el potencial y la participacion de cada

integrante.

e Integridad: Proceder

con honestidad, transparencia vy

responsabilidad en lo que hacemos y decimos de manera individual

y colectiva.
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Compromiso: Trabajar con efectividad para servir a la comunidad
educativa.

Pro-actividad: Asumir el control de conducta de forma activa, para
el tomo de decisiones de manera creativa para generar mejoras.
Excelencia: Alcanzar los niveles mas altos de aprendizaje y

desempeiio, para causar un mayor impacto.

Principios de la campafia

Impulsar una actitud emprendedora
Promover el empoderamiento
Promocionar la responsabilidad y el liderazgo

Oposicion a la violencia y discriminacion

Politicas de la campafa

La camparia se realizara dentro de las instalaciones de la institucion.
Generar un ambiente cordial de trabajo, donde predominen los
valores y se cumplan las tareas designadas de manera obijetiva.
Todos los actores involucrados deben tener sentido de pertenencia
hacia la campafa, concentrandose en el desarrollo de la misma
para guardar la integridad de todos los participantes y cumpliendo
en su totalidad las actividades designadas.

Cumplir con las tareas designadas en el tiempo estipulado.

Se prohibe en su totalidad el uso inadecuado tanto de las imagenes

como la linea grafica de la campafia, se reserva el derecho de autor.

Descripcién del imagotipo

Imagen N° 1 Imagotipo
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|

EMPRENDEIDEAS

TATREVETE A GANAR!
Elaboradoo por: (Adriana Aguilera & Vanessa Anchundia )

>

Su imagen grafica consta de un logotipo sencillo y facil de interpretar,
como se puede observar en la imagen se encuentra una bombilla con el
rostro de perfil de un hombre; la bombilla hace referencia a la frase popular
“Se te prendio el foco” cuando a alguien se le ocurre una idea interesante
o fuera de lo comun, ademas de ello el hombre tiene la mirada fija hacia
adelante lo cual nos recuerda que siempre se debe mirar hacia adelante en
lo que se puede hacer o lograr y nunca mirar hacia atrds en cosas que no
se pueden cambiar y en su interior tiene 3 lineas rectas en forma
ascendente que significan fuerza, poder y crecimiento. La tipografia
utilizada son fuentes juveniles y serias al mismo tiempo, letras delgadas y

dindmicas que se adaptan perfecto al concepto que se desea expresar.

Triptico

Parte delantera del triptico
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Imagen N° 2 Triptico

INNOVACION
Diez Fa]cfo.res Aetermhnzzntes \,\éSm"v\;‘H’
en el éxito emprendedor : - e

El emprendedor innova no solo a través del desarrollo
de nucvos productos, sino también a través de
cualquier accion que mejore y le dé vigencia a la
propucsta de valor de su sistema productivo.

Analizty
Patidn
fm:!:mn

Vi
3 o
\' [ ‘-M
=L ‘ 1

Empreadcr mpoac tomar s decisita de cocoutrar y. gt =7 Srctblied
desarrollar nuestro propio talento ¢ implica la posibili- i s Firmaciin ”""XA
dad de decidir nucstro propio destino. Crastindad 9 travwo
Afe d: ¢l espiritu emprendedor ¢s una capa-

cidad que se pucde desarrollar desde la infancia poten-

ciando ¢l desarrollo de ciertas aptitudes y, sobre todo, la

potenciacion de ciertas actitudes. f

Do csic mado, cusidy 2o habla dé céplitn enprandedoe “La creatividad requiere tener el valor de
sucle hablarse de d, dad, cn .

uno mismo, capacidad para resolver conflictos y para dcsprcnde;sc ch las certezas

tomar de decisiones, pensamiento positivo, etc. Erich Fromm

s

Elaborado por: (Adriana Aguilera & Vanessa Anchundia , 2017)



Imagen N°3 Triptico

EL EMPRENDIMIENTO TPOS DE EMPRENDEDORES

EN LA EDUCACION / y
A 3 > . Especialista.- El que tiene ¢l conocimiento y la /

experiencia para desenvolverse en el drea requerida de
forma independicnte.
Innovador.- Es aguel que tiene ideas nuevas,
creativas siempre busca mejorar la imagen de un negocio ?
o producto tratando de llamar la atencion

Constructor.- Los describe como los expertos en el
negocio y siempre busca estar adelante de la competen- E M P RE N D E I DEAS
cia.

] !
. Oportunista.- Es aquel que detecta y aprovecha FATREVERE ¥, TRIUNEA T
las oportunidades del mercado para convertirlas en
negocios.

St e e oot 0t e
Es de relevante inculcar desde la educacion el espiritu
emy dor en los d Para impl 1tar una
cultura emp iedora es necesario la On en
cstudiantes y profesores de educacion media, entendi-
da como actuar identificando problematicas concretas,

D'pnrlun.jrjlndcs ¥y ricsgos, sbordgndo nuevas inj.cisljvns '|' "' * I AT R E V ET E A
i e e W EMPRENDER!

Elaborado por: (Adriana Aguilera & Vanessa Anchundia , 2017)

Descripcién de contenido

Como medio de divulgacion se ha elaborado un triptico donde se detalla
informacion acerca del espiritu emprendedor como medio de desarrollo de
habilidades y capacidades que cuente con la personalidad necesaria para
ejecutar sus ideas y transférmalas en negocios siendo capaz de asumir los

riesgos y que produzca el autoempleo en la sociedad.

Por otra parte tenemos los factores determinantes en el éxito del
emprendedor, es importante conocer la constancia, pasiéon, analisis, vision,
flexibilidad, creatividad, equipo de trabajos, formacién y sociabilidad como
requisitos que el emprendedor debe de poseer para que el negocio sea de

éxito.
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Por lo tanto como la creatividad y la innovacién son dos puntos
fundamentales para el desarrollo del espiritu emprendedor, por lo que es
relevante fundamentarlo desde la educacion para crear jovenes con

aptitudes emprendedoras.

En cuanto a la parte posterior se detalla sobre el emprendimiento en
la educacion la importancia de fomentar una cultura emprendedora desde
la educacion donde los estudiantes sean los innovadores y creadores,

desarrollando en el la iniciativa de emprender en un futuro.

VOLANTE

Imagen N°4 VOLANTE

:QUIERES
TRIUNFAR
EN LA VIDA?

— “‘ADE EMPRENDIMIE[\&-&; |

TE
P> Q\“o B Lugar: Unidad Educativa
g\ﬁ “28 de Mayo”
A\ Fecha: 16 de Octubre/17 [
e e Hora:8:30 a.m. /
@ o

’ al

Organizadoras: Adriana Aguilera Macias
Vanessa Anchundia Vasquez

Disefiado por: (Adriana Aguilera & Vanessa Anchundia , 2017)

ROLL-UP

Imagen N°5 ROLL- UP
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/B | 13 ercadotecnia
U Publicidad

EMPRENDEIDEAS

!ATREVETE Y TRIUNFA!

UN EMPRENDEDOR VE OPORTUNIDADES,
DONDE OTROS VEN PROBLEMAS™.

Disefiado por: (Adriana Aguilera & Vanessa Anchundia , 2017)

RECUERDOS- CAMISETAS
Imagen N° 6 CAMISETAS AMARILLA
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IATREVETE v TRIUNFA!

| EMPRENDEIDEAS ’

Disefiado por: (Adriana Aguilera & Vanessa Anchundia , 2017)

Imagen N° 7 CAMISETA VERDE

Disefiado por: (Adriana Aguilera & Vanessa Anchundia , 2017)

Imagen N° 8 CAMISETA ROJA
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Disefiado por: (Adriana Aguilera & Vanessa Anchundia , 2017)
Acciones Concretas / Actividades de la campafa

e Lanzar la campafa “Emprende Ideas” como estimulo al
emprendimiento en los jévenes y para generar en ellos una actitud
emprendedora.

e [Fomentar la participacion activa de los estudiantes a través de una
feria para promover el valor del emprendimiento y crear
oportunidades en la cual el estudiante desarrolle su parte creativa.

e Promover la excelencia en el aprendizaje y el liderazgo como
caracteristica esencial en el perfil del estudiante emprendedor.

e Empoderar: maximizar en los estudiantes oportunidades de

aprendizaje basadas en la practica.

Estrategias de comunicacion

Se llegara a los estudiantes a través de imagenes simples, faciles de
interpretar y de recordar, las piezas graficas guardan relacion a la edad de

los estudiantes. Esta campafia sera innovadora y facil de comprender ya
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gue el estudiante al ver solo una imagen ya puede imaginar el concepto de

la campafia.

Medios de comunicacion impresos

La idea de comunicaciéon de medios impresos se debe a que el

mensaje que se quiere expresar sea claro y coherente, a través de las

frases e imagenes se puede atraer de manera inconsciente al estudiante

por medio de los colores para que predominen sobre todo las emociones y

tenga un mayor impacto visual.

Volantes
Roll- Up

Tripticos

Medios de comunicacién online

Facebook
Imagen N2 9 FACEBOOK

Pagina Mensajes Notificaciones Estadisticas Herramientas de publicacion Configuracion Ayuda
B ®* g
=
-

VIPRENDEIDEA .

Emprendeldeas
Crear nombre de usuario S NieS
de la pagina

Inicio

ok Tegustav X\ Siguiendov 4 Compartir =+« A Mas informacion

Eventos

Opiniones

v Vermés # Estado [8] Fotoivideo [EM Videoenvivo @ Evento, Productos+ 2. v ¢&Tienes amigos a los que les puede gustar tu

pagina?

Administrar promociones e

Publicaciones Vi
4 Johanna Liz Aguirre Invitar

@ Emprendeldeas actualizo su foto del perfi -

Elaborado por: (Adriana Aguilera & Vanessa Anchundia, 2017)
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e |nstagram
Imagen N° 10 INSTAGRAM
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Elaborado por: (Adriana Aguilera & Vanessa Anchundia , 2017)
Estrategia de Merchandising

e Stand con los colores de acuerdo a la linea grafica
e Globos
¢ Recuerdos- Camisetas

e Animacion

Planificacion de las actividades



Cuadro N° 16 Planificacion de actividades

Nro. ETAPAS OBJETIVOS ACTIVIDADES
1 | Motivacion Reforzar la inteligencia | ¢ Identificar sus
emocional de los estudiantes, principales
su autoconfianza y su caracteristicas
capacidad para establecer personales.
metas, para ayudarles a|e Reconocer sus
desarrollar plenamente su fortalezas.
creatividad. e Actuar con
responsabilidad
2 Generacion | Establecer sus prioridades y | ¢ Realizar una
de ideas | gestionar su desarrollo lista de
personal, implica conocerse prioridades
asi mismo descubriendo sus acerca de quién
intereses personales vy es 'y quien
profesionales. quiere llegar a
ser.

e Asumir
COMpromisos.

3 | Creatividad | Generar de manera creativa | ¢ Aportar ideas
soluciones para satisfacer innovadoras en
posibles necesidades de un determinado
acuerdo a su entorno. contexto.

e Proponer
diferentes y
nuevas ideas
atiles ante una
misma
situacion.

e Crear nuevas
soluciones que
permitan  dar
respuesta a
necesidades.

4 | Implementar | Crear un plan de accion, | ¢ Establecer

las ideas en | poniendo en practica los metas

un plan de | conocimientos  adquiridos, | e« Fijar objetivos

accion. estableciendo soluciones (general y
creativas.

especificos)

e Evaluar si los
objetivos  son
alcanzables.

e |dentificar
acciones a
realizar.
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Realizar la

propuesta.
Trabajar con | Identificar distintos medios | e |dentificar y
redes que puedan ser de gran establecer

utilidad para el cumplimiento

de los objetivos.

medios y vias
de contacto que
puedan ser un
aporte al
proyecto.
Relacionar vy
seleccionar los
recursos
existentes en
su entorno que
puedan aportar
a la factibilidad
de su proyecto.
Conseguir
apoyo y
recursos de su
red a través de

las relaciones
de colaboraciéon
gue se
consiguié  por
medio de los
contactos.

Puesta en
marcha del
proyecto.

Ejecutar el
gestionando

los
incluidos en el plan.

proyecto,
recursos

Planificar el uso
de los recursos

para llevar a
cabo el
proyecto.

Distribuir de
manera eficiente

las acciones
para el logro del
proyecto.
Monitorear y
controlar la
ejecucion  del
proyecto,
ultimando
ajustes de

manera flexible,
para el logro de
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los objetivos
propuestos.

e Evaluar los
logros de los
objetivos.

Elaborado por: (Adriana Aguilera & Vanessa Anchundia , 2017)

Cuadro N°17 Cronograma de actividades

N Actividades Hora | Agosto 2017 | Septiembre Octubre
0 2017 2017
S1 |S2|S3|S4|S1|S2|S3|S4|S1|S2|S3| 5S4

1 | Presentacion e
introduccion de la|9:30
campafia emprende

ideas.

2 | Conferencias: (El
emprendimiento, 10:00
importancia, perfil
del estudiante
emprendedor).

3 | Pautas y asesorias
para la creacion de | 9:00
proyectos.

4 | Dinamica:
#yoaprendohaciendo | 9:30

: proceso de
seleccion.

5 |Direccion y asesoria
grupal. 8:00

6 |Presentacién y
exposicion de los| 8:30
proyectos
elaborados.

7 |Reconocimiento a los
proyectos mas | 10:30
innovadores.

Elaborado por: (Adriana Aguilera & Vanessa Anchundia , 2017)

Cuadro N° 18 Objetivos y recursos del cronograma de actividades
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Nro. Recursos Objetivos

1 | Auditorio del colegio, | Informar a los estudiantes acerca de la campafa
micréfono, parlantes. | “Emprende Ideas” e incentivarlos para que sean

participes de ella.

2 | Auditorio del colegio, | Dar a conocer la importancia que tiene el
micréfono, parlantes, | emprendimiento en la actualidad y cuales son las
laptop, diapositivas, | ventajas que trae consigo el ser un estudiante
roll up. emprendedor.

3 | Salén de clase, parte | Dirigir a los estudiantes en la creacion de sus
docente. proyectos, estableciendo los parametros a seguir

para que puedan trabajar con autonomia.

4 | Sketch instantaneo Estimular a los estudiantes a través de un sketch en
por parte de los el cual asimilen de manera correcta el mensaje de
estudiantes. emprendimiento.

5 | Titular a cargo, salén | Controlar y evaluar el avance del proyecto,
de clase. realizando ajustes en forma flexible.

6 | Patio del colegio, Facilitar al estudiante la oportunidad de aplicar los
carpas, roll up, conocimientos adquiridos, a través de una feria en
banners, volantes, donde se evidencie si se ha conseguido los
tripticos, micréfono y | beneficios de logro de los objetivos
parlantes.

7 | Auditorio, micréfono, | Premiar y reconocer al proyecto con la idea mas
parlantes, innovadora y exaltar el gran trabajo realizado por el
certificados, laptop. estudiante y docentes guias.

Elaborado por: (Adriana Aguilera & Vanessa Anchundia , 2017)
Cuadro N° 19 Presupuesto
Cant. Disefios Descripcién Precios
8 Flyer 46x37 mm $10
300 Triptico 210X270 mm $20
12 Camisetas T.S,M,L $ 60
3 Roll-up 46x37 mm $40
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Total $130

Elaborado: (Adriana Aguilera & Vanessa Anchundia)

Para la puesta en marcha de la campafia educativa los gastos correran
por cuenta de la persona que esté dispuesta a ejecutarla, ya sean
personas naturales o juridicas.

Impacto social

Esta campafa educativa tiene como finalidad generar un impacto
positivo en la sociedad en la que se desarrolla, ya que es una iniciativa
gue ofrece muchas oportunidades a la comunidad educativa con el
objetivo de crear una generacion de emprendedores que ayuden al pais a
minimizar el nivel de pobreza y la tasa de desempleo; de esta forma se

influiria de manera positiva en la calidad de vida de las personas.

La intencion de esta campafa es fomentar el espiritu emprendedor
en los estudiantes, para que en el futuro tengan la capacidad de generar
empleo a través de la creacién de microempresas con el fin de contribuir

a la sociedad. (Adriana Aguilera & Vanessa Anchundia , 2017)
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ANEXO 1
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ANEXD 2

bl

e = m

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD

Guayaquil, 8 de Agosto, 2017

LCDA. Pilar Hawyamave Navarrete, MSe,

DIRECTORA DE LA CARRERA MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD
FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS ¥ CIENCIAS DE LA EDUCACION
UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL

Acuerdo del Plan de Tutoria

Naosotras, Adrians Lisseth Aguilera Macies y Herlindas Vanessa Anchundia Visquez
estudiante de Ia Carreras Mercadotecnis y Publicidad v Alejondra Garcia Suarez docente
tutor del trabajo de tihelackon, comunicamas que acordamas realizar las tutorfas
semanales en ol sigwente harario: 3200 2 3200, el dia 3, 15,72, 79, de agosto y 5, 12 de
septiembre del 2017
De Igual manera entendemos gue los compromisos asumidos en & proceso de tutona
san;

¢ HRealzar un minimo de 4 tutorkas mensuales.

o  Elaborar log informes mensuales y ef informe final detslisndo las actwidades

realizadas en la tuteria,
*  Cumplr con &l cronograma del proteso de titulacion,

Agradeciendo |a atenciin, quecamos de Ud
Alertamente,

é
.'}; T eron s s e O

AGUILERA MACIAS ADRIANA LISSETH LEDA. ALEJANDRA GARCA SUAREZ MSc.

u'rd‘ p)'nﬁ.u.u'jn
ANCHUNDIA VASQUEZ HERUNDA VANESSA

CC: Unidad de Titulacdn
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L)

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIA Y PUSLICIDAD

Guayaguil, 10 de octubire de 7047

Sr. /Sea.

DIRECTOR (A} DE LA CARRERAESCUELA

FACULTAD DE FILOSOFIA LETRAS ¥ CIENCIAS DE LA EDUCACION
UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL

De mis considersciones:

Envio 3 Uc. el Infarme correspondiente a la tutorks realizada af Trabajo de Titulacion Ef
marketing en el espirity emprendedor de los estudisntes — Disefio de una campaia
educatia del (los) estudiante (5] Adrians Aguilers y Vanessa Anchundis Indicando ha (n}
cumplido con todos los pardmetros establecdos en & normative vigente:

e Eltrabajo es of resultado de uno investigacion

* Elestudiante demuestra conocimiento profesional integral.

* Eltrabajo presents unn propuesta en ol dea de conocmiento.

¢ Elnwvel de argumentacion es coherente con ol campo de conodmiento.

Adidonadmente, s adjunta of certiticado de porcentaje de similtud ¥ la valoradicén del
trabajo de titulacion con & respective colificacon.

Dande por conchuida esta tutora de trabajo de thulacidn, CERTIFICO, pere los fines
pertinentes, que el [los) estudiante [s) esté {n) apto (s) para continuer con el procese de
revisian final,

Atentamente,

P T

LEOASALEIANDRA GAACIA SUANEL. tA%:
C.1.0921907218
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CERTIFICADO PORCENTAIJE DE SIMILITUD

Habiendo sido nombrado Msc. Alefandra Garcia Suarez, tutar del trabajo de
ttulackdn certifico que o presents trabajo de titulackin ha sido elaborado por
Adriana Agullera con C.C: 2100644547, Vanassa Anchundla con C.C: 0929081586,
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Universidad de Guayaquil

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIAY PUBLICIDAD

ANEXO 8

Carta de la carrera

& W

Guayaquil, 3 de Julio del 2017

Sra. Lic.
Pilar Huayamave Navarrete, MSc. ’
DIRECTORA DE LA CARRERA MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD
En su despacho.- : g
4

De nuestraS'gonsideraciones:

Yo, Aguilera Macias Adriana Lis$éth, con C.C 2100644547 y Anchundia
Vasquez Herlinda Vanessa, cop C.C. 0929082586, estudiantes deda*Quinta
Unidad de Titulacion paralelo AZ, dela carrera Mercadaotecnia y Publicidad de
la Facultad de Filosofia)  Leétras y Ciencias'de [a, Educacion, modalidad
Presencial por medio de/l'a presente solictamos a usted y por su digno
intermedio a quien corresgonda, nos facifite la Carta de Permiso, para elaborar
nuestro proyecto educativo en la (Unidad Educativa 28 De Mayo), dirigida por
Rector: Msc. Kieber Zapata Gallegos

Tema y Propuesta a/aplicar (aprobada por el Consejo de Facultad)

EL MARKTING EN EL ESPIRITU EMPRENDEDOR DE LOS ESTUDIANTES.
DISENO DE U,NIA CAMPANA EDUCATIVA.

Agradeciendb la atencion prestada, nos suscribimos de usted

ATENTAMENTE,

‘.
o
P - \ v MVt

Aguilera Macias Adriana Lisseth Anchundia Vasquez Herlinda Vanessa
2100644547 0929081586

7

/
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ANEXO 9

Universidad de Guayaquil

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION

CARRERA MERCADOTECNIAY PUBLICIDAD

Carta del colegio

w UNIDAD EDUCATIVA FISCAL*VEINTIOCHO DE MAYO"

Av, Carlos Julio Arosemena KM. 3.5 Telf, 2202865 - 2203100

c28mayo@ynhoo.com

Oficio No 34

Guayaquil, agosto 03 de 2017

MSe

Pilar Huayamave Navarrete

GESTORA DE LA CARRERA

MENCION MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION DE LA

UNIVERSIDAD ESTATAL DE GUAYAQUII
Ciudad

De mi consideracion:

En atencion al oficio No, UG-FFLCE-MYP-PH-338 de fecha 4 de julio del 2017, suscrito

por la Msc. Pilar Huayamave Navarrete, comunico a usted que este Despacho autoriza a |

as

sefloritas AGUILERA MACIAS ADRIANA LISETTE Y ANCHUNDIA VASQUEZ

HERLINDA VANESSA, estudiantes de esa Facultad, para que lleven a cabo en nuestr

institucion el Proyecto de Titulacion previo a la obtencidn del titulo de Licenciado e

n

Ciencias de la Educacion, mencién Mercadotecnia y Publicidad con el Tema “Disefio de

una campaiia educativa”

Alentamente,

! //5
MSe, Kiéver Zapala G
RECTOR
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{Yl ANEXO 10
L)

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD

Encuestas a estudiantes
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ANEXO 12

* K
* 'I? *
Universidad de Guayaquil

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD

Entrevista a Docentes
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ANEXO 13-A

Universidad de Guayaquil

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIA'Y PUBLICIDAD

Certificado de practica docente

s
UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL ¥¢
FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE¥ LA EDUCACION
DEPARTAMENTO DE PRACTICA DOCENTE

“DRA. MARIA INES ARMAS VASQUEZ"

TELEFONO: 042281146

CERTIFICACION

LA DIRECCION CENERAL DE LA UNIDAD DE PRACTICAS
PREPROFESIONALES DEL SISTEMA DE EDUCACION SUPERIOR
DE LA FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA
EDUCACION, CERTIFICA: Que, el (a) sefor (a) (ita) ANCHUNDIA
VASQUEZ HERLINDA VANESSA, con documento nacional de
fdentidad N° 0929081586 ecspecializacion MERCADOTECNIA Y
PUBLICIDAD modalidad PRESENCIAL realizé y aprobé las
Practicas Docentes Reglamentaria en Ia UNIDAD EDUCATIVA
“AGUIRRER ABAD” con Ia calificacion NUEVE CON SESENTA Y
SEIS (9.66), bajo Ia supervisién del(a) MSc. FERNANDO
MAGALL AN, conespondiente al periodo lectivo 2016 - 2017. Asi
consta en los archivoes que reposan en la secretaria de Ia
Direccion a mi cargo, a los que me remito en caso necesano.-
Guayaquil, 24 de enero del 2017 -

Atentamente,

& errn[(:-—J&u Al 1
MSc. *OCONDA CASTRO T.
DIRECTORA GENERAL
DEPARTAMENTO DE PRACTICA DOCENTE
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ANEXO 13-B

-
-

Lt
Universidad de Guayaquil

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIA'Y PUBLICIDAD

-‘g_‘,
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= ANEXO 14-A
nd

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIAY PUBLICIDAD

F oot o Fdsotia

Letzan y Ciemciag te i

L3

CERTIFICACION

LA COORDINACION DE VINCULACION CON LA BOCIEDAD
DE LA FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE
LA EDUCACION, CERTIFICA: Que, vistas las ovidencias
correspondientes, ol Se. (a) (ta) ANCHUNDIA  VASQUEZ
VANESSA HERLINDA, oon C1 0920081586 carrera
MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD  on la modalidad
PRESENCIAL realiad y aprobd la actividad de Vinculacién con
In Sociedad, por 1o que s lo concode el presente cortificade
Cuayaquil, 20 de junio de 2016

F» todo euanto puedo decir on honor a la verdad

C‘“l"‘ -UHL e M Ate stamw nte
rﬂ; s acuitad 4 Fuosclia
"W
i, ],
{0’, .{",‘. GESTOR GENERAL DE VINC
[ Nevwads v qronedo e Lie. Dermnge Tape Avden, M5, Comon Comond
T . T Angeis Vi A W hgiudng
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e ANEXO 14-B

- -
‘W‘

L~

Universidad de Guayaquil

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIA'Y PUBLICIDA

Facuitad de Fik

Letrds y Clendisl O

Eduranon

CERTIFICACION

LA COORDINACION DE VINCULACION CON LA SOCIEDAD
DE LA FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE
LA EDUCACION, CERTIFICA: Que, vistas las evidencins
correspondientes, el Sr. (a) (ta) AGUILERA MACIAS
ADRIANA LISSETH, con ClL 2100644547, carrorn
MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD  en la modalidad
PRESENCIAL realizé y aprobd la actividad de Vinculscion con
In Sociedad, por lo que se Je concede el presente certificado.’
Guayaquil, 23 de junmo de 2016.

E# todo cuanto puedo decir en honor a la verdad -

oN

RO
&2 cadd ¥
. A .w ‘

i.\\as(:\\'}
i

Hov mado » e onedo por T e Desgys ?qn;AAuh:. Wihe. Gestuy Crmonal

bl L Lie Angele Yokt A_MSc, Dyiiader
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ANEXO 15

Universidad de Guayaquil

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIA'Y PUBLICIDAD

Lugar: Unidad Educativa 28 de Mayo
Entrevistado:

Cargo: Docente de la asignatura de emprendimiento

5 L

Universidad de Guayaquil

*
*

UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL
FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA: MERCADOTECNIA'Y PUBLICIDAD
ENCUESTA

Dirigido a: Docentes de la materia de emprendimiento del primer afio
bachillerato de la Unidad Educativa 28 de Mayo.

Dirigido a : Estudiantes de Primer Afio de Bachillerato de la Unidad Educativa 28 de Mayo de la jornada Matutina

Objetivo: Analizar la influencia del uso del marketing en el espiritu emprendedor, en los estudiantes mediante una
investigacion de campo, bibliografica, estadistica para el disefio de una campafia educativa.

Instrucciones para contestar de manera correcta las preguntas: seleccione con una (X) la respuesta correcta segin su
criterio

Control del cuestionario
Numero de Encuesta:l Fecha Encuesta 1/09/2017

Variable Independiente

1.- ;Crees que eres una persona que le gusta asumir retos? | 3. ¢Tiene ud. dificultad para ser creativo e innovador?

Siempre [] Definitivamente Si

La mayoria de las veces si |:| Probablemente Si

Algunas veces si/algunas veces no [ indeciso

La mayoria de las veces no E Probablemente No

Nunca _
Definitivamente No

2.- ¢Que te motivaria a participar en una feria de | 4.- ;Unavez que seincorpore del colegio, ud. espera?
emprendimiento?

|:| Premios econémicos Trabajar de manera dependiente
Reconocimientos (diploma, medalla) Trabajar de manera independiente
Puntos extras Indeciso
Obsequios sorpresas No trabajar
Otros: (especifique) Otros: (especifique)

Variable Dependiente

128




5.- ¢La institucién educativa integra el marketing en las
actividades escolares y extracurriculares y crea
condiciones favorables para el desarrollo de competencias,
habilidades, destrezas y actitudes en los estudiantes?

Indeciso

E Probablemente No
[] pefinitivamente No

Definitivamente Si
Probablemente Si

6.- ¢Considera necesario el marketing al momento de
iniciar una actividad econémica?

[CIDefinitivamente Si

[ Probablemente Si
Indeciso
Probablemente No

[] pefinitivamente No

7.- ¢Considera ud. que el conocimiento en marketing
contribuiria a la generacién de nuevas microempresas?

[JDefinitivamente Si

[ Probablemente Si
Indeciso

E Probablemente No

[] Definitivamente No

8.- ¢En qué nivel ud considera importante el Marketing
para influir en el comportamiento de los estudiantes?

[ Alto
[] Medio
[ Bajo

Propuesta

9.- ¢Le gustariaformar parte de una campafa educativa para
fomentar el emprendimiento en tu colegio?

[JDefinitivamente Si

[] Probablemente Si
Indeciso

E Probablemente No

[] Definitivamente No

10.- ¢(Cree ud que con el desarrollo de una campafia
educativa se despertaria el interés de emprender?

[CJDefinitivamente Si

[] Probablemente Si
Indeciso

E Probablemente No

[] pefinitivamente No

Lugar: Unidad Educativa 28 de Mayo

Entrevistado: Lcda. Maria dolores baque

Cargo: Docente de la asignatura de emprendimiento

0

2]

Universidad de Guayaquil

UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL
FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA: MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD
ENTREVISTA

Dirigido a: Docentes de la materia de emprendimiento del primer afio bachillerato

d e la Unidad Educativa 28 de Mayo.

Objetivo: Analizar la influencia del uso del marketing en el espiritu emprendedor,
en los estudiantes mediante una investigacion de campo, bibliografica, estadistica

para el disefio de una camparfia educativa.

1. ¢Como el marketing se constituye en una herramienta y una estrategia para

promover emprendedores?
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¢, Como se gestiona el marketing en la institucion para promover la creacion
de pymes por parte de los estudiantes?

¢, Qué tipo de programas de marketing se integran en la institucion para
desarrollar competencias, habilidades, destrezas y actitudes en los
estudiantes?

¢ Qué mecanismos y metodologias incorpora en las actividades escolares
para despertar el interés y fomentar el espiritu emprendedor?

¢, Cual seria el perfil del estudiante emprendedor de acuerdo a la tendencia
social, cultural y econémica?

¢Cuan importante es para la
b bb g sociedad contar con estudiantes emprendedores?

¢De qué manera contribuiria el disefio de una campafia educativa en la
formacion de jovenes emprendedores de éxito?

¢En qué medida estaria dispuesto a participar en la ejecucion de una
campafa para fomentar estudiantes potenciales en emprendimiento?
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ANEXO 16

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION

CARRERA MERCADOTECNIA'Y PUBLICIDAD
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C ANEXO 17

Universidad de Guayaquil

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIAY PUBLICIDAD

1§ iy Presidencia dP|gn Nacional P
' de la Republica 2 -
FR e R e > SENESCYT
R e —

RBEPOSITORIO NACIONAL EN UIENUIA Y
TECNOLOGIA

FICHA DE REGISTRO DE TESIS/TRABAJO DE GRADUACION

TITULO Y SUBTITULO: “EL MARKETNG EN EL ESPIRITU EMPRENDEDOR DE LOS ESTUDIANTES DE
LA UNIDAD EDUCATIVA FISCAL 28 DE MAYO, PROPUESTA DISEO DE NA
CAMPARNA EDUCATIVA A LS ESTUDIANTS DE 12 ERO DE BACHILLERATO.

AUTOR(ES) (apellidos/nombres): AGUILERA MACIAS ADRIANA LISSETH
ANCHUNDIA VASQUEZ HERLINDA VANESSA

REVISOR(ES)/TUTOR(ES) LCDA. GARCIA SUAREZ ALEJANDRA. MSc.
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INSTITUCION: UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL
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AREAS TEMATICAS:

PALABRAS CLAVES/ KEYWORDS: Espiritu emprendedor, Marketing, campafia educativa.

RESUMEN/ABSTRACT (150-250 palabras): El presente trabajo investigativo tiene como finalidad fomentar el
espiritu emprendedor, en los estudiantes de 1°ero Bachillerato de la Unidad Educativa Fiscal “28 de Mayo”.
Hoy en dia el espiritu emprendedor juega un papel muy importante en la sociedad siendo promotor de la
innovacion y la creatividad, y parte fundamental del desarrollo econémico de un pais. Debido a esto se
realizd un estudio de campo y bibliografico, con el fin de entender la transcendencia del emprendimiento
en la sociedad. De acuerdo a los resultados de las encuestas con el fin de conocer el nivel del espiritu
emprendedor se determinaron que existen factores que aquejan al desarrollo adecuado del espiritu
emprendedor en los estudiantes, siendo la motivacion, innovacion y creatividad el principal factor para el
emprendimiento. Por lo que se disefiara una campafia educativa para fomentar el espiritu emprendedor,
donde los beneficiarios seran los estudiantes, docentes y toda la comunidad educativa.
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