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RESUMEN

La importancia de nuestro proyecto se presenta ya que hoy en dia la
tecnologia es parte fundamental en el desarrollo estudiantil, permite tener
un mayor desempefio en el ambito social y académico, proporcionando
informacion valiosa y de calidad cuando es bien utilizada, pero en la
actualidad los estudiantes no tienen un uso adecuado de la misma ya que
a través de la observacién que tuvimos y del método deductivo e inductivo
pudimos percibir como los jovenes no emplean la tecnologia
correctamente. Constatando la veracidad del problema empleamos la
creacidn de un cuestionario para realizar entrevistas y poder recoger datos
ya que esto produce que se vea afectado la imagen social de la institucién.
A través de nuestra campafa publicitaria buscamos reestructurar la imagen
social de la Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte, con la
incorporacion de una innovadora propuesta que es la implementacion del
CODIGO MOOC utilizando los teléfonos méviles para asi poder acceder
desde un cddigo QR a nuestro sitio web donde se proporcionara videos de
capacitacion sobre el uso de la tecnologia.

Palabras Claves: tecnologia, Imagen social, Campafa publicitaria
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ABSTRACT

The importance of our project is presented as today the technology is a
fundamental part in the student development, allows you to have a greater
performance in the academic and social field, providing valuable information and
quality when it is well used, but now the students do not have a proper use of the
same as through the observation that we had and the deductive and inductive
method we were able to perceive how the young do not employ correctly already
comprised the veracity of the problem we employ the creation of a questionnaire
to interview and to be able to collect data as this will cause it to be affected the
social image of the institution, through our advertising campaign we seek
Restructure the social image of the Educational Unit Prosecutor Vicente
Rocafuerte, with the incorporation of an innovative proposal that it is the
implementation of the CODE MOOC using mobile phones to access from a QR
code to our website where you will provide training videos on the use of technology.

Keywords: Technology, Social Image, Public Campaing
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INTRODUCCION

El presente trabajo de titulacion se enfoca en la tecnologia para el
mejoramiento de la imagen social; con esto se busca recuperar lo
emblematico de la Unidad Educativa Vicente Rocafuerte ante la sociedad
mediante. El trabajo conjunto de los directivos y personal administrativo con
el desarrollo de una campafa publicitaria con la implementacion de un
MOOC, Ya que es importante recuperar la imagen social de la unidad
educativa porque es pilar fundamental de la educacién media en el pais y
en la sociedad en general porque es un gran productor de bachilleres.

Se busca realizar el mejoramiento de la imagen social de la unidad
educativa fiscal Vicente Rocafuerte para mantener su prestigio tanto a nivel
nacional como internacional, ya que, es un gran referente en la educacion
media, donde se busca realizar una correcta aplicacién de la tecnologia que
sea beneficiosa para recuperar la imagen social del colegio. A través del
tiempo, el colegio ha venido perdiendo el prestigio ganado en décadas
anteriores con tanto esfuerzo y dedicacién por parte de la comunidad
educativa y actualmente venida a menos por la mala aplicacién de la

tecnologia y otros factores.

La evolucién tecnoldgica da pasos gigantes en todos los ambitos y
la educacion no esta exenta de estos cambios, generando nuevas
situaciones. Por tanto, es necesario recuperar la imagen social y las
practicas del uso de la tecnologia en la unidad educativa. Ademas, se ha
propuesto aplicar una campafia publicitaria enfocada a socializar la entidad
educativa con mayor facilidad a los nuevos aspirantes y la comunidad
educativa puedan tener un conocimiento de lo que el colegio representa y

ofrece a futuros estudiantes.



xviii
Capitulo I: El problema de investigacion que vamos a tratar se encuentra
en la Unidad Educativa Vicente Rocafuerte a través del planteamiento del
problema podemos ver las causas y variables que generan el problema
Para asi lograr ayudar en la recuperacion de la imagen social de la unidad
educativa ante la sociedad y ante si misma porque lo que fue necesario

descubrir los inconvenientes que atraviesa la institucion.

Capitulo II: En el cual se incorporan los antecedentes de la investigacion,
marco tedrico, marco contextual, marco conceptual, marco legal, entre
otros. Donde de una manera concisa podremos responder todas nuestras

premisas para la elaboracion de nuestro proyecto.

Capitulo llI: EI cual debe abarcar los aspectos metodolégicos empleados
en el desarrollo del trabajo de titulacion. A través de los métodos
cualitativos y cuantitativos con la aplicacion de diferentes tipos de
investigacion como la descriptiva también mediante el método de
observaciéon y la elaboracion de cuestionarios para asi realizar las

encuestas a la muestra ya determinada con las respectivas tabulaciones.

Capitulo IV: Comprende el desarrollo de la propuesta de la investigacion.
Conclusiones. Recomendaciones, Referencias Bibliograficas. Anexos.se
busca establecer una campafa publicitaria que ayude a los estudiando a
implementar la tecnologia de una manera correcta con objetivos y aspectos

fundamentado que ayuden al desarrollo de nuestra propuesta



CAPITULO |

EL PROBLEMA

1.1Planteamiento del problema de investigacion

En un mundo globalizado, en el que con mucha facilidad nos
podemos comunicar, nos ayuda a resolver problemas de comodidad con
todo el mundo gracias a los avances tecnoldgicos, que han venido a
solucionar los problemas de la humanidad eliminado las fronteras,

idiomaticas, culturales, sociales educativas.

Asi vemos como el uso de la tecnologia ha trasformado a la
humanidad, haciéndonos seres poco sociales, por el exceso del uso de la
tecnologia que en todos y cada uno de las disciplinas se han desarrollado,
como en el ambito educativo, hoy en dia el proceso educativo ha tenido un
gran cambio del proceso ensefianza — aprendizaje (pea) por el sistema
Dual (aprender haciendo) asi podemos notar como esta cultura esta
implantada en nuestro sistema educativo, lo cual nos ayudo para observa
y dar soluciones a los problemas acuciantes que tenemos en la actualidad
por el uso de la tecnologia en la imagen social de la Unidad Educativa

Vicente Rocafuerte de la ciudad de Guayaquil .

La centenaria y emblematica Unidad Educativa Vicente Rocafuerte,
gue a través del tiempo a formado a insignes bachilleres que han salido de
su claustro educativo, las letras, el deporte, la politica han tenido grandes
representantes de esta gloriosa institucion, misma que fue honrada con la
creacion de un nuevo centro educativo como réplica, con el fin de dar

cabida a mas jovenes que ingresen a esta institucion, cabe resaltar que el



insigne Colegio Fiscal, logro llegar a ser Instituto Superior Experimental
Tecnoldgico Vicente Rocafuerte. Por su gran gloria fue repotenciado en el
gobierno conocido como de la Revolucién ciudadana, que invirtieron
alrededor 15 millones de délares, en la remodelacion de sus instalacion y

la implementacion de tecnologia de punta.

Toda esta inversibn no ha sido a provechada por la nueva
generacion de educandos, ya que, ho es como en otros tiempo que los
estudiantes se sentian laureados por ser parte de la institucién, lo cual

llegaba a ser parte de las familias.

Es muy dificil creer que hoy en dia la institucién a través del
resquebrajamiento de su imagen social, Este problemas lo observamos en
nuestras practicas pre profesionales que tuvimos la oportunidad de
realizarlas en esta centenaria institucion, mas aun cuando la institucion

fue la formadora de nuestros conocimiento.

Al regresar como casi licenciado, a nuestro centro de estudios nos
dio mucha pena ver como los estudiantes no tienen los mismos valores, y
principios hacia la institucion, donde se ha perdido el sentido de
pertenencia, se ve reflejado en el poco cuidado de las instalaciones y
también en el comportamiento de los educandos no es igual al
comportamiento que se manejaba en otras épocas. Es muy penoso ver
como no se hace un real uso de la capacidad tecnologia instalada, ya que
podria mantener el liderazgo de la educacién media en el pais. De acuerdo
a nuestra investigacion pudimos notar como ha influido la tecnologia, en el
deterioro de la imagen social, debido a que los estudiantes lo utilizan para
otros fines, tales como grabar videos obscenos, maltratos, agresiones.

Mas aun cuando todo esto ocurre tanto fuera como dentro de la institucion



que lo que produce un agravamiento del desenvolvimiento social de los

estudiantes.

Al haberse fomentado el abuso tecnolégico, en la actualidad ya no
se ve los grupos o equipos de estudiantes dialogando, debatiendo,
instruyéndose, e investigado, hoy en dia se encierran en la tecnologia, que
les hace poco sociales, agresivos encerrados en su mundo tecnolégico que
dafian el idioma, generando el aparecimiento de nuevos grupos sociales

que traen nuevos problema a la sociedad.

En la situacién conflicto se demuestra la relevancia de la
tecnologia en la imagen social del proyecto radica en que La comunidad
educativa, A utilizado de manera incorrecta la tecnologia y esto produce
gue se vea un decaimiento en la imagen social, con el fin de que el mayor
beneficio de la unidad educativa Vicente Rocafuerte periodo 2017-2018,
que se va a aplicar la tecnologia actual en base a la deficiencia y carencia
que tiene en mejorar la calidad de desempefio académico, la creacion de
esta nueva propuesta innovadora donde las autoridades, docentes,
estudiantes y representantes legales podran aplicar a una campafia con la
implementacion de sistemas que van ayudar a resolver problemas sobre el

manejo de la tecnologia de parte de los estudiante.

La investigacion servira de apoyo para desarrollar nuevas teorias de
aprendizaje, ya que se aplicara la tecnologia como una herramienta

importante en los procesos de ensefianza de cada estudiante



Causas

1 Elmal uso de latecnologia de los estudiantes.

2 Los contenidos poco adecuados que suben los estudiantes de
manera interna y externa.

3 Ladifusién de actos no favorables para ellos ni para la imagen social

de la unidad educativa.

Hecho cientifico

La mala implementacion de la tecnologia por parte de los estudiantes
que se ve reflejada en la mala utilizacion del celular ya que suben contenido
poco apropiado y esto perjudica la imagen social de la Institucion Educativa.
Ya sea de una manera directa como indirecta esto perjudica ambas partes
y esto se produce por el comportamiento de los estudiantes que tienen ante

la sociedad y de esto se ve reflejado en la Unidad Educativa

1.2Formulacion del problema

¢De qué manera influye la tecnologia en la imagen social para los
estudiantes de la jornada matutina de la Unidad Educativa Vicente
Rocafuerte Distrito 9 Circuito 09D03C04_a Zona 8 de la provincia del
Guayas Ciudad de Guayaquil, Parroquia Tarqui durante el afio lectivo 2017-
2018?

1.3Sistematizacion de la investigacion

Delimitado: La investigacion se realizara de manera interna para el

mejoramiento de la imagen social en la jornada matutina de la Unidad



Educativa Vicente Rocafuerte en la ciudad de Guayaquil durante el afio
lectivo 2017-2018.

Claro: El problema sera representado de una forma sencilla, clara y
concisa para la comprension de todos quienes la examinen. Ademas
mediante la siguiente investigacion se busca tomar correctivos sobre el uso

de la tecnologia en la imagen social.

Evidente: Es notorio que no se lleva una buena imagen social, debido a
gue no hay quien intervenga en ello por parte de la unidad educativa.
Ademéas que también tenemos la falta de un manejo correcto de la
tecnologia por parte del personal de la unidad educativa y la del
comportamiento actual de los estudiantes ha provocado la disminucion de

la imagen social del Colegio Vicente Rocafuerte.

Relevante: La Unidad Educativa Vicente Rocafuerte como ente formador
en la educacion media en el pais, ayuda al crecimiento del ser humano y
fortalece los valores del buen vivir ante la sociedad. Se puede considerar
como uno de los motores de la sociedad, por lo tanto, es totalmente
necesario impulsar la recuperacion de la imagen social. Y para ello se
necesitara la colaboracion de todos quienes conforman esta insigne

Institucion

Original: Es algo innovador, novedoso, diferente lo que se propone ya que
se ofrece realizar una campafa publicitaria para recuperar el prestigio
institucional de la Unidad Educativa Vicente Rocafuerte mediante la

implementacion de un canal de YouTube bajo un cédigo QR.



1.40bjetivos de la Investigacion

Objetivo General

Analizar la influencia de la tecnologia en la imagen social a través de un

estudio de campo, para el disefio de una campafa publicitaria.

Objetivos Especificos

1 Diagnosticar el uso de la tecnologia en la Unidad Educativa
Vicente Rocafuerte, a través de encuestas.
Identificar el nivel de la imagen social a través de encuestas.

3 Disefiar una campafa publicitaria para el mejoramiento de la Imagen

social.

1.5 Justificacion e Importancia

El presente proyecto es conveniente para la comunidad educativa
en general, para que los estudiantes conozcan lo qué es el correcto manejo
de la tecnologia y lo qué es la imagen social, se la aplicara y se ensefara
a conocer e identificar si en su entorno familiar o académico existe este
tipo de problema, del desconocimiento alos mas débiles, es un hecho muy
frecuente en nuestra cultura actual, aunque este problema viene hace
siglos atras, que en las instituciones educativas no tienen estos tipos de
avances tecnoldgicos de que puedan ser utilizados en los laboratorios con
temas novedosos e innovadores que permita que el estudiante junto al
docente tenga un proceso de aprendizaje con investigacion del uso de los
codigos Q,R y saber cual es la funcion de estos comando del cédigo MOOC
gue se los puede adaptar a un aprendizaje significativo que va ayudar a la
Unidad Educativa Vicente Rocafuerte a fortalecer los conocimientos que
van hacer utilizados en toda la institucion, por lo que se beneficiaran toda

la comunidad educativa y asi poner en practica.



El presente proyecto es de beneficio para los jovenes estudiantes
de la seccién matutina, vespertina de toda la institucion educativa, por lo
que, van aplicar todos, la tecnologia por ende con la ayuda de nuestra
investigacion podemos demostrar que la tecnologia es importante para
nuestro rendimiento académico y la motivacién y asi permitir que los
jovenes mejoren su comportamiento tanto dentro como fuera de la

institucion.

1.6 Delimitacion del problema

Campo: Educativo

Area: Recursos tecnolégicos

Aspectos: Tecnologia, imagen social y campafia Publicitaria

Tema: La tecnologia en la imagen social de la Institucion Educativa
Propuesta: Disefiar una campafa publicitaria

Contexto: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte

1.7. Premisas de la investigacion

1. Latecnologia como influencia en los estudiantes

2. Tipos de tecnologias mas usados por los estudiantes

3. Los cddigos QR gque se pueden usar en los Smartphone

4. Los MOOC como cursos masivos abiertos en lineas

5. Laimagen social de la institucion educativa

6. La sociedad y los efectos que causan los estudiantes

7. Los objetivos de la imagen social para el desarrollo de la institucion

8. La campafa publicitaria en beneficio de la unidad educativa



9. Los tipos de campaiia publicitaria mas eficaz con los estudiantes

10.La importancia de la campafa publicitaria en el progreso de los
estudiantes

11.Los objetivos de la campafia publicitaria dentro de la unidad
educativa

12.Impacto de la campafa publicitaria sobre los estudiantes



1.8 Operacionalizacion de las Variables.

Cuadro N° 1
DEFINICION
VARIABLES CONCEPTUAL DIMENSIONES INDICADORES
Variable Se conoce a la tecnologia 1.-Tecnologia Flexible
Independiente como un producto de la | 1 Tipos 2.-Tecnologia Fija
ciencia y la ingenieria que 3.-Tecnologia limpia
No 1 envuelve un conjunto de
La Tecnologia instrumentos, métodos, y

técnicas que se encargan de | 2 Objetivos
la resolucion del conflicto

3 Alcance

1.- Influencia
La imagen social es una
Variable Dependiente | caracteristica que describe
la forma en la que se

No 2 observa un grupo humano | 2.- objetivos
relacionado entre si desde

Imagen social otra perspectiva.

3.- importancia

1.-Ayudar el desarrollo social
2.-Permitir la compresion de
nuevos conocimientos

3.- ayuda el desarrollo
educativo

1.- Educativa
2.- Social
3.- informético

1.- influye en la aceptacion de
parte de la sociedad

2.- influye en el
comportamiento de los seres
humanos en la sociedad

3.- influye en el
comportamiento

1.- fomentar la buena relacién
social

2.- mejorar las relaciones
sociales

3.- la de crear una sociedad

1.- ayuda al desarrollo social
de los seres humanos

2.- ayuda a formar personas
mas competentes

3.- ayuda a abarcar todo los
ambitos de vida

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte
Elaborado por: Jairo Javier Marques Torres y Richard José Yance Haro




CAPITULO Il

MARCO TEORICO

2.1Marco Contextual

Una vez revisando los archivos y fuentes de investigacién de la
Facultad de Filosofia Letras y Ciencias de la Educacion no se ha
encontrado un tema igual al que estamos investigando el tema: La
tecnologia en la imagen social de la Unidad Educativa Vicente Rocafuerte

del cantén Guayaquil. Propuesta: Disefio de una campafia publicitaria.

Universidad de Guayaquil Facultad de Filosofia, Letras y Ciencias
de la Educacién sistema educacion superior presencial centro universitario:
matriz Guayaquil especializacion Fisico matematico proyecto educativo
previo a la obtencién del titulo de licenciados mencion: fisico — matematico
tema: influencia de las TIC’s en la calidad de desempeno escolar con el uso
del Geogebra en las funciones de variable real propuesta: disefio de una
guia didactica con enfoque en destrezas con criterio de desempefio
Autores: Macias Correa Omar Humberto Y Rivadeneira Zambrano Paula
Lorena consultora académica: Msc. Carola Gomez Quezada Guayaquil —
Ecuador 2015 — 2016. (Macias Correa Omar , Rivadeneira Zambrano ,
2015)

Universidad de Guayaquil Facultad de Comunicacion Social Facso
carrera: Comunicacion Social Tema: “Anadlisis del uso de las nuevas
tecnologias de la informacion y comunicaciéon por los adolescentes.
Propuesta comunicacional para concientizar a padres de familia y

estudiantes de colegios de la coop. Nueva aurora del cantén Daule”.
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Proyecto de titulacién presentado como requisito para optar por el titulo de
licenciada en comunicacion social autora: Tatiana Estefania Tamayo
Mosquera tutora: Ing. Marjorie Noboa Auz, MBA 2015 Guayaquil — Ecuador.

(Tatiana Estefania Tamayo Mosquera , 2015)

De acuerdo a otras fuentes de investigacion encontré un proyecto
similar al que estoy investigando en la Universidad de Quito del Tema:
Manejo de las TIC en las tecnologias del internet con juegos interactivos de
los estudiantes del séptimo afio de educacion basica de la escuela fiscal
Pedro Vicente Maldonado ciudad de Quito durante el periodo lectivo 2013-
2014. Autores: Alberto Eduardo Galarza Trivifio, Villamar Macias Alejandra
Vanesa. Quito 2013-2014. (Alberto Eduardo Galarza Trivifio , Villamar
Macias Alejandra Vanesa, 2013)

Esta tesis se refiere al aprendizaje de los estudiantes, tomando en
cuenta el manejo de las TIC usando la tecnologia de juegos interactivos
con temas de aprendizajes y que sirva a nuestro trabajo de investigacion.

Universidad Técnica de Ambato Facultad de Ciencias Humanas y
de la Educacion, carrera de Educacion Basica modalidad: semipresencial
informe final del Trabajo de Graduacion o Titulacion previo a la obtencién
del Titulo de Licenciada en Ciencias de la Educacion, Mencion Educacién
Basica. Tema: “la aplicacion de las tic en el proceso de ensenanza
aprendizaje de los/as estudiantes de la escuela de educacion general
basica “Joseph Matias de Villalba” de la parroquia Emilio maria Teran del
canton pillarlo, provincia de Tungurahua.” autora: Chicaiza Moreta Vinicio
Marcelo tutor: Dr. MG. Williams Rodrigo castro Davila Ambato-Ecuador
2013. (Marcelo, 2013)

11



Internacionalmente encontramos proyectos que cumplen algunas
caracteristicas similares como por ejemplo en la Universidad Pedagdgica
nacional Francisco Moran de Honduras con el tema “uso de las tecnologias
de la informacion y comunicacion en la clase de inglés en las instituciones
publicas de Educacion secundaria del casco urbano de la ciudad de Santa
Barbara de la autor Marlen Jhatsmin Matute Varela en San Pedro Sula,
Junio del 2013. (Varela, 2013)

Este proyecto se enfocara en la comunidad educativa, con el fin de
qgue el docente, el estudiante, padres de familia de la Unidad Educativa
Vicente Rocafuerte ya que en dicho lugar se ha registrado que hace falta la
tecnologia de imagen social en la parte administrativas en el manejo de
nuevas herramientas con cédigos Q.R Y el comando Mooc que pueden ser

aplicados a los docentes y estudiantes para su proceso de aprendizaje

2.2Marco Conceptual

La tecnologia como influencia en los estudiantes

“La tecnologia es un concepto amplio que abarca un conjunto de
técnicas, conocimientos y procesos, que sirven para el disefio y
construccion de objetos para satisfacer necesidades humanas” (Alegsa,
2016)

El concepto de tecnologia ha cambiado a lo largo de la historia, de
acuerdo a los cambios sociales, politicos y culturales, por lo cual se
presentan los conceptos de varios autores para clarificar esta concepcion.
Por tecnologia se entiende como un conjunto de conocimientos de base
cientifica que permite describir, explicar, disefiar y aplicar soluciones
técnicas a problemas practicos de forma sistematica y racional
(Quintanilla, 2016)
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La tecnologia forma parte de nuestra vida diaria, ya que la
encontramos en cada lugar al que vamos, sea a nivel educativo,
empresarial o incluso en nuestras casas. La tecnologia ha sido facilitadora
de algunas tareas que antes eran muy complejas y hoy en dia las puede

realizar una sola persona y con un solo botén o con un solo clic.

Si bien es cierto la tecnologia nos vuelve dependiente de ella, e
incluso nos puede llegar a destruir ya que si como se realizan artefactos
gue ayudan como en la medicina los avances tecnolégicos como las
operaciones de corazon abierto o las de las corneas, también estan los
mayores desastres ocasionados por los hombres y con la tecnologia como

las bombas nucleares.

Es decir la tecnologia es una herramienta que es muy util en la
actualidad que acompafiada de buenas actitudes y pensamientos puede
llegar a cumplir las necesidades insatisfechas de cualquier individuo; pero
esta a su vez ahi q saberla utilizar y siempre buscar el mejor provecho y
beneficio de la misma. Por decir la tecnologia nos ayuda a auto-educarnos
obviamente si es lo que se quiere, porque también nos puede destruir si no

se la sabe manejar de manera apropiada.

La tecnologia es un proceso que ha venido avanzando durante
mucho tiempo su transformacién, que ha surgido cambios que ha permitido
desarrollar en un sistema global y general a través de la ciencia , es
considerada parte de la humanidad y herramienta principal, ya que esto
nos permite estar en constante conocimiento con lo novedoso y lo llamativo

de lo que tiene la tecnologia si bien es cierto nos ayuda a crecer como
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seres humanos y a buscar nuevos paradigmas tecnoldgicos reflejando
actitudes positivas para un campo de investigacion que se dirijan al

aprendizaje y ensefianza para nuestro medio de vida.

Los procesos y técnicas que abarca la tecnologia son aplicados
en la educaciéon con el objetivo de llegar a un nuevo aprendizaje que nos
permite innovar enfoques de investigacion referente a las teméaticas que se
van a tratar en las diferentes especialidades, sabemos que informética fue
una de las era de la tecnologia que ha venido evolucionando de acuerdo a
su sistema operativo, donde comienza aparecer procesos de aplicaciones
gue son detalladas en cada sistema que se va utilizando en la tecnologia,

también son parte de la tecnologia los celulares, tablet, laptop.

Tipos de tecnologias mas usados por los estudiantes

La palabra tecnologia hace referencia al conjunto de nociones
técnicas, aplicadas al disefio y construccién de productos y servicios, de

acuerdo a las necesidades humanas. (tecnologia, 2017)

Muchos autores concuerdan en la siguiente clasificacion y entre
ellos encontramos al autor, (Thompson, 2014) quien manifesté que la
gerencia es la necesidad que la podemos combinar en niveles de
produccion y asi poder considerarla como una posicion dentro del mercado,
donde podemos utilizar maquinarias juntos a las personas que van a ser
parte de esta herramientas de estrategias de tipo racional que estan en
decision de poder ser adoptadas como parte de un computador ejemplo los
cajeros automaticos que son exactamente los que cumplen ciertas

funciones limitadas de saber hasta que monto de dinero se le puede
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entregar, tipos de clientes, todo esto es parte de la tecnologia por lo que
manifiesta que existen dos tipos principales:

e La tecnologia utilizada para el disefio y construccion de servicios y
productos, se puede distinguir de las otras tecnologia
e La importancia de conocer el uso de la tecnologia y caracteristicas

gue esta comienza a desempefiar en sus diferentes funciones.

James D. Thompson también se refiere que hay estrategias
importantes que son parte de eta tecnologia y nos ayuda a crecer dia a dia
como grandes seres humanos a los que nos proyectamos estar siempre
actualizados en el mundo de la tecnologia, mencionamos las siguientes

estrategias

%  Estrategia computacional Racional
%  Estrategia basada en juicios
%  Estrategia basada en compromiso

%  Estrategia basada en inspiracion

Tecnologia Flexible

“‘Este tipo de tecnologia refiere a los elementos fisicos y el
conocimiento técnico con los cuales se puede realizar un servicio o
producto. La misma se lleva a cabo bajo diversas formalidades” (redaccion,
2015)

Es comun en la actualidad observar cobmo se publican contenidos
relacionados con la tecnologia a un grado de conocimiento mucho mas alto
gue en épocas anteriores. Si bien es cierto que las personas han ingresado

en un proceso donde se interesan y se informan sobre detalles minuciosos,
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nunca falta oportunidad para quedar fuera de algin aspecto que se
desconoce. (Romero, 2016)

Es latecnologia con la que se pueden crear un sin numero de cosas
por ejemplo un chip; el cual sera el cerebro de una computadora o de

muchas otras maquinas para el buen funcionamiento de las mismas.

Si bien es cierto, para muchas personas la tecnologia es algo
novedosa, importante de aprender, quien en este proceso de aprendizaje
se ha tomado con las pautas de aprender minuciosamente conocimientos
altos y bajos que han sido parte del desarrollo de su proceso de
aprendizaje donde se intenta a que ellos tengan una formacion de
oportunidades y de aspectos tecnoldgicos que se refiere al manejo de las
maquinas, las estrategias y técnicas de las personas es ponerle dedicacion
y disponibilidad lo que va aprender de los sistema operativos y como saber
utilizar un computador que va ser parte de su diario vivir en su proceso de

educacion de la unidad educativa

Ventajas de la tecnologia flexible

Es importante indicar que para mejorar la productividad la debemos

hacer de incrementos en la utilizacion de las maquinas computadora que

es el aumento de la rentabilidad, incremento de los atributos ejemplo. La

industria, automotriz y medicamentos.

La organizacion puede ejecutar muchos cambios que les permite

ayudar y adoptar las maquinas con los equipos personales de las diferentes
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empresas y sean estas de plasticos, electronicos y en si en diferentes
campos tecnolégicos

Tecnologia Fija

“Es el tipo de tecnologia que no genera ningun cambio de forma
continua; la misma nunca es usada para la elaboracion de un servicio o

producto” (tecnomagazine, 2017)

Es aquella que no puede utilizarse en otro producto o servicios.
También puede decirse que es aquella que no estd cambiando
continuamente. Por Ejemplo: Las refinerias de petroleo, la siderurgica,
cemento y petroquimica. Es aquella que no puede utilizarse en otros
productos o servicios. También puede decirse que es aquella que no esta

cambiando continuamente. (sarche, 2016)

Es la tecnologia que se utiliza para lo que ha sido creada no se la
puede re utilizar, ejemplo una hidroeléctrica. Con ella no se puede crear un
producto. Solo cumpliran una funcion ya determinada en este caso la
aplicacién de nuestro codigo QR sera aplicado con la funcion fija de permitir

acceder a nuestro canal de YouTube

Es necesario resaltar que es aquella que se mantienen en
constantes cambios de una forma continua y nos indica los siguientes
parametros ejemplo las refinerias de petrdleo que son aquellas que no

pueden ser utilizadas en otro producto y por ende va a mantener siempre
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sus mismo servicio y producto de garantia, es decir es una tecnologia fija

gue nunca va a variar.

También podemos decir que muchos productos quimicos que
tienen su mismo compuesto va siempre mantener un producto fijo de la
misma calidad ya que estas son tecnologias que van a mantenerse en los
mismos estandares con enfoques de produccion dentro de una empresa a
un mismo bien del mismo servicio que va estar destinado de la misma

manera.

Tecnologias Duras

Por tecnologia dura, entendemos, la maquinaria, las herramientas,
hardware, redes de telecomunicacion, que hacen el trabajo mas eficaz y
propicio la generacion de productos y servicios con mejor calidad, novedad
e integridad. (Morales, 2013)

Tecnologia dura. Cuando este tipo de tecnologia es factor o causa
de contaminacion o des-economias sociales se le da el calificativo de
tecnologia sucia. Lo contrario seria tecnologia limpia y, en este caso, haria
referencia a la misma tecnologia (Carvajal, Tecnologia suave vy

tecnologia dura, 2013)

El uso de la tecnologia dura nos permite establecer un servicio de
capacitacion del uso tecnoldgico por partes de docentes expertos en el
tema esto ayuda al desarrollo de una comunicacioén que va mas alla de las

aulas de clases y asi poder tener una mejor condicion de aplicar la
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tecnologia en actos productivos que ayudardn a resaltar la imagen social
de la unidad educativa

En esta tecnologia vamos a indicar que es la que se ocupa de
transformar los materiales para considerar la produccion y la construccion
de diferentes objetos de distintos artefactos los cuales se encuentran dentro
del mercado como son la mecénica, la tecnologia eléctrica, la industrial
entre otros que se envasa a las acciones que hay en distintos materiales,
en pocas palabras la tecnologia dura debe ser constantemente renovada
ya que entra en un grupo de estrategia de negocios de innovacion por la
gue se debe aplicar en un mantenimiento de aprender con mayor rapidez y

enfrentar a la competencia

Alcance de la tecnologia

Alcance Educativo

Segun como lo define (not, 2010) la transformacion son los
cambios que se han producido durante los procesos de la pedagogia y el
constructivismos que desarrolla en ciclo e aprendizaje y componentes que

se basan constantemente al cambio y a la evolucion de la pedagogia.

Sin embargo en formacién esto no ocurre. Es dificil identificar la
innovacion educativa hasta para el propio profesorado, lo que para algunas
personas es innovacion para otras ni tan siquiera es aplicable. (Fidalgo,
2012)

Basada en la préactica, es decir que son muchas las variables que

se enfocan a la metodologia de la tecnologia que hoy se aplican en las
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instituciones educativas con el fin que los nifios y jovenes tengan el
conocimiento de la capacidad creativa y transformadora del hombre es
importante indicar, los docentes, estudiantes se familiaricen con los

recursos y herramientas de lo que conlleva al manejo de las Tic.

Las cuales van hacer aplicadas en el laboratorio de un salén de
clases, para que puedan ser el desarrollo basico en los estudiantes, y asi
ellos estén al dia en la tecnologia con sistemas operativos que nos permitan
crear indagar a nuevos juegos educativos que pueden ser transformados
para que tengan una nueva interaccion facil y divertida con la utilizacion del
coédigo MOOC y QR.

Esta pedagogia es basada a la practica que sirve para que el
estudiante tome nuevas actitudes positivas en la retro alimentaciéon de su
proceso de aprendizaje donde va adquirir y va a romper esquemas con

nuevos paradigmas

Asia el constructivismo de la adquisicion de la nueva informacién
gue este va a investigar en dicho computador para estimular y acondicionar
su estimulo y poder fortalecer el desarrollo de su comportamiento en
accion, pensamiento y lenguaje que son factores importantes para el sujeto,
ya que acuerdo a la cultura de nuestro entorno social en que vivimos
muchas veces no permiten que el estudiante indague y descubra las
habilidades cognoscitivas son de distintas fases, que hacen que el
estudiante tenga una generalizacidn sensorio motriz, pre operacional,
operacional, formal en su desarrollo, esto quiere decir que el aprendizaje

tecnoldgico es muy significativo para su ensefianza.
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Alcance Social

Hace ya algun tiempo ha venido impactandome el cdmo nuestra
sociedad (y me incluyo en ella, por supuesto) se ha vuelto cada vez mas
dependiente a los dispositivos de ultima tecnologia, y he tratado de
concebir la idea de como seria un dia en que todas las redes y todos los
sistemas eléctricos del mundo se cayeran, en una especie de Gran Apagon.
(Garcia, 2016)

Los escenarios del presente indican la relevancia e importancia que
el desarrollo tecnolégico ha propiciado en pro del desarrollo de los paises

que realmente se han identificado con lo que ello representa. (vega, 2010)

La tecnologia forma parte fundamental de la vida cotidiana de la
sociedad que muchas veces no hace un buen uso y nos volvemos muy
dependiente, pero al aplicarla de un manera positiva puede forjar un
desarrollo intelectual por eso se busca que los estudiantes sean capaces
de aplicarlas para obtener un beneficio propio y para la unidad educativa
ya que, a ellos los ayudaria a ser personas mas competitivas y eso ayudaria

a promover la imagen social de la Institucién teniendo una mayor acogida

Importancia de la tecnologia

En el mundo que vivimos hoy dia, la tecnologia se ha convertido en
uno de los factores mas relevantes en cuanto al uso institucional de las
empresas, ¢pero sera que en la sociedad actual si se le esta dando el
manejo adecuado a esta? Muchas de las personas que pueden hacer uso
de la tecnologia solo piensan en el internet pero nunca piensan en lo

importante que son las herramientas tecnoldgicas que sirven para el
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manejo de la informacién de una empresa y su proyeccion social.
(marlizifia, 2012)

La tecnologia ha hecho posible el almacenar informacion que nos
tomaba cientos de volumenes de papel en miles de bibliotecas alrededor
del mundo. Gracias a la tecnologia, tenemos millones de libros y revistas a
nuestra disposicion. Podemos escribir y publicar libros desde nuestros
hogares. También con la tecnologia se ha hecho posible la combinacién de
audio, fotografia y video en los libros electronicos. (Ledn, 2016)

En todas las instituciones educativas se deben impartir los
conocimientos sobre la tecnologia sus usos, ventajas y desventajas;
aprender a utilizarla de manera eficiente y eficaz. La tecnologia se
encuentra inmersa en todos lados, a donde se mire estamos rodeados de

tecnologia.

Es importante ensefiar a los nifios y jovenes todos los
conocimientos que requieren para aprovechar la tecnologia actual; ya se
encuentra en un cambio constante y siempre a la vanguardia, ya que cada

dia salen nuevos dispositivo, nuevas aplicaciones.

Los codigos QR que se pueden usar en los Smartphone

Un cédigo QR es una matriz en dos dimensiones formada por una

serie de cuadrados negros sobre fondo blanco. Esta matriz es leida por un

lector especifico (Lector de QR) en nuestro dispositivo movil y de forma

inmediata nos lleva a una aplicacion en Internet ya sea un mapa de
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localizacion, un correo electrénico, una pagina web o un perfil en una red

social. (Tomés, 2012)

Los cddigos QR (en inglés “Quick Response”, “respuesta
rapida”) son cédigos de barras bidimensionales, que fueron desarrollados

por la compaifiia japonesa Denso Wave, en 1994. Citado por (hoy, 2014)

Como se lo indica en la parte anterior los codigos QR se encuentran
en toda la tendencia, es por eso que se la va a implementar en este
proyecto. En el cédigo se almacenara la informacion necesaria sobre lo que
se realizara y es de gran ayuda, con la implementacion de este codigo
podemos generar un acceso a informacion importante de una manera
directa y certera por eso a través de este codigo esperamos lograr que los
estudiantes de la unidad educativa puedan tener informacion importante

brindada por especialistas en el tema.

Los MOOC como cursos masivos abiertos en lineas

Un MOOC (Massive Open Online Course) es un Curso On-Line,
abierto y masivo. Traduciéndolo un poco, lo que quiere decir es que es un
curso a distancia, accesible a través de internet donde se puede apuntar
cualquier persona y practicamente sin limites de participantes. (fidalgo,
2012)

Los Cursos Masivos Abiertos en Red o MOOC (del inglés, Massive
Open Online Courses), son una modalidad de formacidén con propuestas
orientadas a la difusion web de contenidos y un plan de actividades de

aprendizaje abierto a la colaboracion y la participacién masiva. Son cursos
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con soporte web escalable e inscripcion libre para quienes quieran acceder

y sequir la propuesta formativa. (Madrid, 2016)

Es entonces que un MOOC es un curso On Line al que se accede
facilmente y es totalmente abierto al publico, pueden acceder a través de
Caodigos QR que son los mas utilizados hoy en dia ya que como la
tecnologia actual lo permite con esto buscamos brindar facilidades para los
estudiantes ya que las charlas del uso de la tecnologia en el canal de
YouTube son de libre acceso, facil de inscripcibn que permite facilitar

informacion de una manera mas rapida e innovador.

La imagen social de la institucién educativa

Segun la Antropologia que es la ciencia que estudia al hombre, la
imagen social es una caracteristica que describe la forma en la que se
observa un grupo humano relacionado entre si desde otra perspectiva.
Mientras que en la sociologia, se define al hombre como un fenémeno
social que interpreta ante el entorno en el que habita un hecho social
determinado, se comprende entonces que la imagen social es una resefia
que aglomera las -caracteristicas que distinguen a una poblacion
determinada. (SOCIAL, 2016)

Pero segun (Florencia, 2011) La imagen es la representacion, la
figura de algo o alguien, en tanto, por corporativa se llamara a todo aquello
inherente o propio de una organizacién publica o privada, que disponen de
diversos fines, siendo en el caso privado la comercializacion de productos

y servicios la mas corriente.
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La imagen social es la representacion que tiene un grupo que
asimismo, le permite a la sociedad ver la clase de comportamiento que
ejercen los estudiantes de la institucidn y asi generar un conocimiento

sobre lo que ofrece esta unidad educativa a la sociedad actual

La sociedad y los efectos que causan los estudiantes

Segun los avances de la cienciay la cultura, de modo que se pueda
aportar a solucionar problemas reales de la comunidad. (Carretero, 2010)

Una Sociedad es un conjunto de seres vivos los cuales con un poco
o suficiente de conciencia se retnen con el fin de crear estrategias o
mantener un orden relativo de las decisiones o planteamientos con el fin de

cumplir un objetivo comun. (Colaboradores, 2013)

La construccion de las personas por ser un proceso incierto y
relativo en la tarea pedagdgica para que desde la experiencia compartida,
el dialogo, la investigacion y la confrontacion de ideas se identifiquen
significados e imposicion social de dominacion y de alineacién conceptual.
Avanzando a sistemas de significados grupales y personales, desde el
respeto a la naturaleza, los derechos humanos y a conceptos mas

universales.

Los objetivos de laimagen social para el desarrollo de la institucién

Que van a buscar un buen desempefio a nivel académico para

mejora de la unidad educativa. (Gonzales, 2011)
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Uno de los objetivos de la creacion de una imagen corporativa es
conseguir re direccionar la percepcion que el cliente tiene de nuestra
empresa 0 marca, de modo que se ajuste a los mensajes y valores que

deseamos trasmitir. (Perez, 2016)

Se considera que los objetivos son importantes para las diferentes
actividades educativas logrando encaminar a fin de mejorar la imagen
social de la unidad educativa donde se van a proyectar cambios que van a
ser ejecutados de forma directa accediendo por medio de los codigos QR
hoy llamados Masive Open On Line Curse (Cursos Masivos Abiertos en
Linea) que formaran partes de este desarrollo tecnolégico involucrando a

los docentes, autoridades, estudiantes y padres de familia.

La importacién de laimagen social

La imagen que a diario construimos, es un reflejo de como nos
perciben los demas y puede o no ajustarse a lo que realmente somos y a
lo que hemos querido que los demas crean y piensen de nosotros.
(Castillo, 2014)

Se dicen tantas cosas sobre la imagen social de una unidad
educativa que deben tener enfoques claros y precisos, refiriéndonos a la
busqueda de la excelencia académica contar con las nuevas tecnologias
educativas que va a evolucionar los cambios de aprendizaje y que los
estudiantes puedan descubrir nuevos enfoques de conocimientos y asi
puedan ser mas productivos, pero segun (Conner, 2011) “desarrollar la
parte cognitiva de una manera clara y estable y no estar sometidos a la
memoria de largo plazo sino de un aprendizaje significativo y creativo de

reflexion”
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Puedan ser trasformador y liberador de un aprendizaje
constructivista, que permite el desarrollo de la mente en la inter relacion del
desarrollo biologico del cuerpo humano y la apropiacién de la herencia
cultural ya que permite coordinar a las personas entre el mundo fisico y

tecnoldgico.

Beneficios de la imagen social

Otro factor que estimula el actual interés en la imagen corporativa
es la creciente expectativa de ser de socialmente responsable, que las
personas esperan de las empresas. En la actualidad, muchos
consumidores consideran la imagen medioambiental y social en su toma

de decisiones adquisitivas. (Maria, 2015)

Es lamentable que un estudiante se encuentre en su mal entorno y
no apto que no permita que se desarrolle en el ambito educativo y
profesional. (Tenutto, 2012)

Que el estudiante no se sienta o se vean discriminados por grupos
sociales y esto afecte en su ambiente educativo ya que se mantienen al

margen de la sociedad.

Hoy en dia se los cataloga a todos por iguales cuando hay grupos
sociales dentro de la misma unidad educativa, por ende se busca
soluciones ante toda esta situacién y anomalias que sufre un estudiante
por acoso Yy discriminacion entre todos los miembros de la unidad
educativa; tal es el caso que en la institucién se busca mejorar y evitar esta

problematica que dafia la imagen educativa por lo que se quiere lograr un
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cambio de mente social asi la institucidbn recupere su prestigio por logros
académicos que se consigan y no por lo malo que diga la sociedad ante

sus estudiantes.

Influencia de la imagen social en los jovenes

Se dice que los modelos mentales son necesarios pero no
suficientes. Para comprender al estudiante tienen que manipular e
interrogar los modelos de disciplina y conducta que este debe que tener en

su entorno familiar. (Perkins, 2012)

La influencia de la moda empafa el crecimiento biopsicosocial de
los jovenes, ya que por lo regular estan pendientes de como los visualiza
la sociedad, especialmente estan preocupados por su aspecto fisico y
sobre todo por la imagen que reflejan, esto provoca problemas
emocionales y los mantiene en un estado de tension. (Rios, 2014)

En esta parte se analiza la cultura, su entorno, su estilo de vida,
también hay que tomar en cuenta la television, la musica, redes sociales,
amistades de su circulo social, todo esto conlleva a que el individuo tome
un comportamiento desorganizado de no prepararse y ser un antisocial con

vicios.

La comprensién de un tdpico es la capacidad de un desempefio
flexible ya que a menudo pensamos que es la influencia del cognitivismo e
algun tipo de representacion, imagen o modelo mental que tiene la gente,
ya que este carece de poco conocimiento y preparacion que no le permite

crecer ni desarrollarse como persona, carece de valores, de principios, Yy
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asi poder llegar a ser un joven digno de la sociedad y pueda ser asi un ser
admirado por su perfil profesional, costumbres, religion, cultura que son

importantes y que influyen a su estilo de vida.

La campaia publicitaria en beneficio de la unidad educativa

La campafia publicitaria es un plan de publicidad amplio para una
serie de anuncios diferentes, pero relacionados, que aparecen en diversos
medios durante un periodo especifico. La campafia esta disefiada en forma
estratégica para lograr un grupo de objetivos y resolver algun problema
crucial. Se trata de un plan a corto plazo que, por lo general, funciona

durante un afio o menos. (Zamora, 2010)

Se entiende por campafia publicitaria a aquel grupo de ideas o
creaciones que se realizan con el objetivo de vender un producto o servicio
a partir del llamado de atencion o interés generado en determinado

conjunto de persona. (Bembibre, 2011)

La campafia publicitaria en si viene hacer estrategias con la cual
buscamos persuadir a los consumidores para que asi consuma nuestro
servicio, en este caso buscamos persuadir a través de diferentes medios
para promover los servicios que vamos a ofrecer en fin de mejorar el uso

de la tecnologia.

En si lo que buscamos es estimular a los estudiantes en darle un
correcto uso de la tecnologia a través de videos practicos en donde los

docentes sean los que proporciones una informacion concreta en el
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desarrollo de los conocimientos de los estudiantes y asi poder darle un uso,
en ayuda de la imagen social de la unidad

Los tipos de camparfia publicitaria mas eficaz con los estudiantes

Publicidad Corporativa o Institucional

Bésicamente la Publicidad Corporativa, se utiliza para comunicar
un nombre, una presencia y hasta una filosofia de una empresa en los
medios empresariales; no suministra informacién sobre determinado

producto o servicio sino sobre la empresa en general (Castejon, 2015)

La organizacion disefia y paga la publicidad corporativa a fin de
mejorar o cambiar la imagen de la empresa. No se intenta vender ningun
producto en particular. En ocasiones, este tipo de publicidad adopta la
forma de afirmaciones de posicion dirigidas al publico. (Editorial, 2012)

A través de la publicidad institucional buscamos transmitir una
solucion concreta dentro de la unidad educativa proporcionando
informacion de la institucion para lograr tener una mejor acogida de la
sociedad hacia la unidad educativa previamente nombrada en nuestro

proyecto.

Esto nos permite trabajar de una manera corporativa con los
integrantes de la unidad educativa y asi poder solucionar este problema

que afecta su imagen social
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La importancia de la campafia publicitaria en el progreso de los

estudiantes

Las empresas usan la publicidad como parte de un programa de
marketing para aumentar las ventas de los productos o servicios. La
publicidad desempefia un papel diferente en las diversas etapas del
proceso de comercializacion para dar a conocer el producto o servicio
generando contactos para una fuerza de venta o vender directamente. Las
empresas que tiene conexion con las tiendas utilizan la publicidad para
concienciar a los consumidores de la disponibilidad de productos y asi

aumentar las ventas de las tiendas. (Maldonado, 2013)

Martinez (2014) “La idea de las campafas publicitarias es
comunicar un tema claro, especifico, cohesivo y congruente, que ayude a
las marcas a llegar hasta lo mas profundo de sus consumidores” citado por.
(Zambrano I. M., 2015)

Con esto el autor nos busca ensefiar que la importancia de la
publicidad es guiar a la empresa al éxito mediante la atraccion de clientes

para generar ingresos Utiles para la empresa

Si nosotros buscamos establecer la importancia de la camparfia en
nuestro proyecto esa sera muy clara y concisa ya que buscamos atraer a
los estudiantes a utilizar los cursos que se implementara usando el MOOC
gue seria la obtencion de estudiantes mas capaces de dar un uso adecuado

de la tecnologia en bien de hacer crecer mas la imagen social.

31



Los objetivos de la campafia publicitaria dentro de la unidad educativa

La comunicacion publicitaria basicamente esta dirigida a producir
difusién, informacion o educacion sobre productos, ajustandose a la
necesidad de cada empresa. Puede desarrollar uno por uno estos
conceptos 0 una combinacion, segun objetivos. Nos concentramos aqui en
los objetivos generales de comunicacion. Estos son multiples y variados
segun sea el tipo de empresa; su orientacion, el mercado donde actia y

sus necesidades. (Debans, 2012)

Segun (Udiz, 2011) En el mundo de la pymes no resulta extrafio
encontrar campafas limitadas por cuestiones presupuestarias aunque
nuestro mayor enemigo es el desinterés y la desinformacion que nos
impiden conocer las verdaderas metas de nuestras acciones publicitarias.
Si tenemos en cuenta estos tres objetivos nos daremos cuenta de que no

es una cuestion de presupuesto sino de saber dirigir nuestros esfuerzos:

% Informar: La publicidad cubre una necesidad informativa basada
en describir nuestros servicios o0 las caracteristicas de los
productos ofertados. ElI consumidor espera que seamos nosotros

quienes realicen ese esfuerzo

«» Recordar: Es bastante probable que nuestra marca (ya sea un
establecimiento, un servicio o un producto) cuente ya con un
"nombre" y por ello puede ser un buen objetivo utilizar la publicidad
como un recordatorio sobre nuestra funcidon, caracteristicas

diferenciadoras y presencia.

s Persuadir: Este es posiblemente uno de los objetivos mas

conocidos e importantes de la publicidad ya que nos ayuda a
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enfrentarnos a la mente del consumidor creando una imagen que

influird en su percepcion.

Al seguir todos los objetivos de la publicidad lograremos alcanzar
una buena aceptacién de lo que busca transmitir nuestra campafa
publicitaria, buscamos informar y solucionar un problema que se esta

presentando en la unidad educativa.

La de recordar que es lo que ofrecemos en este caso seria un
servicio de capacitacion con la utilizacion de un MOOC para la aplicaciéon
de correcta y los usos adecuados de la tecnologia por parte de los
estudiantes mediante los videos educativos que se proporcionara

Con persuadir buscamos que los estudiantes utilicen el servicio que
ofrecemos ya que de esta maneras ellos estaran capacitados para
implementar la tecnologia y obtener beneficios para ellos y para la unidad

educativa

Impacto de la campafa publicitaria sobre los estudiantes

El trabajo consisti6 en monitorizar la conversacion durante el
periodo de un mes y medir el impacto de esta campafa en la web y las
redes sociales. Para ello configuramos los filtros de escucha necesarios
para obtener las menciones sobre el anuncio, el producto o sobre Cesc

Fabregas como protagonista de la campafa. (Damm, 2013)

33



Una vez obtenida la informacion sobre a quienes ha llegado el
mensaje, es importante calibrar que efecto ha producido en ellos. Un buen
meétodo para comprobarlo es analizar el ruido generado en el social medio-
indicador conocido como buzz asi como conocer en que redes se ha
obtenido un mayor impacto twitter, Facebook, blogs especializados, foros.
De esta forma sabremos que percepcidn tienen los internautas sobre

nuestro producto. (online, 2012)

Para ver el impacto de nuestra campafia debemos llevar un control
esto lo podemos hacer mediante un sondeo que se lograra por las visitas y
visualizaciones que tienen nuestros videos por parte de los investigados en
este proyecto y de esta manera podemos medir la eficacia que esta

teniendo la campana.

Con la visualizacién del impacto de nuestra campafa podremos
obtener informacion que nos permita saber la acogida que ha tenido
nuestra propuesta y ver la determinacion de los estudiantes para generar

un cambio en sus métodos de emplear la tecnologia.

Beneficios de la campafia publicitaria

Bien, esos son los costes, una cifra bastante considerable por
cierto. Ahora hablemos de los beneficios de implementar una camparfa en
redes sociales en términos no so6lo de retorno de la inversion, ya que una
accion de este perfil basicamente apunta a establecer otro tipo de relacion
con los consumidores, segun se desprende de una encuesta realizada por
eMarketers a altos ejecutivos de Marketing en los Estados Unidos. (Shand,
2011)
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Segun como lo determina (Cartagena, 2012) Las empresas de hoy
no importando su rubro ni tamafio y que pretendan llegar a clientes
existentes, nuevos y en potencia, tienen que utilizar un arma de mayor
alcance y esta arma se llama publicidad, a continuacion te presento algunas

de las principales razones de por qué hacer publicidad:

1 La publicidad mantiene informada a la poblacion y les da
herramientas para que puedan tomar buenas decisiones

consumidoras.

2 Cada producto posee una personalidad propia y causa una imagen
mental en el receptor. Para que exista el producto en la mente del

consumidor necesita de la publicidad.

3 Al invertir en publicidad creas el interés del cliente, lo que luego

forjara la venta del producto.

Los beneficios que se ganan es concientizar en los estudiantes,
docentes, padres y autoridades que genera una implementacion tanto para
el diario vivir como en lo institucional ya que tienen un mejor conocimiento

sobre el uso de la tecnologia

Esto nos ayuda a tener estudiantes mas provechosos para la
sociedad esto da a entender que la unidad educativa busca mantener una
imagen social reconocida por los buenos habitos que fomentan dentro de

las aulas de clases
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Llegando al punto de seguir creciendo ante la sociedad y dejar
demostrado porque es una unidad educativa de elite ante la sociedad y

ante sus propios estudiantes

2.3Fundamentaciones

Fundamentacion Epistemolégica

Segun Mario Augusto Bunge (1982) sugiere una definicién general
de epistemologia en los siguientes términos: “La epistemologia, o filosofia
de la ciencia, es la rama de la filosofia que estudia la investigacion cientifica

y su producto, el conocimiento cientifico”. (boscan, blogspot, 2012)

Por otro lado Ceberio y Watzlawick, (1998), sostienen que el
termino de epistemologia deriva del griego episteme que significa
conocimiento y es una rama de filosofia que se ocupa de todos los
elementos que procuran la adquisicion de conocimiento e investiga los
fundamentos, limites, métodos y validez del mismo. (boscan,

blogspot.com, 2012)

A medida que el nifio se va creciendo, va adquiriendo mas
conocimiento, y sSe encontrara con nuevas operaciones aritméticas y
nuevos problemas de aprendizaje; debemos hacer énfasis que resolver
una operacién combinada es un proceso que conlleva no sélo un tipo de
operacion a resolver; podemos afianzarlo mediante la manipulacion de
objetos concretos o actividades donde ellos mismos construyan con

cartulina y lapices de colores.
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Empirismo

La ciencia tiene un valor muy importante ya que el avance
cientifico, que es constante, muestra el valor de la progresion en el
conocimiento y como la técnica logra aportar un valor positivo a la vida del
ser humano. La ciencia ensalza a su vez el valor de la experiencia puesto
gue a través de la observacion es posible comprender mejor la realidad y
establecer leyes universales para explicar un fenbmeno estableciendo una

conexion directa entre la causa y el efecto directo. (Nicuesa, 2015)

Segun Locke Va a un paso mas lejos que Bacon, y mas que la
experiencia concede el lugar al conocimiento solo en la percepcién y no
mas que en ella. La percepcion de las cosas sensibles es el Unico camino

al conocimiento valido. (Moreno Cedefio, 2014)

El empirismo no viene hacer mas que en las experiencias del ser
humano para avanzar en el desarrollo esto se lo ve reflejado como un
medio de conocimiento donde se puede usar la induccién que busca llegar

de insignificantico a lo mas real o verdadero que existe

Fundamentacién Pedagdgica

Jean Piaget el maestro debe reducir su nivel de autoridad en la
medida de lo posible, para que el estudiante no se sienta supeditado a lo
gue él dice cuando intente aprender o conocer algun contenido escolar y
no se fomente en él dependenciay la heterémida moral e intelectual. (Ortiz
Ocafia, 2014)
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Pero Segun Vergnaud al estudio de la ensefianza y aprendizaje de
campos conceptuales, esto es, grandes conjuntos de situaciones cuyo
analisis y tratamiento requiere varios tipos de conceptos, procedimientos y
representaciones simbolicas que estan conectadas unas con otras. Como
ejemplos de tales campos conceptuales pueden citarse las estructuras
aditivas, estructuras multiplicativas, la l6gica de clases y el éalgebra

elementa. (Contreras Ore, 2012)

El educador debe reflexionar acerca de sus técnicas de ensefanza,
y ademas crear un estilo de aprendizaje, su accién formadora, la
pedagogia como como el arte de ensefar tiene por objetivo perfeccionar el
proceso de ensefianza; brindando al docente serie de recursos y
mecanismos que enriquezcan su funcion y no sélo siembre conocimientos,
sino también forme seres capaces de afrontar la vida y motivados hacia el

éxito.

Muchos docentes pasan por desapercibidos aquellos estudiantes
con necesidades educativas especiales, razén por la cual nace nuestra
preocupacion; por lo tanto, es necesario que el docente tenga herramientas
didacticas que le ayuden a superar los déficits de aprendizaje presentes en

las aulas.

Fundamentacién Psicologica

Las teorias del aprendizaje conforman un variado conjunto de

marcos tedricos que a menudo comparten aspectos y cuestionan otros o

incluso, suponen postulados absolutamente contradictorios. (Tinizaray,
2013)
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Lev Vygotsky, la ley fundamental de la adquisicion de conocimiento
para Vygotsky afirmaria que este comienza siendo siempre objeto de
intercambio social, es decir, comienza siendo interpersonal para, a
continuacion, internalizarse o hacerse intrapersonal. En esta adquisicion
del conocimiento, sera la conciencia quien jugara un rol fundamental: él
centrara su trabajo en el estudio de los procesos psicolégicos de la

conciencia. (Pedronzo, 2012)

Las experiencias que hemos tenido como docentes, hemos sido
testigos de los cambios que ha constituido la educacion y el aprendizaje de
la matematica, son varios enfoques como conductistas y constructivistas
han sido factores primordiales para el desarrollo de las clases y con ello los
instrumentos didacticos de acuerdo a la necesidad y objetivo planteado;

podemos considerar también que los niveles de

Rendimiento de los nifios también es influido por las condiciones

de su entorno.

A medida que el nifio se va creciendo, va adquiriendo mas
conocimiento, y se encontrara con nuevas operaciones aritméticas y
nuevos problemas de aprendizaje; debemos hacer énfasis que resolver
una operacién combinada es un proceso que conlleva no sélo un tipo de
operacion a resolver; podemos afianzarlo mediante la manipulacion de
objetos concretos o actividades donde ellos mismos construyan con

cartulina y lapices de colores
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2.4 Marco Legal

Cdédigo de la nifiez y la adolescencia

Art. 37.- Derecho a la educacion. - Los nifios, nifias y adolescentes
tienen derecho a una educacion de calidad. Este derecho demanda de un

sistema educativo que:

1. Garantice el acceso y permanencia de todo nifio y nifia a la educacion

bésica, asi como del adolescente hasta el bachillerato o su equivalente.

2. Respete las culturas y especificidades de cada region y lugar.

3. Contemple propuestas educacionales flexibles y alternativas para
atender las necesidades de todos los nifios, nifias y adolescentes, con
prioridad de quienes tienen discapacidad, trabajan o viven una situacion

gue requiera mayores oportunidades para aprender.

4. Garantice que los nifios, nifias y adolescentes cuenten con docentes,
materiales didacticos, laboratorios, locales, instalaciones y recursos
adecuados y gocen de un ambiente favorable para el aprendizaje. Este
derecho incluye el acceso efectivo a la educacion inicial de cero a cinco
afos, y por lo tanto se desarrollaran programas y proyectos flexibles y

abiertos, adecuados a las necesidades culturales de los educandos.

5. Que respete las convicciones éticas, morales y religiosas de los padres

y de los mismos nifios, nifias y adolescentes.

La educacion publica es laica en todos sus niveles, obligatoria
hasta el décimo afio de educacién basica y gratuita hasta el bachillerato o
su equivalencia. El Estado y los organismos pertinentes aseguraran que los
planteles educativos ofrezcan servicios con equidad, calidad y oportunidad
y que se garantice también el derecho de los progenitores a elegir la

educacién que mas convenga a sus hijos y a sus hijas.

40



TITULO VI

REGIMEN DEL BUEN VIVIR
CAPITULO PRIMERO
INCLUSION Y EQUIDAD
Seccion primera

Educacion

Art. 344.- el sistema nacional de educacion comprendera las
instituciones, programas, politicas, recursos y actores del proceso
educativo, asi como acciones en los niveles de educacion inicial, basica y
bachillerato, y estar& articulado con el sistema de educacion superior. El
estado ejercera la rectoria del sistema a través de la autoridad educativa
nacional, que formulara la politica nacional de educacién; asimismo
regulara y controlara las actividades relacionadas con la educacion, asi

como el funcionamiento de las entidades del sistema.

Art. 345.- la educacion como servicio publico se prestara a través

de instituciones publicas, fiscos misionales y particulares.

En los establecimientos educativos se proporcionaran sin costo servicios
de caracter social y de apoyo psicoldgico, en el marco del sistema de

inclusion y equidad social.

1. Fortalecer la educacion publica y la coeducacién; asegurar el
mejoramiento permanente de a calidad, la ampliacion de la
cobertura, la infraestructura fisica y el equipamiento necesario de las
instituciones educativa publicas.

1. Asegurar que todas las entidades educativas impartan una
educacion en ciudadania, sexualidad y ambiente, desde el enfoque

de derecho.
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Art. 349.- el estado garantizara al personal docente, en todos los
niveles y modalidades, estabilidad, actualizacion, formacién continua y
mejoramiento pedagogico y académico; una remuneracion justa, de
acuerdo a la profesionalizacion, desempefio y méritos académicos. La ley
regulara la carrera docente y el escalafén; establecera un sistema nacional
de evaluacion del desemperio y la politica salarial en todos los niveles. Se

estableceran politicas de promocién, movilidad y alternancia docente.
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CAPITULO IlI

METODOLOGIA

3.1. Disefio de lainvestigacion

El disefio de la investigacion, tiene distintas formas de plantear
particularmente las oportunidades, y asi recolectar de una informacién que
no sirva de manera particular toda la informacion adecuada y necesaria
para responder a una interrogante en exclusiva. De tal manera que esta
informacion recopilada mediante una investigacion es Unicamente sea (til
y necesaria importante donde se defina el disefio de investigacion que
consistente y sigue el reglamento de la investigacion, adecuadamente las
técnicas de procedimientos disefiados por el protocolo de investigacion,
aumentara la probabilidad de que los resultados de la investigacién sean

precisos, concisos, significativos para otras personas.

Seguir los parametros de la investigacion es relevante porque los
resultados obtenidos posteriormente por otros investigadores pueden ser
repetidos, cuanto mas constante se desarrolle los resultados, mayores
posibilidades existen para que las personas y los investigadores de manera

general acepten estos resultados como reales.

Es importante indicar, que el disefio metodoldgico debe esclarecer
los procedimientos empleados para asegurar el acompafiamiento de los
sujetos de investigacion, sean estos humanos o animales para asi

sustentar la integridad de la informacion recopilada en el estudio.
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Investigacion Cualitativa

Pero segun (Kvale, 2011) “La investigacion cualitativa, es posible
identificar algunos rasgos comunes. La investigacion cualitativa pretende
acerarse al mundo de “ahi fuera” (no en entornos de investigacion
especializada como los laboratorios) y entender, describir y algunas veces
explicar fendmenos sociales “desde el interior” de varias maneras

diferentes”

Es un método de investigacion usado principalmente en las
ciencias sociales que se basa en principios teoricos tales como la
fenomenologia, hermenéutica, la interaccion social empleando métodos de
recoleccion de datos que son no cuantitativos, con el proposito de explorar
las relaciones sociales y describir la realidad tal como la experimentan los

correspondientes. (Alfredo, 2012)

Esta investigacién cualitativa podria ser una categoria de disefios
de investigacion que extraen una descripcion a partir de la observacion se
adoptan en la forma de entrevista, encuesta, narraciones, de campo, de
grabaciones, transcripciones, de audio, video, registros de todo tipo, de
fotografias o peliculas y artefactos.

Investigacion Cuantitativa

“‘Hernandez, Fernandez y Baptista la definen expresando: “usa la
recoleccion de datos para probar hipotesis con base a medicion numérica
y el analisis estadistico, para establecer patrones de comportamiento y
probar teorias” (2010: 4)” citado por (Del Canto & Silva Silva, 2013)
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La investigacion cuantitativa busca la objetividad, bajo la
perspectiva de que la realidad es una y que se la puede observar sin
afectarla. La metafora de este tipo de epistemoldgico de la investigacion
cientifica es que la ciencia es como un espejo- se reflejan las cosas son
(Kerlinger, 2002, p.10) citado por (Ramirez Atehortua & Zwerg-Villegas,
2012)

Son las que permite examinar los datos de formar numérica,
generalmente con ayuda de herramientas del campo de la estadistica, se
requiere que entre el elemento del problema de investigacion exista una

relacion cuya naturaleza sea representable por algin modelo numeérico.

Es decir, en todo momento se aplica con total claridad entre los
elementos de investigacion que es de donde vamos hacer el problema, que
sea posible definirlo, limitarlo y saber exactamente donde se inicia el

problema.

3.2. Modalidad de la investigacién

Esta modalidad se utiliza en los siguientes procesos de

investigacion son:

Investigacion Bibliografica

Segun el Autor (Santa Palella Stracuzzi, 2012) ’El

disefio bibliografico, se fundamenta en la revision sistematica, rigurosa y

profunda del material documental de cualquier clase. Se procura el analisis

de los fendbmenos o el establecimiento de la relacién entre dos o mas
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variables. Cuando opta por este tipo de estudio, el investigador utiliza
documentos, los recolecta, selecciona, analiza y presenta resultados

coherentes”.

Pero segun (flores, 2013) Nos indica que se basa en el analisis de

datos obtenidos en diferentes fuentes de informacion

Este método de investigacion bibliografica es aquella que tiene
como finalidad reforzar los resultados de los analisis que son origen de la
informacion que se encuentran en diferentes tipos de libros de autores
autorizados o determinadas fuentes que proporcionan informacion que se

ha generado a través del tiempo en base al tema de nuestra investigacion

Investigacion Campo

La investigacién de campo o investigacion directa es la que se
efectia en el lugar y tiempo en que ocurren los fendbmenos objeto de
estudio. (Lara Mufioz, 2011)

“Las técnicas especificas de la investigacion de campo, tienen
como finalidad recoger y registrar ordenadamente los datos relativos al
tema escogido como objeto de estudio. La observacion y la interrogacion
son las principales técnicas que usaremos en la investigacion” (BAENA,
2014)

Ya que de esta manera obtendremos valiosa informacion tanto de

aspecto cuantitativo como cualitativo para el desarrollo de la investigacion
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La investigacion de campo se realizara en la unidad educativa
Vicente Rocafuerte de la ciudad de Guayaquil de la parroquia Tarqui en el
periodo 2017-2018, por lo que es importante indicar que este proyecto de
investigacion es con el fin de innovar a la comunidad educativa sobre la
importancia y necesidad de que se apliquen la tecnologia de la imagen

social de la instituciéon educativa.

Ya que de esta manera obtendremos valiosa informacion tanto de

aspecto cuantitativo como cualitativo para el desarrollo de la investigacion.

3.2 Tipos de investigacion

Explicativo

En el ambito de la Investigacion, se conoce con el nombre de
Investigacion Explicativa al proceso orientado, no sélo a describir o hacer
un mero acercamiento en torno a un fenomeno o hecho especifico, sino
gue busca establecer las causas que se encuentran detrds de éste.
(pensante, 2016)

Segun el Autor (Fidias, 2012) define: La investigacion explicativa
se encarga de buscar el porqué de los hechos mediante el establecimiento
de relaciones causa-efecto. En este sentido, los estudios explicativos
pueden ocuparse tanto de la determinacion de las causas (investigacion
post facto), como de los efectos (investigacion experimental), mediante la
prueba de hipétesis. Sus resultados y conclusiones constituyen el nivel mas

profundo de conocimientos
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Lo que se busca lograr con la investigacion explicativa es buscar
respuestas para nuestra investigacion procurando expresar el porqué de
las cosas en nuestra situacion seria por qué no existe un control del uso de
la tecnologia dentro el plante ya que debido a su mala implementacion

produce que haya una decaimiento de la imagen social de la instituciéon

Descriptiva

La investigacion descriptiva consiste en la caracterizacion de un
hecho, fenbmeno, individuo o grupo, con el fin de establecer su estructura
o0 comportamiento. Los resultados de este tipo de investigacion se ubican
en un nivel intermedio en cuanto a la profundidad de los conocimientos se
refiere (Fidias, 2012)

Para Joan Mir6 (1944); “El objetivo de la investigacion descriptiva
consiste en llegar a conocer las situaciones, costumbres y actitudes
predominantes a través de la descripcion exacta de las actividades, objetos,
procesos y personas” (p. 37).citado por (Sanchez A. , 2012)

A través del uso de la investigacion podremos observar, analizar la
influencia que tienen nuestras variables sobre los estudiantes y docentes
ya que tal vez los protagonista de nuestra investigacion no tienen
conocimiento claro y con esto poder lograr una serena respuesta de
nuestras interrogantes (premisas) y a su vez comprobar los datos
estadisticos que se obtendran para ver los resultados que se alcanzaran
ante la sociedad y asi brindar un conocimiento sobre este tema para futuras

investigaciones
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Método Deductivo

Consiste en emitir hipétesis acerca de las posibles soluciones al
problema planteado y en comprobar con los datos disponibles si estos

estan de acuerdo con aquellas. (Sanchez J. C., 2012)

Es la l6gica contemporanea se entiende la deduccién como un de
las formas de inferencias o razonamiento I6gica que Mediante, la aplicacion
de la légica formal o la l6gica dialéctica. (Carvajal, Concepto de metodo

de investigacion , 2012)

Este método inductivo es un proceso analitico y sintético que nos
manifiesta que es posible comprender mentalmente el fenomeno donde
vemos el proceso, mediante un analisis particular logra descubrir principios
o leyes generales, siguiendo la observacion de los registros de los hechos,
el analisis de la clasificacion de los hechos, derivacion inductiva o partir de
los hechos.

Método Inductivo

Junto con el anterior es utilizado en la ciencia experimental.
Consiste en basarse en enunciados singulares, tales como descripciones
de los resultados de observaciones o0 experiencias para plantear

enunciados universales tales como hipotesis o teorias (sanchez, 2012)

La Induccion es, de manera general, el método empleado por las
Ciencias Naturales. Consiste en un razonamiento que pasa de la

observacion de los fendbmenos a una ley general para todos los fenbmenos
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de un mismo género. La Induccion es, asi, una generalizacion que conduce
de los casos particulares a la ley general. Basada en la experiencia de
algunos casos de un fenbmeno, pasa a dar una ley para todos los casos de

fendbmenos de la misma especie (Paz, 2014)

El Método Inductivo nos ayuda a argumentar nuestras hipoétesis o
teorias que forjamos de una manera muy general para asi llegar a lo mas
particular basandonos en una ley de la cual podemos obtener una
respuesta que permite la comprobacion de nuestras variables presentes en

nuestra investigacion

3.4 Técnicas de investigacién

Entrevista

La entrevista es una técnica directa e interactiva de recoleccion de
datos, con una intencionalidad y objeto implicito dado por la investigacion
(Arango, 2012)

La entrevista es una técnica, fundamentalmente de tipo oral,
basada en preguntas y respuestas entre investigador y participantes, que
permite recoger las opiniones y puntos de vista de dichos participantes o,
eventualmente, segun obijetivos, intercambiar con ellos en algin campo.
(Niflo Rojas, 2011)

La entrevista es un proceso que mediante una charla verbal donde
se realizan preguntas y respuestas para obtener informacion sobre el tema

gue se esta tratando y asi comprobar la veracidad de esta investigacion
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Encuesta

Es un instrumento de investigacion de mercado que consiste en
obtener informacion de las personas encuestadas mediante el uso de
cuestionarios disefiados en formas previas para la obtencion de

informacion especifica (Thonpsom, 2010)

La encuesta es la técnica mas conocida y practicada por los
investigadores sociales. Sus origenes se remontan hacia las ultimas
décadas del siglo XVII. Segun Cea D" Ancona (1999), la encuesta puede
definirse como la aplicacion de un procedimiento estandarizado para
recabar informacién oral o escrita de una muestra amplia de sujetos. Es
condicién esencial que la muestra sea representativa de la poblacion de
interés. (Abero, 2015)

La encuesta en un procedimiento donde se busca obtener
informacion cuantitativa por parte de las personas que participan en nuestro
proyecto para asi definir las razones de manera estadistica de la situacion
problematica que atraviesa esta unidad educativa y demostrar la cantidad

de participantes detallada en nuestra muestra

Observacion

Segun Bunge (2007) sefala que, la Observacion es el
procedimiento empirico elemental de la ciencia que tiene como objeto de
estudio uno o varios hechos, objetos o fenébmenos de la realidad actual; por
lo que en el caso de la Ciencias Naturales, cualquier dato observado sera
considerado como algo factual, verdadero o contundente; a diferencia,

dentro delas ciencias sociales, el dato sera el resultado que se obtiene del
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proceso entre los sujetos y sus relaciones por lo que no es tan factual y
pudiera ser subjetivo. (Campos y Covarrubias & Lule Martinez, 2012)

La forma mas simple de expresar la observacion, es mediante un
informe objetivo que realiza un observador sobre algo que experimentd, a
través de sus sentidos son las observaciones de registro aunque algunos
procedimientos obtienen ciertas clases de datos observados que otros no
alcanzan y la forma méas sencilla y rapida son las que proporcionan los
datos registrados y requeridos, que hay que utilizar sean vélidas y

suficientes para poder codificarlas y validarlas. (Amador, 2013)

Mediante la observacion podemos percibir los hechos que ocurren
en la unidad educativa que seran analizados para verificar si son
verdaderos y factible ya que asi evaluamos el entorno donde se va a
realizar la investigacion teniendo ya datos referentes de los investigativos

ya sea de una forma directa como indirecta

Cuestionario

El Cuestionario es "un medio util y eficaz para recoger informacion
en un tiempo relativamente breve". En su construccibn pueden
considerarse preguntas cerradas, abiertas o mixtas. (Investigadores,
2011)

Peros Segun (Instituto Nacional de Estadisticas y Geografia,
2013) El cuestionario es un tipo de instrumento de captacion que presenta
preguntas y/o enunciados dirigidos a los informantes, para obtener datos

especificos acerca de las variables que seran objeto de captacion

52



En el cuestionario se van a tratar una variedad de problemas o
aspectos concretos que se encuentran siempre en las fases de
descubrimiento del problema como segundo plano es necesario indicar que

se recogen y se califican los datos para entender el tema de investigacion.

Escala de Likert

A pesar de la diversidad de escalas o categorizaciones existentes
para medir las actitudes, Rensis Likert en 1932 publicé un trabajo en el cual
desarrollé un enfoque particular para el disefio y uso de este tipo de escala,
gue permanece vigente y ha sido bastante popularizado, dado que toma
como cuantificadores linglisticos distintas variaciones del grado de
acuerdo desacuerdo que tiene un sujeto respecto al objeto o situacion de
estudio. La escala Likert se inscribe dentro del tipo de escala de categorias
y éstas se utilizan con gran profusion, tanto en la psicologia aplicada como
en los deméas &mbitos en los que se establezcan estudios relacionados con
la medicion de la actitud de los sujetos. Citado por (Zambrano S. , 2010)

Consiste en un conjunto de items, preposiciones o reactivos,
presentados de manera afirmativa o de juicios, ante los cuales se plantea
la reaccién de los sujetos a quienes se les administra, los cuales expresan
sus respuestas eligiendo una de las opciones de la escala, la cual debe
tener cinco opciones. A cada opcion se le asigna un valor numerico.
(BecerraV, 2012)

Segun Becerra nos expresa Consiste en un conjunto de items,
preposiciones o reactivos, presentados de manera afirmativa o de juicios.

La escala de Likert nos permite generar una escala de niveles dentro de
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cada pregunta los cuales se establecen con un valor numeérico desde un a
cinco como se establecen desde muy de acuerdo hasta en desacuerdo y
donde cada involucrado podréa elegir la opcion mas adecuada para el esto
nos permite realizar encuestas mas efectivas a los involucrados.

Se puede usar como ejemplo el Nivel de acuerdo o desacuerdo de una

oracion

Esta de acuerdo en que la tecnologia ha causado el decaimiento de la
imagen social

e Muy de acuerdo

e De acuerdo

e Indiferente

e En desacuerdo

e Muy en desacuerdo

3.6 Poblacion y Muestra

Poblacién

La poblacion es un ente colectivo con continuidad en el tiempo,
integrado por personas de las cuales nos interesan las caracteristicas y
comportamientos que condicionan dicha permanencia; todas aquellas, en
definitiva, que condicionan la duracion previa al fallecimiento y la reposicion
de las personas que fallecen por otras “nuevas”. En este significado, las

poblaciones son “sistemas reproductivos”. (Diaz, 2010)

Segun Tamayo (2012) sefala que la poblacion es la totalidad de un
fendbmeno de estudio, incluye la totalidad de unidades de analisis que

integran dicho fenémeno y que debe cuantificarse para un determinado
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estudio integrando un conjunto N de entidades que participan de una

determinada caracteristica, y se le denomina la poblacion por construir la

totalidad del fenbmeno adscrito a una investigacion. Citado por (Moreno

Galindo,

2013)

La poblaciéon de la investigacion esta representada por los

estudiantes y docentes por la unidad educativa “Vicente Rocafuerte

Definir la poblacion considerando la formulacién del problema,

variables y los objetivos de investigacion

Cuadro N° 2
Poblacién de la Unidad Educativa Vicente Rocafuerte
item Detalle Frecuencias | Porcentajes %
1 Autoridades 2 0%
2 Docentes 76 2%
3 Estudiantes 1027 49%
4 Representantes 1027 49%
Total 2132 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Cantén Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Formula de muestreo para poblacion finita.

Z: es una constante que depende del nivel de confianza que asignemos.

2

ZPxpxQ*N

 E(N-1)+Z*P*Q
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El nivel de confianza indica la probabilidad de que los resultados de
nuestra investigacion sean ciertos

N = Poblacion = 2132
P = Probabilidad de éxito = 0,5

Q = Probabilidad de fracaso = 0,5
P*Q= Varianza de la Poblacion= 0,25
E = Margen de error = 5,00%
NC (1-a) = Confiabilidad = 95%
Z = Nivel de Confianza = 1,96

zZ2xpxq+xN
n

:eZ(N—1)+zz*P*Q

(1.96)% + (0.5) * (0.5) * 2132
~(0.05)2(2132 — 1) + (1.96)Z « (0.5) * (0.5)
2046.72
"=%533+0.96

n

 2046.72
=629

n = 325

Fraccion de la Muestra

_n
f_N
_ 325

f_2132
f=0.1524
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Si existen estratos en la poblacion por lo tanto demuestro lo siguiente:

25 FR=n/N= 11.213

Cuadro N° 3
Estratos de la muestra de la unidad educativa fiscal Vicente
Rocafuerte del canton Guayaquil

Estratos Poblacién Muestra
Autoridades 2 1
Docentes 76 12
Estudiantes 1027 156
Representantes 1027 156
Total 2132 325

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Cantén Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Muestra

Lopez F. (2013) considera que la muestra esta formada por un
grupo pequefio de individuos de una poblacibn y para poder ser
representativa debe estar formada por el 30% de dicha poblacion como

minimo, citado por (Brito, 2015)

La muestra es un subconjunto fielmente representativo de la
poblacién. Hay diferentes tipos de muestreo. El tipo de muestra que se
seleccione dependera de la calidad y cuan representativo se quiera sea el
estudio de la poblacion. (Wigodski, 2010)
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Es el subconjunto representativo par elemento de una poblacion o
universo, del estudio de la muestra se deducen leyes que se hace

extensivas a todo el conjunto poblacional.

La investigacion de campo se realizara en la unidad educativa
Vicente Rocafuerte de la ciudad de Guayaquil de la parroquia Tarqui en el
periodo 2017-2018, por lo que es importante indicar que este proyecto de
investigacion es con el fin de innovar a la comunidad educativa sobre la
importancia y necesidad de que se apliquen la tecnologia de la imagen
social de la institucion educativa.

Cuadro N° 4

Muestra de la Poblacion

ftem Detalle Frecuencias Porcentajes %
1 Autoridades 1 0%
2 Docentes 12 2%
3 Estudiantes 156 49%
4 Representante 156 49%
Total B 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Cantén Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres
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Encuesta paralos docentes de launidad educativa fiscal Vicente Rocafuerte

del cantén Guayaquil

1) Cree usted estar capacitado para utilizar correctamente la tecnologia dentro

de su catedra.

Cuadro N° 5
Capacitado para utilizar correctamente la tecnologia dentro de su
catedra

ITEM Categorias Frecuencias | Porcentajes%
Muy de acuerdo 5 42%

De acuerdo 3 25%

1 |Indiferente 1 8%
En desacuerdo 2 17%

Muy en desacuerdo 1 8%
TOTAL 12 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Cantén Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Grafico No 1

Capacitado para utilizar correctamente la

tecnologia

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

B Muy de acuerdo
M De acuerdo
Indiferente
En desacuerdo

B Muy en desacuerdo

Andlisis. - El 67% de los encuestados contestaron que estdn muy de

acuerdo y de acuerdo con estar capacitado para utilizar correctamente la

tecnologia dentro de su catedra para beneficio de los conocimientos de los

estudiantes.
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2) Cree usted que los estudiantes emplean correctamente la tecnologia para la

realizacién de talleres.

Cuadro N° 6
Estudiantes emplean correctamente la tecnologia para la realizacion
de talleres
ITEM Categoria Frecuencia |Porcentaje%
Muy de acuerdo 2 17%
De acuerdo 1 8%
2 |Indiferente 0 0%
En desacuerdo 3 25%
Muy en desacuerdo 6 50%
TOTAL 12 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Grafico No 2

Estudiantes emplean correctamente la
tecnologia para la realizacion de talleres

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

B Muy de acuerdo
M De acuerdo
Indiferente
En desacuerdo

B Muy en desacuerdo

Andlisis. - El 75% de los encuestados dicen que estan en desacuerdo y

muy desacuerdo que los estudiantes emplean correctamente la tecnologia

para la realizacion de talleres. Ya que ellos la utilizan para otras cosas como

andar en redes sociales.
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3) Que tan acuerdo esta con que la tecnologia debe emplearse en todas las

materias
Cuadro N° 7
Tecnologia debe emplearse en todas las materias
ITEM Categoria Frecuencia [Porcentaje%
Muy de acuerdo 6 50%
De acuerdo 3 25%
3 |Indiferente 1 9%
En desacuerdo 1 8%
Muy en desacuerdo 1 8%
TOTAL 12 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil

Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Grafico No 3

Tecnologia debe emplearse en todas las

materias

B Muy de acuerdo

B De acuerdo

Indiferente

En desacuerdo

B Muy en desacuerdo

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil

Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Andlisis. - El 75% de los encuestados estan muy de acuerdo y de acuerdo
con que la tecnologia debe emplearse en todas las materias Ya que facilita
transmitir los conocimientos
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4) Considera usted que los estudiantes tengan libre acceso alatecnologia.

Cuadro N° 8

Estudiantes tengan libre acceso a la tecnologia

ITEM Categoria Frecuencia|Porcentaje%
Sl 4 33%

4 |NO 8 67%
TOTAL 12 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Cantén Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Gréafico No 4

Estudiantes tengan libre acceso a la
tecnologia

mSi

® No

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Andlisis. - El 67% de los encuestados dicen que no los estudiantes tenga
libre acceso a la tecnologia dentro de la Unidad Educativa ya que la
emplearian en otras cosas y no en la de conocimientos educativos.
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5) Creeusted quelatecnologia hacausado el decaimiento de laimagen social.

Cuadro N° 9

Tecnologia ha causado el decaimiento de la imagen social

ITEM Categoria Frecuencia|Porcentaje%
Sl 9 75%

5 NO 3 25%
TOTAL 12 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Cantén Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Gréafico No 5

Tecnologia ha causado el decaimiento de
la imagen social

M Si

® No

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Andlisis. - El 75% de los encuestados dicen que si, que la tecnologia ha
causado el decaimiento de la imagen social. Ya que los estudiantes suben
un contenido no adecuado y en donde afectan a la Unidad Educativa.
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6) Esta de acuerdo en que los ultimos afios la imagen social de la unidad
educativa ha decaido.

Cuadro N° 10

Ultimos afios la imagen social de la unidad educativa ha decaido

ITEM Categoria Frecuencia|Porcentaje%
Si 10 76%

6 [No 2 24%
TOTAL 12 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Grafico No 6

Ventas

u S|

M No

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Andlisis. - El 76 % de los encuestados dicen que si que los ultimos afios
la imagen social de la unidad educativa ha decaido. Producto de la falta de
control del uso de la tecnologia por parte de sus integrantes
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7) Que tan de acuerdo estaria de aplicar la tecnologia para el uso educativo y
no de las redes sociales dentro de la unidad educativa.

Cuadro N° 11

La tecnologia para el uso educativo y no de las redes sociales dentro de la unidad

educativa

ITEM Categoria Frecuencia |Porcentaje%
Muy de acuerdo 7 50%

De acuerdo 3 22%

7 |Indiferente 0 0%
En desacuerdo 2 14%

Muy en desacuerdo 2 14%
TOTAL 12 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Gréafico No 7

La tecnologia para el uso educativo y no de las
redes sociales dentro de la unidad educativa

B Muy de acuerdo
B De acuerdo
Indiferente
En desacuerdo

B Muy en desacuerdo

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Andlisis. - El 72% de los encuestados estan muy de acuerdo y de acuerdo
con usar la tecnologia para el uso educativo y no de las redes sociales
dentro de la unidad educativa. Ya que de esta manera le permiten tener a
los estudiantes acceso a informacion educativa

65



8) Estariade acuerdo enlaimplementacién nuevos recursos tecnolégicos para
el desarrollo educativo y de laimagen social.

Cuadro N° 12

Implementacidén nuevos recursos tecnoldgicos para el desarrollo educativo y de laimagen

social

ITEM Categoria Frecuencia|Porcentaje%
Muy de acuerdo 3 25%

De acuerdo 3 25%

8 [Indiferente 1 8%
En desacuerdo 1 8%

Muy en desacuerdo 4 34%
TOTAL 12 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Grafico No 8

Implementacidon nuevos recursos
tecnoldgicos para el desarrollo educativo
y de la imagen social

B Muy de acuerdo

34% 25% m De acuerdo
Indiferente
8% l 25% En desacuerdo

o/0

B Muy en desacuerdo

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Andlisis. - EI 50% de los encuestados estan muy de acuerdo y de acuerdo
con la implementacion nuevos recursos tecnologicos para el desarrollo
educativo y de la imagen social. Ya que nos permite generar mas
oportunidades en lo educativo
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9) Que tan acuerdo esta usted en aplicar la tecnologia dentro de su clase

Cuadro N° 13

Aplicar la tecnologia dentro de su clase

ITEM Categoria Frecuencia|Porcentaje%
Siempre 4 33%

Casi siempre 2 17%

O |Aveces 1 8%
Rara vez 2 17%
Nunca 3 25%
TOTAL 12 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Grafico No 9

Aplicar la tecnologia dentro de su clase

M Siempre

M Casi siempre

M A veces
Rara vez

H Nunca

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Andlisis. - El 40% de los encuestados dicen que siempre y casi siempre
implementa la tecnologia ya que gracias a esta herramienta se les facilita
transmitir los conocimientos a los estudiantes
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10) Estaria de acuerdo usted en ayudar a los estudiantes con el uso
adecuado de la tecnologia.

Cuadro N° 14

Ayudar a los estudiantes con el uso adecuado de la tecnologia

ITEM Categoria Frecuencia|Porcentaje%
Muy de acuerdo 5 42%

De acuerdo 4 33%

10 |Indiferente 0 0%
En desacuerdo 1 8%

Muy en desacuerdo 2 17%
TOTAL 12 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Grafico No 10

Ayudar a los estudiantes con el uso
adecuado de la tecnologia

® Muy de acuerdo
M De acuerdo
W Indiferente

En desacuerdo

B Muy en desacuerdo

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Andlisis. - El 75% de los encuestados estan muy de acuerdo y de acuerdo
en ayudar a los estudiantes con el uso adecuado de la tecnologia. Ya que
de esta manera también ejercen un control de como sus estudiantes
implementan la tecnologia.
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11 ) Esta de acuerdo con que La tecnologia formara parte del desarrollo
de la imagen social

Cuadro N° 15

Tecnologia formara parte del desarrollo de la imagen social

ITEM Categoria Frecuencia|Porcentaje%
Muy de acuerdo 3 25%

De acuerdo 1 8%

11 |Indiferente 1 8%
En desacuerdo 2 17%

Muy en desacuerdo 5 42%
TOTAL 12 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Gréfico No 11

Tecnologia formara parte del desarrollo
de la imagen social

B Muy de acuerdo
M De acuerdo
Indiferente
En desacuerdo

B Muy en desacuerdo

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Andlisis. - El 59% de los encuestados estan en desacuerdo y Muy
desacuerdo con que la tecnologia formara parte del desarrollo de la imagen
social. Porque para ellos la imagen social se crea y gana mediante los
logros alcanzado y los excelente estudiantes que presentan a la sociedad
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12 ) Que tan acuerdo esta que la decaida de la imagen institucional se
debe a como los estudiantes emplean mal la tecnologia ante la
sociedad.

Cuadro N° 16

La decaida de laimagen institucional se debe a como los estudiantes emplean mal
la tecnologia ante la sociedad

ITEM Categoria Frecuencia|Porcentaje%
Muy de acuerdo 6 50%

De acuerdo 3 25%

12 |Indiferente 1 9%
En desacuerdo 1 8%

Muy en desacuerdo 1 8%
TOTAL 12 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Gréfico No 12

La decaida de la imagen institucional se debe a como
los estudiantes emplean mal la tecnologia ante la
sociedad

B Muy de acuerdo
H De acuerdo
Indiferente
En desacuerdo

B Muy en desacuerdo

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Andlisis. — El 52% de los encuestados estan muy de acuerdo y de acuerdo
con que el decaimiento de la imagen institucional se debe a como los
estudiantes emplean la tecnologia ante la sociedad. Porque la aplicacion
de la tecnologia de parte de los estudiantes es poco adecuada
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13) Estaria de acuerdo en ser frecuentemente capacitado sobre el
manejo de la tecnologia.

Cuadro N° 17

Frecuentemente capacitado sobre el manejo de la tecnologia

ITEM Categoria Frecuencia|Porcentaje%
Muy de acuerdo 5 42%

De acuerdo 3 25%

13 |Indiferente 0 0%
En desacuerdo 1 8%

Muy en desacuerdo 3 25%
TOTAL 12 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Gréafico No 13

Frecuentemente capacitado sobre el
manejo de la tecnologia

B Muy de acuerdo
M De acuerdo
W Indiferente

En desacuerdo

B Muy en desacuerdo

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Andlisis. — EI 67% de los encuestados estan muy de acuerdo y de acuerdo
en ser frecuentemente capacitados sobre el manejo de la tecnologia. Ya
que asi se pueden mantener ligados a los nuevos conocimientos y
aplicarlos en sus céatedras
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Encuesta para los estudiantes de la unidad educativa fiscal Vicente
Rocafuerte cantén Guayaquil

Usted posee una computadora e internet.

Cuadro N° 18

Posee una computadora e internet

ITEM Categoria Frecuencia [ Porcentaje%
Sl 125 80%
1 |No 31 20%
TOTAL 156 100%
Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Cantén Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres
Gréfico No 14
Posee una computadora e internet
H Si
B No

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Cantén Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Andlisis. — El 80% de los encuestados si poseen una computadora e
internet. Ya que esto forma parte fundamental para ayudar es su proceso
educativo
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2.

Est4 de acuerdo con implementar la tecnologia en su diario vivir.

Cuadro N° 19

Implementar la tecnologia en su diario vivir

ITEM Categoria Frecuencia|Porcentaje%
Muy de acuerdo 130 83%

De acuerdo 10 6%

2 |Indiferente 4 3%
En desacuerdo 4 3%

Muy en desacuerdo 8 5%
TOTAL 156 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil

Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Grafico No 15

Implementar la tecnologia en su diario vivir

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Cantén Guayaquil

Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

B Muy de acuerdo
H De acuerdo
H Indiferente

En desacuerdo

B Muy en desacuerdo

Andlisis. — El 89% de los encuestados estan muy de acuerdo y de acuerdo
con implementar la tecnologia en su diario vivir. Ya que la tecnologia es
importante y ayuda a resolver muchos problemas en nuestra vida
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3.

Estaria de acuerdo con el libre acceso a latecnologia en los cursos.

Cuadro N° 20

Libre acceso a latecnologia en los cursos

ITEM Categoria Frecuencia|Porcentaje%
Muy de acuerdo 80 51%

De acuerdo 40 26%

3 |Indiferente 5 3%
En desacuerdo 15 10%

Muy en desacuerdo 16 10%
TOTAL 156 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Grafico No 16

Libre acceso a la tecnologia en los cursos

B Muy de acuerdo
H De acuerdo
H Indiferente

En desacuerdo

B Muy en desacuerdo

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Andlisis. — El 54% de los encuestados estan Muy de acuerdo y De acuerdo

con el libre acceso a la tecnologia en los cursos. Ya que muchos
estudiantes no la usan bien y eso produce que se afecte la imagen de la
unidad educativa
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4. Estade acuerdo en usar tecnologia durante las clases para asi comprender
mejor los conocimientos.

Cuadro N° 21

Tecnologia durante las clases para asi comprender mejor los conocimientos

ITEM Categoria Frecuencia | Porcentaje%
Muy de acuerdo 136 87%

De acuerdo 10 6%

4 |Indiferente 0 0%
En desacuerdo 3 2%

Muy en desacuerdo 7 5%
TOTAL 156 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Gréafico No 17
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comprender mejor los conocimientos
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Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Andlisis. — El 87% de los encuestados estan muy de acuerdo con usar
tecnologia durante las clases para asi comprender mejor los
conocimientos. Y realizar clases mas interactivas
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5. Estariade acuerdo en ser frecuentemente capacitado sobre el manejo
de latecnologia

Cuadro N° 22

Frecuentemente capacitado sobre el manejo de la tecnologia

ITEM Categoria Frecuencia|Porcentaje%
Muy de acuerdo 26 17%

De acuerdo 24 15%

5 |Indiferente 10 6%
En desacuerdo 40 26%

Muy en desacuerdo 56 36%
TOTAL 156 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Cantén Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Grafico No 18

Frecuentemente capacitado sobre el
manejo de la tecnologia
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Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Andlisis. — El 62% de los encuestados estan en desacuerdo y muy
desacuerdo con ser frecuentemente capacitado sobre el manejo de la
tecnologia. Porque ellos alegan que su control sobre el uso de la tecnologia
es excelente.
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6. Estd de acuerdo en implementar la tecnologia para el manejo y
mejoramiento de la imagen social en la unidad educativa.

Cuadro N° 23

Implementar la tecnologia para el manejo y mejoramiento de la imagen social en la unidad

educativa

ITEM Categoria Frecuencia | Porcentaje%
Muy de acuerdo 116 74%

De acuerdo 20 13%

© |Indiferente 4 3%
En desacuerdo 6 4%

Muy en desacuerdo 10 6%
TOTAL 156 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Grafico No 19
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Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Cantén Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Andlisis. — EI 87% de los encuestados estan muy de acuerdo y de acuerdo
con implementar la tecnologia para el manejo y mejoramiento de la imagen
social en la unidad educativa. Esto nos permitiria demostrar las cosas
productivas que ofrece la unidad educativa
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Que tan de acuerdo estd que los docentes apliquen la tecnologia a sus
céatedras.

Cuadro N° 24

Los docentes apliquen la tecnologia a sus catedras

ITEM Categoria Frecuencia|Porcentaje%
Muy de acuerdo 80 51%

De acuerdo 36 23%

[/ | Indiferente 10 7%
En desacuerdo 20 13%

Muy en desacuerdo 10 6%
TOTAL 156 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Cantén Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Grafico No 20

Los docentes apliquen la tecnologia a sus
catedras
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Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Andlisis. — El 74% de los encuestados estan muy de acuerdo con qué los
docentes apliquen la tecnologia a sus catedras. Ya que muchos de ellos no
saben utilizarla correctamente dentro de sus catedras y no todas se deben
utilizar la tecnologia.
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Est4d de acuerdo con que la mala aplicaciéon de latecnologiay mal uso de las
redes sociales afecta a laimagen social de la institucién.

Cuadro N° 25

Mala aplicacion de la tecnologiay mal uso de las redes sociales afecta ala imagen
social de la institucion

ITEM Categoria Frecuencia |Porcentaje%
Muy de acuerdo 90 58%

De acuerdo 46 30%

8 |Indiferente 10 6%
En desacuerdo 5 3%

Muy en desacuerdo 5 3%
TOTAL 156 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Cantén Guayaquil

Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Gréfico No 21
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Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil

Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Andlisis. — El 88% de los encuestados estan muy de acuerdo con que la
mala aplicacién de la tecnologia y mal uso de las redes sociales afecta a la
imagen social de la institucién. Porque los estudiantes suben contenido
poco adecuado y que afecta la imagen social de la unidad educativa.
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9.

Esta de acuerdo en qué la unidad educativa ha tenido un decaimiento en su

imagen social.

Cuadro N° 26

Unidad educativa ha tenido un decaimiento en su imagen social

ITEM Categoria Frecuencia | Porcentaje%
Muy de acuerdo 100 64%

De acuerdo 26 17%

O |Indiferente 5 3%
En desacuerdo 15 10%

Muy en desacuerdo 10 6%
TOTAL 156 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Cantén Guayaquil

Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Grafico No 22
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Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil

Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Andlisis. — El 64% de los encuestados estan muy de acuerdo con que la
unidad educativa ha tenido un decaimiento en su imagen social, esto lo
podemos notar con la forma de comportarse de los estudiantes ante la
sociedad y el criterio que ellos tienen hacia nosotros
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10. Considera que su manejo de la tecnologia es bueno.

Cuadro N° 27

Manejo de la tecnologia es bueno

ITEM Categoria Frecuencia|Porcentaje%
Si 146 10%

10 |No 10 29%
TOTAL 156 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Gréafico No 23
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Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Andlisis. — El 94% de los encuestados respondieron que si con que su
manejo de la tecnologia es bueno. Ya que ellos lo implementan en buscar
informacion educativa y adquirir nuevos conocimientos
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11. Esta de acuerdo que La tecnhologia forme parte del desarrollo de la
imagen social.

Cuadro N° 28

Tecnologia formara parte del desarrollo de la imagen social

ITEM Categoria Frecuencia |Porcentaje%
Muy de acuerdo 76 49%

De acuerdo 34 22%

11 |Indiferente 18 11%
En desacuerdo 12 8%

Muy en desacuerdo 16 10%
TOTAL 156 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Grafico No 24
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Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Andlisis. — El 71% de los encuestados estan muy de acuerdo y de acuerdo
con que la tecnologia formara parte del desarrollo de la imagen social. De
esta manera podemos transmitir nuestros conocimientos ante la sociedad
permitiéndonos ensefiar nuestros diversos proyectos
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Encuesta paralos padres de familia de la unidad educativa fiscal Vicente
Rocafuerte canton Guayaquil

1) Esta de acuerdo en tener equipos tecnoldgicos en su hogar.

Cuadro N° 29

Equipos tecnoldgicos en su hogar

ITEM Categoria Frecuencia|Porcentaje%
Muy de acuerdo 110 70%

De acuerdo 14 9%

1 |Indiferente 2 1%
En desacuerdo 12 8%

Muy en desacuerdo 18 12%
TOTAL 156 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Cantén Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Grafico No 25
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Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Andlisis. — El 79% de los encuestados estan muy de acuerdo y de acuerdo
con la existencia de equipos tecnolégicos en su hogar. Porque vivimos en
una sociedad tecnolégicas y es necesaria para ayudar a resolver problemas

diarios
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2) Estdde acuerdo en ayudar a su hijo cuando debe aplicar la tecnologia.

Cuadro N° 30

Cuando debe aplicar la tecnologia

ITEM Categoria Frecuencia|Porcentaje%
Muy de acuerdo 76 49%

De acuerdo 20 13%

2 |Indiferente 5 3%
En desacuerdo 20 13%

Muy en desacuerdo 35 22%
TOTAL 156 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Grafico No 26
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Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Andlisis. — El 62% de los encuestados estan muy acuerdo y de acuerdo
con ayudar a su hijo cuando debe aplicar la tecnologia. Si estan dispuesto
ayudar a sus hijos y de esta manera se capacitan sobre el manejo de la

tecnologia y como la emplean
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3) Estad de acuerdo en aplicar latecnologia en su diario vivir.

Cuadro N° 31

Aplicar la tecnologia en su diario vivir

ITEM Categoria Frecuencia| Porcentaje%
Muy de acuerdo 98 63%
De acuerdo 22 14%
3 | Indiferente 26 17%
En desacuerdo 7 4%
Muy en desacuerdo 3 2%
TOTAL 156 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Gréafico No 27
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Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Andlisis. — El 77% de los encuestados estan muy de acuerdo y de acuerdo
con aplicar la tecnologia en su diario vivir. Ya que vivimos en una era
tecnologica vy la tecnologia se ha vuelto parte fundamental de nuestras
vidas.
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4) Esta de acuerdo en la manera de como su hijo (a) y sus comparieros

de clase Aplican latecnologia

Cuadro N° 32

Manera de como su hijo (a) y sus compafieros de clase Aplican

latecnologia

ITEM Categoria Frecuencia |Porcentaje%
Muy de acuerdo 100 64%

De acuerdo 16 10%

4 | Indiferente 2 1%
En desacuerdo 3 2%

Muy en desacuerdo 35 23%
TOTAL 334 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil

Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Grafico No 28
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Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil

Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Andlisis. — El 74% de los encuestados estan muy de acuerdo y de acuerdo

manera de como su

hijo (a) y sus compaferos de clase Aplican la

tecnologia ya que la implementa es su educacion y en sus trabajos

educativo.
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5) Estadde acuerdo que sus hijos utilicen latecnologia en cada momento

de su diario vivir.

Cuadro N° 33

Hijos utilicen la tecnologia en cada momento de su diario vivir

ITEM Categoria Frecuencia |Porcentaje%
Muy de acuerdo 20 13%

De acuerdo 3 2%

5 |Indiferente 6 4%
En desacuerdo 2 1%

Muy en desacuerdo 125 80%
TOTAL 156 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Cantén Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Grafico No 29
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Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Andlisis. — El 81% de los encuestados estan en desacuerdo y muy
desacuerdo Hijos utilicen la tecnologia en cada momento de su diario vivir
porque muchas veces se distraen de sus otras responsabilidades y eso no
les permite concentrarse en sus estudio muchas veces
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6) Esta de acuerdo en capacitarse sobre el uso de latecnologia.

Cuadro N° 34

Capacitarse sobre el uso de la tecnologia

ITEM Categoria Frecuencia|Porcentaje%
Muy de acuerdo 62 40%

De acuerdo 33 21%

6 |Indiferente 15 10%
En desacuerdo 30 19%

Muy en desacuerdo 16 10%
TOTAL 156 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Gréafico No 30
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Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Andlisis. — El 61% de los encuestados esta Muy de acuerdo y De acuerdo
en capacitarse sobre el uso de la tecnologia, dicen que esta manera les
permitiria adquirir mas conocimientos para ayudar a sus hijos en sus
trabajos
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7) Que tan de acuerdo esta en que la Unidad Educativa esta correctamente

equipada para el uso de la tecnologia.

Cuadro N° 35

Unidad Educativa esta correctamente equipada para el uso de la tecnologia

ITEM Categoria Frecuencia |Porcentaje%
Muy de acuerdo 125 80%

De acuerdo 15 10%

7 | Indiferente 10 6%
En desacuerdo 4 3%

Muy en desacuerdo 2 1%
TOTAL 156 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Cantén Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Gréafico No 31
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Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Andlisis. — EI 90% de los encuestados estan muy de acuerdo Y De acuerdo
con que la Unidad Educativa esta correctamente equipada para el uso de
la tecnologia, si ya que gracias a la nueva infraestructura se ha equipado
los laboratorios para tener mejor acceso y uso de la tecnologia.
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8) Esta de acuerdo con que sus hijos tenga una sancion por el mal uso
de latecnologia.

Cuadro N° 36

Hijos tenga una sancién por el mal uso de la tecnologia.

ITEM Categoria Frecuencia [Porcentaje%
Muy de acuerdo 126 81%

De acuerdo 20 13%

8 |Indiferente 1 0%
En desacuerdo 3 2%

Muy en desacuerdo 6 4%
TOTAL 156 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Grafico No 32
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Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Andlisis. — El 94% de los encuestados estdn muy de acuerdo y de acuerdo
con que sus hijos tenga una sancion por el mal uso de la tecnologia, ya que
de esta manera nuestros hijos aprende a ser mas responsables y a utilizar
de una forma mas efectiva y productiva la tecnologia
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9) Esta de acuerdo con dar su opinién sobre el manejo de la imagen
social de la Unidad Educativa.

Cuadro N° 37

Dar su opinidn sobre el manejo de laimagen social de la Unidad Educativa

ITEM Categoria Frecuencia |Porcentaje%
Muy de acuerdo 15 10%

De acuerdo 15 10%

9 |Indiferente 10 6%
En desacuerdo 23 15%

Muy en desacuerdo 93 59%
TOTAL 156 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Cantén Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Gréafico No 33
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Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Andlisis. — El 74% de los encuestados estdan En desacuerdo y Muy en
desacuerdo con Dar su opinién sobre el manejo de la imagen social de la
Unidad Educativa, ya que por su falta de conocimiento temen a dar una
opinién clara sobre este tema
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10) Asiste constantemente cuando es requerido por lainstitucién paratratar
asuntos sobre la tecnologia o laimagen social.

Cuadro N° 38

Asiste constantemente cuando es requerido por la institucion para tratar asuntos
sobre la tecnologia o laimagen social

ITEM Categoria Frecuencia| Porcentaje%
Siempre 130 83%
Casi siempre 16 10%
10 |Raravez 2 1%
Casi nunca 4 3%
Nunca 4 3%
TOTAL 156 100%

Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Cantén Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Grafico No 34
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Fuente: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte del Canton Guayaquil
Elaborado por: Richard Yance Haro y Jairo Marquez Torres

Andlisis. — El 93% de los encuestados respondieron que siempre y casi
siempre asisten constantemente cuando es requerido por la institucion para
tratar asuntos sobre la tecnologia o la imagen social. Ya que asi se
mantienen informado de lo que ocurre en la institucion
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ENTREVISTA

Analisis e interpretacion de resultados de la entrevista aplicada al
Rector de la institucion.

Entrevistadores: Jairo Javier Marques Torres y Richard José Yance Haro
Lugar: Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte

Entrevistado: Nelson Loor Vera

Cargo: Rector

1 ¢;Considera usted que es importante la utilizacion de las Tecnologia
dentro de la catedra que imparten los docentes? Porque

Siya que es una herramienta que ayuda a transmitir el conocimientos hacia
los estudiantes de una manera mas directa e interactiva

2 ¢Cree usted que la tecnologia mejoraria el nivel de laimagen social
de la unidad educativa?

Si ya que nos permite tener una interaccion mas directa con la sociedad y
poder transmitir mucho de los beneficios que ofrece nuestra unidad
educativa y lo que se genera con nuestros estudiantes casas abiertas
incluso nuestros proyectos internos

3 ¢Considera usted que el uso de la tecnologia se requiere en todas
las catedras? Porque

Siya que ayudan a transmitir de una manera mas facil el conocimiento y la
informacion a los estudiante y es una gran apoyo para los docentes

4 ¢Cree usted que la tecnologia transformaran los métodos
tradicionales de ensefianza?

Creo gue si ya que esto nos permite tener una manera mas instructiva de
transmitir las clases en un mundo tecnolégico donde los estudiantes
comprenden mejor el conocimiento

5 ¢Cree usted que la mala utilizacién de la tecnologia por parte de los
estudiantes afecta la imagen social de la unidad educativa?

En realidad esto es un tema que causa muchas opiniones en este caso Si
puede producir un dafio a la imagen social ya que los estudiantes muchas
veces usan la tecnologia para subir cosas no adecuadas que realizan
muchas veces la unidad educativa se ve afectado de una manera directa
como indirecta.
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Analisis de la entrevista
Pregunta 1

Podemos concluir que la tecnologia tiene dos manera de implementacion
sea positiva 0 negativa en este caso buscamos recalcar su productividad
en el ambito educativo, social, culturar y a su vez incentivar a los
estudiantes que no tienen un conocimiento claro sobre el uso de la

tecnologia.

Pregunta 2
En la pregunta no da a entender que si se utiliza o implementa la tecnologia
ayudara a mejorar la imagen social ya que nos daria una nueva manera de

mostrarnos a la sociedad.

Pregunta 3
Que el uso de la tecnologia seria importante en diferentes asignaturas y en
las catedras ya que eso permite tener una ayuda para transmitir el

conocimiento.

Pregunta 4
En realidad la tecnologia si ayudara y mejorara los métodos tradicionales
ya que nos permitira transmitir conocimientos de una manera mas didactica

e innovadora para el beneficio tanto del educador como del estudiante.

Pregunta 5

En esto nos da a entender que la manera como los estudiante aplican la
tecnologia si estd afectando la imagen social ya que muchas veces el
contenido que ven i suben con la utilizacion de la tecnologia no es el mas

adecuado.

94



Conclusiones:

» La falta de capacitacion del uso de la tecnologia convierte al
estudiante en un ser no productivo ya que aplica la tecnologia de

una manera erronea y perjudicial para la institucion

» Elmanejoincorrecto de la tecnologia esté afectando la imagen social
de la institucion y por la falta de un control adecuado de la tecnologia

dentro de la Unidad Educativa Vicente Rocafuerte

» Los estudiantes estan produciendo un dafio a la imagen social de la
unidad educativa al usar la tecnologia de mal modo asi dafiando la

reputacién de una manera directa o indirecta

Recomendaciones

» Lade implementar un método de capacitacion a los estudiantes para
el manejo e implementacibn de la tecnologia es aspectos

productivos para su diario vivir

» Generar un control sobre en que emplea los estudiantes la
tecnologia para asi prevenir dafios a la imagen social como evitar

sancione a los estudiantes

» Concientizar en los estudiantes el dafio que le hacen a la imagen
social de la unidad educativa por la irresponsabilidad de la mala
implementacion de la tecnologia
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CAPITULO IV

LA PROPUESTA

4.1. Titulo de la Propuesta

Disefio de una campafia publicitaria sobre la tecnologia de la

imagen social de la institucién educativa.

Justificacion

El disefio de esta campafia publicitaria que se va realizar en la
Unidad Educativa Vicente Rocafuerte, es con el fin de mejorar la tecnologia
de la imagen social de dicha institucion, este proyecto se va ejecutar junto
con la ayuda de los docentes, padres, de familia estudiantes para
implementar nuevas expectativas de implementar en los jovenes las
nuevas tecnologias que nos va a permitir desarrollar creatividades y
estrategias educativas que sirven para romper paradigmas de esta nueva
era y asi sea una formacion tic con nuevos comandos que van hacer una
revoluciéon en el mundo de la tecnologia creando un aspecto de imagen
social para la unidad educativa, crean nuevas herramientas con técnicas

activas y participativas en el area de la informatica.

El propésito de nuestra campafa es Llegar a los jovenes de una
manera directa con la ayuda de los medios tecnoldgicos el celular ya que
el 95% de los ecuatorianos poseemos un equipo celular e Internet que es
una necesidad dentro de los hogares para que vean lo beneficioso que es

aplicar la tecnologia de una manera correcta para su desarrollo educativo.
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4.2. Objetivos de la propuesta

Objetivo General

Promover la tecnologia para el mejoramiento de la imagen social de la
Unidad Educativa Vicente Rocafuerte de la ciudad de Guayaquil en el

periodo lectivo 2017-2018 a través de una campafia publicitaria.

Objetivos Especificos

1 Utilizar la propuesta incentivando y motivando con destrezas y

herramientas tecnolégicas a toda la institucion educativa.

2 Emplear técnicas de aprendizaje a través de la tecnologia en la
cuales el docente, obtenga ese logro para mejorar la imagen social

de la institucion con el rendimiento de los estudiantes.

3 Identificar los resultados de la ejecucion de la propuesta con la

aplicacion de la orientacion de las actividades del proyecto.

4.3. Aspectos tedricos de la propuesta

Es importante indicar que la tecnologia nos permite desarrollar
nuevas herramientas con comandos que van hacer que las personas estén

al dia con nuevos disefios creativos.

En la actualidad es necesario que en toda unidad educativa maneje
una imagen social con tecnologia de punta con el nuevo TIC, y sirva para
todo lo que forma parte de dicha comunidad educativa y ponga en practica

los nuevos sistemas operativos.

97



Aspecto Andragogico

Bernard (1985) ve la Andragogia como una disciplina definida al
mismo tiempo como una ciencia y como un arte; una ciencia que trata los
aspectos  historicos,  filoséficos,  socioldgicos, psicolégicos vy
organizacionales de la educacion de adultos; un arte ejercido en una
practica social que se evidencia gracias a todas las actividades educativas

organizadas especialmente para el adulto. Citado por (MALUVA, 2010)

Bernard (1985) ve la Andragogia como una disciplina definida al
mismo tiempo como una ciencia y como un arte; una ciencia que trata los
aspectos  historicos,  filoséficos,  sociolégicos, psicolégicos y
organizacionales dela educacién de adultos; un arte ejercido en una
practica social que se evidencia gracias a todas las actividades educativas

organizadas especialmente para el adulto. (Sancz, 2014)

La campafa publicitaria servira para que la Unidad Educativa
Vicente Rocafuerte tenga un impacto que demuestre la necesidad con
necesidad de manejar la tecnologia en la institucion educativa, dice que asi
se puede crear un ambiente de expectativas, de objetivos donde van a estar
involucrados los estudiantes, docentes, padres de familia, el objetivo de la
campafa publicitarias es con el fin de promover la utilidad de los nuevos
comandos QR y el cédigo MOOC de la gran importancia y beneficio que va
a tener la institucion educativa para implementar herramientas de

tecnologia aplicadas a la comunidad estudiantil.
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Aspecto Psicologico

La adolescencia es esencialmente una época de cambios. Es la
etapa que marca el proceso de transformacion del nifio en adulto, es un
periodo de transicibn que tiene caracteristicas peculiares. Se llama
adolescencia, porgue sus protagonistas son jovenes que aun no son
adultos pero que ya no son nifios. Es una etapa de descubrimiento de la
propia identidad (identidad psicologica, identidad sexual...) asi como de la

de autonomia individual. (Espinoza, 2012)

Segun Sigmund Freud, el creador de la Teoria del Psicoandlisis en
su teoria del desarrollo psicolégico, postula que el mismo inicia desde el
primer afio de vida del nifio y termina la edad adulta, Freud menciona que
el desarrollo psicolégico es una necesidad vital que debe ser satisfecha, de
lo contrario se crean psicopatologias en cada una de las etapas del mismo.
Citado por (TOMAS, 2012)

A través de esta campafia publicitaria que trata de la tecnologia de
la imagen social de institucion educativa va enfocada a los representantes
legales, autoridades, docentes, estudiantes, ya que se busca en conocer la
gran importancia que tiene al desarrollar e implementar nuevas actitudes
en los estudiantes que forman parte de dicha institucién, en aplicar la
tecnologia con nuevos conocimientos que le va permitir crecer dia a dia en
el rendimiento académico, en informarse de procesos pedagdgicos que les
servirdn en sus diferentes areas de estudios que seran actualizadas

conociendo nuevos comandos operativos en mundo de la tecnologia.
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Aspecto Sociolégico

La Sociologia: “Es aquella parte complementaria de la filosofia
natural que se refiere al estudio positivo de todas las leyes fundamentales
relativas a los fendmenos sociales”. Asi la definio, en 1843, Auguste Comte,

y tal definicién, pese a haber sido discutida, sigue siendo valida.

La sociologia se centra en dos problemas: el de la estructura o
constitucién de la sociedad en sus condiciones constantes (estatica social,
basada en el orden) y el del desarrollo de la sociedad y las leyes del mismo
(dinamica social, basada en el progreso). Para Comte, el individuo es una
abstraccion, y la especie una realidad, de lo que se deriva que todo
fendmeno es sociologia y que ésta abarca a toda la humanidad y a todos
los tiempos. Citado por (Sanchez, 2014)

(Espezula, 2011) Cita a Durkheim afirmo que el objeto distintivo de
la sociologia debia ser el estudio de los hechos sociales. El concepto de
hecho social tenia varios componentes, pero la idea de que los hechos
sociales debian ser tratados como cosas era de crucial importancia para
distinguir la sociologia de la filosofia. Como cosas, los hechos sociales

debian estudiarse empiricamente, no filoséficamente.

Se debe indicar que con la ayuda de la comunidad educativa se
debe investigar como es la actualidad el desconocimiento de la tecnologia,
sus efectos y su importancia de saber para qué nos sirve dentro de esta
sociedad en la que vivimos dia a dia por falta de informacion o ya sea de
una campafa publicitaria que nos haga conocer de los beneficios que tiene

la tecnologia, para conocer la utilidad que nos va a permitir a desarrollar
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personas creativas y activas en este mundo tan globalizado que vivimos y

asi enfrentar cualquier situacion de nuestro entorno social en que vivimos.

Aspecto Legal

Dentro el aspecto legal podemos determinar las leyes y

reglamentos que pueden avaluar nuestro proyecto

Seccidn tercera

Comunicacion e Informacioén

Art. 16.- Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen
derecho a:
1. Elacceso universal a las tecnologias de informacién y comunicacion.
Basandonos en esta ley podemos aplicar nuestro proyecto ya que
utilizamos la tecnologia para poder solucionar un problema que se presenta

en la unidad educativa que es la mala implementacion de la tecnologia.

Seccion V.

Educacion.

Art. 26.- La educacion es un derecho de las personas a lo largo de
su vida y un deber ineludible e inexcusable del Estado. Constituye un area
prioritaria de la politica publica y de la inversién estatal, garantia de la
igualdad e inclusion social y condicién indispensable para el buen vivir. Las
personas, las familias y la sociedad tienen el derecho y la responsabilidad

de participar en el proceso educativo.
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Esta ley nos permite que tanto estudiantes, docentes y padres de
familia se vean beneficiado en nuestro proyecto ya que con esto podemos

capacitar a todo los involucrados y asi poder darles un beneficio a todos

Politicas de la propuesta

» Incremento de las capacitaciones para los docentes y estudiantes en
la aplicacion de la tecnologia

» Revaloracion de los docentes , equipar con herramientas
tecnolégicas

» Participacion de todos los involucrados en el proyecto por el

mejoramiento de la campana

4.4. Factibilidad de su aplicacién:

a. Factibilidad Técnica

Es importante indicar los recursos tecnologicos que utilizamos en
esta propuesta ya que se pudo agilitar con la informacion al desarrollar
dicha propuesta y contar con un proyector, laptop, parlantes, redes
sociales, etc. Ya que estos recursos son tecnolégicos vy factibles para la

ejecucion de la campafa publicitaria.
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b. Factibilidad Financiera

Detallamos los gastos que se llevaron en el transcurso de la

campafa publicitaria con un tiempo de duracion aproximado de dos meses

de lanzamiento, aplicando los siguientes materiales necesarios.

TAREAS

IMPRESION DE VOLANTES
ROLL UP

ESFEROS Y CAMISAS
TRIPTICOS

TOTAL

Cuadro N° 39

EL PRESUPUESTO

CANTIDAD

1000

2

100

50

COSTOS UNITARIO

$ 0,05
$ 25,00
$0,25

$0,25

Elaborado por: Jairo Javier Marques Torres y Richard José Yance Haro

COSTO
REAL
$ 50,00
$ 50,00
$ 50,00
$ 12,50
$ 162,50

Dentro de nuestro aspecto financiero no afiadimos el valor del

codigo QR y el del Mooc ya que aplicar esta parte de nuestra campafa no

genera un valor ya que esta tecnologia esta al alcance de todos y sera un

curso de capacitacion gratis.

Ya que incluso la creacion de esto no genero un valor por lo cual

se la implementa de manera novedosa
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Cuadro N° 40
CRONOGRAMA SECUENCIAL DE LA CAMPANA

Cuadro de cronograma del afio 2017

o Lunes Martes | Miércoles | Jueves Viernes
Ne Actividades 9/10/2017 | 10/10/2017 | 11/08/2017 | 12/08/2017 | 13/08/2017

Apertura de la Campafa
entregas de  volantes
1 informativas sobre el tema
de la tecnologia en la
imagen social de Ila
institucion
Actividad y entrega de los
tripticos con informacion
del tema, entrega de esfero
con slogan de la campafia
2|para los estudiantes,
docentes que respondan
preguntas con relacién a la
informacion dada en los

tripticos.
Actividades de incentivar y
aplicar la buena

3 |implementacion de una
campafa publicitaria en la
unidad educativa

Estrategias de  como
capacitar a los estudiantes
de la unidad educativa con
4|la aplicacion de videos
educativos del MOOC vy la
implementacion del cédigo

Qr
Clausura de la campafa
con los respectivos

5 agradecimientos a las
autoridades y docentes por
la ayuda brindada en

nuestro proyecto.
Elaborado por: Jairo Javier Marques Torres y Richard José Yance Haro

c. Factibilidad humana

Contamos con las autoridades de la unidad educativa Vicente
Rocafuerte, las cuales el rector y el vicerrector quienes nos ayudaron para
gue sea factible y se incorpore nuestro proyecto en su institucion, los

docentes quienes formaran parte de este proyecto que se va a desarrollar
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para que la comunidad educativa mejore en conocer los beneficio que tiene
la tecnologia en la imagen social en nuestra institucién y como aplicarlo con
los estudiantes que se encuentran involucrados en esta maravillosa
propuesta.

Plan de la campafia Publicitaria

Nombre:
VICENTINOS POSITIVOS CAMPEONES POR DECISION.
Objetivo:

Nuestra campafa es Llegar a los jovenes de una manera directa
con la ayuda de los medios tecnoldgicos el celular ya que el 95% de los
ecuatorianos poseemos un equipo celular e Internet que es una necesidad
dentro de los hogares para que vean lo beneficioso que es aplicar la
tecnologia de una manera correcta para su desarrollo educativo y nuestro
objetivo de la campafa publicitarias es con el fin de promover la utilidad de
los nuevos comandos QR y el cédigo MOOC de la gran importancia y
beneficio que va a tener la institucion educativa para implementar
herramientas de tecnologia aplicadas a la comunidad estudiantil.

Dirigido:

Esta dirigido a todos los jovenes que se preparan en el ambito
educativo dentro de la Unidad educativa Vicente Rocafuerte.
Ya que ellos son el sustento de la sociedad y depende de ellos en un futuro
como avance la misma por este motivo se los prepara con este proyecto y

hagan mas concientizacion y se informen acerca de su plantel educativo.

Implementacion:

Esto constara con 5 dias laborables que se empezara desde el lunes 9 de
octubre del 2017 en la jornada matutina.

Estaran presentes las autoridades respectivas que supervisaran nuestra

campafa durante los dias necesario.
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ler dia- lunes 09-10-2017

Apertura de la Campafia entregas de volantes informativas sobre el tema
de la tecnologia en la imagen social de la institucion.

Esto sera a los estudiantes mediante las primeras horas y durante el
receso, por lo general a esta hora de la mafana los estudiantes ingresan a
las aulas con una mente méas fresca y abierta a recibir informacion

importante.

2do dia — 10-10.2017
Actividad y entrega de los tripticos con informacion del tema, entrega de
esfero con slogan de la campafa para los estudiantes, docentes que

respondan preguntas con relacién a la informacién dada en los tripticos.

3er dia- 11-10-2017
Actividades de incentivar y aplicar la buena implementacion de una

campanfa publicitaria en la unidad educativa

4to dia- 12-10-2017
Estrategias de como capacitar a los estudiantes de la unidad educativa con

la aplicacién de videos educativos del Mooc y la implementacién del codigo

Qr

5to dia- 13-10-2017
Clausura de la campafa con los respectivos agradecimientos a las

autoridades y docentes por la ayuda brindada en nuestro proyecto.

4.5. Descripcién de la propuesta

La presente propuesta destina una campafia publicitaria para
aplicar la importancia de la tecnologia en la imagen social de la institucién
educativa. Es necesario sefialar de la importancia que va brindar esta
propuesta para dar solucion al desconocimiento de la tecnologia y sus

beneficios que esta tiene para el bien de la Unidad Educativa Vicente
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Rocafuerte. Mediante la campafia se tomara conciencia para adquieran la
necesidad de utilizar la tecnologia con nuevos formatos y herramientas que
nos ayudaran aromper viejos paradigmas pedagogicos con el fin de aplicar
la tecnologia con técnicas y estrategias dirigidas para un buen aprendizaje

que tendran los estudiantes.

Grafico No 35
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Elaborado por: Jairo Javier Marques Torres y Richard José Yance Haro
Descripcion
Es el perfil de la unidad centrada con un VR que son las

iniciales del colegio, la palabra positivos es porque buscamos cambio

positivo hacia los estudiantes.

Campeon la cogimos de la frase gloriosa del colegio que es "donde hay un
VR hay un campeodn”
Por lo cual al aumentar decisién es porgue cada uno es lo que decide ser.
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Objetivo

Que la juventud de esta unidad educativa tenga el mismo
sentimiento, pasion y deseo de conquistar el mundo haciendo un cambio
positivo, por lo cual los jovenes que estudian alli lo hacen por decision
propia y llevan las letras que representan el Vicente Rocafuerte en su

corazon.

Esta juventud entendera que la palabra campeo6n es por los
logros en varias areas de la institucion como deportiva, académica y

profesional.

Eslogan

“Todo vicio tiene su perjuicio, transférmalo en

beneficio”

Descripcién
Nuestro slogan lleva la frase todo juicio tiene su perjuicio,
transformalo en beneficio esto da a entender que nada de que no todo los

VICIOS SON prejuiciosos para nosotros.

Objetivo
Es lograr hacer conciencia en los estudiantes que la manera que
muchas veces implementan la tecnologia no es la correcta y demostrarle

gue existe una manera beneficiosa que sera bueno para ellos para el diario
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vivir con en sus proyectos académicos y eso ayuda al crecimiento de
ambas partes tanto de los estudiantes como de la unidad educativa

Grafico No 36 Grafico No 37
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Elaborado por: Jairo Javier Marques Torres y Richard José Yance Haro

Descripcién

Al lado izquierdo tenemos el slogan con el logotipo en la parte
central una mano con un celular y las redes sociales, a lado derecho vemos
una cinta amarilla que dice peligro y en el cual incentivamos a que los
jovenes ingresen por curiosidad al cédigo QR. Nos indica que a todo lo
malo siempre debemos ver el lado bueno hay que saber aprovechar todo
al maximo y como los jévenes son inquietos y curioso, cuando le dicen 'no
lo hagas! Ellos mas lo hacen por eso se les pone peligro para que la
curiosidad los haga ingresar y averiguar que pasara. Alli encontraran

buenos consejos de docentes, autoridades y mismo estudiantes de la

109



unidad educativa. Hagan conciencia de muchas cosas que esta pasando a
su alrededor. Este les incentivard a ingresar y ver la pagina en YouTube

de manera directa acerca de la institucion.

Objetivo

La palabra prohibido a los jovenes les gusta y les damos esa
confianza a ellos para que puedan ingresar sin ningun problema bajo un
codigo QR ya que ellos manejan muy bien las tecnologias en la actualidad

asi saguen el mejor provecho del internet.

Grafico No 378
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Elaborado por: Jairo Javier Marques Torres y Richard José Yance Haro

Descripcion

En el tiro o lado principal tenemos parte del disefio de los afiches
y en el centro los datos de la tesis.

Del lado del retiro tenemos la mision, vision de la unidad
educativa, también encontramos los objetivos de la campafia y los medios

publicitarios que usamos.
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Objetivo
Damos a conocer principalmente nuestros objetivos a esta
campanfa tanto generales como especificos y también damos a conocer la

mision y vison del Vicente Rocafuerte.

Ya que hay muchos jovenes que estudian en la institucién y no
tienen conocimiento del mismo, es importante recalcar y dar a conocer esto
ya que mucho en la vida de un vicentino es marcado por esta mision y vison.

Gréfico No 39

Roll up

rTooo WICIO

TEaes so PERJUICIO
“‘,_".‘\an> l-o.v-,,.‘-_
SERTEE o S

COANII RGN IO Ie I IS IaON

MR AN S FORIVIAL O
= BEENEFICloO

P £ ©
PELIG R ..-‘
P Q&BRESAR

Tma» C. AW P

Elaborado por: Jairo Javier Marques Torres y Richard José Yance Haro

Descripcion

Es un roll up de dos metro de alto por ochenta centimetros de
ancho, en el cual lleva lo mismo que en los afiches, manejamos un solo
disefio para las publicidades, solo variando la posicibn pero un mismo
mensaje que es ingresar al codigo QR ara que ellos puedan sacarle el

beneficio a las redes sociales y a todo lo que va a la mano con la tecnologia.
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Objetivo

Es buscar hacer conciencia en los estudiantes para que vean lo
gue ocasiona la mala implementacion de la tecnologia con el Roll Up se
busca atraer la atencion de los estudiantes para que puedan concientizar

sobre como implementan la tecnologia

Gréfico No 40
Boligrafos

Gréafico No 41
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Elaborado por: Jairo Javier Marques Torres y Richard José Yance Haro

Descripcion

Usamos sublimacion en lo mayor posible para llegar a la
juventud como lo son esferos que todos dentro de la institucion lo puedan
usary este lleva el logotipo y el codigo QR para que puedan ingresar desde

cualquier parte que ellos estén.
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Objetivo

En las camisetas usamos sublimacion esto es para llegar a la
mayor parte de personas en todo el ecuador. Asi la sociedad también se
informe de todo lo positivo que hace la unidad educativa con sus

estudiantes cambio su pensamiento acerca de la institucion.

El codigo QR con laimplementacion de un MOOC en un canal de YouTube

Grafico No 42
Cdédigo QR

Elaborado por: Jairo Javier Marques Torres y Richard José Yance Haro

Grafico No 43

MOOC en un canal de YouTube
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Elaborado por: Jairo Javier Marques Torres y Richard José Yance Haro
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Descripcion

Los cdodigos QR (en inglés “Quick Response”, “respuesta
rapida”) son codigos de barras bidimensionales, ahora aplicado de una
manera directa al tener un acceso hacia un sitio web o pagina designada y

configurada asi podremos tener facil acceso.

Los Cursos Masivos Abiertos en Red o MOOC (del inglés,
Massive Open Online Courses), son una modalidad de formacién con
propuestas orientadas a la difusibn web de contenidos y un plan de
actividades de aprendizaje abierto a la colaboracion y la participacion

masiva.

Objetivo

Ingresando a este codigo nos direcciona a un link de una pagina
YouTube en el cual hay videos de docentes, personal administrativo y
estudiantes en el cual se habla acerca de la institucién sus logros y
comentarios acerca de coOmo sacarle provecho a las tecnologias que

tenemos en la actualidad.
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ANEXO 1

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION

FORMATO DE EVALUACION DE LA PROPUESTA DE TRABAJO DE TITULACION

TRABAJO DE TITULACION

FORMATO DE EVALUACION DE LA PROPUESTA DE TRABAJO DE

TITULACION

Nombre de Iz

propuesta de trabajo
de la tRulacién

TEMA: LATECNOLOGIAEN LA IMAGEN SOCIAL DE LA INSTITUCION
EDUCATIVA. PROPUESTA: DISENAR UNA CAMPANA PUBLICITARIA

Nombre del estudiante
(s)

Marquez Torres Jairo Javier
Yance Haro Richard José

Dominio de la
Universidad de
Guayaquil. Facultad

Lineas de Sub-linea de Linea de
Investigacion Facultad | Investigacion Investigacion de la
de Filosofia, Letras y Facultad de Carrera

integrales e inclusivos

innovadoras

de Filosofia. Ciencias de la Filosofia, Letras y
Educacion Ciencias de Ia
Educacién
. Estrategias educativas Edocumunicacion
Modelos educativos integradoras e Infopedagogia

Fecha de presentacion
de la propuesta de
trabajo de titulacién

08/Mayo/2017

Fecha de evaluacion
de la propuesta de
trabajo de titulacion

29/Juniol2017

ASPECTQ A CONSIDERAR

CUMPLIMIENTO

Sl

NO

OBSERVACIONES

Titulo de la propuesta de trabajo
de titutacién

Linea de Investigacion / Sublinea
de Investigacion

Planteamiento del Problema

Justificacidon e importancia

Objetivos de fa Investigacion

Metodologia a empiearse

Cronograma de actividades

Presupuesto y financiamiento

NNV NN

&) <

APROBADO

APROBADO CON OBSERVACIONES

NO APROBADO
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Docerite Revisor
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FACULTAD DE FlLOSOFiA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD

Guayaquil, 29 de septiembre del 2017

SRA. LCDA.
PILAR HUAYAMAVE NAVARRETE

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL

Acuerdo del Plan de Tutoria

Nosotros, Estela del Rocié Yanez Benavides. MBA, docente tutora del trabajo de titulacién
y sefiores Jairo Javier Mdrquez Torres y Richard José Yance Haro estudiantes de la
Carrera/Escuela Mercadotecnia y Publicidad, comunicamos que acordamos realizar las
tutorias semanales en el siguiente horario 19:00 a 21:00, los dias miércoles 09 — 16 — 23 —
29 de Agosto y 06 — 20 de Septiembre.

De igual manera entendemos que los compromisos asumidos en el proceso de tutoria
son:
e Realizar un minimo de 4 tutorias mensuales.
» Elaborar los informes mensuales y el informe final detallando las actividades
realizadas en la tutoria.
e Cumplir con el cronograma del proceso de titulacion.

Agradeciendo la atencidn, quedamos de Ud.

Atentamente,
i
Mérq%-!}j’%rres Jairo Estela del Rocio Yanez Benavides .MBA.
Firma del Docente Tutor de Trabajo de
Titulacion

C.l. No. 0909842908
?’M \/ o H
Yance Haro Richard
CC: Unidad de Titulacion
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ANEXO 4

un‘u.mm de Guayaquil

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
N CARRERAMERCADOTECNIA ¥ PUBLICIDAD

Guayaquil, 29 de Septiembre 2017

Sr. fSra.

PILAR HUAYAMAVE NAVARRETE

FACULTAD FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL

Ciudad. — Guayaquil

De mis consideraciones:

Envio a Ud. el Informe correspondiente a la tutoria realizada al Trabajo de Titulacién LA
tecnologia en la imagen social de la institucion educativa. Propuesta: disefiar una
campaiia publicitaria de (los) estudiante (s} Marques torres Jairo Javier y Yance Haro
Richard José, indicando ha (n) cumplido con todos los parametros establecidos en la
normativa vigente:

» Eltrabajo es el resultado de una investigacion.

» El estudiante demuestra conocimiento profesional integral.

» Eltrabajo presenta una propuesta en el drea de conocimiento.

» Elnivel de argumentacién es coherente con el campo de conocimiento.

Adicionalmente, se adjunta el certificado de porcentaje de similitud y la valoracién del
trabajo de titulacidn con la respectiva calificacion.

Dando por concluida esta tutoria de trabajo de titulacion, CERTIFICO, para los fines
pertinentes, que el (los) estudiante (s) esta (n) apto (s) para continuar con el proceso de
revision final.

TUTOR DE:-FRAEKI’/ ODE TITULACION
ESTELA DEL ROCIO YANEZ BENAVIDES. MBA
No. C.1. 0909842908
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ANEXO 5

Univerudad de Guayaquit

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIA'Y PUBLICIDAD

RUBRICA DE EVALUACION TRABAJO DE TITULACIéN

Titulo del Trabajo: LA TECNOLOGIA EN LA IMAGEN SOCIAL DE LA INSTITUCION EDUCATIVA
Autor(s): MARQUEZ TORRES JAIRO JAVIER y YANCE HARO RICHARD JOSE

ASPECTOS EVALUADOS PUNTAIE CALF.
MAXIMO

ESTRUCTURA ACADEMICA Y PEDAGOGICA LA
Propuesta integrada a Dominios, Misién y Vlstén de la Umvemdad de Guayaquvl 0.3 0.3
Relacidn de pertinencia con las lineas y sublineas de investigacién Universidad / Facultad/ Carrera 0.4 04
Base conceptual que cumpie con las fases de comprensidn, interpretacion, explicacién y 1 1
sistematizacion en la resolucién de un problema.
Coherencia en relacion a los modelos de actuacién profesional, problemdtica, tensiones y 1
tendencias de Ia profesién, problemas a encarar, prevenir o solucionar de acuerdo al PND-BV 1
Evidencia el logro de capacidades cognitivas relacionadas al modelo educativo como resultados de 1 1
aprendizaje que fortalecen el perfil de la profesién
Responde como propuesta innovadora de investigacidn al desarrolle social o tecnoldgico. 0.4 0.4
Responde a un proceso de investigacion — accién, como parte de 1a propia experiencia educativa y 0.4 0.4
de los aprendizajes adqumdos durante la carrera.

 RIGOR CIENTIRICO P o A4S
El titulo identifica de forma correcta !m objetlvos dela |nvestlgacnon i 1
El trabajo expresa los antecedentes del tema, su importancia dentro del contexto general, del 1
conacimiento y de la sociedad, asi como del campo al que pertenece, aportando 1
significativamente a la investigacidn.
El objetivo general, los objetivos especificos y el marco metodoldgico estin en correspondencia. 1 1
El andlisis de la informacidn se relaciona con datos obtenidos y permite expresar las conclusiones 0.8 0.8
en correspondencia a los objetivos especificos.

Actualizacion y correspondencia con el tema, de |as citas v referencna blbllogréf ica 0.7 0.7
 PERTINENCIA £ IMPACTO SOCIAL - el s 2 i L
Pertinencia de la investigacion 0.5 05
Innovacidn de la propuesta proponiendo una solucién a un problema relacionado con el perfil de 0.5 0.5

egreso profesnonal
' L N L

e obtenida en la Sustentacion oral.

F!RMA DEL DOCENTE TUTOR DE TRABAIO DE TITULACION
ESTELA DEL ROC!IO YANEZ BENAVIDES. MBA
No. C.l. 0905842908 FECHA: 29 de Septiembre

127




[_w .. ANEXO 6

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD

CERTIFICADO PORCENTAIJE DE SIMILITUD

Habiendo sido nombrado Estela del Rocio Ydnez Benavides, tutor del trabajo de
titulacidn certifico que el presente trabajo de titulacién ha sido elaborado por Jairo
Javier Mdrquez TorresC.C0927195230 y Richard José Yance Haro C.C0927543397,
con mi respectiva supervisidon como requerimiento parcial para la obtencién del
titulo de _LICENCIADO EN CIENCIAS DE LA EDUCACION MENCION
MERCADOTECNIA'Y PUBLICIDAD. :

Se informa que el trabajo de titulacién: “LA TECNOLOGIA EN LA IMAGEN SOCIAL DE
LA INSTITUCION EDUCATIVA.”, ha sido orientado durante todo el periodo de
ejecucion en el programa antiplagio (urkund) quedando el 9 % de coincidencia.

ESTELA DEL ROCIO YANEZ BENAVIDES.MBA ~"*
FIRMA DEL DOCENTE TUTOR DE TRABAJO DE TITULACION
C.I. No. 090984290
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Universidad de Gusyaquit

ANEXO 7

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION

CARRERA MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD

e e e e — —
RUBRICA DE EVALUACION MEMORIA ESCRITA TRABAJO DE TITULACION

Titulo del Trabajo: LA TECNOLOGIA EN LA IMAGEN SOCIAL DE LA INSTITUCION EDUCATIVA
Autor(s): MARQUEZ TORRES JAIRO JAVIER y YANCE HARO RICHARD JOSE

ASPECTOS EVALUADOS

PUNTAJE

MAXIMO

CALF

COMENTARI
os

ESTRUCTURA Y REDACCION DE LA MEMORIA

Formato de presentacion acorde a lo solicitado

Tabla de contenidos, indice de tablas y figuras

Redaccidén y ortografia

Correspondencia con la normativa del trabajo de titulacién

Adecuada presentacion e tablas y f‘ guras
'RIGOR CIENTIFICO ;

El titulo identifica de forma correcta Ios ObjetIVOS de ié

investigacion

La introduccion  expresa los antecedentes del tema, su.

importancia dentro del contexto general, del conocimiento y
de la sociedad, asi como del campo al que pertenece

o| olololo|o|o|e
[0)] Bl ololelle)[e]

El objetivo general esta expresado en términos del trabajo a
investigar

©
ﬂ

L.os objetivos especificos contribuyen al cumplimiento del
objetivo general

©
N

Los ‘antecedentes tedricos y conceptuales complementan y
aportan significativamente al desarrollo de la investigaciédn

Los métodos y herramientas se corresponden con los
objetivos de la investigaciéon

El analisis de la informacién se relaciona con datos obtenidos

Factibilidad de la propuesta

Las conclusiones expresa el cumplimiento de los objetivos
especificos

Las recomendaciones son pertinentes, factibles y validas

Actualizacion y correspondencia con el tema, de las citas y
referencia bibliografica

 PERTINENCIA E IMPACTO SOCIAL

Pertinencia de la investigacién/ Innovacﬁon de Ia propuesta

La investigacion propone una solucibn a un problema
relacionado con el perfil de egreso profesional

Contribuye con las lineas / sublineas de investigacion de la
Carrera/Escuela

«‘,«CALIFICACION

| ,‘,esultado sera promedlado con Ia callﬁcac:lén el Tuto
ustentacion oral.. e : e

qﬁ¢¥éﬂhﬂ7"

Delfa Mantilla Pacheco

No.C.l. 0308283228 Fecha
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ANEXO 8

Universidad de Guayaquil

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD

Escanea la carta de la carrera

Publicidad

UG-FFLCE-MYP-PH- 336

Guayaquil, 4 de julio del 2017

Sr. Master

Nelson Loor Vera

Rector de la Unidad Educativa Vicente Rocafuerte
Ciudad.-

De mis consideraciones:

Saludos cordiales, conocedores de su espiritu de colaboracién, mediante la
presente soliciiamos se sirva permitir que los sstudisnies MARQUEZ TORRES
JAIRO JAVIER y YANCE HARO RICHARD JOSE, realicen el PROYECTO DE
TITULACION en su Institucion Educativa, previo a la obtencidon del titulo de
Licenciados en Ciencias de la Educacién, mencién Mercadotecnia y Publicidad.

TEMA: La tecnologia en ia imagen social de ia institucién educativa.
PROPUESTA: Disefio de una campafia Publicitaria.

La informacion requerida (resefia historica, aplicacion de encuestas, entre otros) es
de suma importancia para el desarrolio de la investigacion.

Por la acogida que dé a la presente, quedo como su segura servidora.

¢
LA
=, ele

- O 3 XL -
N ey % {a ™ -
e S ftertes @ e i~
R

ercadotecnia
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L7 ]

Universidad de Guayaquil

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD

Escanea la carta del colegio

UNIDAD EDUCATIVA FISCAL
“VICENTE ROCAFUERTE”
Rectorado

Guayaquil, 26 de Julio del 2017
Oficio N°066 Rectorado-VR-17

MASTER

PILAR HUAYAMAVE NAVARRETE

GESTORA DE LA CARRERA DE MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD.
Ciudad.

De mis consideraciones:

Por medio de la presente AUTORIZO que los estudiantes MARQUEZ TORRES
JAIRO JAVIER y YANCE HARO RICHARD JOSE; de la Facultad de Filosofia LETRAS
Y CIENCIAS DE LA EDUCACION, de la carrera de MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD
de la Universidad de Guayaquil, modalidad presencial, realice su Proyecto
Educativo en este establecimiento, con el tema: LA TECNOLOGIA EN LA IMAGEN

SOCIAL DE LA INSTITUCION EDUCATIVA.

Propuesta a desarrollar: DISENO DE UNA CAMPARNA PUBLICITARIA.

Particular que comunico a usted para los fines legales pertinentes.

Atentamente,

z £ i
==

MGs. Nelson Loor Vera
RECTOR DEL PLANTEL

c.c. Archivo.-
RECS .-

Direcciov: Velez: 2203 y Lizowrdo Goawciar

EMAIL: wnidadeducativafiscalvir@gmail.cony

131



gl i ANEXO 10

Ed

Universida

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD

Fotos de encuestas a estudiantes

132



il ANEXO 11

)

Universidad de Gua)

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD

FOTOS DE ENCUESTAS A PADRES DE FAMILIAS
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Universidad de G

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD

FOTOS DE ENTREVISTA A LAS AUTORIDADES
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ANEXO 13 -A

£

Universidad de Guayaquil

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD

Certificado de practica docente de los dos estudiantes

UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL Lo -
FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS ¥ CIENCIAS DE LA EDI."CACION <
DEPARTAMENTO DE PRACTICA DOCENTE :
“DRA. MIARIA INES ARMAS VASQUEEY
TEIEFONO: D4-Z2281146

CERTIFICACION

LA DIRECCION CGENERAL DE LA UNIDAD DE PRACTICAS
PREPROFESIONALES DEL SISTEMA DE EDUCACION SUPERIOR
"DE LA FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA
EbUQACléN, CERTIFICA: Que, =l {(a) sefior (a) (ta) MARQUEZ
STORRES JAIRC JAVIER, con documento nacional de identidad
N® 09271495230 especializacian MERCADOTECNIA Y.
PUBLICIDAD modalicdad BRESENCIAL reafzé y aprobée Ias
Practicas Docentes Regiamentaria en iz UNIDAD EDUCATIVA
SYICENTE ROCAFUERTE™ con Iz csilificacion DIEZ (108), bajo Ia
supervisien dellma) MSc. OSCAR MEJIA, correspondiente =i
periodo lective 2016 — Z2017. Asi consta en los archives que
reposan en ia secretaria de In Direccion = mi camo, 2 los gue
me remito en cazo necesano.- Cuasyacguil, 9 de febhraro del
Z280F7 ~~-m

i Etlaborado por:
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ANEXO 13 -B

Bd

Universidad de Guayaquil

1 I IJ

Certificado de practica docente de los dos estudiantes

fonioclr UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL : R E

FACTLTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACIO
DEPARTAMENTO DE PRACTICA DOCENTE i

“nDRA. MARIA INES ARMAS VASQUEZ" L

TELEFONO: 04-2281146 T

CERTIFICACION

- 3 ﬂiRECCiéN CENERAL DE LA UNIDAD DE PRACTICAS -
. PREPROFESICMNALES DEL SISTEMA ‘DE. EDUCACION SUPERIOR.
DE LA FACULTAD DE FILOSOFiA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA~
EDUCACION, CERTIFICA: Que, ef {a) seiior (a) (ita) YANCE HARO
RICHAR JOSE, cen documents nacional de identidad o
0927543397 especializacién MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD -
mod=iidad PRESENCIAL realizé ¥ aprohée Ias Practicas .
4 Dpcehtes Reglamentania en Iz UNIDAD EDUCATIVA SYICENTE
ﬁocAFUERTE” con ia calificaciéen DIEZ (19), kajo Ia supervision
del{ia) MSc. OSCAR MEJIA, correspondiente al periodo lectivo.
2046 — 2017. Asi consta en fos =mschives gue reposan &n A
secretaria de Ila Direccién a mi cargos, a los que me remito. en
caso necesario.- Guayaguil, 9 de febrero del 2017 .~~~ : -

Atentamente,

i

NDA CASTRO T.
CEMERAL
PRACTICA DOCENTE 7

Elaboradopore ... T A E—=OIla SERNAGUE SANDOYASER ey
Revisadoy aprobado: | Mo YOCONDAGASTROT ...~ g
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ANEXO 14 -A

Universidad de Guayaquil

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD

CERTIFICADO DE VINCULACION DE LOS DOS ESTUDIANTES

Facultad de Filosofia
Letras y Ciencias de la
Educacion

CONOCIMIEN‘I‘O

CERTIFICADO

LA COORDINACION DE GESTION SOCIAL DEL CONOCIMIENTO DE
LA FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA
EDUCACION, CERTIFICA: Que, revisadas las evidencias
correspondientes, el Sr. (a.) (ta.) MARQUEZ TORRES JAIRO JAVIER
con C.I. 0927195230, carrera MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD en
la modalidad PRESENCIAL realizé y aprobo la actividad de
Vinculacién con la Sociedad, por lo que se le concede el presente

Es todo cuanto puedo decir en honor a la verdad.-

COORDINACION
GESTION SOCIAL DEL CONOCIMIENTO
&9 Facultad de Filosofia

3 Universidad de Guayaquil

Atentamente,

Coordinadora de Gestién Social del Conocimiento

Elaborado y Revisado por: [ Econ. Gisella Alcivar Pérez, Asistente Administrativo /777 / N
Revisado y Autorizado por: | Lic. Lucrccia Resabala Manosalvas, MSc.. Coordinadora de Gestién del Conocimiento

6999

-

—
o
s,

-
I pecrrions

la
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ANEXO 14-B

&)

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD

CERTIFICADO DE VINCULACION DE LOS DOS ESTUDIANTES
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Universidad de Guayaquil

ANEXO 15-A

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION

CARRERA MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD

Aqui va el formato de encuesta o cuestionario
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Universidad de Guayaquil

ANEXO 15-B

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIA'Y PUBLICIDAD

Aqui va el formato de encuesta o cuestionario

ENCUESTA PARA LOS
ESTUDIANTES DE LA UNIDAD
EDUCATIVA FISCAL VICENTE
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Universidad de Guayaquil

ANEXO 15-C

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIA'Y PUBLICIDAD

Aqui va el formato de encuesta o cuestionario
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ANEXO 16

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD

Fotos de tutorias de tesis
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ANEXO 17

L:/J
sidad de Guayaquil

FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD

Presidencia Plan Nacional

L ]
o
[} 1
| de la Republica 2 de Ciencia, Tecnologia,
@ 6l Bonador ‘* Innovacion y Saberes 0. > S E N E S c YT

REPOSITORIO NACIONAL EN CIENCIA'Y TECNOLOGIA

FICHA DE REGISTRO DE TESIS/TRABAJO DE GRADUACION

TITULO Y SUBTITULO: La tecnologia en la imagen social de la institucion
AUTOR(ES) (apellidos/nombres): | Jairo Javier Marquez Torres

Richard José Yance Haro
REVISOR(ES)/TUTOR(ES) ESTELA DEL ROCIO YANEZ BENAVIDES.MBA
(apellidos/nombres):
INSTITUCION: Universidad de Guayaquil
UNIDAD/FACULTAD: Facultad Filosofia, Letras y Ciencia de la Educacién
MAESTRIA/ESPECIALIDAD: Mercadotecnia y Publicidad
GRADO OBTENIDO: Licenciado con mencion Mercadotecnia y Publicidad
FECHA DE PUBLICACION: No. DE PAGINAS: 162
AREAS TEMATICAS: Educacion y Marketing
PALABRAS CLAVES/ | Palabras Claves: Tecnologia, Imagen Social, Campafia
KEYWORDS: Publicitaria

Keywords: Technology, Social Image, Public Campaing

RESUMEN/ABSTRACT (150-250 palabras):
RESUMEN

La importancia de nuestro proyecto se presenta ya que hoy en dia la tecnologia es
parte fundamental en el desarrollo estudiantil, permite tener un mayor desempefio en
el ambito social y académico, proporcionando informacion valiosa y de calidad cuando
es bien utilizada, pero en la actualidad los estudiantes no tienen un uso adecuado de
la misma ya que atreves de la observacién que tuvimos y del método deductivo e
inductivo pudimos percibir como los jévenes no emplean la tecnologia correctamente
ya constando la veracidad del problema empleamos la creacion de un cuestionario
para realizar entrevista y poder recoger datos ya que esto produce que se vea afectado
la imagen social de la institucion, a través de nuestra campafa publicitaria buscamos
reestructurar la imagen social de la Unidad Educativa Fiscal Vicente Rocafuerte, con
la incorporacion de una innovadora propuesta que es la implementacion del CODIGO
MOOC utilizando los teléfonos méviles para asi poder acceder desde un codigo QR a
nuestro sitio web donde se proporcionara videos de capacitacion sobre el uso de la
tecnologia.

ABSTRACT
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The importance of our project is presented as today the technology is a fundamental
part in the student development, allows you to have a greater performance in the
academic and social field, providing valuable information and quality when it is well
used, but now the students do not have a proper use of the same as through the
observation that we had and the deductive and inductive method we were able to
perceive how the young do not employ correctly already comprised the veracity of the
problem we employ the creation of a questionnaire to interview and to be able to collect
data as this will cause it to be affected the social image of the institution, through our
advertising campaign we seek Restructure the social image of the Educational Unit
Prosecutor Vicente Rocafuerte, with the incorporation of an innovative proposal that it
is the implementation of the CODE MOOC using mobile phones to access from a QR
code to our website where you will provide training videos on the use of technology.

ADJUNTO PDF: [ B []NO

CONTACTO CON AUTOR/ES: Teléfono: E-mail;

Marquez Torres Jairo Javier 0996923302 jairomarguez46@gmail.com

Yance Haro Richard José 0969778683 richardjoseyanceh@hotmail.com
CONTACTQ CON LA Nombre: Facultad De Filosofia, Letras Y Ciencias De La Educacion
INSTITUCION: Universidad de Teléfono:

Guayagquil

E-mail: mercadotecnia94@gmail.com
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