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RESUMEN

Como es de conocimiento de toda la comunidad los medios publicitarios son las
herramientas mas utilizadas y eficaces para dar a conocer cualquier tipo de noticia o
evento de relevancia, es por eso que se expongo la necesidad de crear una guia
publicitaria para dar a conocer el potencial turistico que tiene la isla Puna, en la que se
juntaré todos los aspectos tanto sociales, economicos y culturales para que la
comunidad pueda ofrecer a los visitantes. Esta guia turistica ira complementada con
publicidad adicional que permita crear un interés general sobre las bondades de la isla y
que sea atractivo para los turistas tanto nacionales como extranjeros y que los
integrantes de la comunidad de Puna tengan, mediante este proyecto una oportunidad

de negocio y mejoramiento de su calidad de vida.

Palabras claves: conocimiento, eficaces, bondades, oportunidad
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ABSTRACT

As is known to the entire community, advertising media are the most widely
used an effective tool to publicize any news or event of relevance, which is why the
need to create an advertising guide to publicize the potential is exposed tourism that
Puna Island has, where all the social, economic and cultural aspects will be brought
together so that the community can offer visitors. This tourist guide will be
complemented with additional publicity that will create a general interest about the
benefits of the island and that is attractive for both national and foreign tourists and that
the members of the community of Puna have, through this project, a business

opportunity and improvement of their quality of life.

Keywords: knowledge, effective, kindness, opportunity
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INTRODUCCION

La isla Puna es una area protegida la misma que fue declarada en el afio 2009 por el gobierno
del Ecuador, esta isla se divide en 4 comunas: Bellavista, Estero de Boca, Cauchiche y

Subida Alta.

El desarrollo que ha alcanzado la isla depende mucho del turismo el cual se ha ido
incrementando y eso ha llevado a que muchos inviertan su tiempo y dinero en investigar el
comportamiento del mismo Yy las posibilidades de desarrollo que se derivan a partir de
este, ya que comprender el funcionamiento comercial y social de la isla nos permite hacernos
una idea clara de la necesidad circundante para los que deberiamos no solo crear
procedimientos, sistemasy conceptos, sino también crear herramientas novedosas para

lograr su universalidad.

Un enfoque a esta necesidad ha hecho que el interés de crear una forma de promocion
turistica sea la de integrar a la cadena turistica una guia informativa que permita difundir las

bondades de la isla.



CAPITULO I

EL PROBLEMA

1.1 Planteamiento del problema

La Comunidad de Cauchiche de la isla Puna presenta una gran problematica de desarrollo
econdmico ya que su comunidad no tiene promocién turistica que permita conocer las
bondades del sitio para que se genere un desarrollo sustentable que permita a sus habitantes
mejorar la calidad de vida generando fuentes de empleo, mejor educacién y de esta forma

contribuir con el mejoramiento de su entorno.

1.2 Ubicacion del problema en un contexto

Esta comunidad vive situaciones econdmicas y sociales reprimidas porque no han alcanzado
su desarrollo pleno usando su propia iniciativa, siempre estan esperando que las autoridades

de turno generen bienestar para sus familias.

1.3 Situacion de conflicto

En esta comunidad se genera un gran conflicto en lo que se refiere a desarrollo ya que
mientras las personas quisieran trabajar generando economia agricola las autoridades no les
proporcionan algun medio que permitan generar agua dulce para riego de las plantaciones de
la comunidad de Cauchiche. Ademaés la poca infraestructura hotelera y de comunicacion no
permite a los visitantes las comodidades suficientes que les permita adaptarse mejor al

habitad de la isla, lo que permitiria alargar las estadias y por ende generar mayor economia.



1.4 Causas y consecuencias

Causas

Consecuencias

El olvido de las autoridades de turno

Lugar esté a distancia considerable de las

grandes ciudades

Falta de incentivos culturales

Falta de sectores que permitan ofrecer

turismo

Falta de conocimiento sobre estrategias de

promocion turistica

No existe desarrollo social

No permite el facil traslado de las personas

al sector

En este tema no permite el desarrollo cultural

El sector no esté limitando &reas para ofrecer

a los turistas

Desconocen cédmo hacer turismo en su

totalidad

1.5 Delimitacién del problema

Campo: Turismo y promocion

Area: Turistica

Aspecto Publicitario: Vinculacion universidad y sociedad en emprendimientos turisticos del

sector de la Isla Puna, provincia del Guayas.

Tema: La incidencia de la campafia publicitaria en la comunidad de Cauchiche de la isla

Puna para la captacion de turistas.




1.6 Formulacién del problema

La incidencia de la campafia publicitaria en la comunidad de Cauchiche de la isla Puna para
la captacion de turistas, permitird dar a conocer el lugar, sus atractivos y todo lo que la
comunidad ofrece para con ello crear una necesidad en la comunidad y otro lugar en la lista

de turismo del pais.

1.7 Evaluacién del problema o aspectos muy importantes

Relevante.

Es relevante porque debemos desarrollar un proyecto turistico para mejorar los aspectos

socioeconémicos de la isla.

Real.

Es aplicable dentro del &mbito turistico local, provincial, nacional e internacional.

Factible.

Se determina que es factible porque la comunidad esta motivada ya que eso hard mejorar su

estandar de vida.

Finalidad.

El trabajo es de corte transversal ya que se especifica sobre un tiempo y espacio determinado.



1.8 Variables de la Investigacién

1.8.1 Variable Independiente

Campana publicitaria

1.8.2 Variable Dependiente

La incidencia de la campafa publicitaria que lo haremos mediante una guia
publicitaria y sera distribuida en varios puntos del pais incluyendo la comunidad de

Cauchiche de la isla Puna para la captacion de turistas.

1.9 Objetivo de la investigacion

1.9.1 Objetivo general

Disefar una guia turistica para promocionar el turismo en la comunidad de Cauchiche
lo que nos permitira captar mas turistas permitiendo el desarrollo socioeconémico de la

comunidad.

1.9.2 Objetivos especificos

Desarrollar turismo mediante la elaboracion de guia turistica promocional para

beneficio delos habitantes de la comunidad de Cauchiche isla Puna.

Establecer la necesidad de promocidn que tiene la isla Puna para realizar una guia

turistica y asi obtener una mejor distribucion de la informacion.

Instaurar un adecuado procedimiento de promocién en la isla para integra la las
familias residentes y que ellas sean parte activa en el desarrollo ya que de esta manera se

obtendria un mejor método de ayuda para obtener un resultado positivo del proyecto.



Plantear la utilizacion de este tipo guias en lugares publicos difundir el turismo y el

ambito de conocimiento de dicho lugar.

1.9.3 Preguntas de Investigacion

Comparte usted el criterio que las campaiias publicitaras es un medio de informacion

¢Cree usted que es importante dar a conocer mediante una guia el turismo en la

comunidad de Cauchiche?

¢Ayudaria usted a distribuir las guias para promocionar el turismo en la comunidad de

Cuchiche.?

¢Ha escuchado usted sobre guias impresas?

¢ Tiene conocimiento de las ventajas que ofrece las campafias publicitarias?

¢ Tiene conocimiento en qué lugar esta ubicada la comunidad de Cauchiche?

¢Considera usted prudente que los habitantes de Cauchiche realicen una campafa para

dar a conocer su comunidad?

¢Apoyaria usted que la campafia publicitaria para Cauchiche se realice usando guias

publicitarias?

¢Considera acertado que las guias publicitarias para la comunidad de Cauchiche se

distribuyan en la provincia del Guayas?

¢Apoyaria que se usen guias publicitarias para promocionar los servicios que presta la

comunidad de Cauchiche a los turistas.?



1.9 Justificacién e importancia

Este proyecto se daré a conocer con la finalidad de optimizar la trascendencia que
debe tener las campafas publicitarias como medio de comunicacién mas adecuada para
informar los destinos turisticos , que sea un instrumento para robustecer la informacion de

estos sitios, que también deben de ser acogidos por las empresas publicas y privadas.

Dar a conocer como un medio impreso y digital de informacidn por ejemplo como los
diferentes tipos campafias que existen en lo que a turismo se refiere ya que son conocidos

por su gran avance en este tipo de publicidad.

Considerando que este es un proyecto turistico que tiene la finalidad de brindar
mejorar la vision ecoldgica de la comunidad hacia el pais entero y hasta el exterior hay que
proponer mayor atencién y distracciones a los turistas implementando ciertas actividades

como montar bicicleta recorridos a caballo, coches de arena, etc.

Tomando en cuenta el punto de vista metodologico, este proyecto permitira
recolectar muchas formas de hacer turismo y viabilizar formas de complacer a los turistas

con el menor esfuerzo y utilizando el medio ambiente.



CAPITULO II
MARCO TEORICO

2.1 Antecedentes de estudio

La investigacion esta orientada en una idea creativa y reformadora ya que pretende
generar informacion que permita conocer el lugar de la isla y ademas crear interés en dichos

lugares.

Esto de alguna manera favorece a toda la provincia y por lo consiguiente los
estudiantes de la carrera de disefio conocen el poder de difusion de las campafas
publicitarias. Las campafias publicitarias engloban el mundo de las promociones en todo lo
que deseemos vender entonces es una de las formas eficaces de llegar con fuerza y rapidez lo

gueremos presentar.

Plantear el uso de las campafias publicitarias para propagar informacion a manera de
guia dara mayor agilidad en la recepcion de la informacion y que estos lugares turisticos

tengan mejor promocién en todo el pais

2.2 Fundamentacion tedrica

Puede definirse al turismo como el conjunto de las acciones que una persona lleva a
cabo mientras viaja y pernocta en un sitio diferente al de su residencia habitual, por un

periodo consecutivo que resulta inferior a un afio.

La historia del turismo es extensa. Sus origenes pueden rastrearse en la Antigua
Grecia, cuando miles de personas se desplazaban para asistir a las Olimpiadas cada cuatro
afios. Entendido como actividad comercial, el turismo nace de la mano del inglés Thomas
Cook, quien organizé el primer viaje turistico de la historia en 1841 y fundd, una década

después, la primera agencia de viajes: Thomas Cook and Son.
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Hoy el turismo es una de las industrias mas importantes a nivel mundial y promueve
viajes de todo tipo: con fines de descanso, motivos culturales, interés social, negocios o

simplemente ocio.

Pese a que la actividad turistica proviene de tiempos ancestrales, recién se definid
hace unos afios como actividad econdémica independiente y dado que engloba a una gran
variedad de sectores economicos y disciplinas académicas, encontrar una definicidn absoluta
del término es un tanto dificil. Puede verse de una u otra forma de acuerdo al aspecto o la

actividad desde la que se lo desee definir.

En el sector econdmico podrian definir el turismo a partir del consumo, mientras que
un psicologo realizaria un analisis partiendo de los comportamientos turisticos. Por su parte,
un geografo ofreceria una definicion cuyo principal elemento seria el territorio, sus

propiedades y demas cuestiones que toquen su area de trabajo.

La Organizacion Mundial del Turismo (OMT) en el afio 1983, defini¢ al turista y
excursionista. Con respecto al primero, establecio que es un visitante del local con
permanencia de 24 horas y menos de un afio por motivos de placer, vacaciones, deporte,
negocios, etcétera. En cuanto al excursionista, es el visitante que permanece en el local por

menos de 24 horas, incluyendo a los pasajeros en cruceros.

No obstante, el turista se puede dislocar por via terrestre (turismo terrestre), maritima
(turismo ndutico) y aérea (turismo aéreo), pudiendo realizar turismo interior, es aquel
realizado dentro de las fronteras de un pais, turismo nacional es el turismo realizado por los
residentes de un pais tanto dentro como fuera del mismo y turismo internacional se

caracteriza por el turismo de sus residentes fuera de sus fronteras.



2.2.1 Tipos de turismos

 Agroturismo

Modalidad turistica en areas agropecuarias, que proporciona el contacto directo con las
actividades agrarias tradicionales. Practica que permite el mejor contacto entre el hombre, la

naturaleza, los animales y los procesos de produccion.

* Cicloturismo

Turismo a bordo de una bicicleta para recorrer largas distancias. Consiste en viajar en

bicicleta visitando los lugares que se encuentra uno a su paso.

» Ecoturismo

También conocido como turismo ecolégico es una tendencia del turismo alternativo con
enfoque ecoldgico, el cual permite visitar entornos naturales como bosques y parques
nacionales. Este tipo de turismo desarrolla sin alterar el equilibrio del medio ambiente y

evitando los dafos a la naturaleza.

» Etnoturismo

También conocido como turismo étnico es un tipo de turismo dedicado a visitar etnias para
conocer mas sobre sus costumbres, tradiciones y forma de vida y cultura de las civilizaciones.
Esté directamente relacionado con la revalorizacion de las culturas ancestrales. Es
considerada como la parte mas humana de toda la actividad turistica y es que busca

involucrar al turista con la comunidad que visita.
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» Mototurismo

También conocido como motoaventura es un formato de turismo que redne la aventura,
destreza y la convivencia, a bordo de una motocicleta. Permite disfrutar de rutas organizadas

en entornos naturales y viajando en carretera.

e Turismo Activo

Tipologia de turismo, en la que el motivo principal del viaje es la realizacion de actividades
turisticas en ambientes naturales. Se trata de una forma diferente, divertida y en muchas
ocasiones excitante de disfrutar del contacto con la naturaleza, sin degradarla. Entre ellas se
puede mencionar actividades como el paintball, el ciclismo de montafia, el senderismo, el

descenso de barrancos, entre otros.

e Turismo Comunitario

Turismo que se caracteriza en que una porcidn considerable del control y los beneficios estan
en manos de miembros de comunidades locales. Es aquel que llevan adelante miembros de

comunidades locales que se organizan para prestar servicios turisticos.

e Turismo Cultural

Modalidad de turismo que hace hincapié en aquellos aspectos culturales que oferta un
determinado destino turistico. Este tipo de viajes estdn motivados por conocer, comprender

y disfrutar el conjunto de rasgos y elementos distintivos de la cultura de un lugar.
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e Turismo de Aventura

Este tipo de turismo implica la exploracion o el viaje a areas remotas, donde el viajero puede
esperar lo inesperado. Este tipo de viajes nos permiten visitar desiertos, playas, volcanes,

lagos, rios, asi como practicar deportes de aventura.

* Turismo de Ayuda Humanitaria

También conocido como turismo social es un tipo de turismo basado en la solidaridad o
cooperacién a poblaciones pobres. Se trata de un tipo de turismo ideal para aquellos que

tienen espiritu colaborador.

* Turismo Deportivo

Turismo que permite disfrutar de la practica de deportes y actividades fisicas.

e Turismo de Diversion

Turismo que tiene como objetivo el ocio y el entretenimiento. Con este tipo de turismo se

pueden visitar playas, parques tematicos, discotecas, etc.

* Turismo de Sol y Playa

También conocido como turismo de litoral es un tipo de turismo que se lleva a cabo en
localidades costeras en las que se encuentran playas y la mayoria de tiempo, las condiciones

climaticas son de tiempo soleado.
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e Turismo Gastrondmico

Turismo que permite degustar comida local y sorprenderse con nuevos sabores. Este tipo de

turismo permite acudir a restaurantes, fiestas locales y ferias gastronomicas.

2.2.2 Turismo en la isla Puna

Segun la enciclopedia del Ecuador del historiador Efrén Avilés, la isla Puna, fue el
principal asentamiento de la antigua cultura de los Punaes, que lo conformaban bravios
guerreros considerados por el gobierno del régulo Tumbala que resistieron a la conquista de

los Incas.

La historia narra también que a la llegada de los espafioles en 1532 comandados por
Francisco Pizzarro, la isla era habitada por los indios nativos de la zona, denominados
Tumbes o Punées, que hablaban una lengua diferenciada de sus vecinos, que esta

practicamente indocumentada por lo que se trata de una lengua no clasificada.

En la época de la conquista espafiola, en Abril de 1531, se dio la Batalla de Puna, que
fue un enfrentamiento encabezado por Francisco Pizarro y en el que combatieron los

conquistadores espafoles con los pueblos nativos Tumbes que lograron resistir el embate.

La Isla Pund, fue declarada area protegida en el 2009, ya que cuenta con 5 manglares,

es una zona muy rica en biodiversidad.

2.2.2.1 Geografia

Es la isla méas grande del Golfo de Guayaquil, con una superficie aproximada de 920
kilometros cuadrados, su costa noroeste es la mas proxima del continente. Se origino por las

acumulaciones de materiales recientes sobre un ndcleo mas antiguo, formado por rocas
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volcénicas. Ubicada en la misma embocadura del golfo, entre la punta de EI Morro y la costa
de la provincia de El Oro, esta separada de tierra firme por el canal de Jambeli, al sureste, y

por el mas estrecho canal de EI Morro, al noroeste.

La isla cuenta con un clima tropical seco, por influencia de la corriente del Humbolt.
La localidad mas importante es Pund, localizada en el noreste de la isla. La pesca es uno de

sus principales recursos.

Atractivos: La isla es un lugar pintoresco habitado por pescadores y recolectores de
concha. Su temporada alta es de Enero a Mayo. Es también, considerada un destino turistico
por su atractivo natural y cultural que ofrece: ecoturismo, playas y zonas ricas en arqueologia,
debido al asentamiento humano de los Punées, que son una poblacién indigena de la costa

que se asentd en el lugar en el siglo XV.

2.2.2.2 Fauna

Puna, es considerada como reserva ecoldgica por una gran variedad de avifauna
como: gaviotas, garzas rosadas, garzas blancas, pelicanos, albatros, cucube, piqueros patas

azules, cormoranes, golondrinas de mar, zarapitos, albatros y otras aves migratorias.

2.2.2.3 Actividades

Como distraccion, se ofrece un recorrido en lancha desde Posorja, con una duracion
aproximada de 30 minutos. Entre los servicios turisticos que se ofrece, estan: restaurantes en
la playa, hospedaje eco-campamento “Catoir” ubicado en la parte alta de la poblacién, guias
nativos capacitados, sefializacion turistica, torres salvavidas, transporte fluvial. Durante el
recorrido se visitan los islotes: Farallones (rocas de gran magnitud) encontrando aves marinas

como piqueros patas azules y especialmente pelicanos.
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También desde Posorja, se hacen recorridos, con diversas paradas, para observar a los
delfines, que muestran toda la belleza de su ballet acuatico. Se visita la Isla de los P4jaros,
ubicada en el brazo principal del rio Guayas, donde se aprecia de cerca la belleza y colorido

de las colonias de fragatas.

2.3. Campaiia Publicitaria.

2.3.1 (Qué es una Campafia Publicitaria?

Se entiende por campafia publicitaria a aquel grupo de ideas o creaciones que se realizan con
el objetivo de vender un producto o servicio a partir del [lamado de atencion o interés

generado en determinado conjunto de personas.

Normalmente, las campafias publicitarias encuentran un sinfin de espacios en las cuales
tomar lugar, pero son sin duda alguna los medios de comunicacion los que cumplen el rol
mas importante: periodicos, publicidades graficas, revistas, radio, television e internet son
generalmente consumidos por una parte importante de la poblacion y esto acerca el producto
0 servicio a un numero infinitamente mayor que lo que se lograria a partir de la
recomendacion o del boca a boca. Elementos tales como el mensaje (implicito o explicito),
los colores, el disefio o formato, la creatividad, los elementos que puedan generar sensacion
de pertenencia o de identificacion al pablico, son todas cuestiones que se cuidan

profundamente para que el resultado sea el buscado.

2.3.2 Andlisis de la situacion.

La primer mecanismo del mayor segmento de las tacticas de campafia debe llevar un
examen de las circunstancias que abrevia toda la indagacion notable servible que aplica al
producto, la corporacion, el habitat competidor, la industria y los clientelas. Saber de buena

tinta como estan los negocios con una en ocasiones como una exploracion de los negocios,
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esta averiguacion se alcanza con la utilizacion de metodologias de investigacion primaria y

secundaria.

2.3.3 Antecedentes

Encabezaremos con un escrutinio de todos los historiales de este tema que nos ensefia
el prototipo de indagacion en un estudio del medio. En qué afio fue instituida la compafiia, los

servicios o servicios que ha desarrollado y comercializado.

Las clientelas inician la actividad de compra con la afirmacién de la necesidad. La
insuficiencia esta relacion puede no ser activada por tentaciones internas, para que una de las
carestias corrientes de la persona se eleve a una cota lo suficiente cispide como para

convertirse en una presion.

La escasez asimismo se puede proyectar debido a incitaciones exteriores. Una
despensa, el carro nuevo de la familia, un comercial de transmision de unas festividades. En
esta fase, los clientes se asumiran que determinar los factores o las situaciones que
generalmente llevan al consumidor a reconocer una necesidad. Por lo tanto reunido todo este
prototipo de informacion, lograremos identificar las incitaciones que suelen impulsar el

interés por un determinado bien o producto.

2.3.4 La busqueda de informacion

El cliente que se encuentra interesado podra buscar la informacion de diferentes
maneras y cantidades, pero si el consumidor tiene el producto a la mano es mas probable que
lo compre, caso contrario quiza emprenda la busqueda de informacion relativa a dicha

necesidad.
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2.3.5 ¢Qué es una guia turistica?

Guia impresa turistica es una divulgacion impresa de una cantidad que puede ser
desde cero y hasta cincuenta paginas que se distribuye por lo general gratuitamente, con el
objeto de informar los beneficios que le puede brindar un determinado destino, monumento,

hotel, etc. de una forma muy breve y concisa para certificar su "portabilidad".

También debemos mencionar que una guia impresa se refiere mas a la publicidad que
a la informacién, ya que su propdsito es conquistar a las visitas méas que simplemente

notificar. A menudo aparecen en forma de mapa.

La Guia turistica no es solamente la persona que hace los tours, sino también se le
Ilama asi a una publicacion por la que normalmente se cobra y que se dedica a un lugar en
particular (ya sea un pais, una localidad, un continente, etc.) en la cual se describe con gran
detalle los lugares més importantes del lugar en cuestion, sus costumbre , la forma como
llegar a ellos y lo que se puede conocer de sus alrededores: si existen templos, museos,
centros turisticos, hoteles , restaurantes y espectéculos, etc. Asimismo, te narran brevemente

como se exhiben cada uno de los territorios indicados

2.4 Fundamentacion psicoldgica

La psicologia es la ciencia de la conductay de los procesos mentales. Se incluye el
aporte a la comunidad con el desarrollo de centros de encuentro comin o que
benefician al turismo del pais, pero también se resalta la ensefianza del sector en
general. Ademas de la actitud que demuestran los turistas para visitar el lugar debido a que
ofrece el alojamiento como parte principal para el turismo. Esto en la comunidad de
Cauchiche es el complemento que necesitan para entender que pueden vivir mejor usando sus

propias iniciativas.
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2.5 Fundamentacion socioldgica

La sociologia en si es importante debido a que estudiay analiza los
acontecimientos de la vida diaria, pero en una forma nueva. Précticamente, la totalidad de
los seres humanos tienen algo que decir y opinar acerca de las conductas sociales de

los miembros de una sociedad. .

La capacidad de emprendimiento dentro de una nacion ayuda a esta a su desarrollo
econdémico y que la comunidad se vea beneficiada por la actividad comercial que se

ejerce.

Por lo tanto en esta comunidad este proyecto aportaria en el cambio social de sus
habitantes tanto en su calidad de vida como en su comportamiento ya que al estar vinculados
a una actividad productiva su actitud seria mas positiva y generarian fuentes sustentables de

aporte econémico.

2.6 Fundamentacion legal

Capitulo I

DERECHOS DEL BUEN VIVIR

Seccion |

AGUA Y ALIMENTACION

Art. 13.- Las personas y colectividades tienen derecho al acceso seguro y permanente
a alimentos sanos, suficientes y nutritivos; preferentemente producidos a nivel local y en

correspondencia con sus diversas identidades y tradiciones culturales.

El Estado ecuatoriano promovera la soberania alimentaria.
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Seccion 1l
AMBIENTE SANO
Art. 14.- Se reconoce el derecho de la poblacién a vivir en un ambiente sano y

ecologicamente equilibrado, que garantice la sostenibilidad y el buen vivir, sumak kawsay.

Se declara de interés publico la preservacion del ambiente, la conservacion de los
ecosistemas, la biodiversidad y la integridad del patrimonio genético del pais, la prevencion

del dafio ambiental y la recuperacion de los espacios naturales degradados.

Art. 15.- El Estado promovera, en el sector publico y privado, el uso de tecnologias
ambientalmente limpias y de energias alternativas no contaminantes y de bajo impacto. La
soberania energética no se alcanzara en detrimento de la soberania alimentaria, ni afectara el

derecho al agua.

Se prohibe el desarrollo, produccién, tenencia, comercializacion, importacion,
transporte, almacenamiento y uso de armas quimicas, bioldgicas y nucleares, de
contaminantes organicos persistentes altamente tdxicos, agroquimicos internacionalmente
prohibidos, y las tecnologias y agentes biol6gicos experimentales nocivos y organismos
genéticamente modificados perjudiciales para la salud humana o que atenten contra la
soberania alimentaria o los ecosistemas, asi como la introduccidn de residuos nucleares y

desechos toxicos al territorio nacional.

Capitulo IV

DERECHOS DE LAS COMUNIDADES, PUEBLOS Y NACIONALIDADES
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Art. 56.- Las comunidades, pueblos, y nacionalidades indigenas, el pueblo
afroecuatoriano, el pueblo montubio y las comunas forman parte del Estado ecuatoriano,

Unico e indivisible.

Art. 57.- Se reconoce y garantizara a las comunas, comunidades, pueblos y
nacionalidades indigenas, de conformidad con la Constitucion y con los pactos, convenios,
declaraciones y demas instrumentos internacionales de derechos humanos, los siguientes

derechos colectivos:

1. Mantener, desarrollar y fortalecer libremente su identidad, sentido de pertenencia,

tradiciones ancestrales y formas de organizacion social.

4. Conservar la propiedad imprescriptible de sus tierras comunitarias, que seran
inalienables, inembargables e indivisibles. Estas tierras estaran exentas del pago de tasas e

impuestos.

5. Mantener la posesion de las tierras y territorios ancestrales y obtener su

adjudicacion gratuita.

6. Participar en el uso, usufructo, administracion y conservacion de los recursos

naturales renovables que se hallen en sus tierras.

7. La consulta previa, libre e informada, dentro de un plazo razonable, sobre planes y
programas de prospeccion, explotacion y comercializacion de recursos no renovables que se
encuentren en sus tierras y que puedan afectarles ambiental o culturalmente; participar en los
beneficios que esos proyectos reporten y recibir indemnizaciones por los perjuicios sociales,

culturales y ambientales que les causen. La consulta que deban realizar las autoridades
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competentes sera obligatoria y oportuna. Si no se obtuviese el consentimiento de la

comunidad consultada, se procedera conforme a la Constitucion y la ley.

12. Mantener, proteger y desarrollar los conocimientos colectivos; sus ciencias,
tecnologias y saberes ancestrales; los recursos genéticos que contienen la diversidad
bioldgica y la agrobiodiversidad; sus medicinas y practicas de medicina tradicional, con
inclusién del derecho a recuperar, promover y proteger los lugares rituales y sagrados, asi
como plantas, animales, minerales y ecosistemas dentro de sus territorios; y el conocimiento

de los recursos y propiedades de la fauna y la flora.

Capitulo VII

DERECHOS DE LA NATURALEZA

Art. 71.- La naturaleza o Pacha Mama, donde se reproduce y realiza la vida, tiene
derecho a que se respete integralmente su existencia y el mantenimiento y regeneracion de

sus ciclos vitales, estructura, funciones y procesos evolutivos.

Toda persona, comunidad, pueblo o nacionalidad podré exigir a la autoridad
publica el cumplimiento de los derechos de la naturaleza. Para aplicar e interpretar estos
derechos se observaran los principios establecidos en la Constitucion, en lo que proceda.

Art. 74.- Las personas, comunidades, pueblos y nacionalidades tendran derecho a

beneficiarse del ambiente y de las riquezas naturales que les permitan el buen vivir.

Los servicios ambientales no seran susceptibles de apropiacion; su produccion,

prestacion, uso y aprovechamiento seran regulados por el Estado.

CODIGO ORGANICO, ORGANIZACION TERRITORIAL, AUTONOMIA

DESCENTRALIZACION:
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Art. 4.- Fines de los gobiernos autdnomos descentralizados.- Dentro de sus
respectivas circunscripciones territoriales son fines de los gobiernos autdnomos

descentralizados:

d) La recuperacion y conservacion de la naturaleza y el mantenimiento de medio

ambiente sostenible y sustentable;

e) La proteccién y promocién de la diversidad cultural y el respeto a sus espacios de
generacion e intercambio; la recuperacion, preservacion y desarrollo de la memoria social y

el patrimonio cultural;

f) La obtencidn de un habitat seguro y saludable para los ciudadanos y la garantia de

su derecho a la vivienda en el &mbito de sus respectivas competencias;

g) El desarrollo planificado participativamente para transformar la realidad y el
impulso de la economia popular y solidaria con el propdsito de erradicar la pobreza, distribuir

equitativamente los recursos y la riqueza, y alcanzar el buen vivir;

Ley de Turismo en el Capitulo |

Art. 3.- Son principios de la actividad turistica, los siguientes:

a) La iniciativa privada como pilar fundamental del sector; con su contribucion

mediante la inversién directa, la generacion de empleo y promocién nacional e internacional;

b) La participacion de los gobiernos provincial y cantonal para impulsar y apoyar el

desarrollo turistico, dentro del marco de la descentralizacion;

c¢) El fomento de la infraestructura nacional y el mejoramiento de los servicios

publicos basicos para garantizar la adecuada satisfaccion de los turistas;

22



d) La conservacion permanente de los recursos naturales y culturales del pais; vy,

e) La iniciativa y participacion comunitaria indigena, campesina, montubia o afro
ecuatoriana, con su cultura y tradiciones preservando su identidad, protegiendo su ecosistema
y participando en la prestacion de servicios turisticos, en los términos previstos en esta Ley y

sus reglamentos.
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CAPITULO IlI

3.1 Metodologia de la investigacion

La modalidad para la investigacion serd usando varios métodos como son el

inductivo-deductivo, lo que garantizara que los resultados vayan de lo particular a lo general.

La investigacion para este proyecto sera realizado de manera que nos permita obtener
bastantes datos y llegar asi a una investigacion a fondo para llegar a determinar las bondades
y las falencias y luego atacar con una informacion agresiva a todas las personas, ciudades y el

pais en general de todo lo que ofrecemos en esta comunidad llamada Cauchiche.

3.2 Disefio de la investigacion

Esto depende en gran medida del enfoque que se le haya dado en el planteamiento del
problema. Por lo frecuente se forja 0 se condensa una vez que se haya perfeccionado la

dificultad de investigacion y luego de desarrollar la perspectiva tedrica.

Investigacion experimental. Pre experimentos; es el disefio de un solo grupo cuyo
valor de inspeccion es minimo, para dar un ejemplo los estudios de casos con una sola
medicion. Experimentos puros; buscan aumentar las sapiencias tedricos para el avance de una

determinada rama de la ciencia o la tecnologia.

Investigacion no experimental esta investigacion se refiere a la que es realiza sin de
las variables, de tal manera que nos lo que se hace visualizar fendmenos que no estan a la
vista, y posteriormente razonar, en los trabajos de tesis universitarios, es el esquema usual,
debido a que una exploracion experimental demanda totalmente un significativo tiempo,

patrimonios y sapiencias cientificos y metodoldgicos profundas.
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Transaccional; recaudacion de informacion en un momento notable y en un tiempo
unico, con el objetivo de representar variables y considerar su interrelacion en un momento

determinado.

Longitudinal; es la que se encarga de recopilar datos en diferentes fuentes de

informacion en el trascurso del tiempo.

3.3 Modalidad de la investigacion

Método Tedrico Inductivo - deductivo: Analisis de los datos obtenidos mediante las

entrevistas y encuestas realizadas dentro de la Comuna Cauchiche.

Método Tedrico Analitico - sintético: Analisis del problema a nivel global para luego

proyectarlo como local.

Historico logico: Detalle cronolégico de las actividades turisticas importantes que se

dan dentro de la Comuna Cauchiche de la Isla Puna

Método cientifico: Le da una secuencia coherente al estudio. Los resultados de este

estudio deben ser comprobables

Método Empirico: Observacion: A traves de nuestros sentidos vamos a verificar de
forma presencial los servicios turisticos que se brindan en la Comuna Cauchiche de la isla

Puna.

3.4 Tipos de investigacion

Bibliografica: Informacién consultada, obtenida y sustraida de bibliotecas publicas y
privadas, paginas web, blogs, periddicos bajo los estandares establecidos que permiten

conocer los acontecimientos turisticos y sociales que se dan en la isla Puna.
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De campo: Proceso de recoleccion y andlisis de datos necesarios para realizar el

estudio en la Comuna Cauchiche de la isla Puna.

Descriptiva: El detalle exacto de las situaciones y problematica que se dan a nivel
socioeconomico en la isla Pund como base para el posterior desarrollo de actividades de

mejora en el sector.

Analitica: Recoleccion de informacion detallada sobre la perspectiva de los turistas

sobre la comunidad en estudio..

3.5 Poblacién

Este tipo de investigacion va dirigido a todas las personas que de una a otra manera
pueden estar interesadas en conocer otros lugares como parte de nuevos lugares de

esparcimiento turistico con diferentes tipos y espacios.

La campafia publicitaria que estamos realizando sera implementada con diferentes

tipos de guias impresas y hacia toda la poblacion en general.

Entendemos por poblacion a un extracto de la cantidad de elementos sujetos a estudio
de los cuales vamos a analizar permitiendo llegar a obtener la informacién suficiente para

llegar a determinar el comportamiento de la muestra.
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Cuadro No. 1
Poblacion de estudio

N° Estratos Poblacion %
1  Operadores de turismo 35 28%
2  Comunidad 72 57%
3 Grupos de apoyo 20 16%
4

Total 127 100%

Fuente: Muestreo hecho en sitio Isla Puna

Elaborado: César Augusto Arguello Estrada

Grafico No. 1
Poblacion de estudio

B Operadores de turismo
B Comunidad

¥ Grupos de apoyo

3.6 Muestra

La muestra se refiere 0 no es otra cosa mas que la poblacién y estas son un grupo
determinado de personas que por lo general poseen caracteristicas equivalentes, lo cual nos
permite ejecutar una investigacion determinada sectorial y con caracteristicas especificas, en
lo cual logramos conseguir un analisis que nos permitira saber los resultados de una manera

coordinada y precisa.
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La muestra es un fragmento de la totalidad de cualquier fendmeno, beneficio o

diligencia que se puede considerar algo representativo de lo totalitario como también se lo

Ilama muestra representativa, la muestra es la que nos da a conocer los resultados a los

interesados o publicos objetivos.

Se utilizara la férmula:

k”l*p*q*m

(B" 5" (N-1))+k" " p*q

Los valores k que frecuentemente se usan son:

K 1.15 1.28 1.45 1.62 1.97 2 2.58
Nivel de | 75% 80% 85% 90% 95% 95.5% 99%
confianza

Calculando la muestra:

N: 750
k: 2
e: 5
p: 0.5
q: 0.5
n= 353

Tamafio de la muestra
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Cuadro No. 1

Muestra de la poblacion de estudio.

N°  Estratos Poblacién
Madres de

1 350
familia

2  Trabajadores 100

3 Estudiantes 150

Comunidad en
4 750
general

Fuente: Muestreo hecho en sitio Isla Puna

Elaborado: César Augusto Arguello Estrada
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33%

21%

25%

21%

Tipo de Muestra

Muestreo probabilistico

Muestreo probabilistico

Muestreo probabilistico
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TECNICAS PARA EL PROCESAMIENTO Y ANALISIS DE RESULTADOS
ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS
PROCESAMIENTO Y ANALISIS

3.7 Observando los resultados obtenidos realizamos el siguiente cuestionario.

Pregunta 1.- ; Comparte usted el criterio que las campafias publicitarias es un
medio de informacién?

Tabla 1 ;Comparte usted el criterio que las campafas publicitarias es un medio de
informacion?

Resultados
No. Iltem Frecuencia Porcentaje

1 | Totalmente comparto 12 15%
2 | Comparto 10 13%
3 | Neutral 18 23%
4 | No comparto 27 34%
5| Totalmente no comparto 13 16%

Total 80 100%

Gréfico 1 .- ;Comparte usted el criterio que las campafias publicitarias es un medio de
informacion?

m Totalmente comparto
® Comparto
| Neutral

B No comparto

M Totalmente no comparto

Elaborado: César Augusto Arguello Estrada
Fuente: Investigacion hecha en sitio isla Puna

Andlisis: La mayoria de las personas tiene conocimiento de que las campafias
publicitarias son medios de comunicacion porque aducen que por medio de ellas conocen de

productos y servicios que usan diariamente.

30



Pregunta 2.- Cree usted que es importante dar a conocer mediante una guia, el
turismo en la comunidad de Cauchiche?

Tabla 2.- ;Cree usted que es importante dar a conocer mediante una guia, el turismo

en la comunidad de Cauchiche?

Resultados
No. ltem Frecuencia Porcentaje

1 | Totalmente creo 3 4%
2| Creo 2 3%
3 | Neutral 5 6%
4 |No creo 30 38%
5| Totalmente no creo 40 50%

Total 80 100%

Grafico 2.- ;Cree usted que es importante dar a conocer mediante una guia, el turismo en la
comunidad de Cauchiche?

4% 2%

6%

m Totalmente creo
B Creo

¥ Neutral

M No creo

B Totalmente nocreo

Elaborado: César Augusto Arguello Estrada
Fuente: Investigacion hecha en sitio isla Puna

Andlisis: EI 50% de las personas no creen que seria de mucha ayuda dar a conocer el
turismo en la comunidad de Cauchiche porque consideran que eso no generard mejora en los

ingresos.

31



Pregunta 3.- Ayudaria usted a distribuir las guias publicitarias para

promocionar el turismo en la Comunidad de Cauchuche?

Tabla 3.- ; Ayudaria usted a distribuir las guias publicitarias para promocionar el

turismo en la Comunidad de Cauchuche?

Resultados
No. Iltem Frecuencia Porcentaje

1 | Totalmente ayudaria 8 10%
2 | Ayudaria 12 15%
3 | Neutral 6 8%
4 | No ayudaria 32 40%
5| Totalmente no ayudaria 22 28%

Total 80 100%

Gréfico 3.- ;Ayudaria usted a distribuir las guias publicitarias para promocionar el turismo

en la Comunidad de Cauchuche?

m Totalmente ayudaria
W Ayudaria

¥ Neutral

W No ayudaria

N Totalmente no ayudana

Elaborado: César Augusto Arguello Estrada
Fuente: Investigacion hecha en sitio isla Puna

Analisis: EI 68% de las personas confian en que pueden ayudar a promocionar el
turismo de la Comunidad mediante guias impresas lo que nos hace pensar que podemos

difundir rapidamente la informacion.
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Pregunta 4.- ; Ha escuchado usted sobre las guias impresas?

Tabla 4.- ;Ha escuchado usted sobre las guias impresas?

Resultados
No. ftem Frecuencia Porcentaje
1| Nunca ha escuchado 12 15%
2 | Algo ha escuchado 14 18%
3 | Neutral 12 15%
4 | Siempre ha escuchado 42 53%
Total 80 100%

Gréfico 4.- ;Ha escuchado usted sobre las guias impresas?

m Nunca ha escuchado
M Algo ha escuchado
W Neutral

W Siempre haescuchado

Elaborado: César Augusto Arguello Estrada
Fuente: Investigacion hecha en sitio isla Puna

Andlisis: El 42% de las personas han escuchado sobre guias impresas ya que en
muchas ocasiones han recibido dichas guias en algun almacén o de algin producto que lo han

promocionado, por lo tanto conocen del uso de las mismas.
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Pregunta 5.- ¢ Tiene conocimiento de las ventajas que ofrece las campafnas

publicitarias?

Tabla 5.- ¢ Tiene conocimiento de las ventajas que ofrece las camparfias publicitarias?

Resultados
No. ftem Frecuencia Porcentaje
1| Nunca 10 13%
2 | Algo de conocimiento 25 31%
3| Tiene conocimiento 45 56%
Total 80 100%

Gréfico 5.- ;Tiene conocimiento de las ventajas que ofrece las campafas publicitarias?

B Nunca
W Algo de conocimiento

¥ Tiene conocimiento

Elaborado: César Augusto Arguello Estrada
Fuente: Investigacion hecha en sitio isla Puna

Andlisis: EI 68% de las personas conocen de las ventajas de las campafias
publicitarias ya que algunos de ellos han participado realizando campafias de publicidad para

algun producto o servicio.
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Pregunta 6.- ¢ Tiene conocimiento en qué lugar esta ubicado la comunidad de

Cauchiche?

Tabla 6.- ;Tiene conocimiento en qué lugar esta ubicado la comunidad de
Cauchiche?

Resultados
No. ltem Frecuencia Porcentaje
1 |No tiene conocimiento 48 60%
3| Tiene conocimiento 32 40%
Total 80 100%

Gréfico 6.- ; Tiene conocimiento en qué lugar estd ubicado la comunidad de Cauchiche?

B No tiene conocimiento

HTiene conocimiento

Elaborado: César Augusto Arguello Estrada
Fuente: Investigacién hecha en sitio isla Puna

Analisis: El 60% de las personas no conocen donde se encuentra ubicado la
comunidad de Cauchiche por lo que debemos pensar que se requiere una buena camparfia

publicitaria para dar a conocer sobre esta sitio.

35



Pregunta 7.- ¢ Considera usted prudente que los habitantes de Cauchiche realicen

una campaia para dar a conocer su comunidad?

Tabla 7.- ;Considera usted prudente que los habitantes de Cauchiche realicen una

campafia para dar a conocer su comunidad?

Resultados
No. ltem Frecuencia Porcentaje

1 | Totalmente prudente 2 3%
2 | Prudente 3 4%
3 | Neutral 10 13%
4 | Poco prudente 27 34%
5| Totalmente Imprudente 38 48%

Total 80 100%

Grafico 7.- ;Considera usted prudente que los habitantes de Cauchiche realicen una campafa

para dar a conocer su comunidad?

2% 4%

m Totalmente prudente
® Prudente
¥ Neutral

¥ Poco prudente

¥ Totalmente iImprudente

Elaborado: César Augusto Arguello Estrada
Fuente: Investigacion hecha en sitio isla Puna

Andlisis: EI 60% de las personas no conocen donde se encuentra ubicado la
comunidad de Cauchiche por lo que debemos pensar que se requiere una buena camparia

publicitaria para dar a conocer sobre esta sitio.
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Pregunta 8.- ; Apoyaria usted que la campafia publicitaria para Cauchiche se

realice usando guias publicitarias?

Tabla 8.- ;Apoyaria usted que la campafia publicitaria para Cauchiche se realice

usando guias publicitarias?

Resultados
No. ltem Frecuencia Porcentaje

1 | Totalmente en apoyo 3 4%
2 | En apoyo 1 1%
3 | Neutral 6 8%
4 | No apoyo 40 50%
5| Totalmente no apoyo 30 38%

Total 80 100%

Gréfico 8.- ; Apoyaria usted que la campafia publicitaria para Cauchiche se realice usando

guias publicitarias?

4% 1%

m Totalmente en apoyo
B En apoyo

¥ Neutral

® No apoyo

¥ Totalmente no apoyo

Elaborado: César Augusto Arguello Estrada
Fuente: Investigacién hecha en sitio isla Puna

Analisis: La mayoria de los habitantes dela comunidad de Cauchiche apoyan a que se
use guias publicitarias para la promocién turistica de su comunidad, ya que son faciles de

transportar y de distribuir.
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Pregunta 9.- ¢ Considera acertado que las guias publicitarias para la comunidad

de Cauchiche se distribuyan en la Provincia del Guayas?

Tabla 9.- ;Considera acertado que las guias publicitarias para la comunidad de

Cauchiche se distribuyan en la Provincia del Guayas?

Resultados
No. ltem Frecuencia Porcentaje

1 | Totalmente en desacierto 1 1%
2 | En desacierto 2 3%
3 | Neutral 3 4%
4 | De acertado 35 44%
5| Totalmente acertado 39 49%

Total 80 100%

Grafico 9.- ;Considera acertado que las guias publicitarias para la comunidad de Cauchiche

se distribuyan en la Provincia del Guayas?

m Totalmente en desacierto
M En desacierto
¥ Neutral

W De acertado

B Totalmente acertado

Elaborado: César Augusto Arguello Estrada
Fuente: Investigacion hecha en sitio isla Puna

Analisis: EI 93% de los habitantes consideran acertado que la distribucion de las
guias publicitarias para Cauchiche debe realizarse en la Provincia del Guayas para asi poder

contar con un mayor namero de posibilidades de turismo.
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Pregunta 10.- ; Apoyaria que se use guias publicitarias para promocionar los

servicios que presta la Comunidad de Cauchiche a los Turistas?

Tabla 10.- ;Apoyaria que se use guias publicitarias para promocionar los servicios

que presta la Comunidad de Cauchiche a los Turistas?

Resultados
No. ltem Frecuencia Porcentaje

1 | Totalmente en apoyo 6 8%
2 | En apoyo 2 3%
3 | Neutral 0 0%
4 | No apoyo 36 45%
5| Totalmente no apoyo 36 45%

Total 80 100%

Grafico 10.- ;Apoyaria que se use guias publicitarias para promocionar los servicios que

presta la Comunidad de Cauchiche a los Turistas?

m Totalmente en apoyo
® En apoyo
¥ Neutral

B No apoyo

¥ Totalmente no apoyo

Elaborado: César Augusto Arguello Estrada
Fuente: Investigacién hecha en sitio isla Puna

Andlisis: EI 90% de los habitantes cree que apoyaria la idea de ayudarse con las

guias publicitarias para la promocionar los servicios que ofrece la comunidad.
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CAPITULO IV
FUNDAMENTACION TEORICA DE LA PROPUESTA
TITULO DE LA PROPUESTA

4. Propuesta

4.1 Descripcion del proyecto

La guia turistica que se ha realizado contiene toda la informacion y contenido que se
utilizara en la campafia publicitaria, como también suministrando toda la informacion
especifica; de igual manera a los que estén en capacidad de informarse de todos los lugares

que en esta guia que se quiere dar a conocer, es de forma global.

4.2 Alcance

El disefio de la guia turistica que se realiza sobre el proyecto de la campafia
publicitaria que se ejecutara en la comunidad de Cauchiche de la isla Puna perteneciente a la
provincia del Guayas, esta direccionada a todas las personas que de una y otra manera esta
por tener conocimiento de otros lugares que ellos puedan visitar con el afan de conocer

nuevos lugares sin distincion de edad, raza y condicion social.

Se tiene que resaltar que en el proyecto de la campafia publicitaria es una puerta al

espacio externo el cual puede ser utilizado o como ejemplo de diferentes entidades.

4.3 Etapas de desarrollo

Para realizar nuestra guia turistica se procedera con las siguientes fases:

Analisis situacional. — La distribucion de la guia turistica para la comunidad de

Cauchiche se realizara usando los diferentes sitios de concurrencia masiva de personas;
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market’s, gasolineras, restaurantes, etc que permitan colocar dentro de estos sitios de forma

gratuita.

Contenido informativo. - El contenido y la informacion de esta guia debe de ser
concisa, clara, entendible ya que la comunidad de Cauchiche posee sitios de exuberante

belleza que seran descritos en el contenido de la guia.

Investigacion. — Se colocara un contenido que sera generado en el sitio 0 sea en la
Comunidad misma ya que las imagenes Yy la informacion se realiza directamente en el lugar,

constatando cada una de las variables a considerar.

Contrastar. — Para que logre el impacto debemos realizar un arte que permita jugar
con los colores y las formas presentando asi algo que llame la atencién de los posibles

turistas.

Desarrollar. — Una guia impresa de campafia publicitaria con informacion de la
comunidad de Cauchiche que incluya los sitios de interés turistico existentes y los posibles a

implementar.

Distribucion del proyecto. — Ser distribuido en el entorno de la comunidad, en los

cantones aledafios, en la provincia en general y en sitios de todo el pais.

4.4 Especificaciones Técnicas

Nuestra Guia Turistica que servira para promocionar la comunidad de Cauchiche sera
realizada usando técnicas de disefio grafico lo que permite dar al documento un contexto
profesional lo que genera un arte fino y delicado pero asi ismo completo en cuanto a

contenido y difusién de la informacion ya que la idea general es que en dicho contexto debe
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caber la informacidn suficiente para que la comunidad de Cauchiche sea conocida y

reconocida como destino turistico del Ecuador.

Los colores con los que vamos a trabajar en nuestra Guia todas son guiados en RGB
Y CMYK con sus respectivos codigos guiandonos por la psicologia del color y tratando que

los disefios sean llamativos y elegantes.

Rojo. - Esta en el logo de nuestra carrera y este representa la fuerza la energia y
determinacidn se usa para avisos importantes o emergencias y también para llamar la

atencion.
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CONCLUSIONES

Toda esta informacion debe constar en un solo documento ya que asi la difusion es
mas agil y permite disponer en varios lugares para su distribucion, no debemos olvidar que
mientras mas sitios de distribucion existan la probabilidad sera siempre mayor lo que se

resume como viabilidad de gestion publicitaria.

Mientras se realiza la distribucion de la guia, en la comunidad se crea los puntos de
recepcion de turistas como es comida, hospedaje, servicios, etc. lo que hara una estadia

saludable para los turistas.
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RECOMENDACIONES

Mi recomendacion fundamental es implementar un grupo de promocion turistica para
que la comunidad de Cauchiche pueda manejar la publicidad mediante guias dentro de su
propio entorno y también a otros lugares lo que dependera exclusivamente de la forma de

coordinar el trabajo comunitario.

Las guias servirdn como instrumento de presentacion de los servicios que ofrecen lo

que ayudara a las personas a mantenerse activas con la promocion turistica de su sector.

Ademas se debera colocar puntos de distribucion en otros lugares de la provincia y si
se puede a todo el pais para que mediante esta campafia publicitaria se ubique a la comunidad

de Cauchiche como otro destino turistico de nuestro pais.
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ANEXOS

Varadero Posorja
Fuente: Tomada en el sitio — César Arguello Estrada

Varadero Posorja abordaje
Fuente: Tomada en el sitio — César Arguello Estrada
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Llegada a la playa de Cauchiche
Fuente: Tomada en el sitio — César Arguello Estrada

Rutas para senderismo
Fuente: Tomada en el sitio — César Arguello Estrada
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Sembrio de cocos
Fuente: Tomada en el sitio — César Arguello Estrada

Pista para competencia de cuadrones
Fuente: Tomada en el sitio — César Arguello Estrada
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Entrada principal a la comunidad de Cauchic

Fuente: Tomada en el sitio — César Arguello Estrada

Escuela de la comunidad
Fuente: Tomada en el sitio — César Arguello Estrada
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Albarrada de agua dulce

Fuente: Tomada en el sitio — César Arguello Estrada

Manglar cercano a la playa
Fuente: Tomada en el sitio — César Arguello Estrada
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Paso peatonal desde la comunidad hacia la playa.
Fuente: Tomada en el sitio — César Arguello Estrada

Iglesia Catolica Madre de las Mercedes
Fuente: Tomada en el sitio — César Arguello Estrada
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Canal para turismo del manglar
Fuente: Tomada en el sitio — César Arguello Estrada
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Hosteria Cauchiche
Fuente: Pagina del Municipio de Guayaquil

ARCHIVO

Cabanias de relax
Fuente: Pagina del Municipio de Guayaquil
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PROPUESTA

GuUa turistica de la comunided de Cauchidhe
Isla Puna - Provindia del GLayeas

Guia Publicitaria — carilla 1
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Guia Publicitaria — carilla 2
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Guia Publicitaria — carilla 3

INTRODUCCION

Laisla Puna es una area protegida la misma que fue declarada en el afio
2009 por el gobierno del Ecuador, esta isla se divide en 4 comunas:
Bellavista, Estero de Boca, Cauchiche y Subida Alta.

El desarrollo que ha alcanzado la isla depende mucho del turismo el cual
se ha ido incrementando y eso ha llevado a que muchos inviertan su
tiempo y dinero en investigar el comportamiento del mismo vy las
posibilidades de desarrollo que se derivan a partir de este, ya que
comprender el funcionamiento comercial y social de la isla nos permite
hacernos una idea clara de la necesidad circundante para los que
deberiamos no solo crear procedimientos, sistemas y conceptos, sino
también crear herramientas novedosas para lograr su universalidad.

Un enfoque a esta necesidad ha hecho que el interés de crear una forma
de promocion turistica sea la de integrar a la cadena turistica una guia
informativa que permita difundir las bondades de la isla.

Guia Publicitaria — carilla 4
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UBICACION DE CAUCHICHE

La Isla Puna tiene 919 - Klas
kr? ce extension. Esta S 20 Manglecitos
situada en el golfo de : ' o~ @

Zuayaguil, frente a la

formacion deltaica del . Posorja

Estero Salado y del rio Golfode ~~. 9" = Isl

Guayas. Guayaquil sia
v Puna

Ubicada en la misma
embocadura del golfo,
entre la punta de EI
Worro v la costa de la
provincia de Bl Oro, esta
separada de tierra firme
por el canal de Jambeli,
al sureste, v por el mas
estrecho canal de El
Morro, al noroeste.

Guia Publicitaria - carilla b

ATRACTIVOS TURISTICOS

Plaas

Bosque seco tropical
el

lote: de las awes

Plantaciones fntales

Guia Publicitaria - carilla 6
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RECORRIDO FLUVIAL

Recorrido 1

Zauchiche
Estero de Boca
Eellavista

Islas Manglecitos

Recorrido 2

Zauchiche
Subida Alta
Mar abierto
Canal de Jambeli

Guia Publicitaria - carilla 7

Falo Santo
Chirimaoya
Ciruela
Mango
Maranja
Ebano

Fega pega

Guia Publicitaria - carilla 8
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FAUNA

Funa, es considerada
COMo resena
ecoldgica por una gran
variedad de avifauna
como; gaviotas, garzas
rosadas, garzas
blancas, pelicanos,
albatros, cucube,
piqueros patas azules,
COormaoranes,
golondrinas de mar,
Zarapitos, albatros vy
ofras aves migratorias.

Guia Publicitaria - carilla 9

DIVERSION

Paseo en bote

Viajg en bote al sector
del manglary a los
lugares turisticos de
Cauchiche para deleitarse
del avistamiento

de Ins delfines rosados vy
laisla de los pelikanos.

Guia Publicitaria - carilla 10
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PASEO A CABALLO

Existe personal de la
comunidad que aporta
con los caballos para
que los turistas puedan
realizar el recorrido
que dura 50 minutosy
pasa por lugares
acogedores | paisajes
inolvidables vy clima
exuberante.

Guia Publicitaria - carilla 11

FUTBOL PLAYERO

Mucha diversion,
equipos locales contra
visitantes hara que su
estancia en Cauchiche
sed inolvidable, se
juega dos partidos
diarios y con premios
incluidos.

Guia Publicitaria - carilla 12
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PESCA DEPORTIVA

Se organiza grupos
que interviensn en la
pesca los mismos que
son guiados por
personal capacitado en
el area

Guia Publicitaria - carilla 13

GASTRONOMIA
Caldos $ 400
Seros $ 400
Ceviches $ 500

S R e

Cangrejos $ 1000

Bolon + rafé $ 250

Pescado frito ’

Guia Publicitaria - carilla 14
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ALOJAMIENTO

CABANAS FAMILIARES

$ 15,00 por persona
Incluye desayuno
Vivienda confortable
acondicionada con
todo lo gue se requiere
para pasar en un
ambiente familiar y
cerca del mar

HOSTERIA

$ 20 00 por persona
Incluye desayuno
Hahitaciones sencillas
y dobles con duchas
de agua caliente,
piscina, bar,
restaurante, internet.

Guia Publicitaria - carilla 15
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Guia Publicitaria - carilla 16
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Comumna @
Cauchic l/lb’

PunvA

mNSD Y DIVERsloN

Accesorios para promocion turistica - Gorra

\ Pial

-

Accesorios para promocion turistica — Camiseta
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Comumna
Canchiche

Yuna

Accesorios para promocién turistica — Jarro

Accesorios para promocion turistica — Llavero
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Sefalética en las vias

Sefialética en la comunidad de Cauchiche
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