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RESUMEN

Este trabajo de titulacion tiene como objetivo la implementacién de las
asignaturas de fotografia publicitaria y la publicidad BTL en la malla
curricular de la carrera de disefio grafico para analizar su importancia al
dictarlas y el beneficio que tendrian los estudiantes de cuarto semestre con
las asignhaturas.

Para lograr el objetivo se realizé una encuesta al azar a 153 estudiantes del
mencionado semestre, de 247, en la carrera de disefio grafico. En el
andlisis se determinaron valores de medicion basados en la escala de
Likert, con lo que se pudo observar que la mayoria de los estudiantes
estuvieron totalmente de acuerdo con la implementacion de las asignaturas
antes mencionadas y, a su vez, lo util e importante que serian un estudio
fotografico y un manual de técnicas fotograficas y publicidad BTL.

Por ello, se concluye que son importantes las asignaturas, ya que
beneficiaran a los estudiantes en su vida profesional y laboral.

Palabras Claves: Fotografia publicitaria, publicidad BTL, técnicas
fotograficas, manual, disefio gréfico.
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ABSTRAC

This work of qualification aims to the implementation of the subjects of
advertising photography and advertising BTL in the curricular grid of the
career of graphic design to analyze its importance to issuing them and the
benefit that would have the students of fourth semester with the subjects.

In order to achieve the objective, a random survey was conducted to 153
students of the mentioned semester, of 247, in the Graphic design career.
Measurement values based on the Likert scale were determined in the
analysis, it was observed that most of the students were totally in agreement
with the implementation of the aforementioned subjects and, in turn, the
useful and important thing that would be a photographic study and a manual
of photographic techniques and advertising BTL.

For this reason, it is concluded that the subjects are important, since they
will benefit the students in their professional and working life.

Keywords: Graphic design, advertising photography, photographic
techniques, manual, advertising BTL.
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INTRODUCCION

Este proyecto de investigacion se realiza en las instalaciones de la
carrera de disefio gréfico de la universidad de Guayaquil donde surge el
problema al no dictarse detalladamente la asignatura de fotografia y a su
vez recalcar que se deberia implementar la asignatura de publicidad, por
este motivo el presente trabajo trata de hacer conciencia en directivos y
docentes de que estas asignaturas son importantes dentro de la carrera y
gue deben incluirla en la malla curricular con una carga horaria
considerable para que los estudiantes adquieran los conocimientos

necesarios y los puedan aplicar en el futuro como profesionales.

El presente proyecto es original porque las investigadoras no han
encontrado trabajo similar, estd redactado de forma precisa, facil de

comprender ya que esta elaborado con un lenguaje adecuado y sencillo

En el capitulo ii se muestra el marco teorico, donde se analiza y se
define sobre la publicidad, publicidad BTL, fotografia y fotografia
publicitaria, conceptos que ayudan a explicar dudas y a su vez transmiten

conocimiento.

En el capitulo Il se define la metodologia de la investigacién siendo
esta cualitativa, debido a que es un estudio de investigacion social,
recopilando informacién por medio de una investigacién de campo, para
esto se realizd un test de validacion o encuesta a los beneficiarios del

proyecto (estudiantes de disefio grafico).

En el capitulo IV se detalla la propuesta presentada en el disefio y

elaboracion de un manual en técnicas fotogréaficas para la publicidad BTL.



CAPITULO |

EL PROBLEMA

Planteamiento del problema

El problema surge que la fotografia y la publicidad son
complementos esenciales para un individuo que se esta formando como
disefiador grafico, en las instalaciones de la carrera de disefio gréafico de la
universidad de Guayaquil donde no se da detalladamente la asignatura de
fotografia, provoca que los estudiantes no tengan un amplio conocimiento
dificultando el aprendizaje por factor tiempo o las horas que se imparte la

asignatura.

Asi mismo cabe recalcar que la asignatura de publicidad deberia ser
implementada en la carrera e impartida a los estudiantes de cuarto
semestre de disefio grafico teniendo en cuenta que en la actualidad dicha

asignatura es un medio de trabajo util para el subsistir de los disefiadores.

Es asi, que con el paso del tiempo la fotografia se ha visto forzada a
evolucionar y ha optado por llamarse fotografia publicitaria para su
comercializacion, estéa siendo utilizada para incentivar la compra y venta de
productos, marcas, empresas, revistas o todo aquello que se pueda

promocionar en el mercado.

La publicidad también se vio forzada a evolucionar, innovando en su
creatividad y haciendo a esta palpable e interactiva con el consumidor,
llamandose asi publicidad BTL (below the line) en espafiol bajo la linea, es
una publicidad que no necesita reglas o limites para ser creada, solo es
necesario ser una persona creativa e innovadora, esta publicidad va dirigida
a algo especifico. También tiene un beneficio monetario para el que crea

esta publicidad.



Al hablar de evolucién, en este proyecto de titulacion se busca la
integracion de la fotografia publicitaria y la publicidad BTL en los
estudiantes de cuarto semestre de la carrera de disefio grafico, porque en
el mercado se ve la demanda de este tipo de trabajo y muchos
profesionales fuera de la carrera se han visto obligados a actualizarse de
manera particular, asi mismo existen personas nhaturales que desean
ponerse un negocio referente a esta publicidad, por lo efectiva y rentable
que esta resulta, sin embargo no poseen el conocimiento necesario para

desempenar dicho trabajo.

En esta investigacion se esta tratando de dar a conocer cuales son
las ventajas que tendran los estudiantes de cuarto semestre de la carrera
de Disefio Grafico al momento de aplicar o combinar sus trabajos con esta
nueva técnica a utilizar algo novedoso y llamativo, dandoles una ventana

de oportunidades favorables tanto laborales como econdmicas.

Es importante destacar que para resolver este problema también se
necesita material de trabajo como una cdmara fotogréfica profesional y una
computadora que cuente con los programas necesarios en donde se pueda

realizar los respectivos retoques o montajes que estos soliciten.

Ubicacion del problema en un contexto

La investigacién es micro porque nuestro trabajo de titulacion va
dirigida a los estudiantes de cuarto semestre de la carrera de disefio gréafico
de la universidad de Guayaquil, esta se desarrollara durante el periodo

comprendido entre los meses de julio a agosto 2017.



Situacién Conflicto

La falta de informacion de la publicidad BTL en Ecuador es muy
limitada debido a la poca acogida en los estudiantes; sin embargo, hace
una década esta publicidad dio un impacto favorable en varios paises
latinoamericanos, como Argentina y Colombia. En Ecuador, en ese tiempo
recién hace su aparicion este tipo de publicidad, observandose en pocos

lugares a nivel nacional.

Dentro de la carrera de Disefio Grafico de la Universidad de
Guayaquil, la carencia de conocimiento que existe de la publicidad BTL ha
provocado deficiencias en el aprendizaje de los estudiantes, quienes
deberian estar en una constante actualizacion de las nuevas tendencias de

esta publicidad.

Causas y Consecuencias del Problema.
Cuadro N° 1

Causas Consecuencias

Limitada ensefianza de la publicidad Estudiantes sin conocimiento en
BTL en la carrera de Disefio Gréfico. publicidad BTL

No existe asignatura en la malla Docentes no enseiian a fondo sobre el
curricular. tema

Carencia de material de trabajo enla | g| alto costo de los aparatos
carrera de Disefio Grafico. tecnoldgicos.

No estan al dia con las nuevas

tendencias en publicidad BTL. Falta de informacion

No existen afiches, ejemplares en la _ i
carrera de Disefio Gréafico de Falta de interés por parte de los

publicidad BTL directivos.

Fuente: Datos de la investigacion

Elaborado por: Priscila Tatiana Torres Moreno — Denisse Elizabeth Perero Tovar



Delimitacion del Problema

Campo: Carrera de Disefio Grafico.
Area: Educacion Superior.
Aspecto: Disefio gréafico, publicidad BTL, fotografia publicitaria.

Tema: Aplicacion de la Fotografia Publicitaria, su incidencia e impacto en
la publicidad BTL como medio de comunicacion alternativo para los
estudiantes de cuarto semestre de la carrera de Disefio Grafico de la
Universidad de Guayaquil.

Formulacion del Problema

¢,De qué manera influye la Fotografia publicitaria en la publicidad BTL y los
beneficios que se tendra al hacerla, esta sera mas rapida y eficaz al
momento de su creacion, de tal manera que impacte, ayude y facilite en el
nuevo proceso de aprendizaje de los estudiantes de la carrera de Disefio

Grafico?

Evaluacion del Problema

Claro: EIl presente trabajo esta redactado en forma precisa, facil de
comprender e identificar las ideas, ya que se ha trabajado con un lenguaje
adecuado y sencillo.

Evidente: Tiene manifestaciones claras y observables, realizadas en las
diferentes campafas publicitarias.

Relevante: La educacion constituye uno de los objetivos estratégicos de
una sociedad, en la carrera de Disefio Grafico se lograria un compromiso
con los directivos para que guien, apoyen y acomparien a los estudiantes
en su aprendizaje.

Original: El trabajo de titulacion es original porque las investigadoras no
han encontrado trabajo similar.

Factible: Posibilidad de solucion, segun tiempo y recursos.



Variables de la Investigacion

Variable Independiente

Aplicacion de la Fotografia Publicitaria, su incidencia e impacto en la
publicidad BTL como medio de comunicacion alternativo para los
estudiantes de cuarto semestre de la carrera de Disefio Grafico de la

Universidad de Guayaquil.

Variable Dependiente
Disefio y elaboracion de un manual de técnicas fotograficas para la
publicidad BTL.

Objetivos de la Investigacion

Objetivo General
Determinar los beneficios que tendra la Fotografia Publicitaria, como un
medio de comunicacion alternativa para crear un impacto en la publicidad

BTL en los estudiantes.

Objetivos Especificos
Analizar el conocimiento que tienen los estudiantes en fotografia

publicitaria.

Definir que la publicidad BTL sea una asignatura que se la dicte desde

cuarto semestre.

Establecer el nivel de compromiso de los docentes y estudiantes en el
aprendizaje de la aplicacion de Fotografia Publicitaria en la Publicidad BTL

en la carrera de Diserio Gréfico.

Desarrollar un manual de técnicas fotograficas para la publicidad BTL.

Hipotesis o premisas de Investigacion y su
Operacionalizacion.

Los docentes no tienen la informacion necesaria para dictar la asignatura.
Existe escasa informacion (internet, libros, revistas, etc.) de la publicidad
BTL.

¢, Hasta qué punto seria negativa la publicidad BTL?



Justificacion e Importancia

El trabajo de titulacién se lo realiza porque durante los 4 afios de
estudio se ha visto que en la carrera no se dicta la asignatura de manera
apropiada. Pues se observa que en un solo semestre se dicta fotografia,
debido a esto los estudiantes salen de la carrera como profesionales solo
con conocimientos basicos a enfrentar la realidad, ya que frente a un
estudiante de otra universidad los de la universidad de Guayaquil se

encuentran en desventajas en el mercado laboral.

Mientras tanto en lo referente a la publicidad BTL como asignatura
no se la dicta en la carrera cuando deberian hacerlo, teniendo en cuenta
gue la publicidad BTL no ha sido tan difundida en Ecuador, especificamente
en Guayaquil, para mucho resulta una propuesta innovadora, atractiva y

rentable, ya que esta publicidad sale de lo comun.

Sin embargo, son muy pocos los que solicitan la publicidad BTL
debido a que los costos son elevados aun cuando esta publicidad sale de
lo comun y te hace ser parte de la publicidad.

Aungue no hay mucha informacién sobre la publicidad BTL, la poca
qgue hay resulta contradictoria, pues al navegar en internet, se puede leer
en muchas paginas web sobre la publicidad BTL que esta es barata, sin
embargo, algunos publicistas la consideran onerosa de esta manera
justifican el hecho de que no se haya difundido de la misma manera como

si lo han hecho con la publicidad ATL.

Por este motivo el presente trabajo trata de hacer conciencia en
directivos y docentes de que estas asignaturas son importantes dentro de
la carrera y que deben incluirla en la malla curricular con una carga horaria
considerable para que los estudiantes adquieran los conocimientos

necesarios y los puedan aplicar en el futuro como profesionales.



CAPITULO II

MARCO TEORICO

Antecedentes del Estudio

Fotografia

Como arte, ciencia y parte de la experiencia humana, la fotografia

ha ido en constante evolucion en los dltimos afios, desde su nacimiento,
como producto de dos experiencias antiguas: el descubrimiento de la
camara oscura y de algunas sustancias que son mas sensibles a la luz.
La palabra fotografia se origina de la palabra griega phos (“luz’), y grafis
(“disenar”, “escribir”’). De esto se deduce que la fotografia es el arte de
escribir o pintar con luz. Mucho antes de que el vocablo fotografia se
utilizara, se lo denominaba daguerrotipia. Y es que resulta paraddjico que
siendo desarrollado por Joseph-Nicéphore Niépce, el descubrimiento fue
de Louis Daguerre, luego de pulir su técnica. El término daguerrotipia se
utiliza para denominar al proceso de obtener esas imagenes como al
resultado: las imagenes propias obtenidas o las fotos.

Desde sus inicios, la fotografia se inventd de forma paralela en
algunos paises que se creia lo necesitaban. Su utilizacion se hizo publica
de manera un tanto inmediata en lo profesional para desarrollar los trabajos
gue estaban muy relacionados, especificamente, a la pintura y al dibujo. La
fotografia ha permitido capturar instantes memorables, demostrar y probar
aspectos que eran funciones del dibujo, asi como era el hecho de ser

memoria familiar y colectiva por medio de los retratos.

Actualmente, las fotos pueden ser retocadas con los software que
eliminan cualquier imperfeccion, reaviva los colores; ademas, permite la
realizacion de collages o fotomontajes, dejandolos listos para la impresion

0 para subirlas a las paginas Web.



El fotografo espafiol Joseba Bengoetxea, en su libro “Arquitecturas en futuro
anterior: La Mirada en el Espejo” hace referencia a que el fotografo no trabaja
en el presente sino en el futuro anterior y que descubrird mas tarde lo que ha
visto, una vez la imagen sea revelada. E incluso descubrira lo que le era
invisible. Lo que él ve en el encuadre no es lo que veria fuera (en el encuadre
se establece una representacion, una imagen se hace y va a fijarse) ni siquiera
lo que ve o cree ver, serd lo que €l ha visto. “El fotografo vive el presente de
su experiencia como el pasado de un futuro. Esto no es, habra sido”, (Jean-

Frangois Chevrier, 1982).

Es por ello que la fotografia comprende un proceso que permite captar
las imagenes y dejarlas en un medio sensible a la luz. Las camaras
fotogréficas, para guardar esta imagen, manejaban hasta hace tiempo una
pelicula sensible; en tanto, actualmente, en la fotografia digital se utilizan

sensores CCD y CMOS o memorias digitales.

Fotografia publicitaria

Muchos consideran que la fotografia publicitaria es el género
fotografico mas generalizado en el siglo pasado. La fotografia publicitaria
se ha convertido en uno de los recursos, en el disefio, mas utilizado para
campafas de publicidad de cualquier tipo, desde su uso comercial para
expender articulos o para posicionar una marca, hasta su uso como un
transporte de ideas y los mensajes en la propaganda y publicidad. (Barthes,
1981) afirma “La esencia de la fotografia no es ratificar un pasado, sino ratificar lo
que ella representa” (p.5)

Cuando se habla de publicidad hay que recordar que confluyen los
grandes pensamientos de la fotografia documental, de modas y artisticas.
Pero la fotografia publicitaria presume que existe un género distinto, que
hace referencia a los fundamentos del discurso publicitario, del que forma
parte constitutiva y esta fijada por logros comerciales y corporativos.

La continua presencia de la fotografia en la publicidad se remonta al
afo 1920, cuando empezaron a explotarse las potencias comunicativas de
la foto en beneficio de la publicidad y la propaganda, haciendo de las

fotografias una fuente de simbolos para las sociedades recientes.



Por afos, las agencias contaban con dibujantes muy profesionales
en lo que hacian; un dibujo era mas econémico que una foto y ademas los
clientes no aceptaban que la fotografia tuviera los mismos términos que la
ilustracion la fotografia hacia referencia a la realidad, en tanto el dibujo
ofrecia una adaptaciéon escapista de la misma.

Es en el aflo 1920 cuando la publicidad comienza a ajustar la
fotografia a sus necesidades, entrando en una competencia con el dibujo y
buscando su espacio en los manuales. Los fotdgrafos comerciales realizan
su trabajo el cual lo utilizan, después, en avisos 0 como ilustraciones en
revistas, libros y demas publicaciones.

Con la finalidad de que sus imagenes resulten atractivas los
fotégrafos utilizan una gran variedad de sofisticada tecnologia. El impacto
de este tipo de im&genes ha generado un gran dominio cultural. La
influencia comercial y publicitaria ha representado, asimismo, un enorme
envion en la industria grafica junto con los adelantos en las técnicas de
reproduccion de fotos de buena calidad.

Entre los mas destacados en el campo fotogréafico destacan Irving
Penn y Cecil Beaton, fotégrafos de élite; Richard Avedon, que alcanz6
notoriedad como fotégrafo de moda; y Helmut Newton, quien, debido a sus
trabajos que poseen con frecuencia un gran contenido erético, fue muy
controvertido en moda y retratos.

La fotografia en papel y estatica se han transformado en un
poderoso condensador de la significacién y la edificacidon de los mitos de la
sociedad moderna. Asi pues, se dice que el posmodernismo es el reino de
la imagen y el consumo, donde la ciudad se convierte en algo visual donde
abarca carteles y afiches comerciales que venden los mas diversos
articulos o productos.

En lo referente al trabajo fotografico, en la publicidad se asiste a un
determinismo doble: en primer lugar, la fotografia debe anunciar con
eficacia el articulo o producto, dejando varias ocasiones la menor cantidad
de margenes para la creatividad; y en segundo lugar, debe tener un potente

valor de seduccion para lograr los fines de la estrategia comercial, que no
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son otra cosa que la ampliacién de las ventas del elemento o producto
comercializado en la foto.

Muchas veces el fotografo publicitario se encuentra con que su
mirada puede estar ligada a estas necesidades, pero bien vale su
competencia y particularidad para cumplir con estos requerimientos y, a su
vez, mostrar una foto con valor en ella misma.

En lo politico, otro valor que desempenia la fotografia en publicidad
es el de transformarse en el transporte de ciertas ideas y mensajes
hegemonicos, lo que conlleva al liderazgo y la mitificacion de varios valores
y maneras de pensar del mundo. En una campafia publicitaria, la fotografia
es parte fundamental en la fase de la produccién. Por lo general, en una
agencia suelen estar divididas las areas de produccién audiovisual (spots y cufias)
y produccion grafica (anuncios impresos), tal como se sefiala en el libro Fotografia
Publicitaria, (2001). Cuando se es parte de un proyecto, el profesional de la
fotografia desarrolla su labor de manera normal, vigilado por un profesional
de mayor rango, en este caso un supervisor.

El responsable de la produccion audiovisual tiene que controlar las
productoras de sonido, las de cine y video, las bibliotecas musicales, las
agencias de modelos, etc. El de gréfica, el arte final, la fotografia, la
fotomecanica, la imprenta, la serigrafia, etc. Ambos en realidad exigen la
colaboracion de fotografos, bien directamente (grafica) o bien bajo la
funcién de operadores o directores de fotografia (para cine y video) y en
muchos casos los realizadores de los spots son al mismo tiempo cotizados
fotégrafos.

El fotografo publicitario, a diferencia de los reporteros gréaficos de
prensa, tiene la capacidad de recurrir a diferentes técnicas y artilugios, con
la finalidad de mostrar una imagen totalmente renovada.

La estimacion de la fotografia publicitaria debe considerar dos
supuestos en conjunto:

1. La limitacion creativa que supone la funcionalidad de la publicidad.
2. La exigencia de originalidad para que esa funcionalidad del primer

punto se aplique.
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Es por esto que se puede indicar que su margen de creatividad
puede ser extenso, a pesar de las limitaciones de la funcionalidad. Uno de
los recursos mas significativos de la fotografia en publicidad es la estética
para alcanzar la originalidad. Esta variedad fotografica soporta los efectos
del consumismo que trascienden y estd sometida a una innovacion
permanente para conservarse en la cuspide de la apelacion.

Los cambios estéticos son uno de los recursos mas importantes que
posee un fotografo en la rama de la publicidad. En la estética existen
valores verdaderos o reales, ya que obviamente lo hermoso llama la
atencion mucho mas que lo no tan bonito, provocando que el discurso
publicitario parezca un culto a lo hermoso.

Dos tipos de mensajes forman parte de la fotografia publicitaria,
estos son denotativo y connotativo.

El mensaje denotativo no es tan agresivo, pero no por ello deja de
ser veraz al afirmar que un producto existe cuando se lo promueve. La
denotacion no permite niingenios ni complicaciones, simbolizado por medio
de una imagen con un mensaje descifrable.

En tanto, el mensaje connotativo radica en la pericia seductora de la
fotografia en publicidad que hace mayor énfasis en las emociones que en
la racionalidad. Las connotaciones también hacen mas facil la creatividad
publicitaria cuando de visualizar una cualidad o atributo del producto se
trata.

Las cualidades atribuidas a un elemento o producto son muy
evidentes por medio de las figuras de la retérica publicitaria que estan
claramente inspiradas en la literatura; entre las figuras literarias que
componen esta retorica se pueden sefalar la metafora, la sinécdoque, la
metonimia y otras.

La metafora es la que compara las caracteristicas de dos productos
del mismo género.

En oposicibn a la metafora, aunque en menor grado, esta la
sinécdoque, que amplia, limita o altera la significacion del producto. La

sinécdoque permite conservar una idea clara del producto.
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Luego esta la metonimia, que consiste en distinguir un elemento con
el nombre de otro. La metonimia se aplica en el discurso de la fotografia en
publicidad para establecer un sinnimero de asociaciones que precisen las
propiedades del producto.

Para sacar una sonrisa, captar la atencién o crear, los fotégrafos
publicitarios se valen de la hipérbole, que no es otra cosa que la
exageracion de las cosas.

En lo cultural, la fotografia tiene una representacién mas global. En
los paises desarrollados, el lenguaje de la fotografia es moderno y no
conoce de limites culturales, por ello se la considera de lenguaje universal
muy similar con otras culturas. Ademas, se puede decir que una fotografia
es un documento que sirve para grabar ciertos valores de nuestra cultura,
que se expresan a través de esas fotos por su alta calidad.

Cuando hablamos del impacto visual de la foto publicitaria, se refiere a que
una fotografia debe tener el impacto suficiente para captar la mirada del
cliente o publico a quien va dirigido.
(Jenks, 1995) “La vision llega antes que las palabras” (p.16), es la vista que
coloca al sujeto en un sitio dentro del mundo que le rodea y a partir de la
cual, la sociedad occidental establece su forma de pensar, guiada por un
paradigma visual (Ibid.). Asi, la relacion que existe entre el hecho de ver,
de observar y de conocer, es estrecha, la manera en que se produce el
entendimiento de una idea o concepto, se debe en gran medida a la
apariencia de la imagen. La aproximacion a la forma y contenido de las
cosas se determina entonces, por su apariencia.
Es bien conocido que un buen disefiador (sin importar su rama) debe conocer
y poner en practica ciertos principios del disefio que combinados haran su
labor mas facil y eficiente. Debido a que le permitirda proponer una
comunicacion visual efectiva, es por ello que a continuacion se describira
cada uno de ellos, segin lo detalla el libro Fundamentos del disefio, de
(Wucius Wong, 2001, p. 84).
En el disefio publicitario es fundamental e importante la fotografia ya

gue la combinacion de estos dos campos en la publicidad es una
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manifestacion visual que de alguna forma da a conocer productos o
servicios al consumidor. La fotografia tiene por objetivo dar un apoyo al
texto de la publicacion para transmitir una idea y asi garantizar una buena
aceptacion en el mercado.

La fotografia publicitaria es importante por sus cualidades que es la
atraccion y el impacto que crea una decision inmediata al consumidor. Los
anuncios publicitarios ofrecen varias ventajas como es transmitir realismo
en los productos, la fotografia es un medio interesante en la creatividad.
Creando nuevas tendencias como la imagen en 3D que es novedosa y una
forma de ver mejor los productos a una escala realista.

La moda, es un factor que marca a fuego los disefios, pero estos son

empleados por disefiadores de renombre.
Una fotografia acompafiada de un logo es alin més interesante, ya que el
logo juega un papel interesante a la hora de comercializar un producto pues
crea recordacion en el consumidor. El logo tiene que tener ciertas
cualidades para ser efectivo en el comercio como es organizacion,
comunicar el valor y la calidad de la empresa que ofrece el producto o
servicio

La fotografia forma parte de la vida colectiva y familiar desde hace
mucho tiempo. La fotografia es considerada como un arte por la entrega
que tenia el fotografo al procedimiento que anteriormente se hacia para
obtener una de estas.

Traspasar ideas a través del uso de cualquier elemento, ya se hable
de un texto o de una foto, es el trabajo al que se debe un disefiador gréfico.
Sin embargo, el uso de un elemento u otro estad marcado por las llamadas
modas o tendencias.

Las tendencias son los gustos sobre las preferencias compartidas
por diversos conjuntos de personas, quienes concuerdan al representar un
disefio marcado por un estilo, que influye sobre los demas. En todo
proceso, el disefiador utilizara diferentes bosquejos del resto y teniendo en

cuenta el elemento que se diseflard. Los bocetos elaborados por una

14



misma persona se hallan marcados por su forma personal, que lo hace
distinto de los demas.

Las modas tienen sus épocas y son un elemento importante que
marca al disefio, que muchas veces son esos genios de la moda llamados
disefiadores los que fijan las tendencias.

En tanto, la publicidad se remonta a épocas inmemoriales. Se cree
que se la utilizé en la Biblia para avisar algo. La palabra publicidad Salié a
la luz en el aflo 1655 y los editores de libros de ese tiempo lideraron sus
anuncios con esa palabra. Para el afio 1660 la publicidad se la utiliz6 como
encabezado para informar sobre los comerciales, en especial de los
propietarios de tiendas. (Wells, Burnett, Moriarty, Publicidad, Principios y
Préacticas).

En los actuales momentos, la publicidad ha evolucionado con la
tecnologia y puede realizarse a través de diversos medios. Hay
publicidades en los periodicos, las revistas, la television, la radio e Internet.
Es por ello que los medios de comunicacion suelen financiarse a partir de
la venta de espacios para la publicidad (una estacién de radio o un canal
televisivo vende minutos de aire, un periddico o revista ofrece espacio en
sus paginas, etc.).

El alto consumo de los productos ha hecho que la fotografia
publicitaria se convierta en el trabajo mas importante dentro de las
actividades que tienen que ver con la fotografia ya que este tipo de
publicidad se maneja en grandes cantidades, puede abarcar todo tipo de
producto y se pueden utilizar técnicas tanto digitales como convencionales
dependiendo de la creatividad que puedan tener las aristas.

La fotografia publicitaria es diferente al resto de los demés tipos de
fotografia. Una de estas diferencias es que esta exige que los objetivos
principales sean la comercializacién del producto a ofrecer para aumentar
las ventas del mismo. Si se logra el objetivo, se valora la importancia del
trabajo hecho por el artista. Por lo general, la fotografia en publicidad no
esta tan unida con lo real como si lo esta la fotografia periodistica. Esto

quiere decir que la fotografia publicitaria puede iniciar de lo real, mas en
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muchas ocasiones se altera el orden de esta, asi se presenta una realidad
construida, algo un poco mas subjetivo.

También, a diferencia de los demas tipos de fotografia, la publicitaria
no necesita que el fotografo esté alerta a tomar la fotografia en el momento
preciso, por el contrario, como muchas veces en el cine, la ficcion es el
principal factor a trabajar, solo se necesita que el artista esté listo para
captar la o las escenas valiéndose, por ejemplo, de técnicas de iluminacion
o de fotografia, tan populares hoy en dia.

Ademas, en caso tal que el fotografo no tenga la oportunidad de

obtener la imagen deseada en la primera toma, tendra la opcion de realizar
varios disparos y seleccionar la mejor imagen.
Este tipo de fotografia es mas tolerante en cuanto al uso de recursos para
lograr que la imagen sea la correcta para lograr el fortalecimiento comercial
de determinado producto. Se puede acudir al uso de técnicas o “trucos” que
no se pueden utilizar en otros géneros fotogréaficos, ya que, por ejemplo, un
reportero gréafico puede llegar a ser demandado por fraude o manipulacion
de iméagenes.

En cuanto a la fotografia artistica, la fotografia publicitaria se ve un
poco mas ligada a lo que deciamos anteriormente. La fotografia artistica se
puede ver influenciada tan solo por la creatividad. Solo con el hecho de
referirse a una fotografia artistica, se le va a ver como tal, sin recurrir a
ningun tipo de responsabilidad, tan solo es una obra de arte. En cambio, la
fotografia publicitaria se debe justificar en que tan necesaria es la utilizacion
de alguna técnica digital o convencional.

“La originalidad supone la aportacion de una imagen totalmente nueva,
aun a pesar del riesgo de pasar totalmente desapercibida. La estimacion de la
fotografia publicitaria debe de tener presente dos supuestos conjuntamente:
por un lado, la limitacion creativa que supone la funcionalidad de la
publicidad, pero, por otro lado, también esta la exigencia de originalidad para
que esa funcionalidad se pueda imponer”. Por esto, se puede decir que la
creatividad debe abarcar un espacio amplio, sin tener tan presentes los

inconvenientes que nos puedan presentar las funcionalidades que se puedan
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utilizar dentro de la fotografia publicitaria. “Influencia de la Fotografia

Publicitaria”, (Jefferson Benitez, 2010, p.90).

Uno de los recursos mas utilizados hoy en dia, es la estética para
imponer cierto tipo de originalidad, esto se da por que la fotografia
publicitaria, y mas globalmente la publicidad, esta en constante cambio, en
busca de nuevas tendencias y gustos, de renovacion constante, todo para

mantenerse dentro de la sociedad consumista.
Publicidad

Introduccién a la Definicién de Publicidad:

La publicidad es utilizada por empresas, organizaciones sin fines de
lucro, instituciones gubernamentales y personas comunes, para dar a
conocer un mensaje referente a sus productos, servicios, ideas y otros. Es
considerada como una de las mas poderosas herramientas de la

mercadotecnia, especificamente de la promocion.

La publicidad es "una comunicacién no personal, pagada por un patrocinador
claramente identificado, que promueve ideas, organizaciones o productos. Los
puntos de venta mas habituales para los anuncios son los medios de transmision
por television y radio y los impresos (diarios y revistas). Sin embargo, hay
muchos otros medios publicitarios, desde los espectaculares a las playeras
impresas y, en fechas mas recientes, el internet” [3]. (Stanton, Walker y Etzel
(2005), autores del libro "Fundamentos de Marketing™)

Segun Stanton, la publicidad es una comunicacién no personal, por qué,
porque se la puede ver u observar en algin medio de comunicacion sea
este televisivo, radial o escrito, sin necesidad de que sea de persona a
persona. La publicidad resulta “impersonal y de largo alcance” porque
puede llegar a los mas reconditos lugares y captar la atencion, atrapar el
interés y persuadir a las personas acerca de determinado producto, servicio
o idea, porque su finalidad es solo una; atraer a los compradores,

espectadores, usuarios, seguidores u otros.
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Inicios de la Publicidad en el mundo

En el aflo 3000 antes de Cristo, en el Museo Britanico de Londres, se
guarda un papiro encontrado en Tebas (Egipto) en el que, muchos autores
y expertos han encontrado la prueba de la primera forma de publicidad
antigua.

Para el afio 2000 antes de Cristo, en Babilonia, se encontro una tablilla de
arcilla con inscripciones para un comerciante de ungientos, un escribano
y un zapatero.

En el afio 480 antes de Cristo, en la antigua Grecia, aparecen los primeros
medios de propaganda. Alli se encontraban los voceadores tradicionales,
conocidos por heraldos o kerux, que eran los que comunicaban las noticias
mas importantes a la comunidad, pero también comenzaron a dar a
conocer productos a viva voz.

Para el afio 1453, la invencién de la imprenta permitié la difusion de
mensajes publicitarios y la publicidad se consolidé6 como instrumento de
comunicacion.

En 1666, fue desarrollada la primera marca de producto para una crema de
dientes y en el afio 1776, en los inicios de la revolucion americana, ya habia

anuncios politicos para captar adeptos.

Historia de la publicidad en el siglo 19

En el afio 1835 con el surgimiento de los combustibles para automoviles se
incrementaron las vallas publicitarias en Estados Unidos.

Seis afios después, aparecen los agentes de publicidad. El primero fue
Volney B. Palmer.

En 1873, las empresas de transporte y envio son mencionadas en la novela
de Julio Verne en la novela “La vuelta al mundo en 80 dias”.

Mientras que, en 1882, se da la primera sefial luminosa en el Times Square,
en Nueva York.

En 1892 nace el marketing directo cuando Sears envia 8.000 cartas y

recibe de vuelta 2.000 6rdenes.
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Historia de la publicidad de 1900 a 1950

Ya en el siglo XX, en el afio 1905, Fatty Arbuckle fue la primera celebridad
en promocionar los cigarrillos Murad, expresando, en la publicidad, que
eran los preferidos de los hombres de gusto refinado.

En 1911 se da la primera venta sexy, a cargo de la empresa Woodbury
Soap.

Seis afos después fue fundada la Asociacion Americana de Agencias de
Publicidad.

En 1920, un garaje de la ciudad de Pittsburgh sirvié para crear la primera
estacion de radio del mundo.

Un lustro después, el consumismo de productos no esenciales, se
promueve a través de la publicidad desenfrenada de los afios 20.

En 1938, la publicidad engafiosa es declarada ilegal.

En 1939 se difunde mucha publicidad de la segunda guerra mundial.
Mientras que en 1941 se transmite el primer comercial de television.

Al inicio de la década del 50 se transmite la primera publicidad politica en

televisiéon en Nueva York.

Historia de la publicidad de 1951 a 1990

En 1955, los psicologos comienzan a trabajar en publicidad para elevar su
poder de seduccion.

Dos afios después, nace el jingle de televisidbn de mas larga duracion, el
anuncio de Mr. Clean, que todavia se utiliza hoy.

Para la década del 60 (1963), David Ogilvy marcé el inicio de la era
moderna de la publicidad con esta frase: “el consumidor no es un idiota,
ella es como tu esposa”.

Comenzando la década del 70, nace el publirreportaje, al realizarse la venta
de casas en San Diego.

En la década del 80, Calvin Klein levanto la polémica con un anuncio sexy
de Brooke Shields, quien tenia 15 anos de edad, diciendo: “; Quieres saber
lo que hay entre mi y mi Calvin?, Nada”.

En 1981, la cadena de television MTV lanzé la publicidad de artistas
musicales 24/7.
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En 1984, la compafiia Apple establece un precedente en el Super Bowl con
el anuncio de television mas caro, US$ 900.000. Esta publicidad fue dirigida

por Ridley Scott, de la empresa Macintosh.

Historia de la publicidad de 1991 a nuestros dias

En 1994, el sistema de Pago por Clic debuta en Goto.com.

Tres aflos después, se pone en marcha el primer anuncio en dispositivos
moviles, un proveedor de noticias finlandesa ofrece titulares de noticias a
través de SMS gratis, patrocinado por la publicidad.

De 1995 a 2000, se invierten US$ 8,2 mil millones en anuncios en linea. La
burbuja punto com pronto aparecio.

Para el inicio del siglo XXI (afio 2000), el servicio de pago por clic de Google
AdWords aparecio y representd mas del 95% de los ingresos de Google.
En 2001, la publicidad, a través de Popup, invaden las pantallas de los
usuarios. En 2003, el 8,7% de toda la publicidad online fue pagada en este
tipo de publicidad.

Al afo siguiente, Pepsi realiza la campafa publicitaria mas cara. Se trataba
de un comercial de 90 segundos realizado por la cantante Britney Spears
el cual costé US$ 7,53 millones.

En 2006, YouTube lanzd la publicidad en video, anuncios de video,
anuncios de pre carga y mucho mas. Ademas, la aplicacion Twitter vuelve
el marketing viral una opcién rapida y gratis.

El siguiente afo, la red social Facebook introdujo el concepto de publicidad
basada en el comportamiento de los usuarios, dirigida especificamente a
las interacciones sociales.

En 2008, aparecié la publicidad en el texto, con un subrayado y con
burbujas, con informacién adicional.

En 2010, el marketing viral super6 a la publicidad tradicional, como una
campafa publicitaria de “Old Spice Guy” que recibe 30 millones de visitas.
En 2011, la publicidad en linea se convirtié en la nimero dos en términos
de prioridad presupuestaria para todo el mundo de publicidad.

Tres afios después, el video Gangnam Style super6 los ingresos por
publicidad online (8 millones de doblares).
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En 2015, la publicidad en juegos digitales se convirti6 en una excelente
plataforma para fortalecer la marca de las empresas.
En 2016, Instagram, otra red social, alcanzo6 los 1.500 millones de ddlares

en ingresos en publicidad.

Fundamentaciéon Tedrica

Desde sus inicios, la fotografia se inventdé de forma paralela en
algunos paises que se creia lo necesitaban. Su utilizacion se hizo publica
de manera un tanto inmediata en lo profesional para desarrollar los trabajos
que estaban muy relacionados, especificamente, a la pintura y al dibujo. La
fotografia ha permitido capturar instantes memorables, demostrar y probar
aspectos que eran funciones del dibujo, asi como era el hecho de ser

memoria familiar y colectiva por medio de los retratos.

Las personas que realizaban estos trabajos fueron quienes
sustituyeron el carboncillo y los pinceles por nuevos elementos de trabajo.
Por un lado, esto sirvidé para atender a las solicitudes de un mercado que
ya existia; y, por otro lado, para satisfacer las necesidades expresivas que
fijan la clase de imagenes fotogréaficas que comienzan a producirse en ese

instante.

Actualmente existen géneros fotogréaficos propiamente dichos. Al
hablar de tipos de foto, referimos a la manera de describir y enmarcar cada
imagen en una tematica o técnica concreta. Entre los géneros fotogréaficos
gue existen, se destacara la fotografia publicitaria como el principal aporte
a la publicidad haciendo de esta mas rentable, estas pueden estar ubicadas
en vias publicas y la web, para estas fotografias también se usara un
retoque fotografico (Photoshop) que la hara lucir mas llamativa a la vista

del publico.

La publicidad BTL est4 tomando un rumbo mas especifico hacia
estrategias creativas de comunicacion, aplicaciéon de tecnologias en la
publicidad, medios alternos y nuevos medios que se salen de lo
convencional. En la actualidad la publicidad BTL quiere destacar entre las
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demas publicidades utilizando a la fotografia publicitaria como medio de

ayuda para que esta sea mas llamativa y tenga un impacto favorable.

La publicidad BTL utiliza medios no masivos, enfocandose a un
target especifico, captando la atencion del cliente. Esta publicidad es una
de las nuevas tendencias en el mercado, al exponerla al publico tiene un
efecto positivo y beneficioso econémicamente, pero también en la venta de

los productos, marcas o empresas para darlas a conocer.

Sabiendo que la posmodernidad es el arte y la cultura, en BTL es la
imagen y el consumo transformandose visualmente en afiches y carteles

publicitarios que hacen mas productivas las ventas de diversos productos.

Fundamentacion Psicoldgica

De acuerdo con el psicélogo guayaquilefio Eduardo Tigua, la
fotografia se vincula estrechamente con la psicologia en el preciso instante
cuando un fotégrafo trasmite emociones al captar ese gesto que diferencie
una fotografia de las demas. Esa imagen que destague o que inmortalice

con un gesto a una persona o un momento de su vida.

Existen muchas técnicas para aumentar y desarrollar la capacidad
creativa. Una de las mas interesantes es la conocida como mapas
mentales, también podemos utilizar estrategias no convencionales como

las artes visuales, en la cual se encuadra la fotografia.

La actividad creativa es un area de recursos inagotable a la hora de
plantear una estrategia terapéutica porque, en Ultima instancia, la
psicoterapia (en sus multiples formas y marcos tedricos) no es otra cosa

gue abordar un viejo problema o conflicto con nuevos 0jos).
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Fundamentacion Socioldgica

Segun el socidlogo estadounidense Howard Saul Becker, quien
practico la fotografia y fue uno de los primeros cientistas sociales que puso
seriamente la pregunta sobre el vinculo entre sociologia y fotografia, las
dos comparten un periodo histérico y un territorio similar en su nacimiento,
pero, por otro lado, las dos tienen un mismo espiritu que es descubrir-
describir la experiencia humana. La fotografia asi es una “herramienta de

exploracion de la sociedad” (Becker, 1974).

Becker afirma esto debido a que muchos fotégrafos realizan su
trabajo y al hacerlo estan retratando imagenes de hechos que interesan a
la sociedad como la migracion, pobreza, desempleo, el racismo, entre otras
problematicas. También el socidlogo muestra su preocupacion por la forma
en la cual es utilizada la foto en revistas cientificas 0 en investigaciones
sociales, y cree que una foto debe ser considerada “periodistica”,

documentaria o como sociologia visual dependiendo el contexto.

Evidentemente la intencién de Becker no es hacer de los fotografos
sociélogos ni viceversa, sino analizar la fotografia desde herramientas
sociologicas y aprovechar las potencialidades de la foto que, al congelar
imagenes, deja ver situaciones sociales que con otros instrumentos no
podrian ser observadas. De alguna manera, el desafio es construir una

sociologia del arte en la cual se inserte la fotografia.

Fundamentacion Legal

Desde siempre, la fotografia ha servido para mostrar los hechos que
se han suscitado y los protagonistas de los mismos; sin embargo, en los
ultimos 4 afios la fotografia no puede mostrar ni rostros ni hechos que
afecten la susceptibilidad de quien la observe so pena de sufrir algun tipo

de sancion.
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Segun lo sefiala el Reglamento General a la Ley Orgéanica de
Comunicacion, en el Capitulo Il referente a la Aplicacion de Derechos, el
Art. 13 Proteccion a la identidad e imagen, indica: No se puede publicar en
los medios de comunicacién los nombres, fotografias o imagenes o
cualquier elemento que permita establecer o insinuar la identidad de
nifias, nifos y adolescentes que estan involucrados de cualquier forma
en un hecho posiblemente delictivo o en la investigacion y el procesamiento

judicial del mismo.

La misma prohibicién opera para proteger la identidad e imagen de
cualquier persona que haya sido victima de un delito de violencia sexual o

violencia intrafamiliar.

Asi mismo sefiala el Reglamento General a la Ley Orgéanica de
Comunicacion, en el Capitulo Il REFERNTE al Sistema de Comunicacion
Social, el Art. 94.-Proteccion de derechos en publicidad y propaganda,
indica que El Superintendente de la Informacion y Comunicacion dispondra
la suspension de la publicidad que circula a través de los medios de
comunicacién cuando ésta viole las prohibiciones establecidas en este
articulo o induzca a la violencia, la discriminacion, el racismo, la
toxicomania, el sexismo, la intolerancia religiosa o politica y toda aquella
que atente contra los derechos reconocidos en la Constitucion. Esta medida
puede ser revocada por el mismo Superintendente o por juez competente,

en las condiciones que determina la ley.
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CAPITULO 1l
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

Disefio de la Investigacion

La investigacion tiene un enfoque cuantitativo porque tiene un estilo
de exploracion social que permite compilar informacion a través de la
observacién que se realice en el campo. Aqui no sblo se observa el
fendmeno estudiado, sino que pudo dialogar con los estudiantes de cuarto
semestre de la carrera de disefio grafico sobre su experiencia en el area

estudiantil y hacer una valiosa reflexion.

Dicho método nos dio las técnicas que servirian de guia para validar
la investigacion. Se desarroll6 una consulta mediante una encuesta a
guienes se beneficiaran del proyecto (estudiantes de cuarto semestre de la
carrera de disefio grafico), para obtener las bases y elaborar el disefio de

un manual de técnicas fotogréaficas para la publicidad BTL.

Se efectud una investigacion bibliografica para obtener una
informacion pertinente afin a la publicidad BTL, la fotografia publicitaria y a

los principios basicos del disefio.

Se realizan observaciones acertadas de acuerdo al plan de la
investigacibn de campo para desarrollar el proceso de produccion vy
posproduccién para la realizacion de un manual netamente con fines
académicos. Precisamente, para este fin, se tabulo y analiz6 la informacion
obtenida a través de las opiniones de los estudiantes de cuarto semestre
de disefio grafico, relacionadas con el disefio de fotografias para la
publicidad BTL.
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En total, para la investigacion de campo se realiza una consulta a

153 estudiantes de cuarto semestre de la carrera de Disefio Grafico.

Modalidad de la Investigacion

Investigacion de Campo:

Este tipo de investigacion se apoya extrayendo datos e informacion
que provienen de encuestas y observaciones. En esta se obtiene la
informacion clara, con el fin de dar respuesta a la realidad en el cual se

observa un problema planteado previamente.

La investigacién de campo ayuda a que el proceso de titulacion sea
veridico, obteniendo informacibn de los estudiantes y docentes

involucrados.

Tipos de Investigacion

Exploratorias:

Estas realizan investigaciones de fendbmenos, de los que se tiene
poco 0 ningun conocimiento. Esto hace que sus objetivos sean expresar
una vision general del objeto a estudiar, en la que se marcan los aspectos
fundamentales. Seguido de este tipo de investigacion se clasifican

lineamientos para investigaciones futuras.

La investigacion exploratoria ayuda a fomentar el conocimiento del
tema que se trata, teniendo una vision profunda en la que se adquiere

conocimientos fundamentales.
Explicativa:

Estas determinan el porgué de los fendmenos por medio de la
determinacion de relaciones de causa y consecuencia. Se concentran en
estudiar las causas o las consecuencias de un determinado hecho por
medio de la prueba de hipotesis. Se busca descifrar el significado de un

aspecto de la situaciéon a partir de teorias que se toman como referencia.
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En la investigacion explicativa se determina cuéles son las causas y
consecuencias que existen en el trabajo de titulacién dando de esta forma

una solucion al problema planteado.

Poblacion y Muestra

Poblacion es la union de elementos que tienen algunas
caracteristicas similares, visibles y en un tiempo determinado. En el
proceso de investigacion la poblacion corresponde al conjunto de informes
del cual se va a desarrollar la exploraciéon o estudio.

De Barrera (2008), define la poblacion como un “conjunto de seres que poseen la
caracteristica o evento a estudiar y que se enmarcan dentro de los criterios de

inclusion”. (p.141).

La poblacién es el total encuestado o cosas que tengan un motivo de

estudio con caracteristicas similares.

La muestra es una pequeiia porcién verdaderamente representativa
de la poblacion. Una muestra especifica es una muestra que recoge todas

las caracteristicas selectas de la poblacion.

Balestrini (2006), sefiala que “una muestra es una parte representativa de
una poblacion, cuyas caracteristicas deben producirse en ella, lo mas exactamente
posible”. (p.141).

La muestra que recoge cuando la poblacién es grande, haciendo que

esta quede lo mas precisa posible.

27



Poblaciéon

Cuadro N° 2
Poblacion de estudio

Ne ESTRATOS POBLACION %
1 Cuarto semestre 247 100%
TOTAL 247 100%

Fuente: Poblacion neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Grafico de la Universidad de Guayaquil.

Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.

Gréafico N° 1

Cuarto semestre

= POBLACION =%

Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréafico de la Universidad de Guayaquil.

Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno
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Muestra

Como esta investigacion corresponde a un muestreo no
probabilistico, se determina las unidades de andlisis al utilizar los siguientes
datos con su respectiva férmula:

n = Tamano de la muestra
N = Poblacién (247)

(e)?= Error permitido al cuadrado= (0,05)

~ N

"D +1

~ 247

©(0.05)2(247 —1) + 1
B 247

™ = 0.0025 (246) + 1

_ 247
~(0.615) + 1

247

=615
n = 153

n

n

Cuadro N° 3

Muestra de la poblacién de estudio.

Estratos Poblacion | Muestra Tipo de Muestra

Cuarto semestre 247 153 Muestreo no probabilistico

Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréfico de la Universidad de Guayaquil.
Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.
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INSTRUMENTOS DE LA INVESTIGACION

FACSO

UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL
FACULTAD DE COMUNICACION
CARRERA DE DISENO GRAFICO

DATOS DEL INFORMANTE

'j <y CARRERA
~ DISENO
SIEGRAFICO

Dirigida a los estudiantes de cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréfico de la Facultad de Comunicacién
Social de la Universidad de Guayaquil.

Objetivo: Medir conocimientos mediante un diagnéstico para mejorar el entendimiento del estudiante por la
asignatura de fotograffa y publicidad.

Instructivo. - Lea con atencién las preguntas y marque con una “X"en una de las opciones.

1.- Totalmente de acuerdo

2.- Parcialmente de acuerdo

3.- Parcialmente en desacuerdo
4.-Totalmente en desacuerdo

No. Preguntas 1 2 3 4

1 | ¢Considera usted que en la carrera de disefio grafico es
fundamental la asignatura de fotografia?

2 | Considera usted que se deberia implementar en la malla
curricular la asignatura de fotografia publicitaria.

3 Cree usted que la fotografia es un medio de trabajo rentable.

4 | Considera usted que deberia haber un estudio fotografico en las
instalaciones de la carrera

5 | ¢Considera usted que en la carrera de disefio grafico es
fundamental |a asignatura de publicidad?

6 | Cree usted que la publicidad es un medio de trabajo rentable.

; Considera usted que se deberia implementar en la malla
curricular la asignatura de publicidad BTL.

8 Usted cree que seria dtil un manual ilustrado en técnicas
fotograficas

9 Cree usted qué es necesario incluir en un manual lo referente a
la publicidad BTL

10 Considera usted que los mensajes de la publicidad BTL son

claros.
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Encuesta

Dicho instrumento se apoyo en la técnica de la encuesta y se disefio
un cuestionario con preguntas cerradas y con aplicacién de la escala de
tipo Likert, para que el investigado marque con una (X) las respuestas de la
informacion especifica, con la siguiente escala:

1 = Totalmente de acuerdo

2 = Parcialmente de acuerdo

3 = Parcialmente en desacuerdo

4 = Totalmente en desacuerdo

Para obtener datos confiables el instrumento serd sometido primero a
una observacién a la poblacion designada. Esta técnica permite obtener la
opinion de los estudiantes de la carrera de Disefio Gréafico en el tema de
estudio, lo cual refuerza la validacion del instrumento. Ellos harén su aporte

para mejorar el instrumento de recoleccion de datos.

Se procede mas tarde a la aplicacion del instrumento a los elementos

seleccionados.

ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

PROCESAMIENTO Y ANALISIS

Para proceder a la interpretacion de los resultados de la encuesta
realizada, ha sido necesario analizar en forma individual cada pregunta con
sus respectivos resultados, lo que permite observar el comportamiento en
cada una de las alternativas planteadas en los diferentes niveles
encuestados.
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Pregunta 1:
¢, Considera usted que en la carrera de disefio grafico es fundamental la

asignatura de fotografia?

Cuadro N° 4
ALTERNATIVAS SN
F %
1 Totalmente de acuerdo 107 70%
2 Parcialmente de acuerdo 32 20%
3 Parcialmente en desacuerdo 10 7%
4 Totalmente en desacuerdo 4 3%
Total| 153 100%

Fuente: Poblacion neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Grafico de la Universidad de Guayaquil.
Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.

Grafico N° 2
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acuerdo acuerdo desacuerdo desacuerdo

Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréafico de la Universidad de Guayaquil.
Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.

Analisis

Casi la totalidad de los encuestados estuvieron totalmente de
acuerdo con esta pregunta ya que tiene en claro que es fundamental la
asignatura de fotografia en la carrera de Disefio Gréfico a esto aumenta el
indicador que, de parcialmente de acuerdo, que reafirma la interrogante sin
embargo para otra minoria se encuentran en parcialmente en desacuerdo

y totalmente en desacuerdo.
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Pregunta 2:

Considera usted que se deberia implementar en la malla curricular la

asignatura de fotografia publicitaria.

Cuadro N° 5

ALTERNATIVAS Estudiante

F %

1 Totalmente de acuerdo 97 63%
2 Parcialmente de acuerdo 42 27%
3 Parcialmente en desacuerdo 14 10%
4 Totalmente en desacuerdo 0 0%
Total | 153 100%

Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréfico de la Universidad de Guayaquil.

Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.

Grafico N° 3
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Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréafico de la Universidad de Guayaquil.

Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.

Analisis

Un poco mas de la mitad estuvieron totalmente de acuerdo con esta

pregunta ya que es fundamental la implementacion de la asignatura de

fotografia publicitaria en la acrrera de disefio grafico a esto aumenta el

indicador de parcialmente de acuerdo, que reafirma la necesidad de dicha

asignatura, demostrando que tenemos una minoria parcialmente en

desacuerdo.
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Pregunta 3:

Cree usted que la fotografia es un medio de trabajo rentable.

Cuadro N° 6

ALTERNATIVAS Estudiante

F %

1 Totalmente de acuerdo 82 54%
2 Parcialmente de acuerdo 52 34%

3 Parcialmente en desacuerdo 14 9%

4 Totalmente en desacuerdo 5 3%
Total| 153 100%

Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréfico de la Universidad de Guayaquil.

Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.

Grafico N° 4
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Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréafico de la Universidad de Guayaquil.

Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.

Analisis

Un poco mas de la mitad de los encuestados estuvieron totalmente

de acuerdo con esta pregunta ya que consideran que la fotografia es un

medio de trabajo rentable, a esto aumenta el indicador de parcialmente de

acuerdo, que reafirma la interrogante sin embargo para otra moniria se

encuentran en parcialmente en desacuerdo y totalmente en desacuerdo.
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Pregunta 4:

Considera usted que deberia haber un estudio fotografico en las

instalaciones de la carrera.

Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréfico de la Universidad de Guayaquil.

Cuadro N° 7

ALTERNATIVAS = Hiile

F %

1 Totalmente de acuerdo 118 77%
2 Parcialmente de acuerdo 23 15%
3 Parcialmente en desacuerdo 8 5%
4 Totalmente en desacuerdo 4 3%
Total| 153 100%

Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.

Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréfico de la Universidad de Guayaquil.
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Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.

Analisis

Casi la totalidad de los encuestados estuvieron totalmente

deacuerdo con esta pregunta ya que consideran que en las instalaciones

de la carrera de disefio grafico haya un estudio fotogréafico, a esto aumenta

el indicador que de parcialmente deacuerdo, que reafirma la interrogante

sin embargo para otra moniria se encuentran en parcialmente en

desacuerdo y totalmente en desacuerdo.
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Pregunta 5:

¢, Considera usted que en la carrera de disefio grafico es fundamental la

asignatura de publicidad?

Cuadro N° 8

ALTERNATIVAS =sIeldnic

F %

1 Totalmente de acuerdo 112 73%
2 Parcialmente de acuerdo 29 19%

3 Parcialmente en desacuerdo 8 5%

4 Totalmente en desacuerdo 4 3%
Total| 153 100%

Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréfico de la Universidad de Guayaquil.

Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.

Grafico N° 6
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Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréfico de la Universidad de Guayaquil.

Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.

Analisis

Casi la totalidad de los encuestados estuvieron totalmente

deacuerdo con esta pregunta ya que tiene en claro que es fundamental la

asignatura de publicidad en la carrera de Disefio Gréfico a esto aumenta el

indicador de parcialmente de acuerdo, que reafirma la interrogante sin

embargo para otra moniria se encuentran en parcialmente en desacuerdo

y totalmente en desacuerdo.
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Pregunta 6:

Cree usted que la publicidad es un medio de trabajo rentable.

Cuadro N° 9
ALTERNATIVAS Estudiante
F %
1 Totalmente de acuerdo 101 66%
2 Parcialmente de acuerdo 43 28%
3 Parcialmente en desacuerdo 5 3%
4 Totalmente en desacuerdo 4 3%
Total| 153 100%

Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréfico de la Universidad de Guayaquil.
Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.

Grafico N° 7
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Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréfico de la Universidad de Guayaquil.
Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.

Analisis

Un poco mas de la mitad de los encuestados estuvieron totalmente
de acuerdo con esta pregunta ya que consideran que la publicidad es un
medio de trabajo rentable, a esto aumenta el indicador de parcialmente de
acuerdo, que reafirma la interrogante sin embargo para otra moniria se

encuentran en parcialmente en desacuerdo y totalmente en desacuerdo.
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Pregunta 7:

Considera usted que se deberia implementar en la malla curricular la

asignatura de publicidad BTL.

Cuadro N° 10

Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréafico de la Universidad de Guayaquil.

ALTERNATIVAS Estudiante
F %
1 Totalmente de acuerdo 96 63%
2 Parcialmente de acuerdo 45 29%
3 Parcialmente en desacuerdo 12 8%
4 Totalmente en desacuerdo 0 0%
Total [ 153 100%

Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.

Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréfico de la Universidad de Guayaquil.
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Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.

Analisis

Un poco mas de la mitad de los encuestados estuvieron totalmente

de acuerdo con esta pregunta ya que consideran que la publicidad BTL

deberia de estar implementada en la malla curricular, a esto aumenta el

indicador de parcialmente de acuerdo, que reafirma la interrogante sin

embargo para otra moniria se encuentran en parcialmente en desacuerdo

y totalmente en desacuerdo.
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Pregunta 8:

Considera usted que los mensajes de la publicidad BTL son claros.

Cuadro N° 11

Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréfico de la Universidad de Guayaquil.

ALTERNATIVAS Estudiante
F %
1 Totalmente de acuerdo 72 47%
2 Parcialmente de acuerdo 76 49%
3 Parcialmente en desacuerdo 4 3%
4 Totalmente en desacuerdo 1 1%
Total| 153 100%

Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.

Fuente: Poblacion neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréafico de la Universidad de Guayaquil.
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Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.

Anélisis

La mitad de los encuestados estuvieron parcialmente de acuerdo

con esta pregunta ya que consideran que los mensajes de la publicidad

BTL son claros, a esto aumenta el indicador de totalmente de acuerdo, que

reafirma la interrogante sin embargo para otra moniria se encuentran en

parcialmente en desacuerdo y totalmente en desacuerdo.
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Pregunta 9:

Usted cree que seria Gtil un manual ilustrado en técnicas fotograficas.

Cuadro N° 12

Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréfico de la Universidad de Guayaquil.

ALTERNATIVAS =Stdiahie
F %
1 Totalmente de acuerdo 100 65%
2 Parcialmente de acuerdo 39 25%
3 Parcialmente en desacuerdo 7 5%
4 Totalmente en desacuerdo 7 5%
Total| 153 100%

Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.

Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréafico de la Universidad de Guayaquil.
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Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.

Analisis

Un poco mas de la mitad de los encuestados estuvieron totalmente

de acuerdo con esta pregunta ya que consideran util un manual ilustrado

en tecnicas fotograficas, a esto aumenta el indicador de parcialmente de

acuerdo, que reafirma la interrogante sin embargo para otra moniria se

encuentran en parcialmente en desacuerdo y totalmente en desacuerdo.
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Pregunta 10:

Cree usted qué es necesario incluir en un manual lo referente a la

publicidad BTL.
Cuadro N° 13

ALTERNATIVAS Estudiante
F %
1 Totalmente de acuerdo 80 52%
2 Parcialmente de acuerdo 60 39%
3 Parcialmente en desacuerdo 10 7%
4 Totalmente en desacuerdo 3 2%
Total| 153 100%

Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréfico de la Universidad de Guayaquil.

Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.

Grafico N° 11
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Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréfico de la Universidad de Guayaquil.

Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.

Analisis

Un poco mas de la mitad de los encuestados estuvieron totalmente

de acuerdo con esta pregunta ya que consideran necesario incluir en un

manual lo referente a la publicidad BTL, a esto aumenta el indicador de

parcialmente de acuerdo, que reafirma la interrogante sin embargo para

otra moniria se encuentran en parcialmente en desacuerdo y totalmente en

desacuerdo.
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CAPITULO IV

FUNDAMENTACION TEORICA DE LA PROPUESTA

TITULO DE LA PROPUESTA
Diseflo y elaboracién de un manual de técnicas fotograficas para la
publicidad BTL.

Justificacion

El presente manual estd disefiado e con fin de motivar a los
estudiantes de la carrera de Disefio Gréafico para aumentar el conocimiento
de fotografia e incluir a la publicidad como parte de la malla curricular, a su
vez dar a conocer que es publicidad BTL, aunque esta no he siendo tan
difundida en Guayaquil, para muchos esta es una propuesta innovadora y

rentable, porque se sale de lo convencional.

También se quiere implementar este manual con fotografias propias de las
autoras detallando las técnicas a utilizar de una manera practica, sencilla y

de facil entendimiento para el lector.

Fundamentacion

El manual esta disefiado para los estudiantes de la carrera de disefio
grafico, ya que al haber visto la falta de conocimientos sobre fotografia y
publicidad muchos salen con desventajas laborales y se ven obligados a

recurrir a otros medios para el aprendizaje.
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OBJETIVOS DE LA PROPUESTA

Objetivo General

Determinar los beneficios que tendra este manual como una herramienta
clara de aprendizaje para los estudiantes y a su vez inculcar a los directivos
y docentes a que estas asignaturas como fotografia y publicidad son

importantes para la carrera.

Objetivos Especificos

Fomentar el aprendizaje en los estudiantes.

Sugerir a los directivos y docentes la importancia que tienen las asignaturas
de fotografia y publicidad.

Importancia
Este manual es importante porque va a llenar de conocimientos a los
estudiantes, ensefiando especificamente el paso a paso de la realizacion

de una fotografia publicitaria.

Ubicacion sectorial y fisica
El presente manual sera realizado en las instalaciones de la carrera de
disefio grafico, dirigido a los estudiantes de cuarto semestre de dicha

carrera.

FACTIBILIDAD DE LA PROPUESTA

Factibilidad Técnica

El objetivo de este trabajo es el desarrollo, evaluacion y analisis de
un manual de técnicas fotogréficas para la publicidad BTL. Para ello, este
manual presenta un sinnimero de fotografias y demas implementos que se

han utilizado para su realizacion.

Se ha elaborado una encuesta para de esta manera determinar la
demanda, necesidad, ventajas y desventajas del trabajo. La meta con este
manual es ofrecer a los estudiantes de cuarto semestre de la carrera de
Disefilo Gréfico de la Universidad de Guayaquil una fuente de lectura
innovadora, donde ellos puedan aprender acerca de la publicidad BTL.
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Factibilidad Financiera

El manual tendra un valor econdmico de aproximadamente de
$70.00 que se desglosa en: papel cauche mate (contenido), papel cauche
mate laminado (portada y contraportada), impresién en laser y anillado
(Wire-o metélico).

Factibilidad de Recursos Humanos

Para el desarrollo de este manual se ha requerido de
aproximadamente treinta dias, en los cuales se ha tomado las muestras
necesarias como son fotografias propias de las autoras, se han requerido
recursos como unas camaras fotograficas, una computadora donde se
realizan las ediciones de las fotos, también el papel necesario para su

respectiva impresion.

Alcances
Este manual inculca a una lectura innovadora y aporta a los
estudiantes de cuarto semestre de la carrera de disefio grafico a que tengan

conocimiento de fotografia publicitaria y publicidad BTL.

DESCRIPCION DE LA PROPUESTA

El manual tiene una dimension de 21 cm de ancho x 14.8 cm de
altura, en su parte superior estara sostenida por anillos, su linea gréafica
sera de color morado (#8E2F88) y turquesa (#04A89VC), estos colores
expresan lujo, espiritualidad, dignidad, nobleza, también transmiten

infinidad, compasion, proteccion y frescura, en la psicologia del color.

DESCRIPCION DEL USUARIO O BENEFICIARIO

Seran los estudiantes de la carrera de disefio grafico,
especificamente los que estén cursando el cuarto semestre, los mismos
que seran beneficiados con este proyecto, el cual les dard la informacion

suficiente para aprender de fotografia publicitaria y publicidad BTL.
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MISION

La mision de este Manual en técnicas fotogréaficas para la publicidad
BTL va encaminada a ayudar a los estudiantes de la carrera de Disefio
Gréfico de la Universidad de Guayaquil a reforzar los conocimientos y tener
una guia importante de consulta respecto de la fotografia publicitaria y a su
vez conocer de publicidad BTL. De esta manera, los estudiantes podran

tener un producto innovador y excelente de primera mano para consultarlo.

VISION

El presente trabajo o propuesta muestra un Manual en técnicas
fotograficas para la publicidad BTL, que sirva como soporte para los
estudiantes de la carrera de Disefio Grafico, desde el cuarto semestre, y de
esta manera tengan los conocimientos necesarios en lo que respecta a la
publicidad BTL, pues en la carrera se la dicta someramente. Se ha
observado que los estudiantes desconocen por completo de este concepto
que es parte importante en el disefio grafico. Es una propuesta innovadora,

con una presentacion con lenguaje sencillo para que se pueda entender.

ETAPAS DE DESARROLLO

La propuesta tiene una dimension horizontal (formato A5), con
anillado en la parte superior. Posee una fotografia de una camara
profesional en la parte superior, dejando libre un tercio en la parte de abajo
para el texto y logo, en el contenido de la parte izquierda de forma vertical
se colocé una tira con los colores representativos del logo de color turquesa
y color morado en degradado de ancho tiene 1 cm. La tipografia a utilizar
en el manual es Eras ITC (Bolt) para titulos (Demy) para subtitulos
(Médium) para texto en el contenido, se tiene un disefio de texto e imagenes

detallando el proceso para realizar una fotografia publicitaria.
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Especificaciones técnicas

El manual se est4 realizando de forma horizontal (formato A5).
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Creacion de logo.
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Portada del manual ira una fotografia de una camara profesional.
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Separacion de temas
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Separacion de temas
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Especificaciones de implementacion

El manual se presentaria de manera impresa, esta seria en papel
cauche mate de 120 gramos para la parte interna del manual, para la
portada y contraportada se utilizara cauche mate de 300 gramos laminado
y para su unién se usara un anillado (Wire-o metélico) para que este sea

de facil manipulacion.
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Este sera presentado el dia de la sustentacién del proyecto de
titulacion a los jurados respectivos donde se indicara el paso a paso de su
elaboracion y a que se quiere llegar con este manual, luego también
guedara en las instalaciones de la carrera para los estudiantes que deseen

adquirir la informacion de dicho manual.
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El manual sera util y a su primera vista este sera llamativo, de una
lectura facil, compresiva y explicita para el ojo de quién lo lea, a su vez
llevara fotografias de la autoria de las creadoras para que este no se torne
aburrido y sea leido en su totalidad.
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Definicion de Términos Relevantes

Onerosa: Un adjetivo que referencia un gasto, resulta pesado o molestoso.

So pena: Utilizado para sefialar cuél es la pena que se debera aplicar a

guien cometa la falta o delito que se indica. A menos que, a no ser que.

CONCLUSION

En conclusion, este proyecto de titulacion ha sido elaborado para aportar a
los conocimientos para los estudiantes de cuarto semestre de la carrea de
disefio grafico de la universidad de Guayaquil. Para darles un material en
el que se puedan apoyar y obtener mas conocimientos sobre la fotografia

publicitaria y publicidad BTL

RECOMENDACION

Se recomienda este manual a los docentes y estudiantes a partir de cuarto
semestre de la carrera de disefio grafico para ampliar sus conocimientos
en fotografia publicitaria y publicidad BTL. Y de esta forma tanto los
docentes como los estudiantes puedan ir actualizando los conocimientos

previos ya obtenidos o en proceso de obtencion.
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ANEXOS

Imagen #1: Fotografias de la encuesta realizada a los alumnos de cuarto
semestre, jornadas matutina, vespertina 'y nocturna
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Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréfico de la Universidad de Guayaquil.
Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.

Imagen #2: Reparticion de las hojas para realizar la encuesta respectiva.
= X \"I”

Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréfico de la Universidad de Guayaquil.
Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.
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Imagen #3: Los estudiantes llenando la encuesta
. B -

Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Grafico de la U 'iversidad e Guaquil.
Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.

Imagen #4: Los estudiantes llenando la encuesta
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Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Grafico de la Universidad de Guayaquil.
Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.
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Imagen #5: Repartiendo la encuesta.

h
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Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréfico de la Universidad de Guayaquil.
Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.

Imagen #6: Estudiantes de la noche llenando la encuesta.
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Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréfico de la Universidad de Guayaquil.
Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.
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Imagen #7: Repartiendo la encuesta.
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Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Grafico de la Universidad de Guayaquil.
Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.

Imagen #8: Dandole las respectivas condiciones de la encuesta.

|

Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Grafico de la Uiversidad de Guayaquil.
Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.
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Imagen #9: Entrega de encuesta a los respectivos estudiantes.

Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréfico de la Universidad de Guayaquil.
Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.

Imagen #10: Los estudiantes llenando la encuesta
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Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Grafico de la Universidad de Guayaquil.
Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.
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Imagen #11: Entrega de la encuesta.
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Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréafico de la Universidad de Guayaquil.
Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.
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Imagen #12: Estudiantes llenando la encuesta.

A & o
Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréfico de la Universidad de Guayaquil.
Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.

Imagen #13: Los estudiantes llenando la encuesta.

Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréafico de la Universidad de Guayaquil.
Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.
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Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréfico de la Universidad de Guayaquil.
Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.

Imagen #15: Los estudiantes llenando la encuesta.
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Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréafico de la Universidad de Guayaquil.
Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.
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Imagen #16: Visita a los estudiantes para que realicen la encuesta

respectiva.

Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréfico de la Universidad de Guayaquil.

Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.

Imagen #17: Entrega de la encuesta.
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Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréafico de la Universidad de Guayaquil.

Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.
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Imagen #18: Entregando encuesta.

Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréfico de la Universidad de Guayaquil.
Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.

Imagen #19: Dando indicaciones referentes a la encuesta.

Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréafico de la Universidad de Guayaquil.
Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.
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Imagen #20: Entregando encuesta a los estudiantes de la jornada
matutina.

Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréafico de la Universidad de Guayaquil.
Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.

Imagen #21: Esperando a que los estudiantes terminen la encuesta.
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Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Grafico de la Universidad de Guayaquil.
Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.
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Imagen #22: Recogiendo encuesta a los estudiantes de la ornada matutina.

Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Grafico de la Universidad de Guayaquil.
Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.

Imagen #23: Recogiendo encuesta a los estudiantes de la ornada matutina.
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Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréafico de la Universidad de Guayaquil.
Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.
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Imagen #24. Entrega de encuesta a los estudiantes de la jornada
matutina.

Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréafico de la Universidad de Guayaquil.
Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.

Imagen #25: Recogiendo encuesta a los estudiantes de la ornada matutina.

Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréafico de la Universidad de Guayaquil.
Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.
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Imagen #26: Recogiendo encuesta a los estudiantes de la jornada
matutina.

Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréafico de la Universidad de Guayaquil.
Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.

Imagen #27. Entrega de la encuesta a los estudiantes.
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Fuente: Poblacion neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréafico de la Universidad de Guayaquil.
Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.
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Imagen #28. Entrega de la encuesta a los estudiantes de la jornada
matutina.

Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréafico de la Universidad de Guayaquil.
Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.

Imagen #29: Recogiendo las hojas de encuesta a los estudiantes.

Fuente: Poblacién neta del cuarto semestre de la carrera de Disefio Gréafico de la Universidad de Guayaquil.
Elaborado por: Denisse Elizabeth Perero Tovar / Priscila Tatiana Torres Moreno.
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Imagen #30: formato de encuesta
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FACSO

UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL

FACULTAD DE COMUNICACION

CARRERA DE DISENO GRAFICO
DATOS DEL INFORMANTE

DISENO
GRAFICO

Dirigida a los estudiantes de cuarto semestre de la carrera de Disefio Grafico de la Facultad de Comunicacién
Sodial de la Universidad de Guayaquil.

Objetivo: Medir conocimientos mediante un diagnéstico para mejorar el entendimiento del estudiante por la
asignatura de fotograffa y publicidad.

Instructivo. - Lea con atencién las preguntas y marque con una “X"en una de las opciones.

1.- Totalmente de acuerdo

2.-- Parcialmente de acuerdo

3.- Parcialmente en desacuerdo
4.-Totalmente en desacuerdo

No. Preguntas

1 | ¢Considera usted que en la carrera de disefio grafico es
fundamental la asignatura de fotografia?

2 | Considera usted que se deberia implementar en la malla
curricular la asignatura de fotografia publicitaria.

3 Cree usted que la fotografia es un medio de trabajo rentable.

4 | Considera usted que deberia haber un estudio fotografico en las
instalaciones de la carrera

5 | ¢Considera usted que en la carrera de disefo grafico es
fundamental la asignatura de publicidad?

6 | Cree usted que la publicidad es un medio de trabajo rentable.

7 Considera usted que se deberia implementar en la malla
curricular la asignatura de publicidad BTL.

8 Usted cree que seria util un manual ilustrado en técnicas
fotograficas

9 Cree usted qué es necesario incluir en un manual lo referente a
la publicidad BTL
Considera usted que los mensajes de la publicidad BTL son

10 |
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