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RESUMEN EJECUTIVO

La publicidad y los medios, estan en constante cambio e innovacion.
La creatividad juega un papel muy importante al momento de ofrecer
productos o0 servicios para atraer 0o mantener a los
clientes/consumidores.

En el Ecuador los Ultimos afios va tomando fuerza la iniciativa de
empresas que ofrecen a los anunciantes la mejor propuesta de
marketing alineada a la publicidad y creatividad, esta no solo busca
gue genere ventas sino también recordacion y posicionamiento en el

mercado.

Estas agencias conocidas por dar servicios de publicidad no
convencional o BTL, aprovechan los medios de muchas formas, y
para ello necesitan de proveedores, que venden materiales o
elementos fisicos que faciliten y muestren la creatividad que ellos

imponen.

Entre esta variedad de medios, la publicidad exterior, o de sitio, es
donde se desarrolla y propone este proyecto, que presenta la
creacion de una empresa elaboradora y comercializadora de
monigotes publicitarios en Guayaquil para usos varios, dando
énfasis a la utilizacion de este elemento como una alternativa de
medios diferente pero reconocible en la ciudadania, usando
mayormente materiales reciclados, ademas de generar de forma
consciente apoyo y reconocimiento del artesano que lo hace,
fortaleciendo la tradicion, impulsando la creatividad, competencia e

innovacion en los artistas.
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INTRODUCCION

La publicidad es una herramienta del Marketing que toma un papel
muy importante al momento de elaborar y disefiar las estrategias
para los productos y servicios. Ya que esta se centra en la politica
de comunicacion, enviando un mensaje adecuado a los medios
escogidos, necesita ser preciso pero entendible, creativo pero

justificable a los propésitos de una campafia.

Se ve que la publicidad se encuentra en sus mejores momentos,
aungue hay suficientes medios donde ubicar una idea o mensaje,
creatividad no falta. Es por eso, que la publicidad permite la
implementacion de nuevos medios o adaptar plataformas ya

conocidas que ofrezcan un cambio o innovacién en los mensajes.

Tal es el motivo por el cual se ha visto el potencial de utilizar los
conocidos Monigotes o “Afos Viejos” que a pesar de ser fabricados
especificamente para cada fin de afio, no deja de ser un elemento
emergente del arte urbano y la tradicion de afios, que genera gran
expectativa en el colectivo humano, puesto que son obras creadas
por artistas permitiendo llegar a cada persona que lo aprecie y

valore.
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1. CAPITULOI| MARCO LOGICO

1.1 NOMBRE DEL PROYECTO

Empresa elaboradora y comercializadora de monigotes publicitarios

en Guayaquil, para usos varios.

1.2 ANTECEDENTES

El Ao viejo es un mufieco llamado monigote que para representar
el afio que termina, es elaborado de madera, cartén o papel, y es
incineradocon gasolina ademas de pirotecnia. La tradicibn es mas

conocida y festejada cada 31 de diciembre en Ecuador.

“El ritual se debe distinguir de la Fiesta del Judas que a pesar de
tener caracteristicas similares tiene distintas connotaciones y se
celebra en algunas regiones de Espafia y de América latina, al inicio

de la semana de pascua o en el domingo de resurreccion.”

Esta celebracién, es una costumbre que en todo el pais se ha
adoptado de diversas formas, por ejemplo en la sierra los monigotes
son menos elaborados que los de la region costa que actualmente
tienen mas detalles de pintura y arte grafico, otorgandoles mayor
realismo. Anteriormente eran hechos de ropa vieja rellenados con
papel periédico o aserrin y las caretas eran la parte importante,

generalmente visualizando a un sefior de edad avanzada.
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http://es.wikipedia.org/wiki/Fiesta_del_Judas
http://es.wikipedia.org/wiki/Semana_de_pascua
http://es.wikipedia.org/wiki/Domingo_de_resurrecci%C3%B3n

“La tradicion de los monigotes, que segun el historiador Rodolfo
Pérez Pimentel se formo en la época Republicana, genera fuentes
de trabajo a personas de escasos recursos economicos.”

“En Guayaquil, hay dos asociaciones de comerciantes que se
dedican a la tradicional creacion y venta de estos mufiecos: Seis de
Marzo y Pioneros, ambas conformadas por familias. 200 personas
estan inscritas en la Asociaciéon Seis de Marzo. La mayoria vive en
el sector de la calle del mismo nombre.”

“Los Cruz formaron la Asociacion Pro barrial Los Pioneros, cuyos
miembros fabrican toda clase de pedidos, a base de palos, carton y

fibra de vidrio.”

Fuente: datos de internet (ver Bibliografia)

1.3 DIAGNOSTICO Y PROBLEMA (MATRICES)

1.3.1 ARBOL DEL PROBLEMA CAUSA Y EFECTOS

GRAFICO #1

Rechazo o escepticismo a
Invertir en medios nuevos
O innovadores

Dificultad de ingreso al
Mercado

Hay un limite creativo
En algunos medios

NO HAY EMPRESA QUE ELABORE

MONIGOTES PUBLICITARIOS EN GUAYAQUIL

Agencias publicitarias confian Anunciante tienen
Mas en los medios masivos Presupuesto limitado
convencionales Para campaiias

Competencia indirecta tiene
Acaparado el mercado meta




1.3.2 ARBOL DE LOS OBJETIVOS

GRAFICO #2

Formar una empresa
dedicada a la venta de monigotes
publicitarios

Estudiar el medio publicitario
y sus influencias

Elaborar un plan de marketing y
de financiamiento del proyecto

GENERAL (monigotes publicitarios)

Conocer los medios que Conocer el presupuesto de Seleccionar cuales son
mas utiliza un anunciante publicidad los competidores en el
en publicidad los anunciantes mercado

Se realizara el estudio de los Por medio de encuestas, se _ Se procederé a ubicar los :
medios a través de investigacion pronosticara un aproximado del tipos de competidores por medio
y recoleccién de datos presupuesto de los resultados de una encuesta
OBJETIVOS
ESTRATEGICOS
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1.3.3 MATRIZ DE MARCO LOGICO

CUADRO N° 1

OBJETIVOS

INDICADORES

MEDIOS DE
VERIFICACION

SUPUESTOS

FIN
Creacion de una empresa elaboradora y
comercializadora de monigotes publicitarios
para las MiPYMES de Guayaquil.

1) Posicionamiento de la empresa
sobre la competencia.

2) Namero de MiPYMES nuevos o
recientes sobre MiPYMES antiguos.

1) Revision de la filosofia de
la empresa (mision,vision, objetivos)
2) Analisis FODA de la empresa

3) Andlisis de factibilidad econémica
de la empresa

1) Posicionamiento de nombre de la
empresa es evidente y facil de recordar.

2) Cumplimiento de los objetivo
a corto y mediano plazo.

PROPOSITO

Anunciantes con inversion publicitaria
limitada en busca de innovacién o
diferenciacion en los medios escogidos
para sus productos o servicios.

1) Gasto aproximado en publicidad al mes
de las empresas encuestadas (superior al 50% del
total lo hace parte de su presupuesto)

2) Porcentaje de empresas esta en busqueda de
innovacion en medios publicitarios (un 90% del total
lo afirma)

1) Informe trimestral de los estudios de
mercado en gastos de publicidad.

2) Informe de seguimiento de estas
empresas.

1) Gasto publicitario de las empresas es
constante y por meses.

2) Busqueda de nuevas alternativas en medios
para el gasto publicitario.

COMPONENTES

1) Estudio de mercado investigoé qué medios
contrata un anunciante al publicitarse,
y el tipo de competencia sobre este proyecto.

2) Alcance propuesto de ventas mensuales

1) Porcentaje de tipos de medios que contratan los
anunciantes (un 30% del total usa mas internet)
1.1) Porcentaje de competidores indirectos que
contratarian los anunciantes (un 40% del total
usarian vallas)

2) Namero de MiPYMES potenciales de compra por
mes.

1) Tabulacion y cuadros estadisticos de
las encuestas.

2) Informe de ventas diarias, semanal

y mensual.

1) Atraccion de las MiPYMES a la
creatividad a través de las campanas
publicitarias que realicen.

2) Apertura de los anunciantes a nuestros
beneficios y precios.

ACTIVIDADES

Disefio y realizacion de encuestas a las MiPYMES
de Guayaquil (Ver Anexos)

Cuadro de presupuesto, ingresos y gastos
del proyecto (Ver Anexos)
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1.4 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

La tradicion de elaborar monigotes o los conocidos “Afos viejos”
cada fin de afio en el Ecuador, especialmente en Guayaquil, es una
labor que generalmente ocupa mucha preparacién, tiempo,
dedicacion al plasmar los detalles de los personajes y bastante
carton, papel periédico y madera, todo eso conjugado a la habilidad
y talento que tienen varios artesanos al mostrar por la calle piezas

de arte urbano.

Bien, esos son los principales materiales sin contar la pintura y otros
materiales secundarios que al final lo que hace el consumidor final
es quemar todo ese dinero invertido en un momento que celebramos
solo una vez por afio. Seguro muchas empresas y negocios sin
mencionar los hogares, botan toneladas de papel, el periddico,
cartones sin uso y madera que al final o se reciclan o se dejan
acumular hasta deteriorarse. Muchos artesanos viven de las
ganancias de estas ventas por algun tiempo, pero no todos ganan lo

mismo.

Ademas de que los monigotes solo se incineran, se ve la alternativa
de darles otro uso para la publicidad como parte de la comunicacion
visual que las empresas desean mostrar al publico y ser reconocidos

de una manera un poco diferente pero llamativa.

Actualmente se dice mucho del reciclaje y su filosofia de reutilizar
materiales para evitar que el planeta se caliente por muchos otros
factores, es por tal motivo que los monigotes son y serian una
alternativa creativa a la contaminaciéon actual, ademas que
generarian mayor competencia en este campo artistico y fomentaria

la creatividad dentro de la publicidad.
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1.5 JUSTIFICACION

Este proyecto plantea la creacidn de una empresa dedicada a
elaborar monigotes publicitarios en Guayaquil para ofrecerlo a
negocios, pymes y eventos, considerando a los artesanos como los
maestros en este arte que se ha convertido en una tradicion en el
Ecuador. Elaborar y/o disefiar monigotes publicitarios a la medida y
con un acabado profesional, seria muy factible ya que se los puede
observar cada fin de afio en las calles con tantos detalles que llegan

a impactar por su realismo grafico.

Pueden estar en ferias, carnavales, exposiciones, etc. El precio seria
accesible para la mayoria de anunciantes, habrian precios estables
0 negociables, ya que algunos de ellos no cuentan con tanto

presupuesto para invertir en medios masivos.

Es necesario mencionar que el BTL puede usar estos monigotes en
varios aspectos publicitarios, por ejemplo estan los pequefios
negocios que abren y quieren llamar la atencién de los futuros
clientes, pueden usar un monigote basado en la marca, nombre,
personaje, producto o servicio que se ofrece. Las empresas ya
establecidas y que tienen una trayectoria y reconocimiento del
publico, pueden aprovechar esta tradicion urbana y llevarla a un
contexto mas serio, pero original y Unico para hacer recordacion de
su marca o nombre en el mercado. También servirian como un
elemento interactivo al cual se le puede afadir luces, o cualquier
elemento en el mismo para que marque mayor presencia. Incluso un
monigote podria formar parte de la decoracion de una tienda que
ofrece un producto determinado. Puede ubicarse tanto dentro como

por fuera de los establecimientos.
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Es ademas una gran opcion puesto que la publicidad cada dia exige
creatividad en diferentes medios, solo que las plataformas son las
convencionales y a veces se vuelven monétonas o no resultan como
seespera. Un monigote puede no ser una competencia fuerte para
estos medios masivos, pero si un gran aliado en campafas donde la
publicidad BTL haya decidido incluir este elemento en su estrategia
de comunicacion. La creatividad es la navaja suiza de este

elemento, el cual se lo modificaria a la necesidad de cada cliente.

1.6 OBJETIVO GENERAL Y OBJETIVOS ESPECIFICOS

1.6.1 OBJETIVO GENERAL
Andlisis de factibilidad para la elaboraciéon y comercializacion de

monigotes publicitarios en Guayaquil

1.6.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

Analizar al sector publicitario y lo que pasa en los principales
entornos que lo influyen.

Proponer la creacion de una empresa dedicada a elaborar y
comercializar monigotes publicitarios.

Elaborar un plan de marketing y sus estrategias para la empresa de
monigotes.

Realizar el estudio de viabilidad econdémica y financiera de la

empresa de monigotes para su posible implementacion.

19



1.7 HIPOTESIS

,Si se establece una empresa elaboradora de monigotes
publicitarios en Guayaquil, esta dara beneficios tanto econémicos

como sociales para negocios varios y eventos?

1.8 FUNDAMENTACION TEORICA DEL PROYECTO

El hecho de que es algo actual el tratar de unificar muchas técnicas
de marketing y publicidad con la tecnologia y los avances que se
dan en la difusion de mensajes, no seria raro ver anuncios
publicitarios en tres dimensiones para sentir de cerca lo que desea
experimentar el consumidor, y cuando hablamos de actualidad, el
monigote conjuga muy bien esta tradicion que no es tan antigua en
el pais con la posibilidad de llevarlo al campo publicitario para ser
visto, apreciado, comentado, criticado y valorado ya que es una
buena muestra de que esta tradicion puede competir muy bien con la
publicidad de otros paises, formando asi una identidad publicitaria,
dando valor a lo nuestro, a la creatividad y a nuestros artesanos que
son razon suficiente por la cual se plantea la creacion de esta

empresa.

Los monigotes han sido y seguiran siendo una tradicion en el pais
cada fin de afio, mas que nada en Guayaquil, esta ciudad que se
prepara con antelacion de meses para mostrar estos mufiecos Yy
ofrecerlos a precios que circulan entre 10 a 300 dolares o mas en el

mes de diciembre donde las ventas dejan buenos ingresos.
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Aunque falten solo 3 0 4 meses para el término de un afo, los
artesanos ya comienzan a elaborar estas piezas de arte urbano en

los talleres de la conocida calle 6 de Marzo.

“Se ha empezado con los personajes animados, dice José Cruz, uno de
los pioneros de esta actividad, porque eso les permite tenerlos
almacenados; ademas, de ser uno de los mas vendidos. En su taller, en
Seis de Marzo y Maldonado, Cruz fabrica un molde del

perezoso Sid de unos 80 cm de alto, que se sumara a otro de menor

tamafo que tiene listo en su bodega. Luego vendra Superman, que
se hara de 1,80 my de hasta 2,50 m.”

Fuente: (Diario ElI Universo, Seccion El Gran Guayaquil, Articulo “Artesanos

fabrican ya los monigotes”, Lunes 16 de Agosto de 2006)

Es entonces que se puede incursionar en el mercado con estas
tradiciones que estan cada dia volviéendose mas populares en todos
los estratos sociales, y es una labor artistica que se ha pasado de
generacion en generacion especialmente en el pueblo que conserva
estas tradiciones a lo largo del tiempo. Por eso es que elaborar y
ofrecer un producto tan bien terminado y que llame la atencién para
la industria publicitaria y empresas o negocios que lo requieran, esta
apoyando al artista ecuatoriano, dandole mas oportunidades de

trabajo y representando buenos ingresos para decenas de familias.
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2. CAPITULO Il ANALISIS SITUACIONAL

2.1 ANALISIS DE LA INDUSTRIA

La industria publicitaria actualmente en el Ecuador est4 presente en
casi todos lados, desde los medios tradicionales y masivos hasta los
mas pequefos y selectivos. Es un fendmeno del siglo 20 y mas que
nada lo seguira siendo a lo largo del siglo 21, gracias a la tecnologia
gue ofrece una variedad de plataformas que facilitan el anunciamiento
de productos y servicios de tal manera que llegan a los mercados y
publico escogidos. Es una industria que se encuentra en constante
crecimiento e innovacién en los medios y la inversion es de miles

hasta millones de dolares por parte de los anunciantes.

Dentro de la publicidad, se encuentra una categoria considerada
como publicidad fuera de casa, o0 mas conocida como publicidad
exterior. Si bien es cierto, esta no considera llegar a cada habitante,
como lo hacen los medios masivos, si puede generar impacto, como
lo hacen las vallas, que tienen un buen alcance ya que se las puede
observar como grandes anuncios que son creadoras de una imagen e
identidad visual de las empresas que anuncian sus productos o

servicios a un segmento determinado del mercado.

Algo mas cercano y de contacto son los inflables, con ellos se puede
apreciar de cerca lo que una marca quiere hacer, llamar la atencion
del consumidor, motivarlo inconscientemente a seguir la marca, a
identificarla, a consumir, a posicionarla. Estos inflables publicitarios
podrian ser los competidores indirectos de los monigotes, ya que se
asemejan por sus caracteristicas visuales, como producir interés e

impacto al momento de acercarse al mismo, mas la mayoria de veces
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como inflables, necesitan del aire para verse en su estado “real” o

exagerado para asombrar.

El monigote es mas tradicion, elaborado de ciertos elementos
reciclados, tiene identidad nacional, y por supuesto genera igual o
mayor impacto que los inflables por su arte y detalle que estimula al
pasante a observarlo con mas atenciébn y hasta incluso poder
“‘interactuar” con el mismo.

Finalmente esta la publicidad No convencional o BTL (belowthe line),
esta que es la contraparte de la publicidad masiva, trata sino es de
alejarse de los medios convencionales, buscar una alternativa, que
sea diferente y creativa, que pueda generar el interés de las
personas cuando estan en las calles, centros comerciales y lugares
abiertos, para asi medir el éxito o fracaso de una campafia
publicitaria que se traduce en mas ventas, menor gasto en medios
masivos, provocar interés en futuros clientes o consumidores y hacer

conciencia de marca.

2.2 ANALISIS DEL ENTORNO

2.2.1 ENTORNO ECONOMICO

La economia en el pais hablando de la situacién que viven muchas
personas, por la falta de empleo, el subempleo y los que si trabajan,
estd muy complicada. El sueldo basico en estos dias, no alcanza
para muchas cosas, ciertas personas tienen que buscar maneras de
sobrevivir, ya que los costos del nivel de vida son cada vez mas
altos para las personas de escasos recursos. Por eso existe un alto
nivel de informalidad en las calles del pais, puesto que es una

consecuencia de las pocas plazas de trabajo y las pocas
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oportunidades para miles de ciudadanos, especialmente en
Guayaquil.

Es en esta ciudad que ha aumentado el desempleo y la desigualdad.
“Segun cifras del INEC, la PEA (Poblacién econémicamente activa),
se ha incrementado en el pais. Pasé de 7,519.181 en el 2008 a
7,756.447 en el 2009 y a 7,958.942 en el 2010".

“Desde diciembre del 2007 hasta septiembre pasado, Quito (donde
esta la mayoria de dependencias del Estado, como los ministerios
de Gobierno) reporta las tasas mas bajas de desempleo en

comparacion con Guayaquil”. Fuente:(Diario El Universo, seccion principal,

pag. 10 y 11, Informe “Infomalidad, el rostro que aun muestra el pais, Domingo 6
de noviembre del 2011).

Pero estas cifras no reflejan la realidad en las calles, las familias que
salen a buscar trabajo incluso ya desisten y esto agrava la situacion
puesto que se observa mayor informalidad en la ciudad, buscando
alternativas propias de trabajo. Otra problematica es la disminucién
de plazas de empleo en negocios pequefios. Esta se ha dado por la
falta de circulante y ciertas exigencias que se ha impuesto en el
pais, ya que cada vez mas negocios pequefios y medianos despiden

0 evitan contratar empleados.

Sin olvidarse que la afiliacion de los trabajadores es obligatoria, ha
hecho que estos tengan que salirse de sus trabajos porque los
empleadores no tienen para costear ese gasto. Son vendedores,
comerciantes, chefs, pasteleros, estilistas, que fueron despedidos
por esta afiliacion. Eso sin mencionar que hay gente en busca de
trabajo, lo encuentran y en 3 0 4 meses se les acaba el contrato, esa
es la realidad de muchos que tienen que hallar la manera de trabajar

de algo, y la informalidad, empieza a tomar fuerza.
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Al final respecto a los artesanos, especificamente de los que
elaboran monigotes, no son ajenos a esta realidad, que si bien ellos
trabajanarduamente varios meses para vender sus creaciones cada
fin de aflo que aunque ganan de su inversion, esto no les deja
suficientes ganancias para el afilo que sigue, es entonces que la
mayoria se dedican a varias labores como ser soldadores, albafiiles,
taxistas, etc., para poder trabajar dignamente y esperar de nuevo a
las festividades de diciembre la cual para ellos representa una

oportunidad mas de obtener dinero de esta bien valorada actividad.

2.2.2 ENTORNO POLITICO-LEGAL:

2.2.2.1 PASOS PARA CONSTITUIR LEGALMENTE LA COMPANIA:

REQUISITOS DE INSCRIPCION DE PERSONAS
NATURALES(RUC)

Requisitos Ecuatorianos ExtranjerosResidentes

Extranjeros no

Residentes

Presentaran el original y entregaran una copia de la cédulade
identidad o de ciudadania.

Presentaran el original y entregaran una copia delpasaporte, con

hojas de identificacion y tipo de visa vigente.

Identificacion delContribuyente
Presentaran el original del certificado de votacion del ultimoproceso
electoral dentro de los limites establecidos en elReglamento a la Ley

de Elecciones.
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Requisitos adicionales para personas naturales que cumplen

actividades especificas

Artesanos: Copia de la calificacion artesanalemitida por el

organismo competente: Junta Nacionaldel Artesano o MICIP.

Profesionales:* Copia del titulo universitarioo copia del
carnetotorgado por el respectivo colegioprofesional, o copia de la

cédula de identidad en la que conste la profesion.

2.2.2.2 REQUISITOS CON LA MUNICIPALIDAD DE GUAYAQUIL
M.I.

SOLICITUD PARA REGISTRO DE PATENTE: PERSONAS
JURIDICAS

Requisitos generales:

1. Formulario “Solicitud para Registro de Patente Personas
Juridicas”.

2. Copia legible de los Estados Financieros del periodo contable a
declarar, con lafe de presentacibn de la Superintendencia de
Compaiiias o de Bancos, segun sea elcaso.

3. Copia legible de la cédula de ciudadania y del nombramiento
actualizado del Representante Legal.

4. Original y copia legible del R.U.C. actualizado.

5. Original y copia legible del Certificado de Seguridad (otorgado por
elBenemérito Cuerpo de Bomberos). Las personas que tienen mas
de unestablecimiento, deben presentar el Certificado de Seguridad
de cada uno de loslocales.

6. Copia de la Escritura de Constitucion (cuando es por primera vez).
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2.2.2.3 REQUISITOS CON LA SUPERINTENDENCIA DE COMPANIAS

¢Como se hace?

Para realizar este tramite se debe acudir a la Superintendencia de

Compaiiias y seguir los pasos descritos a continuacion:

Reserva del nombre: se lo puede realizar por pagina Web de la
Superintendencia de Compafias, www.supercias.gov.ec , 0
mediante una solicitud, los dos procesos son gratis, el tiempo de
duracion de este proceso es inmediato. La reserva del nombre de la

compafia tiene una duracién de 30 dias.

Constitucion de la Cuenta de Integracion de Capitales: consiste
en abrir una cuenta de inversion en un banco lo cual demora entre 2
a 3 dias, pagando el minimo del capital suscrito y se inscriben el
nombre de todos los socios. Este proceso tiene un costo de 8.50

dolares.

Redaccion de la minuta, méatiz y el nombramiento: tiene una

duracién de un dia.

Derechos notariales de la minuta (escritura de constitucion):
varian dependiendo el notario y del monto minimo del capital
suscrito, que en el caso de una anénima es de $800 siendo por lo
tanto los honorarios entre $70 y $90, la duracion de este proceso es
de 1 a 2 dias.
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Aprobacién del juez de lo civil o la Superintendencia de
Compainiias: depende del tipo de compafiia, tiene una duracion de 2

dias, en el caso

de ser aprobada por la Superintendencia de Compafiias el costo del

proceso en gratis.

Resolucion al margen: dura un dia y el costo se incluye el precio

en los derechos notariales de la minuta.

Registro mercantil: primero se inscribe la constitucién, después se
otorgan los nombramientos y se los inscribe. El costo por escritura
de constitucién es de $74 con una duracion de 4 dias y el costo de
los nombramientos es de $12 por cada uno, durando 4 dias.

Publicacion: en los diarios de mayor circulacion en el pais, tiene

una duracion de 3 dias y el costo depende del diario.

Solicitar la orden del RUC a La Superintendencia de Compainiias:
entregando la publicacion, el formulario del RUC que cuesta $1.80 y
otros documentos. La superintendencia de Compaifia emite el
namero de expediente, el certificado de cumplimento de obligaciones
y la carta dirigida al banco para la cancelacion de la cuenta de
integracion de capitales. Este proceso no tiene costo y dura tres

dias.

Solicitud del RUC: este tramite se realiza en el servicio de Rentas

Internas. Servicio de Rentas Internas deja el RUC en la direccion



gue la compaiiia tienen registrada en su base de datos. Es gratis y

dura entre 24 a 48 horas.

Cancelaciéon de la Cuenta de Integracion de Capitales: Una vez

obtenido el RUC se cancela la Cuenta de Integracion de Capitales.

2.2.2.4 REQUISITOS PROPIEDAD INTELECTUAL

PROPIEDAD INTELECTUAL (IEPI)
REQUISITOS PARA EL REGISTRO DE UN SIGNO DISTINTIVO

1. Formulario impreso a maquina de escribir o computadora, de lado
y lado, documento quelo podra adquirir en nuestra pagina web
www.iepi.gov.ec, o0 directamente en nuestrasoficinas. Se requieren
dos ejemplares para su presentacion.

2. Denominacion del signo (casilla No. 3 del formulario).

3. Naturaleza del Signo (denominativo, figurativo, mixto, sonoro,
olfativo, tactil) (casilla No. 4del formulario).

4. Tipo de signo (marca de producto, marca de servicio, nombre
comercial, lema comercial,Indicacion Geografica/Denominacion de
Origen, apariencia distintiva, marca colectiva,marca de certificacion,
rétulo o ensefia comercial) (casilla No. 5 del formulario).

5. Nombre, domicilio, nacionalidad del solicitante. (Casilla No. 6 del
formulario).

6. Nacionalidad del signo, es decir, pais donde se produce o presta
Sus servicios oactividades.

7. En caso de firmar el Representante Legal (en caso de personas
juridicas) o Apoderado,enunciar los nombres, apellidos, direccién,
teléfonos, entre otros. (Casilla No. 7 delformulario).
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8. Si la solicitud es presentada para legitimar el interés en el Ecuador
enunciar los datospertinentes. (Casilla No. 8 del formulario).

9. Para el caso de marcas figurativas o mixtas adherir en la casilla
No. 9 del formulario, laetiqueta correspondiente.

10. Descripcion clara y completa del signo, es decir, si se trata de un
signo denominativo,enunciar que palabras lo conforman, si es
figurativo, describir las formas, colores, etc, y si es mixto, describir la
parte correspondiente a las letras y las figuras que lo conforman.
(Casilla No. 10 del formulario).

11. Enunciacion de los productos, servicios o actividades que
protege, de acuerdo con laClasificacibn de Niza 9na Edicion.
(Casilla No. 11 del formulario).

12. Numero de la clasificacion de acuerdo con los productos o
servicios que ampara. (CasillaNo. 12 del formulario).

13. Para el caso de solicitarse un Lema Comercial, debe indicarse la
marca a la que acompafa,enunciandose la denominacién, nimero
de solicitud o registro, la fecha, claseinternacional de la marca a la
que acompafa el lema. (Casilla No. 13 del formulario).

14. En caso de solicitarse un signo con prioridad, es decir, dentro de
los 6 meses de habersesolicitado un signo en cualquiera de los
paises de la Comunidad Andina, se deberdenunciar los datos del
signo solicitado, la fecha de presentacién, el nimero de tramite y
elpais. (Casilla No. 14 del formulario).

15. Toda solicitud de registro debe ser patrocinada por un Abogado,
enunciandose su nombre,casillero IEPI (en Quito, Guayaquil o
Cuenca) o Judicial (solo en Quito), para el caso deabogados de
otras provincias que no sean Pichincha o Guayas, podran sefalar
unadireccidén domiciliaria para efecto de notificaciones. (Casilla No.

15 del formulario).
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16. Como documentos anexos, deberan incorporar: (casilla No. 16
del formulario)

a) Comprobante original del pago de tasa (USD$54,00). El
comprobante debera constara nombre del solicitante o el Abogado
Patrocinador.

b) Para el caso de marcas figurativas o mixtas, 6 etiquetas en papel
adhesivo de 5X5 cm.

c) Copia de la cédula de ciudadania, para el caso de que el
solicitante sea personanatural.

d) Copia de la primera solicitud, en caso de reivindicar prioridad.

e) Poder, en caso de no firmar directamente el solicitante o su
Representante Legal

f) Nombramiento del Representante Legal

g) Para el caso de marcas de certificacion y colectivas, el reglamento
de uso de la marca,lista de integrantes, copia de los estatutos del
solicitante.

h) Para el caso de denominaciones de origen, designaciéon de la
zona geografica,documento que justifique el legitimo interés, resefia
de calidades, reputacion ycaracteristicas de los productos.

17. Firma del Solicitante (casilla No. 17 del formulario)

18. Firma del Abogado Patrocinador, nimero de matricula (casilla
No. 18 del formulario
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2.2.2.5 LEYES QUE AFECTEN DIRECTAMENTE AL NEGOCIO

Ordenanza para quema de monigotes:

Con sanciones econémicas y hasta con prision, la Municipalidad de
Guayaquil sancionara a los contraventores de la ordenanza que
prohibe la quema de afios viejos en zonas regeneradas
(adoquinadas o ajardinadas), calles o avenidas asfaltadas y en el

carril de circulacion de la Metrovia.

El articulo 261 de la Ley de Régimen Municipal, relativa al uso
indebido, destruccion o sustraccidon de bienes municipales de
dominio publico, dispone que quien no cumpla con esta normativa
sera penado con la detencién de hasta una semana, sin perjuicio de
la imposicion de multas y el pago del costo de los dafos. Los
monigotes solo se podran quemar en vias pavimentadas con
hormigon (cemento color gris), calles rellenadas y solares no
edificados. El duefio o arrendatario de un predio cercano donde se
haga una quema que genere dafos a la calzada puede denunciar al
teléfono 259-8001 Ext. 1417. (BG)

2.2.3 ENTORNO SOCIO-CULTURAL

El uso de monigotes para la publicidad en negocios y empresas, no
seria ajeno al entorno donde se verian, que es la ciudad de
Guayaquil, ya que este elemento esta tan presente en las mentes de
los habitantes puesto que es una tradicion de décadas recientes y
gue forma parte de nuestra identidad cultural, mostrando arte y
creatividad en estos trabajos que son tan apreciados en la ciudad.
Este fendbmeno de quemar los monigotes cada fin de afio, es en si el
motivo de su creacidn y existencia, pero con la excusa de

representar en ello todo lo malo y negativo que nos ha dejado el afio,
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decidimos mandarlo al fuego y dejar que se consuma con todo ese
pensamiento colectivo, pero no muchos se dan cuenta que se esta
esfumando en cuestion de minutos el trabajo de meses, el esfuerzo
de los artesanos por brindarnos por poco tiempo un objeto de la
cultura popular hecha de papel, madera y carton. Estos monigotes
cada afo los hacen mas detallados, con un nivel artistico que si bien
es hecho por el pueblo, no dejaria de ser una pieza de arte en

cualquier medio.

2.2.4 ENTORNO AMBIENTAL.:

El medio ambiente se caracteriza por darnos muchos beneficios a
nuestra vida, pero el abuso o el mal uso de ellos puede generar
graves consecuencias al entorno si no tomamos conciencia de
nuestros actos. En el proyecto que se basa en elaborar estos
monigotes para la industria publicitaria se necesita mas que nada del
uso de materiales reciclados como son el papel periédico y madera,
sin mencionar otros secundariosque si bien se los elabora en
fabricas también necesitan de un tratado quimico para no afectar

tanto el medio donde vivimos.

Un monigote podria estar en muchos lugares, calles, avenidas,
negocios, centros comerciales, campo abierto, etc., pero este se
podria ver afectado por efectos naturales como las lluvias, fuertes
vientos y/o el clima como las elevadas temperaturas que hacen

efecto en ciertos materiales y podrian ir desgastando este producto.
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2.2.5 ENTORNO TECNOLOGICO:

La tecnologia aplica a muchas areas del ser humano en las que
saca mayor provecho en los procesos de produccion y en la
publicidad moderna lo hace también utilizando herramientas digitales
y programas que facilitan las tareas en las que se necesite de ella.
Por ejemplo, el disefio grafico moderno es posible gracias a
sofisticados programas que fueron creados para desarrollar las
aptitudes de los creativos y artistas que desean difundir un mensaje

0 pieza artistica, sin mas limites que su propia imaginacion.

Otras herramientas digitales como la web, hacen que cada dia se
vuelva mas facil llegar a diferentes tipos de futuros consumidores de
un producto o servicio, conociendo con anticipacion las tendencias,
modas y/o preferencias para facilitar un estudio y analisis del

mercado al cual se quiere entrar y abarcar.

Este uso del internet, ha dado incluso el surgimiento de otras
herramientas importantes como las llamadas Redes sociales, que no
solo conectan a la gente, sino que son una plataforma la cual esta
siendo aprovechada por empresas grandes y negocios que cada dia
aparecen como seria en este caso la empresa dedicada a elaborar
monigotespublicitarios, con la cual se veria beneficiada y se daria

mas que nada a conocer en el mercado.
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2.1.6 ANALISIS DE LA COMPETENCIA

2.1.6.1 COMPETENCIA DIRECTA

Asociacion de artesanos “6 de Marzo”

Artesanos informales con experiencia dedicados a elaborar
monigotes bajo pedido.

2.1.6.2 COMPETENCIA INDIRECTA
Empresas dedicadas a ofrecer:
CUADRO N° 2

[

ER

P Inflables/dummies F

Servicios de BTL

Elaborado por: El autor

Fuente: Imagenes Internet
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2.1.6.3 ANALISIS DE LA DEMANDA

La demanda de los futuros clientes es parte del estudio de mercado que
se realizé por medio de encuestas.

Generalmente, el grupo al cual se dirige la empresa, que son Mipymes,
se estima que por el porcentaje de aceptacion sobre la Gltima pregunta de
la encuesta, explica que un aproximado de 73% de la muestra, le llama la
atencion que puedan ver un monigote bien elaborado y utilizado para la

publicidad de productos o servicios.

Este escenario, estadisticamente resulta favorable, pero solo con una
adecuada campafia publicitaria de introduccién y ofreciendo buenos

precios en conjunto, estaria cubriendo este porcentaje en su realidad.
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3. CAPITULO Ill ESTUDIO DE MERCADO

3.1 OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION DE MERCADOS

Entre los objetivos de la investigacion estan:

Conocer los medios de comunicacion que utilizan con mayor
frecuencia las empresas y negocios de Guayaquil para publicitarse.
Determinar un aproximado de la inversion que hacen en estos
medios.

Conocer cuales podrian ser competidores indirectos de la empresa
por tipo de material publicitario.

Saber si existe el interés de los negocios en los monigotes como

material publicitario.

3.2 METODOLOGIA:

3.2.1 DISENO DE LA INVESTIGACION

El disefio de la encuesta realizada a lasempresas y negocios surge
de la necesidad de conocer lo que ellas prefieren al momento de
utilizar algan tipo de medios para la publicidad de sus productos.

Se trabaja con el disefio de investigacion descriptiva.

3.2.2 SELECCION DEL TAMANO DE LA MUESTRA
Utilizando la siguiente férmula del tamafio de muestra, se procede a

cambiar por valores las variables que se describen a continuacion:

n= Z?’p.q.N

e? N+Z%p.q
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n= es el tamafo de muestra a conocer.

Z= es el nivel de confianza que se da en un (95%) para este caso.
p= es la probabilidad de que ocurra el evento en (50%)

g= es la probabilidad de que no ocurra el evento en (50%)

N=es el tamafio de la poblacion (nUmero aproximado de Mipymes en
Guayaquil)

e= es el margen de error, para este caso de (5%)

Este proyecto se planea tomando a la ciudad de Guayaquil y la
cantidad de MiPYMES que aproximadamente existen.

Para poder obtener el tamafio de muestra primero se debe conocer
el tamafio de la poblacién, el cual en este caso seria el nimero
aproximado de empresas y negocios (MiPYMES) en Guayaquil,

siendo el aproximado de 88000.

n= 1.962 * 0.50*0.50 *88.000

(0.052 *88.000) + (1.962 *0.50*0.50)
n= 84.502

220,96025
n= 382

3.2.3 DISENO DEL TRABAJO DE CAMPO
Se procedi6 a realizar las encuestas a los duefios Yy/o
administradores de los negocios y empresas que manejan la parte

de publicidad. La duracion de la encuesta fue de entre 1 a 2 minutos.

La zona geografica del trabajo de campo comprendié parte del norte,

centro y sur de la ciudad.
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Los datos que se recolectaron se basaron especificamente en el
tema publicidad (Ver Anexo 1):
. Qué medios usan con mas frecuencia,
. Las veces que la utilizan al afo,
. La inversion en los medios,
. Que tipos de materiales publicitarios usarian en las calles,
Si estan interesados en la innovacion de publicidad para sus
negocios,
Y si les llamaria la atencion los monigotes publicitarios para

empresas o productos.

3.2.4 RESULTADOS:

A continuacién se encuentra el analisis por pregunta y tabulacion
(ver Anexo 2) que se realiz0 de las encuestas a los negocios y

empresas.

Grafica 1 de la encuesta

En la pregunta N°1 se quiere saber si de todos los encuestados,
cuantos generalmente utilizan alguna forma de publicidad, de los
resultados, un 70% si lo hace demostrando que esencial para ellos,
mientras que un minimo porcentaje de 30% no lo hace para dar a

conocer su negocio 0 empresa.

Gréafica 2 de la encuesta

En la pregunta N°2, se analiz6 que medio convencional utiliza mas
para la publicidad, y los datos mencionan que hay un creciente
namero de usuarios de internet con un 30% demostrando que este
medio se ha convertido en parte importante para los negocios o

empresas. En cambio los medios que buscan como algo mas
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convencional, a la radio, la prensa y revistas, cualquier otro y la tv,

representan un 28, 25, 10 y 8 % respectivamente.

Gréafica 3 de la encuesta

La tercera pregunta, busco conocer la frecuencia anual de veces que
estas empresas 0 negocios se publicitan, indicando que un 58% lo
hace mas de tres veces al afio, esto significa que mas de la mitad
necesita de un medio publicitario frecuente para realizar sus

promociones o darse a conocer.

Grafica 4 de la encuesta

Con la cuarta pregunta se pudo conocer el aproximado de dolares
gue las empresas invierten en publicidad, con un 45% de mayoria
estan los que destinan un monto aproximado de entre $100 a $500

en sus gastos de promocion y publicidad.

Gréafica 5 de la encuesta

La pregunta 5, indica qué tipo de materiales publicitarios usarian
para llamar la atencion del pablico en las calles, y se determiné que
el 40% usaria vallas y/o paletas, mientras que otros (25%) usarian
algo mas sencillo pero de largo alcance como las volantes. Otros
optaron por la publicidad mdvil con un 20%, ya que llega a varios
sectores y personas. Y los ultimos pero con suficiente aceptacion

estan con los inflables o dummies que representa un 15%.

Grafica 6 de la encuesta
La pregunta 6 demuestra que el 90% esta interesado o encuentra la
necesidad de innovaciéon en la publicidad que sus empresas

manejan o contratarian.

40



Gréfica 7 de la encuesta

Y como dUltima pregunta, se queria saber si existia un porcentaje
mayor a la mitad que esté de acuerdo y que les llame la atencién ver
monigotes utilizados para publicidad de productos o servicios, y el

resultado fue favorable de aproximadamente un 72,5%.

3.2.5 CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES DE LA
INVESTIGACION

3.2.5.1 Conclusiones:

La mayoria de empresas y negocios encuestados, ve en la
publicidad un gasto necesario e importante para darse a conocer o

invertir en promociones que ayuden a generar ventas.

El internet es un medio que cada dia esta tomando fuerza y se ha
convertido en una herramienta importante para los negocios o
empresas que necesitan llegar a otros tipos de consumidores o

volver fieles a los actuales.

La competencia indirecta de la empresa en los resultados
estadisticos son las vallas, pero los inflables vendrian a ser la
principal competencia por la similitud en la forma que se presentan y

los beneficios que ofrece.

La publicidad es muy variada y los medios son los mismos, hay un

deseo de innovacion en la publicidad por parte de los anunciantes.
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Existe un alto porcentaje de interés por parte de los anunciantes que
vean los monigotes como un posible material publicitario de

productos o servicios.

3.2.5.2 Recomendaciones:

Implementacion de una campafia publicitaria acorde a los datos y

conclusiones del estudio.

Estudiar la competencia indirecta, especificamente de los inflables

publicitarios.

Explorar la competitividad de las empresas en internet y sus

estrategias publicitarias.
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4. CAPITULO IV DESCRIPCION DEL NEGOCIO

4.1 DESCRIPCION DE LA EMPRESA:

Se creara esta empresa como Compafila Anonima, y se llamara
PUBLIGOTES S.A. Trabajard  especificamente  en la
comercializacion apoyado del marketing y publicidad ya que se
pretende realizar un subcontrato con un taller que elabore monigotes
(proveedor “Taller Ideas”, Aso. Pioneros) y tenga experiencia en este

campo artistico.

4.1.1 NOMBRE DE LA EMPRESA
‘PUBLIGOTES S.A.”

4.1.2 IMAGEN CORPORATIVA:

Logotipo:
GRAFICA # 3
pioneros en monigotes publicitarios
G/\ 4) \/I
]
Elaborado por: El autor
Isotipo:

La representacion grafica utiliza un “dummie” o mufieco sencillo que
engloba a cualquier monigote y la “G” es sostenida de un brazo
indicando que la letra es parte del logotipo y expresando que esta

tradiciébn nace en Guayaquil con sus artesanos.
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GRAFICA # 4

Papeleria (hojas, sobres):

GRAFICA #5
@

publiGotes

5 o . icitarios cel:091548092

publi_gotes@hotmail.com
www.publigotes.com

=m

w tradicion hecha arte

Elaborado por: El autor
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GRAFICA #6

°
p u b I I ote’ pioneros en monigotes publicitarios

De:
Para:

cel:091548092
publi_gotes@hotmail.com
www.publigotes.com

-

publiGotes

pioneros en monigotes publicitarios

Elaborado por: El autor

4.1.3 COLORES:

Constaria de 2 colores béasicos: Naranja y Celeste.

Naranja: representa alegria, aumenta el optimismo, la seguridad, la

confianza, el equilibrio, genera actividad y energia.
Celeste: Le otorga frescura, tranquilidad y la G es celeste ya que

significa que la tradicion de los monigotes naciéo en Guayaquil con

sus artesanos.
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4.1.4 TIPO DE EMPRESA O SOCIEDAD

La empresa se crearia bajo la forma de sociedad andénima denominada

PULIGOTES S.A.

4.1.5 MISION, VISION Y OBJETIVOS DE LA EMPRESA, FODA

4.1.5.1 MISION:

Ofrecer publicidadmediante los monigotes, para empresas, negocios
y personas que busquen una opcién creativa que satisfaga e
impacte en sus productos y servicios siendo nuestra propuesta un
plus como parte de la estrategia de comunicacién y eleccién de

medios.

4.1.5.2 VISION:

Ser a largo plazo reconocidos en el medio publicitario y empresarial
como alternativa adicional a los medios convencionales a través de
nuestra creatividad y constante innovacién de los monigotes

publicitarios, reconociendo el arte y tradicion que existe en ellos.

4.1.6 OBJETIVOS DE LA EMPRESA

4.1.6.1 OBJETIVO GENERAL

1) Ser una empresa dedicada a elaborar y comercializar

monigotes publicitarios en Guayaquil.
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4.1.6.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

2) Establecer la empresa como una opcién creativa y diferente
en el &mbito empresarial y publicitario, convenciendo al target de

nuestro producto.

3) Ofrecer a los artesanos de los monigotes la opcion de trabajar

con una empresa establecida.

4.1.6.3 FODA

FORTALEZAS
= Capacidad y experiencia por parte de los artesanos.

= (Calidad y arte del producto terminado.

OPORTUNIDADES
= Negocios rentables en busca de publicidad diferente.
= Eventos, ferias,

= Lanzamiento de productos y servicios.

DEBILIDADES
=  Pocas ventas al comienzo de la actividad.

» Falta de conocimientos sobre el negocio.

AMENAZAS
» Falta de insumos para la elaboracion.

= Competencia puede opacar nuestra entrada al mercado.



4.1.7 ESTRUCTURA ORGANIZACIONAL

4.1.7.1 ACCIONISTAS - SOCIOS

Esta empresa contara con accionistas, ya que se pretende ser una
sociedad de tipo anénima.

Los accionistas seran dos, cada uno ofrecera un capital de inversion
igual o mayor dentro de sus capacidades econémicas. Se establece
gue cada uno puede aportar un 50%.

4.1.7.2 ORGANIGRAMA ESTRUCTURAL

GRAFICA # 7
GERENTE
tercearizado i
CONTABILIDAD VENTAS '
PRODUCCION -
[ I TALLER
Secretaria Vendedores [
ARTESANOS

4.1.7.3 DESCRIPCION DE LAS FUNCIONES

Gerente: Se encargara de dar las indicaciones y parametros dentro
de la empresa, estimular el trabajo de los que la conforman, tomar
las decisiones y evaluar el correcto funcionamiento de las
actividades que se den en la empresa para agilizar los procesos y

buen manejo de las habilidades y capacidades.

Secretaria: Atenderd los pedidos, los hara registrar en la base de
datos y llevard los informes sobre esos clientes. Se encargara

especificamente de la parte contable y financiera de la empresa.

48



Respondera a la buena practica de llevar libros diarios, elaborar
balances generales, estados de pérdidas y ganancias, ingresos,

costos, etc.

Ventas: Llevara a cabo todos los objetivos de ventas que se ha
planteado la empresa para poder responder a esas expectativas a
corto, mediano y largo plazo. Son las ventas la herramienta que
necesita la empresa para impulsar este proyecto. Los vendedores
tendran la tarea debuscar, encontrar y seguir a los clientes,
ofreciéndoles una alternativa publicitaria a sus productos o servicios

de la mejor manera posible.

Produccién: Este taller (tercerizado), se centrara en el proceso de
elaboracion de los monigotes, promoviendo la creatividad y calidad
enfocado en el acabado de los mismos. Los artesanos como fuerza
productora y artistica seran los responsables de entregar este
producto en las mejores condiciones, a tiempo, y mostrando
profesionalismo en su area.

Cabe mencionar que como esta empresa en su vision innovadora
tiene la idea de comercializar los monigotes como material de
publicidad, ve la necesidad de realizar este proyecto mediante
contrato con un taller de artesanos que se dedican a esta labor y se

analizara con cual taller se puede elaborar este elemento.

Las ventajas serian:

Se beneficia la empresa, ya que estos talleres tienen la experiencia
con la elaboracion de monigotes.

Si la empresa llega a fracasar, los riesgos se disminuyen puesto

que la inversion seria minima.
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1)
2)

La empresa se enfocara mas a la publicidad y ventas de los

monigotes bajo pedido.

La desventaja principal seria que este taller al cual encargaremos la
elaboracion de los monigotes bajo pedido decida comenzar este tipo

de negocio por su lado y sea nuestra competencia mas fuerte.

4.1.8 ASPECTOS TECNICOS:

4.1.8.1 CARACTERISTICAS TECNICAS DE LOS PROCESOS
Para la fabricacion de los monigotes, se llevan a cabo ciertas
técnicas como:

Pegamento mezcla a base de agua y almidén o harina de trigo, esto
ayuda al pegado facil y rapido del papel periddico en el molde.
Pinturas de caucho y laca, anteriormente se usaba la pintura
esmalte.

Papel periodico y/o fundas de azlcar, otorgan flexibilidad al
momento de moldear los rasgos del monigote.

Planchas de carton en buen estado.

Las técnicas tradicionales se mantienen, pero usan para pintar
pistolografos y aerdgrafos que dan un mejor acabado (antes era por

medio de brochas).

4.1.8.2 PROCEDIMIENTO DE FABRICACION
Primero se construye el armazén de madera (base o esqueleto)
Después se realiza con carton, las bases o forma para el modelo a

realizar.
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3)

4)

5)

Con papel periodico, se dan las caracteristicas especiales del
monigote (previa mezcla de pegamento se la prepara a base
almiddn o harina de trigo para pegar el papel)

Luego se aplica una base de fondo blanco para la posterior etapa de
pintado del monigote.

Finalmente se preparan las pinturas haciendo las mezclas
necesarias, después se utiliza pistolografos (pistola atomizadora) y
aerografos para darle los colores y los detalles al monigote
terminado (opcional: se puede aplicar una capa de fibra para

otorgarle mayor durabilidad en el tiempo).

4.1.8.3 CAPACIDAD INSTALADA DE LOS EQUIPOS

Como la empresa principalmente se encarga de la venta de
monigotes para publicidad, no incurre en la capacidad de
elaboracién de los mismos por ser un método artesanal. En cuanto a
conseguir los pedidos de clientes se detalla el equipo basico para

llevar a cabo la tarea.

Dentro de la empresa, los principales equipos constarian de:
2 Computadoras

2 Impresoras multifuncién (imprime, copia, escanea)

La capacidad de tales equipos puede trabajar correctamente durante

8 horas diarias, funcionando cada uno a su 100 por ciento.
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5. CAPITULOV PLAN DE MARKETING

5.1 OBJETIVOS DEL PLAN DE MARKETING

Elaborar un plan basado en publicidad informativa para introducir la
empresa en el mercado.

Generar identidad visual de la empresa mediante los medios
publicitarios escogidos.

Impulsar las ventas dentro del mercado meta.

5.2 MERCADO META
Esta dirigido principalmente a:
Micro - empresas y empresas de nivel pequefio y mediano

(MiPymes) con capacidad de inversion publicitaria mayor a $100.

La segmentacion de este mercado se basa principalmente sobre:

La zona urbana de Guayaquil (Geografia)

El tamafio de empresa (Micro, pequefia, mediana)

La capacidad econ6mica para invertir en publicidad (ingresos)

La necesidad o deseo de utilizar un medio de publicidad diferente e

innovadora. (Disposicion, interés)

5.3 POSICIONAMIENTO

El posicionamiento de la empresa se lograra gracias a los trabajos
gue se realicen por una variada serie de negocios y empresas,
motivando a otros negocios a invertir en este medio, promoviendo la
idea de que esta empresa es la primera (pionera) que comercializa
los monigotes para publicidad, asi se llegara al publico objetivo y se
correra la voz (boca a boca) de esta nueva alternativa en los medios

publicitarios.
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5.4 PLAN DE MARKETING

5.4.1 PRODUCTO:

5.4.1.1 ESTRATEGIAS

El producto principal es el monigote, y como tal, cada trabajo es
anico y hecho a medida. Se elaborard una carta de pedidos de la
cual el futuro cliente podra decidir varias opciones del trabajo a

realizar para nosotros tomar en cuenta sus especificaciones.

5.4.1.2 PLAN TACTICO
Cada trabajo que es hecho bajo pedido, sera de acuerdo a las

especificaciones técnicas y artisticas que diga el cliente.

Cada trabajo es Unico, mediante un pre acuerdo con el cliente (carta
de pedidos), se decidird si nos permite o no dar las ideas creativas
para el futuro elemento en cuestidén y presentarle nuestra idea o que
ellos nos presenten su boceto, asesorandolos en la creatividad y el

arte final para la posterior aceptacion del mismo.

Los usos que se le den a un monigote publicitario son varios:

Lanzamiento de productos o servicios,

Anunciar la apertura de locales comerciales,

Parte de la decoracion de una tienda o establecimiento,
Comunicar visualmente una idea,

Recordacién y conciencia de marca (posicionamiento)
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5.4.2 PRECIO:

5.4.2.1 ESTRATEGIA

Se ofrecera los precios de uno o varios monigotes bajo la forma de
cotizacion, considerando las especificaciones técnicas y artisticas
gue pide el cliente.

5.4.2.2 PLAN TACTICO

El precio que se dara a los clientes es segun las siguientes
caracteristicas:

Cantidad de monigotes pedidos. (Cantidad)

Complejidad del arte, tamafio, acabados. (Calidad)

Una vez analizados estos aspectos, se pasara a realizar una
cotizacion del producto terminado, el cual se dara a conocer para el
cliente.

Los precios estimados (por tamafio), estan desde:

$ 30 a 50 los pequefios (0.50cm — 1.20m)

$ 130 a 150 los medianos (1.30m — 1.80m)

$ 160 a 200 los grandes (2.00m — 2.50m)

Estos son valores aproximados, cualquier otro trabajo sera

valorizado segun las caracteristicas anteriormente mencionadas.

5.4.3 DISTRIBUCION:

5.4.3.1 ESTRATEGIA
Este tipo de producto, el monigote, serd entregado en el lugar de

destino al clientepor medio del Canal directoFabricante — Cliente.
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5.4.3.2 PLAN TACTICO
Los trabajos que se realicen seran llevados al lugar de destino a

través del transporte que correrd por cuenta de la empresa.

5.4.4 PROMOCION:

5.4.4.1 ESTRATEGIA

La publicidad sera manejada a través de:

Ventas personales con los clientes.

Via internet, por medio de una pagina web de la empresa y redes
sociales.

Folletos, volantes, tarjetas de presentacion (Papeleria)

CUADRO N° 3
PLAN DE MEDIOS "PUBLIGOTES sep - nov 2012"
SEPT. OCT. NOV. [ No. VALOR
MEDIOS DETALLE VALOR U. TOTAL
IMPRESOS
Folletos 100/ mes (21x8,9cm) 550 1 0 0 1 550
Vaolantes 1000/ mes (21¥14 85cm) 554 0 1 0 1 554
Tarjetas pre. 1000/ mes (B,5X5Cm) 525 1 0 0 1 525
INTERNET
Fagina web Fag.wel 2 meses gratis. 5525 1 1 5525
Subtota S 654
VA 578
TOTAL INVR. 5732

Elaborado por: El autor / Fuente: datos de internet

5.4.4.2 PLAN TACTICO

5.4.4.2.1 VENTAS PERSONALES
La publicidad sera manejada a través de Ventas Personales,
realizando visitas y propuestas a los futuros clientes que deseen uno

0 varios trabajos para sus productos o servicios.
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Se les entregara una carpeta de la empresa siendo conscientes de
nuestra propuesta, esta tendra los contactos, informacion y un folleto
con ejemplos de varias figuras terminadas de monigotes para
exhibicién, interaccion, etc.

Una vez terminada la visita, se le ofrecera un descuento (5%) por
hacer el primer pedido. Este tendra un periodo de prueba de 3

meses.

5.4.4.2.2 INTERNET
La empresa contara con una pagina web, de la cual se podra hacer
pedidos on-line mediante correos electronicos. Esta pagina sera
atractiva y agradable para el usuario, facil de navegar y con un link a
las redes sociales como Facebook para hacer pedidos o hacerte fan
de la misma.

GRAFICA # 8

Archivo  Edcdn  Ver Favorkos  Herramientas  Ayuda
Qws - ) 8] @ Pomaess e @ - 5-H K =3

&) hetp: . pubigotes. com( ¥ kd .

bul;liQ@;e:

EMPRESA ) CLIENTES ) PEDIDOS ) CONTACTENOS )
(Misién
igotes. negocios
( Vision y personas que busquen una opcidn creafiva que
productos y servicios, siendo

o como parfe de ko esialegia de comunicacién
Historia de medios.

=

21

n E=] siguenos en Facebook -
£luso © Interrer

Elaborado por: El autor
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5.4.4.2.3 PAPELERIA

Se realizaran

tarjetas de presentacion, ademas de volantes para repartir al pablico
objetivo ofreciendo nuestro producto publicitario de la mejor manera

folletos con la informacion basica de la empresa,

para generar identidad visual y posibles ventas.

GRAFICA # 9 (Folleto)

dad
Rt 58
‘guayaquilena
P;;E !,!"B TE TRAE UNA NUEVA ALTERNATIVA
] PUBLIADAD

BN MEDICS VISUALES PARA LA

DE TU NEGOCK), EMPRESA O PRODUCTOS Y SERVICIOS]

y

\/

I

J
y

l

ubliCGotes

pioneros en monigotes publicitarios

TIPOS DE MONIG

SCOTAS

Un monigote bien slaborada, en tu
negocio o logal pusde strser chentes.

Si ol caso of ascmbrar con of arte, para
Rernar s alendidn del pobico, les mascotes
¥ persorales 800 1 clegtidn, Usalos como
decoracion mepresent s T marca, influye en
Is mente def consimidor, t marcas a
diferencia o

[oPCION 21 1

Consiste en recrear una escena con
los monigotes ESCORKos ¥ que esta

idea 0 acclin basada on'el tema

O~

H B
sdie MONEOLES QU MUBKN un brazo

2 otros que podrian cabra wda en o
momento mMenos densada, Estas creaciones
s0n pspeciales para impactar al pobico,
Imitandolo 3MiKY y acercarse para
neractuar cond monigote.

Elaborado por: El autor
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GRAFICA # 10 (Tarjeta de presentacidn)

pioneros en monigotes publicitarios

publi e’

cel:091548092
\ §i e-mail: publi_gotes@hotmail.com

Y ecrrry

Elaborado por: El autor

GRAFICA # 11 (Volante)

pioneros en monigotes publicitarios ;

publi es

’( Fod:le'rtimos en monigotes
tus ideas, productos o servicios.
para la publicidad

Elaborado por: El autor
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6. CAPITULO VI VIABILIDAD ECONOMICA Y
FINANCIERA

Para efectos de comprobacién del proyecto y su viabilidad
econémica, se necesita conocer los principales cuadros que
mostraran los principales valores de inversion inicial, ingresos,
costos, gastos y la proyeccion de la empresa al afio y en 5 afios

laborables.

Conociendo que la empresa trabajara especificamente en la venta y
publicidad de los monigotes, necesita de un taller que se dedique

especificamente a la elaboracion de los pedidos que se consigan.

Por lo tanto los costos directos, se basan en pagarles un valor
determinado a los artesanos que realizan esta parte del proceso de

elaboracion.
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6.1 Presupuesto de inversion inicial

El presupuesto de inversion inicial muestra en resumen, lo que la
empresa necesita para empezar las actividades, expresando los

valores totales de gastos y capital de trabajo durante el primer afio
de establecida la misma.

CUADRO N° 4
Presupuesto Inversion Inicial
us$

Activos Fijos 13.280
Gastos Administrativos 3 9490
(Gastos de Persaonal 3 7.906
Publicidad de lanzamienta 732
Capital de Trabajo 3 6.720
Total Presupuesto Inversion Inicial US$ 29.628

Elaborado por: El autor

6.1.2 Financiamiento — tabla de amortizacion

Este proyecto tiene una inversion inicial de $29.628 del cual se
necesita aproximadamente un 70% de inversion por parte de una
institucion financiera (CFN) y el otro 30% corresponde a la

aportacion de los accionistas.

CUADRO N° 5

Financiamiento

Propio 30% 8.584
Frestamo T0% 20.740

Elaborado por: El autor
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CUADRO N° 6

Tiem po Pago Capital Interes Saldo
0 23702.,6848
1 % 447,30 | $ 348,54 | & 98,76 | ¥ 23.354,15
21 % 447,30 | $ 34999 | $ 97.31 | $ 23.004.16
3% 447,30 | $ 35145 | $ 95,85 | $ 2265271
4| $ 447,30 | $ 35201 | $ 094.39 | $§ 22.299.80
5 % 447,30 | $ 354,38 | $ 92,92 | $ 21945141
6| % 447,30 | $ 355,86 | $ 91.44 | $ 21.589.,55
HE] 447,30 | $ 357.34 | $ 89,96 |$ 2123221
8| % 447,30 | $ 358,83 | % 88,47 | $ 20873.38
9| $ 447,30 | $ 360,33 | $ 86,97 | $ 20.513,05
10| % 447,30 | $ 361,83 | $ 85,47 | $ 20.151.23
11| % 447,30 | $ 363,34 | $ 83,96 | $ 19.787.89
12| % 447,30 | $ 364,85 | $ 82,45 | % 1942304
13| % 447,30 | $ 366.37 | $ 80,93 | $ 19.056,67
14| % 447,30 | $ 367,90 | $ 7940 | $ 18.688,77
15| % 447,30 | $ 369,43 | $ .87 | $ 18.319.35
16| $ 447,30 | $ 37097 | $ 76,33 | $ 17.948.38
17| % 447,30 | $ 372,51 | $ 74,78 | $ 17.575.86
18| % 447,30 | $ 37407 | $ 73.23 | % 17201.80
19| % 447,30 | $ 37562 | $ 7167 | $ 1682617
20| $ 447,30 | $ 37719 | $ 70,11 | $ 16.448,98
21| % 447,30 | $ 378,76 | $ 68.54 | $ 1607022
22| % 447,30 | $ 380,34 | $ 66,96 | $ 15.689.88
23| $ 447,30 | $ 381,92 | $ 65,37 | $ 15.307.96
24| % 447,30 | $ 383,52 | $ 63.78 | $ 1492444
25| % 447,30 | $ 38511 | $ 62,19 | $ 14.539.33
26| % 447,30 | $ 386,72 | $ 60.58 | % 14.152.61
27| % 447,30 | $ 388,33 | B 58,97 | $ 13.764.28
28| $ 447,30 | $ 389,95 | $ 57.35 | $ 13.374.33
20| % 447,30 | $ 391,57 | $ 55,73 | $ 1298276
30| % 447,30 | $ 393,20 | $ 54,09 | $§ 12.589.56
31| % 447,30 | $ 394,84 | $ 5246 | $ 12.194.71
32| % 447,30 | $ 396,49 | $ 50.81 | $ 11.798.23
33| % 447,30 | $ 398,14 | $ 49,16 | $ 11.400,09
34| % 447,30 | $ 399,80 | $ 47,50 | $ 11.000.,29
35| % 447,30 | $ 401,46 | $ 45,83 | $ 10.598.82
36| % 447,30 | $ 403,14 | $ 44.16 | $ 10.195,69
37| % 447,30 | $ 404,82 | $ 42,48 | $ 9790.87
38| % 447,30 | $ 406,50 | $ 40,80 | $ 9.384.37
39| % 447,30 | $ 408,20 | $ 39.10 | $ 897617
40| $ 447,30 | $ 40990 | $ 3740 | $ 8.56627
41| % 447,30 | $ 411,61 | $ 3569 | $ 8.154.66
42| $ 447,30 | $ 413,32 | $ 33.98 | $ 7.741.34
43| $ 447,30 | $ 415,04 | $ 3226 | % 7.326,30
44| % 447,30 | $ 416,77 | $ 30,53 | $ 690953
45| % 447,30 | $ 418,51 | $ 28,79 | $ 6.491,02
46| $ 447,30 | $ 42025 | $ 2705 |$ 607076
47| $ 447,30 | $ 42200 | $ 2529 |$ 5H648.76
48| $ 447,30 | $ 42376 | $ 23,54 | % 522500
49| % 447,30 | $ 42553 | $ 21,77 | $ 479947
50| % 447,30 | $ 427,30 | $ 20,00 | $ 437217
51| % 447,30 | $ 42908 | $ 1822 |$ 394309
52| % 447,30 | $ 430,87 | $ 16,43 | $ 351222
53| % 447,30 | $ 43266 | $ 1463 | $ 307955
54 % 447,30 | $ 43447 | $ 1283 | % 264509
55| % 447,30 | $ 436,28 | $ 11,02 | $ 220881
56| % 447,30 | $ 438,10 | $ 9.20 | % 1.770,71
57| % 447,30 | $ 439,92 | $ 7381 % 1.330.,79
58| % 447,30 | $ 441,75 | $ 5541 | % 889,04
59 % 447,30 | $ 443,59 | $ 3,70 | $ 445 .44
60| $ 447,30 | $ 445 .44 | $ 1,86 | § 0.00

Elaborado por: El autor



6.1.3 Presupuesto de activos fijos

Como la empresa necesita empezar bien sus actividades, decide invertir en los siguientes activos fijos. A continuaciéon
se encuentra el cuadro que enumera la cantidad necesaria de equipos para empezar a laborar, incluido los meses de

depreciacion de los mismos.

CUADRO N° 7

Presupuesto de Activos Fijos

Meses Deprec. Deprec.
Deprec. Mensual Anual

Activos Fijos Cantidad Costo Hist. Total AF

computadoras z 340 700 36 149 233
IMpresoras P 130 260 36 I a7
muebles de oficina P 160 320 60 5 64
Camioneta 1 12.000 12.000 60 200 2400
Total Activos Fijos US$ 12.640 13.280 232 2.784

Fuente: datos de internet / Elaborado por: El autor
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6.1.4 Presupuesto de ingresos

El presupuesto de ingresos es importante ya que muestra un calculo aproximado y favorable de las ganancias de la

empresa que se pronostica en un afio laborable, presentando el tiempo, las ventas y los precios para el publico en cada

producto.

A continuacién puede observar cada producto con sus respectivos precios y ventas al mes.

CUADRO N° 8

Presupuesto de Ingresos

Ingresos Mes 7 Mes 8 Mes 9 Mes 10 Mes 11 Mes 12 Total US$
Semanas 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 43
enta semanal de monigates Peqg 4 4 8 8 12 12 16 16 18 18 20 20 156
PVP 50 A0 50 50 A0 A0 50 50 50 50 50 A0 50
Total Ingresos 800 800 1.600 1.600 2400 2.400 3.200 3.200 3.600 3.600 4.000 4.000 31.200
Semanas 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 43
Wenta semanal de monigotes Med 2 2 5 5 g 8 " " 14 14 17 17 114
FVP 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150
Total Ingresos 1200 1200 3000 3000 4800 4800 6600 6600 8400 8400 10200 10200 63400
Semanas 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 45
enta semanal de monigotes Grd 2 2 3 3 4 4 5 5 6 6 7 7 54
FVP 200 200 200 200 200 200 200 200 200 200 200 200 200
Total Ingresos 1.600 1.600 2400 2400 3.200 3.200 4.000 4.000 4 800 4,800 5600 5600 43.200
Total Ingresos US$ 3.600 3.600 7.000 7.000 10.400 10.400]  13.800 13.800 16.800 16.800 19.800 19.800 142.800

Elaborado por: El autor
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6.1.5 COSTOS:

6.1.5.1Costos Directos

El cuadro de costos directos es necesario para el presupuesto de todo proyecto, y es la base para conocer cual seran

nuestros principales costos de produccion para elaborar y/o comercializar determinado producto terminado.

A continuacién se presentan los costos unitarios para cada uno de los productos a ofrecer.

CUADRO N° 9

Presupuesto de Costos

Costos Directos Costo L. Mes7  Mes8  Mes9  Mes10  Mes11  Mes12  Total USS

Manigotes pequefios 15 240 240 480 480 720 720 960 960 1.080 1.080 1.200 1200 9.360
Monigates medianas 100 800 800 2.000 2.000 3.200 32000 4400 4400 5.600 5.600 6.900 6.800 45,600
Manigotes grandes 150 1200 1200 1.800 1800 2400 2400 3.000 3.000 3600 3600 4.200 4200 32400
Total Costos Directos US$ 265 2.240 2.240 4,280 4,280 6,320 6,320 8.360 .60  10.280)  10.280]  12.200 12,200 87.360

Fuente: datos obtenidos de artesanos / Elaborado por: El autor
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6.1.6Presupuesto de personal

Los gastos de personal son esenciales para la empresa, cada uno de ellos tiene una actividad especifica de la cual se

pretende administrar los recursos y generar ventas.A continuaciéon se presentan los siguientes cargos que la empresa

necesita.

CUADRO N° 10

Presupuesto de Gastos de Personal

Gastos de Personal Mes 1 Mes 2 Mes 3 Mes 4 Mes 5 Mes 6 MesT Mes 8 Mes 9 Mes10  Mes11 Mes12  Total US$
Gerente 300 300 300 300 300 300 300 300 300 300 300 300 3600
Secretaria Cpa 280 280 280 280 280 280 280 280 280 280 280 280 3.360
Vendadaor 1 264 264 264 264 264 264 264 264 264 264 264 264 3168
Vendedar 2 264 264 264 264 264 264 264 264 264 264 264 264 3168
Subtotal de sueldos 1108 1108 1108 1108 1108 1108 1108 1108 1.108 1108 1108 1108 13.296
Beneficios Sociales 41944 419 44 419 45 419 44 419 44 41945 41945 41945 41945 419 44 419 45 419 45 5033
Total Gastos de Personal US§ 2.635 2.635 2.635 2.635 2.635 2.635 2.635 2.635 2.635 2.635 2.635 2.635 1.625

Elaborado por: El autor
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6.1.7 Presupuesto administrativo

Este presupuesto es parte importante para el desarrollo de las actividades de la empresa y su constante funcionamiento.

A continuacion se muestra cada gasto necesario que se considera en la inversion que realizara la empresa.

CUADRO N° 11

Presupuesto de Gastos Administrativos

(Gastos Administrativos Costo Mes Mes 1 Mes 2 Mes 3 Mes 4 Mes 5 Mes 6 Mes 7 Mes 3 Mes 9 Mes10  Mes 11 Mes12  Total US$

Senicios de Intemet 30 30 a0 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 360
Luz A0 50 A0 50 50 A0 50 A0 50 50 50 A0 50 600
telefono A0 A0 A0 A0 A0 A0 50 A0 50 A0 50 A0 A0 600
Alguiler de oficina 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 1.200
Mantenimiento de equipos de compt 20 20 20 20 20 20 20 20 20 0 20 20 20 0
Fublicidad gl ] al a0 a0 al gl al ] ] ] al a0 960
Total Gastos Administrativos US$ 330 330 330 330 330 330 330 330 330 330 330 330 3.960

Elaborado por: El autor
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6.1.8 Estado de Resultados Proyectado a un afio

En el siguiente cuadro se mencionan los totales de ingresos y costos directos durante cada mes del primer afio de

actividad de la empresa que dan un Margen bruto, ademas de los gastos operacionales dando como resultado un

margen neto de cada mes del primer afio.

CUADRO N° 12

Estado de Resultados Proyectado

Mes 1 Mes 2 Mes 3 Mes 4 Mes 5 Mes & Mes 7 Mes 8 Mes 9 Mes10  Mes 11 Mes12  Total US$
Ingresos 3600 3600 7.000 7.000 10400 10400 13800 13800 16.800 16.800 19.800 19.800 142 800
(-] Costos Directos 2240 2240 4280 4280 6320 6.320 a.360 4.360 10.280 10230 12200 12200 87360
IMargen Bruto 1.360 1.360 2720 2120 4,080 4,080 5.440 5.440 6.520 6.520 7.600 7.600 55.440
Gastos Operacionales
(Gastos de Personal 2 635 2 636 26345 2635 2 635 26345 2 635 2 635 2635 2635 2635 26345 31625
Gastos Administrativos 330 330 330 330 330 330 330 330 330 330 330 330 3960
Depreciacidn 232 232 232 232 232 232 232 232 232 232 232 232 2784
Interes 8k 84 84 a3 a1 a0 79 77 7R 75 73 72 452
Total Gastos Operacionales 3.284 3.283 3.281 3.280 3.219 3.207 3.216 3.215 3.214 3.212 3.2M 3.210 39.3:1
Margen Neto (1.924) (1.923) (561) (560} 81 803 2.164 2.165 3.246 3.248 4.329 4,330 16.119

Elaborado por: El autor
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6.1.9 Flujo de Caja Proyectado a un afio
Por ser un proyecto de inversion el Flujo de Caja ayuda a conocer los flujos de entradas y salidas del efectivo de la

empresadando los indicadores para conocer si el proyecto es viable en determinado tiempo, ademas de medir la

rentabilidad y crecimiento del negocio.

CUADRO N° 13
Flujo de Caja (Cash Flow)

Mes 1 Mes 2 Mes 3 Mes 4 Mes 5 Mes & Mes 7 Mes 8 Mes 9 Mes10  Mes 11 Mes12  Total US$
Saldo inicial Caja 29.628 27.936 26.246 25917 25.589 26.622 21.656 | 30.052 32.449 35.928 39.407 43.969 29.628
Ingresos
Cobranzas 3.600 3600 7.000 7.000 10.400 10400 13.800 | 13.800 16.800 16.800 19.300 19.800 142.800
Financiamiento Bancos
Total Ingresos 3.600 3.600 7.000 7.000 10.400 10.400 13.800 | 13.800 16.800 16.800 19.800 19.800 142.800
Egresos
Costos Directos 2240 2.240 4280 4.280 6.320 6.320 8.360 8.360 10.280 10.280 12.200 12.200 87.360
(astos de Personal 2635 2635 2634 2635 2635 2635 2635 2635 2635 2635 2634 2635 31.625
(Gastos Administrativos 330 330 330 330 330 330 330 330 330 330 330 330 3.960
Interes g6.42 85,15 83,87 82,59 91,30 80,01 78.71 41 76,10 74,79 7347 7214 951,95
Total Egresos 5.292 5291 7329 7.328 9,367 9.365 11.404 | 11.403 13.322 13.320 15.239 15.238 123.897
Saldo Final de Caja 27.936 26,246 25.917 25.589 26,622 21.656 J0.052 | 32449 35,928 39.407 43,969 48.5M 48.51

Elaborado por: El autor
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6.1.10 Evaluacion Econdmica Financiera Proyectada a 5 afios

Este cuadro representa un resumen de los ingresos y gastos que la
empresa maneja, incluyendo la proyeccion en 5 afios laborables,
demostrando cual seria el valor actual del flujo de efectivo por cada

afio que pase.

CUADRO N° 14

Empresa PUBLIGOTES

Tasa de crecimiento del negocio 15% 156% 15% 156%
0 1 2 3 4 5 Total

Inversion Inicial (29 628)

Ingresos 142.800 164.220 188.853 217.181 249.758 962.812
(-} Costos Directos 37.360 100.464 115.534 132.864 152.793 589.014
(=) Margen Bruto 55.440 63.756 73.319 84.317 96.965 373.798

Inflacion [ [+ 6% 6%

Gastos Operacionales

Gastos de Personal 31.625 33.623 35.534 37.666 39.926 178.275
Gastos Administrativos 3.960 4198 4.449 4716 4.999 22323
Depreciacion de Act. Fijos 2784 2991 3.128 3.316 3.515 15.694
Total Gastos Operacionales 38.369 40.672 43.112 45.699 48.441 216.292
Margen Operacional 17.071 23.084 30.208 38.619 48.524 157.506
Part. Trabajadores 15% 2.561 3.463 4531 5.793 7.279 23.626
Impuesto a la Renta 25% 4.268 571 7.552 9.655 12131 39.376
Margen Neto 10.242 13.851 18.125 23171 29.115 94.503
(+) Depreciacion 2784 2991 3.128 3.316 3.515 15.694
Flujo de Efectivo Neto 13.026 16.802 21.253 26.487 32.629 110.197

(29.628) 13.026 16.802 21.253 26.487 32.629
Valor Actual del Flujo de Efectivo 12.174 14.675 17.348 20.207 23.264 87.669

Elaborado por: El autor
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6.1.11 Resumen de la Evaluacion

En este cuadro se presenta el resumen de los 5 afios que han sido
proyectados en la empresa, para conocer el total del Valor Actual del
Flujo de efectivo sobre la Inversion inicial del proyecto, dando como
resultado un Valor Actual Neto de US$ 58.041, con un TIR del 54%

en relaciéon a la TMAR que es del 7% promedio que ofrecen los
bancos.

CUADRO N° 15
Resumen de la Evaluacion

Total Valor Actual del Flujo de Efectiva a7 669
Inversion Inicial (29 .628)
Valor Actual Neto 58.041
Tasa Requerida 7%

Tasa Interna de Retorno 24%

6.1.12 Punto de Equilibrio

La empresa para cubrir sus costos fijos necesita es de $101.640,90
dolares.

P.E= CF P.E.= 39457
1-CV/V 1 - 87360/ 1428000

P.E.= $101640.90 (Venta anual); $ 8470 (Venta x mes)

70



6.2 CONCLUSIONES

1). Los anunciantesbuscan creatividad e innovacién en los medios
gue buscan para publicitar sus productos o servicios. Los medios
son la plataforma por la cual se puede mostrar los atractivos y
beneficios, por eso cada producto en el mercado merece canales de
comunicacion atractivos y llamativos por los que se pueda entablar

una estrecha relaciéon con el cliente o consumidor.

2). El presupuesto en publicidad es una parte importante para el
desarrollo de las empresas. Ya que cada anunciante busca medios
para estar presentes en el tiempo y espacio adecuados, estos
forman parte esencial de la estrategia de comunicacion y de
marketing, dando como resultado una retroalimentacién de la
informacion que se traduce en una respuesta positiva 0 negativa de
los consumidores receptores a los productos o servicios

presentados.

3). Existe un gran interés en la posible utilizacién de monigotes como
material de publicidad para las empresas. Como resultante del
estudio, se nota que si hay conocimiento de los monigotes por parte
de la ciudadania, ademas forman parte de una tradiciobn que tiene
afios y esa genera reconocimiento y admiracion por los trabajos que

se muestran en las calles cada fin de ano.
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6.3 RECOMENDACIONES

1). Implementar el proyecto mediante un subcontrato con el taller

gue se eligio para ser proveedor y elaborar los pedidos.

2). Buscar alternativas de producto, para la innovacion constante de

los monigotes publicitarios, ofreciendo funcionalidad con creatividad.

3). Conseguir el financiamiento necesario para llevar a cabo la

propuesta y empezar a funcionar como empresa.
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6.5 ANEXOS

ANEXO N° 1

CUESTIONARIO / Dirigido a negocios y empresas de la ciudad de

Guayaquil.

Gracias por su tiempo, mi nombre es Cristhian Ronquillo, alumno de la Facultad de
Comunicacién Social, carrera de Publicidad y Marketing de la Universidad Estatal de
Guayaquil. Esta encuesta es parte de la tesis de grado que realizo y esta disefiada para

las empresas y negocios de Guayaquil, se centra en la publicidad y los medios que usa

para ofrecer su producto o servicio al publico.

En cada pregunta subrayar la respuesta de su eleccion.

1) ¢Usted utiliza alguna forma de publicidad para dar a

conocer su negocio o empresa?

Sl

NO

2) ¢Qué medio publicitario convencional usa con mas

frecuencia?

a.

b
c
d.
e

Television

Radio

Prensa y revistas
Internet

Otros (mencione

cual)

3) ¢Cuéntas veces al afio busca publicitarse en el mercado?

a.

Una vez
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b.
C.
d.

Dos veces
Tres veces

Mas de tres veces

4) ¢Cuanto suele invertir en publicidad aproximadamente?

a.

b.
C.
d.
e.

Menos de $100
$100 a $500
$500 a $1.000
$1.000 a $5.000
$5.000 a $10.000

5) ¢Qué material publicitario usaria para [lamar la atencién

del publico en las calles?

a.

b
C.
d

Inflables publicitarios

. Vallas y paletas publicitarias

Publicidad moévil

. Otros (mencione

cual)

6) ¢Le gustaria utilizar alguna publicidad innovadora para

Su negocio, empresa o producto?

SI

NO

7) ¢Le llamariala atencidon ver un monigote bien elaborado y

utilizado como publicidad de un producto o servicio?

Sl

NO

INFORMACION DEL ENCUESTADO

- Nombre de la empresa / negocio:

- Actividad que realiza la empresa / negocio:

- Tiempo de la actividad realizada en el mercado:
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ANEXO N°2Tabulacion de los resultados de la encuesta:

Pregunta 1 ¢Usted utiliza alguna forma de publicidad para dar a
conocer su negocio o empresa?

M Sl
M NO
CUADRO N21
Opciones Categorias Frec. Absoluta | Frec.Relativa
1 sl 280 70%
2 NO 120 30%
TOTAL 400

Pregunta 2 ¢ Qué medio publicitario convencional usa con mas
frecuencia?

HTv
u Radio
M Prensay
revistas
i Internet
. Otro
CUADRO N22
Opciones Categorias Frec. Absoluta | Frec.Relativa% |Frec.Ab.Acumuladal Frec.Re.Acumulada
A Tv 30 3% 30 8%
B Radio 100 25% 130 33%
C Prensay revistas 110 28% 240 60%
D Internet 120 30% 360 90%
E Otro 40 10% 400 100%
TOTAL 400 100%




Pregunta 3 ¢ Cuantas veces busca publicitarse en el mercado?

M unavez

i dos veces

ld tres veces

L masde3
veces

CUADRO N23
Opciones Categorias Frec. Absoluta | Frec.Relativa% |Frec.Ab.Acumulada| Frec.Re.Acumulada
A unavez 70 18% 70 18%
B dos veces 80 20% 150 38%
C tres veces 20 5% 170 43%
D mas de 3 veces 230 58% 400 100%
TOTAL 400 100%

Pregunta 4 ¢;Cuanto suele invertir en publicidad

aproximadamente?

M menos de $100
i $100 a $500

& $500 a $1000
14 $1000 a $5000

1 $5000 a $10000

CUADRO N24
Opciones Categorias Frec. Absoluta | Frec.Relativa% |Frec.Ab.Acumulada| Frec.Re.Acumulada
A menaos de 3100 100 25% 100 25%
B S100 & 5500 180 45% 280 70%
C $500 a 51000 60 15% 340 85%
D 51000 a 55000 40 10% 380 95%
E 55000 a 510000 20 5% 400 100%
TOTAL 400 100%
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Pregunta 5 ¢Qué material publicitario

atencion del publico en las calles?

usaria para llamar la

o Inflables

M vallasy
paletas

i otros

W Publ. Movil

CUADRO N25
Opciones Categorias Frec. Absoluta | Frec.Relativa® |Frec.Ab.Acumuladal Frec.Re.Acumulada
A Inflables 60 15% 60 15%
B vallas y paletas 160 A0% 220 55%
= Publ. Mavil 80 20% 300 75%
D otros 100 25% 400 100%
TOTAL 400 100%

Pregunta 6 ¢Le gustaria utilizar alguna publicidad innovadora
para su negocio, empresa o producto?

Sl
W NO

CUADRO N2&6
Opciones Categorias Frec. Absoluta | Frec.Relativa%
1 5l 360 90%
2 NO 40 10%
TOTAL 400

Pregunta 7 ¢Le llamaria la atencion ver un monigote bien
elaborado y utilizado como publicidad de un producto o

servicio?

sl
M NO

CUADRO N27
Opciones Categorias Frec. Absoluta | Frec.Relativa%
1 Sl 290 72,5%
2 NO 110 27,5%
TOTAL 400
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ANEXO N° 3 GLOSARIO DE TERMINOS

Afio viejo: es un monigote que representa basicamente el afio que
termina, elaborado con ropa vieja, carton o papel, relleno de paja o
aserrin, para ser guemado a la medianoche del 31 de diciembre en un
gran namero de paises latinoamericanos, desde México hasta Uruguay
aungue la costumbre esta mas arraigada desde el punto de vista popular

en Ecuador y Colombia.

BTL: Belowthe line, traducido al espafiol significa debajo de la linea, mas
conocido por su acronimo BTL, es una técnica de Marketingque consiste
en emplear formas de comunicacion no masivas dirigidas a segmentos
especificos, para el impulso o promocioén de bienes o servicios mediante
acciones especificas. Esta caracterizada por el empleo de altas dosis de
creatividad y sentido de oportunidad, creandose de ésta manera

novedosos conductos para comunicar mensajes.

MiPYMES: Conocida como abreviacion de Micro, pequefias y medianas
empresas. Es el tamafio segun el que cada empresa maneja un cierto

namero de trabajadores y los ingresos brutos anuales que obtiene.

Dummies:Es un muieco, usado para diferentes pruebas o
entrenamientos desde costales pesados para entrenar hasta con figura

humana para pruebas de colisiones en coches.
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