gk kok ok g
%k de %k Kk K K

UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL

FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS MAESTRIA EN “NEGOCIOS

INTERNACIONALES Y GESTION DE C OMERCIO EXTERIOR”

“TRABAJO DE TITULACION ESPECIAL”

PARA LA OBTENCION DEL GRADO DE MAGISTER EN NEGOCIOS

INTERNACIONALES Y GESTION DE COMERCIO EXTERIOR

“ESTUDIO PARA LA IMPORTACION DE PRODUCTOS REPELENTES
ECOLOGICOS PARA EL SECTOR AGROPECUARIO A PARTIR DEL ANO

2017 POR MOLERPA”

AUTORA: MARIA AUXILIADORA MORANTE ERAZO

TUTORA: ECON. MARINA MERO FIGUEROA, Mgs.

GUAYAQUIL - ECUADOR

DICIEMBRE 2016



P L]
Nl Presideiicia ' . Plan Nacional :
‘ 1bli - de Ciencia, Tecnolog
o * B s —SENESCYT

N Secretaria Nacional de Educacién Superiar,
P Clonca, Tecasioga s mnovacén

REPOSITORIO NACIONAL EN CIENCIAS Y TECNOLOGIA

FICHA DE REGISTRO DE TESIS

ESTUDIO PARA LA IMPORTACION DE PRODUCTOS REPELENTE ECOLOGICOS PARA EL

SECTOR AGROPECUARIO A PARTIR DEL ANO 2017 POR MOLERPA

AUTOR: MARIA A. MORANTE ERAZO REVISORES: Econ. Gary Mosquera

FACULTAD: CIENCIAS
INSTITUCION: UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL
ADMINISTRATIVAS

MAESTRIA: EN NEGOCIOS INTERNACIONALES Y GESTION DE COMERCIO EXTERIOR

FECHA DE PUBLICACION: Dic 2016 N° DE PAGS.: 67

AREA TEMATICA: Comercio Exterior

PALABRAS CLAVES: IMPORTACION, PRODUCTOS REPELENTES ECOLOGICOS, SECTOR

AGROPECUARIO, PYMES, CINTAY ROLLO DE PAPEL.

RESUMEN: El estudio se refiere a la importacion de Productos Repelentes Ecoldgicos desde Francia para
beneficio del sector Agropecuario, que permita la disminucion progresiva de las plagas, especificamente
atacando a las moscas, insecto causante de enfermedades letales para el sector en mencion. El contexto del
estudio abarcara a todo el territorio ecuatoriano, por cuanto la empresa importadora MOLERPA tiene 18 afios
cubriendo las necesidades agropecuarias en el ecuador.

N° DE REGISTRO(base de datos): N° DE CLASIFICACION:

DIRECCION URL (tesis en la web):

ADJUNTO PDF Sl - - NO
Teléfono:

CONTACTO CON AUTOR: E-mail: marumorante@gmail.com
0998629905

Nombre: Econ. MARINA MERO FIGUEROA
CONTACTO DE LA INSTITUCION

Teléfono: 042292491



mailto:marumorante@gmail.com

CERTIFICACION DEL TUTOR

Yo, Econ. Marina Mero Figueroa, Mgs., nombrada tutora del trabajo de titulacién de
maestria de la facultad de ciencias economicas de la Universidad de Guayaquil, de la
tesista: Maria Auxiliadora Morante Erazo con C.I. # 0920376910, como requisito para
optar por el titulo de “Magister en Negocios Internacionales y Gestion de Comercio

Exterior”, cuyo tema es:

“Estudio para la importacion de productos repelentes ecoldgicos para el sector

agropecuario a partir del aiio 2017 por Molerpa”

Certifico que he revisado y aprobado en todas sus partes el trabajo de titulacion,

encontrandose apto para su sustentacion.

Econ. Marina Mero Figueroa, Mgs.

Tutora



RENUNCIA A DERECHOS DE AUTOR

Por medio de la presente certifico que los contenidos desarrollados en esta tesis son de
absoluta propiedad y responsabilidad de Maria Auxiliadora Morante Erazo con C.I.

# 0920376910, cuyo tema es:

“Estudio para la importacion de productos repelentes ecoldgicos para el sector

agropecuario a partir del aiio 2017 por Molerpa”

Derechos que renuncio a favor de la Universidad de Guayaquil, para que haga uso como

a bien tenga.

C.1. #0920376910

GUAYAQUIL, DICIEMBRE DEL 2016



DECLARACION JURAMENTADA

Yo, Maria Auxiliadora Morante Erazo con C.I. # 0920376910 declaro bajo juramento
que el trabajo aqui descrito es de mi autoria; que no ha sido previamente presentado para
ningin grado o calificacion profesional; y, que he consultado las referencias

bibliogréficas que se incluyen en este documento.

La reproduccion total o parcial de este trabajo en forma idéntica o0 modificada, escrita a
maquina o por el sistema "multigraph”, mimedgrafo, impreso, etc., no autorizada por los

editores, viola derechos reservados.

Cualquier utilizacion debe ser previamente solicitada a la facultad de ciencias

administrativas de la Universidad de Guayaquil.

Derechos reservados de la autora

Maria Auxiliadora Morante Erazo

C.1. #0920376910



Vi

DEDICATORIA

El presente trabajo lo dedico a mi familia, a mis padres, hermanos, a mi tia Lidia siempre
me inspiraste ser una excelente profesional y al sector productivo del pais, cuando existen

crisis siempre hay grandes oportunidades.

Maria Auxiliadora Morante Erazo

C.1. #0920376910



VIl

AGRADECIMIENTO

Agradezco a Dios por haberme dado el mas grande regalo que es vivir, cada etapa de la

vida con lleva grandes esfuerzos y grandes recompensas.

Maria Auxiliadora Morante Erazo

C.1. #0920376910



VIl

ABREVIATURAS:

PYMES: PEQUENAS Y MEDIANAS EMPRESAS

UPA: UNIDADES PRODUCCION AGRICOLA

SENAE: SERVICIO NACIONAL DE ADUANA DEL ECUADOR
FOB: FREE ON BOARD (LIBRE A BORDO)

BL: BILL OF LADING

CIF: COST, INSURANCE AND FREIGTH

P.V.P.: PRECIO DE VENTA AL PUBLICO

AGROCALIDAD: AGENCIA ECUATORIANA DE ASEGURAMIENTO DE LA

CALIDAD DEL AGRO — AGROCALIDAD
IVA: IMPUESTO AL VALOR AGREGADO
OMS: ORGANIZACION MUNDIAL DE LA SALUD

ISD: IMPUESTOS A LA SALIDA DE DIVISAS



INDICE DE CONTENIDO

INEFOTUUCCION ..t b bbbttt b et sttt e e neane b 1
Delimitacion del ProbIEMA ..ot 2
Planteamiento del Problema ...........ooi oo 2
Formulacion del ProbBIEMA ..........c.ooiiiiii bbb 3
Sistematizacion del ProbIema..........ccocovviiiiieiccc e 4

LU €)o7 Vo3 o] o RSOSSN 4
(0] 0] 1= (oo [T (1 o | o USSP PSSP TP PRSP 4
Campo de acciOn 0 de INVESTIJACION ........cuiuiiiieirieieie e 4
ODJELIVO GENETAL ...ttt ettt bttt e e 5
ODjJELIVOS ESPECITICOS ...iviiviiiiiieeic sttt s re e be e e sr e be e e e s beereestesreenee e 5
Revisar el mercado local de productos repelentes eColAgiCOS. ........covvvivierieieii e 5
L@ NOVEAAA CIENTITICA ....eveveveiieieiee sttt sttt ne e 5
LOF: 1011 (1| [ T SRS 6
MARCO TEORICO ...t ee ettt ns sttt nsnens 6
1. 1. TEOIAS GENEIAIES ....vecviiieeieee ettt s b e st e et sbeete e besreenee e 6
Comercio INtErNACIONAL..........ccciiiiiiiee e e ere s 6
Negociacion INterNACIONAL............cccveiiiiiiic e 6
Negociacion Comercial Internacional.............cccceiiiieiiii i 6

SEIN A .o ae e e e e areeeaaeeean 7

REGIMEN AQUANETO. ...ttt bbbt b ettt 7

AIMACEN [iDre 0 DULY-TIEE... ..o e 7
1.2.TEOMAS SUSTANTIVAS .......evvevievieiecteite ettt ettt sttt sa bbbt et et et enseneeneanas 8

LT oF: Ta 1] 113 1 PSS 8

VENtaja ADSOIULA........oviiiiiee e 8

Ventaja CoOMPATATIVA........coveveiiiriiieie ettt 8



V(00 [ [0 1 = 0 LT 9
Teoria del Ciclo de Vida del ProdUCTO ........coocvvveeiiriiee ettt 9
Nueva teoria del Comercio INErNACIONAL...........ccvvviiieieiiiieiee et 9

Modelo de Oligopolio de Firmas y Gobiernos (Otras Imperfecciones del Mercado).

................................................................................................................................... 10

1.3. Referentes EMPITICOS. ......couciiieirieieieire et 10
CAPTTUIO 2.t b bbbttt bbb be e 12
MARCO METODOLOGICO ........ouiveeeeeeetieeseeesss e sents s sesss s s s ssassen s 12
2.1, MELOUOIOGIA ...t et 12

2.2 IMIBLOTOS. ...ttt bbb bbbttt e bbb 12

2.3. PIEIMISAS ...ttt bbbttt b bbb 13

2.4, IMIOOBIO ... 13

2.5, UNIVEISO Y IMUESTIA ....eviviiiiiieeie ettt 14

2.6. CDIU — Operacionalizacion de variables.............ccooeiirninseise e 15

2.7. GESHION & AALOS......c.eeuiieiiiiteisiee et 16

2.8. Criterios éticos de 1a INVESLIGACION .........cccccvevieiiiie et 16
(081011 (11 0TS SO PRTPRT 17
RESULTADOS ...ttt ettt b e bt bt e s ab e s a bt e bt e bt et e e sbe e st e e ebneenneaneen 17
3.1. Antecedentes de 12 EMPIESA ......cccccvviiiiiieieiiecie ettt s 17
IVHESTON ...t 17

WESTON Lottt 18

OBJBLIVOS.....ectiieic ettt st s be et b e 18

3.2, PIOTUCTOS. ...ttt 19

3.3. Sistema de DiStriDUCION ........c.eiiuiiiiiiieie e 19

Rollo Repelente Ecol6gico a rayas rojas MOSCA CLAC ........ccccovevceiece e 20
MEtOdo de EMPIEO ..c.vveiieieieiiee e e 20

WBNEAJAS ...ttt bbbttt bbb 21

LIMIEES 08 LSO eeeeeee ettt ettt e et e e e et e e e et e e e et e e e eeeesneneeens 21



Xl

Orientacion de MErCAUO .........couvviiiiirieiie s 21
AUVEIENCIAS U8 USD......eveeiieiiiciit ettt 21

Cinta Repelente Ecolégico engomada (700) mts. MOSCA CLAC.................. 22
o] 0101 o] USRS 22

MEtOdO de EMPIEO ...c.voveeeeiece e e 22

WBINMEAJAS ...ttt bt 23

LIMITES 08 USO....eiuiiiiieieie e 23

Evitar su utilizacion en lugares con mucho POIVO. ........ccooeiriiniiiiicce e 23
Orientacion del Mercado ... s 23
Indispensable en ganaderia, particularmente en las salas de ordefio. ............ccccevververenene. 23
AQVEITENCIAS G USD....c.viuviieiiiiieiieiisie ettt nne s 23

Cinta engomada Repelente Ecoldgico (150) mt. MOSCA CLAC ........ccccoeveee. 23

MELOTO € USO ...t e 24

WBINMEAJAS ...ttt bbbttt bbb n e 24

LIMITES 08 USO.....iuiiiiiiiiee e 24
Orientacion de MErCAUOD .........cvvuiieiiiieiiieie e 25
AAVEIENCIAS UB USO.....eivivieiiiieieeciee et 25

IMIBICAAO ...t 25
Desarrollo de los Productos en Haciendas e Investigacion...........c.ccoccevvveveveie e sieenee. 25
[ N 000101 121 (=] o - OSSPSR 28
(081011 (11 01 SO PRRTPRT 29
] 1T 15] (@] TP 29
4.1, ContrastaCion EMPITICA .......ccccveviiiieie ittt s re e s be e sresree e 30
A [ 017 Tod [0SR 31
4.3. Lineas de iNVESTIgACION .........ccueeiiiiieieieiec e 31

4.4, ASPECLOS TEIEVANTES. .....c.eeiieiiieiiti ittt ettt 31



XIl

CAPTTUIO 5. bbbt e bbbttt b 32
PROPUESTA ..ttt b bbbt b e bt s s bkt e b s bt b e e bt s bt e bt ebeeneesbesbe et 32
BIBLIOGRAFIA. ..ottt ettt s s 38
ANEXOS. ... bbb h bt e bbbt b b e b b enn e 41

INDICE DE TABLAS

Tabla 1. Aplicacion de la formula de Muestreo Simple alas PYMES ...........ccccoeeee. 14
Tabla 2. Variable Dependiente: Importacion de Productos Repelente Ecologicos......... 15
Tabla 3. Variable Independiente: Sector AQropeCcuario .........cccccvevveveereereeseeseereeseennns 15

INDICE DE FIGURAS

Figura 1. ArDol del PrODIEMA ..........co.ovieeeeeieeeseeeeee et 3
Figura 2. Modelo de Importacién de los Productos Repelentes Ecoldgicos para el Sector

F 0] o= ToT U 1 [ ISR 13



Xl

ESTUDIO PARA LA IMPORTACION DE PRODUCTOS REPELENTES
ECOLOGICOS PARA EL SECTOR AGROPECUARIO A PARTIR DEL ANO
2017 POR MOLERPA

Resumen

Se evidencio la factibilidad de importar Productos Repelentes Ecologicos para
comercializar en el sector Agropecuario del Ecuador cubriendo satisfactoriamente la

necesidad del mercado local de productos repelentes ecoldgicos.

Se comprob6 que los Productos Repelentes Ecoldgicos se relacionan directamente

con la produccion agropecuaria, estando dispuesto este Gltimo a su utilizacion.

De conformidad al interés mostrado por productores y comunidad vinculada al sector
agropecuario, estd garantizada la demanda de los Productos Repelentes Ecoldgicos en el

sector agropecuario ya que su aceptacion es positiva.

En el &mbito metodoldgico, se comprobd que el enfoque Cuantitativo, con Disefio
Descriptivo y Correlacional para analizar las relaciones entre las variables
independiente y la variable dependiente, a partir de un disefio no experimental en el que
no se afecta a la variable independiente, por cuanto no hay experimento en laboratorio,
fueron altamente confiables para el estudio y su contrastacion empirica que logré

obtenerse y evidenciarse en el campo de accion.

Los resultados obtenidos en las encuestas y validados con el primer pedido, dada la
promocion de los Productos Repelentes Ecoldgicos, se contrasta que efectivamente el
estudio es viable considerando el escenario pesimista que se plasma en el analisis de los

resultados.
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Introduccion
El sector agropecuario ecuatoriano se ve afectado por las plagas, en la que uno de

sus especies, las moscas proliferan especialmente en la region Costa, por lo que ha
considerado efectuar un estudio de mercado para la introduccién de los Productos
Repelentes Ecologicos que permita el control de esta plaga que germina en su seno una
serie de enfermedades tanto a la agricultura como a la ganaderia, efectuando un efecto
domino al transferir aquellas enfermedades a los seres vivos que conviven en el sector,
asi también a los usuarios de carnicos, aves y porcinos, bovinos, etc., que consumen

estos productos una vez faenados dichos animales.

El trabajo se realizo especificamente en los sectores agropecuarios (incluyendo las
ferias ganaderas) afincados en la provincia del Guayas, por cuestiones de tiempo y por
ser la provincia de residencia de la investigadora, no obstante aquello, se trabajé con las
percepciones potencial consumidor a través de folleterias y personal de ventas de la
empresa MOLERPA en donde la investigadora es Jefe Administrativa y de Talento de
Humano, facilitando de esta manera el levantamiento de los datos para el estudio en

mencioén.

El estudio nace de la necesidad del sector agropecuario, relacionando el costo de
importacion de los productos “Cinta y Rollo Repelente Ecoldgico” (incluye la

nacionalizacion) con el precio de venta dispuesto a pagar por parte del cliente.

La Agregacion de Valor tiene tres (3) ambitos de salidas, en primera instancia para
el equilibrio del sistema, la segunda instancia tiene relacion con la culturizacion del
productor agropecuario sobre el control de plagas sin afectacion al sistema, en tercera y
Ultima instancia es para el sector empresarial importador de bienes terminados que

representan insumos para el desarrollo del sector agropecuario.



Las zonas en las que el estudio aplicara su estudio experimental es en la provincia
del Guayas, canton Balao, cabecera cantonal es la ciudad de Balao, Hacienda

Valparaiso, kilometro ciento veinte y uno (121) via Guayaquil — Machala.

La primera importacion de Cinta y Rollo Repelentes Ecoldgicos desde Francia esta
estipulado de conformidad al estudio de mercado factico sera para el mes Marzo del afio
dos mil diez y siete (2017), siendo los términos de compra FOB, medio de transporte
maritimo y condiciones de pago, a noventa (90) dias segun la fecha de embarque del

BL.
Delimitacion del problema

De acuerdo a la percepcion y auscultamiento producto de la experiencia obtenida
por la investigadora al trabajar directamente con estos sectores agropecuarios por
aproximadamente catorce (14) afios, se denota la generalizacion sobre la incultura del
sector agropecuario para enfrentar esta plaga que lamentablemente merma la produccién
en todo el territorio ecuatoriano y que al utilizar fungicidas tradicionales, estos
contaminan el ambiente y el producto, acentuado si la comunidad rural estd mas alejada
de las ciudades. La intencion de la investigadora en el presente estudio es demostrar que
el uso de los Productos Repelentes Ecolégicos controla y disminuye la afectacion de los
insectos que formalizan una plaga para el desarrollo de los cultivos y del ganado

vacuno, bobino, de aves, etc.
Planteamiento del Problema

Uno de los principales problemas de salud es generado por las moscas, que son
las principales trasmisoras de enfermedades. Cada dia la higiene y cuidados sanitarios
son mas rigurosos en todos los sectores agropecuarios del pais y existe la necesidad de

poder incentivar el mercado con productos innovadores de calidad.



Para MOLERPA S.A., invertir en este proyecto requiere del desarrollo en los
amplios usos de producto de este bien denominado “Cinta y Rollo de papel repelente

ecoldgico”, como un método referente para el control de esta plaga.

El sector agropecuario no tiene una cultura orientada al control de este tipo de
plagas, por lo que la propuesta tiene la intencion de cubrir esta brecha y a su vez le

permitira a MOLERPA cerrar el circulo de la cadena de suministros.

ARBOL DE PROBLEMAS
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¢La utilizacion de los Productos Repelentes Ecoldgicos podra disminuir los

riesgos ocasionados por las plagas en el sector agropecuario sin contaminar el

ecosistema?



Sistematizacion del Problema

¢De qué manera se relacionan los Productos Repelentes Ecoldgicos con el sector

agropecuario del Ecuador?

¢ Esté dispuesto el sector agropecuario ecuatoriano para el uso de los Productos

Repelentes Ecoldgicos?

¢ Cudl serd el impacto de la demanda de los Productos Repelentes Ecoldgicos en el

sector agropecuario ecuatoriano?
Justificacion

El tema planteado nos permitira solucionar el problema historico de las plagas
para el normal desarrollo y bienestar del sector agropecuario, mejorando la salubridad e
higiene, beneficiando a los productores ganaderos y agricolas con un efecto rebote a los
consumidores del sector primario que partiendo del experimento en la provincia del

Guayas, permitira generalizar su uso en todo el Ecuador.
Objeto de estudio

La importacion y utilizacion de loa Productos Repelentes Ecolégicos en los
sectores Agropecuarios del Ecuador por parte de la empresa MOLERPA S.A, proveedor

de este tipo de productos para el desarrollo eficiente de la agroindustria.
Campo de accidén o de investigacion

La importacion de los Productos Repelentes Ecoldgicos sera de uso especifico
de las comunidades agroindustriales para el desarrollo eficiente eliminando el impacto

de las plagas y por consiguiente con poca afectacion a los consumidores finales.



Objetivo general

Analizar la factibilidad de importar Productos Repelentes Ecoldgicos para

comercializar en el sector Agropecuario del Ecuador.

Obijetivos especificos

Revisar el mercado local de productos repelentes ecoldgicos.

Analizar si los Productos Repelentes Ecoldgicos se relacionan directamente con la

produccion agropecuaria.

Determinar si el sector agropecuario esta dispuesto a la utilizacion de Productos

Repelentes Ecoldgicos.

Analizar si el impacto en la Demanda de los Productos Repelentes Ecolégicos en el

sector agropecuario es positiva.

La novedad cientifica

La importacion y posterior utilizacion de los Productos Repelentes Ecolégicos
tendré un importante cambio de paradigma en el uso de un producto con alta tecnologia
en su fabricacion para la solucion en el control de una plaga que afecta el desarrollo y
supervivencia de la agroindustria y consumidores, asi como el casi ninguna afectacion

en el equilibrio del sistema.



Capitulo 1
MARCO TEORICO
1.1.Teorias generales

A continuacion se procede a revisar las Teorias Tradicionales del Comercio
Internacional, es decir, una revision de las Teorias mas importantes de este tipo de

comercio.

Comercio Internacional

Segun (Hill, 2011) es importante reconocer el comercio dado entre dos 0 mas
individuos o empresas en cualquier contexto, por lo que es imprescindible definir este
intercambio de bienes tales como productos y servicios en cualquier parte del mundo

para que la felacion sea con un enfoque vinculado al comercio Exterior.

Negociacion Internacional

Para poder interpretar los negocios en el concierto internacional hay que partir de
una conceptualizacion que vincule al encuentro comercial entre las partes, es asi que se
lo relaciona con el proceso que siguen dos 0 mas partes, con el propésito de llegar a un
acuerdo sobre un tema internacional determinado en la que participan diplomaticos,
funcionarios civiles, militares de gobiernos, funcionarios de organismos internacionales,

empresarios, entre los mas importantes. (Luna, 2016).

Negociacion Comercial Internacional

Es preciso interpretar los negocios y su influencia en el comercio exterior, por lo

que la Negociacion Comercial Internacional es una especificacion que siguen dos 0 mas



partes, con el propdsito de llegar a un acuerdo sobre un tema comercial internacional

determinado. (Luna, 2016)

SENAE

Empresa publica que es responsable de controlar eficientemente las exportaciones
e importaciones y facilitar un comercio justo en favor de los declarantes que cumplen

con las normas aduaneras. (Aduana del Ecuador, 2016)

Régimen Aduanero

Régimen Aduanero se refiere al marco legal o conjunto de operaciones que regula el
trafico internacional y permite que las mercancias tengan un destino especifico en
relacion de la declaracion presentada en aduana. EI mismo puede ser clasificado como

definitivo, temporal, suspensivo o de perfeccionamiento. (Clavijo, 1995)

Almacén libre o Duty-free

El diccionario Collins, define a almacén libre o Duty-free shop como una tienda,
en la cual se puede comprar bienes mas econdémicos debido a que no pagan impuestos.

(Collins Dictionary, 2016)

Adicionalmente, el diccionario Merriam-Webster se refiere a un significado
diferente, pero que sefiala su ausencia de pago de impuestos como consecuencia de su

condicion. ( (Merriam-Webster, 2016a)



1.2.Teorias sustantivas

Mercantilismo

Se inicia con la primera teoria del Comercio Internacional que surgio en Inglaterra
a mediados del siglo XV1 y conocida como el Mercantilismo. Consistia en que el oro y
la plata eran los pilares fundamentales de la riqueza nacional y eran esenciales para un
comercio vigoroso. El principio fundamental planteaba que era conveniente para un pais
mantener un excedente de comercio, a través de un mayor nivel de exportaciéon que de
importacion. Al hacerlo, un pais acumularia oro y plata e incrementaria su riqueza y
prestigio nacionales. Esta doctrina defendia la intervencion gubernamental para lograr

un excedente en la balanza comercial.

Ventaja Absoluta

A continuacion una de las teorias mas influyentes la Ventaja Absoluta expresada
en la obra “The Wealth of Nations” (la Riqueza de las Naciones) de Adam Smith alla
por el afio de 1776, quien argumentaba que los paises deben especializarse en la
produccion de mercancias para las que tengan una ventaja absoluta y, posteriormente
intercambiar estos productos por articulos producidos por otros paises, nunca se debe

producir en casa lo que se pueda adquirir, a un menor costo, de otras naciones.

Ventaja Comparativa

Posteriormente y como nueva aportacion se analiza la VVentaja Comparativa de
David Ricardo expuesta en su libro “Principles of Political Economy” (Principios de

Economia Politica) de 1817. El principio de esta teoria se sustentaba en que un pais



debe especializarse en aquellos bienes y servicios que pueda producir de manera mas
eficiente y adquirir, de otros paises aquellos que produzca de manera menos eficiente,
incluso cuando, en ocasiones, esto represente adquirir bienes extranjeros cuya

produccion final puede ser mas eficiente.

Modelo H-O

Los economistas suecos Eli Heckscher, en 1919, y Bertil Ohlin, en 1933
expusieron sus teorias en lo que se conoce como el modelo de Heksher-Ohlin (Modelo
H-0), y su elemento distintivo es el supuesto de una competencia perfecta en los
mercados de bienes y de factores. Entre mas abundante es un factor, menor es su costo.
Los paises exportaran aquellos bienes que hacen uso intensivo de aquellos factores
localmente abundantes, e importaran bienes que hacen uso intensivo de aquellos

factores localmente escasos.

Teoria del Ciclo de Vida del Producto

Ubicados en el siglo XX aparece la Teoria del Ciclo de Vida del Producto de
Raymond Vernon quien la propuso a mediados de los afios sesenta. La teoria decia que
de manera aparente, las empresas pioneras en un producto creian que era mejor

mantener las plantas productivas cerca del mercado y del lugar de toma de decisiones.

Nueva teoria del Comercio Internacional

Finalmente hizo su incursion la Nueva teoria del Comercio Internacional que
empez0 a surgir en la década de los setenta. De acuerdo con ella, muchas industrias
experimentaban rendimientos crecientes de la especializacion, debido a la presencia de
economias sustanciales de escala cuyo desarrollo esta asociado a los economistas

Joseph Stiglitz, Avinat Dixit, Elhanan Helpmand y Paul Krugman, entre otros, tienen su
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origen en el cuestionamiento de varios de los supuestos de las teorias tradicionales y

muy influyente hasta los actuales tiempos.

Modelo de Oligopolio de Firmas y Gobiernos (Otras Imperfecciones del Mercado).

Hay otras imperfecciones del mercado que podrian analizarse, tales como
situaciones de oligopolio o de comportamiento estratégico por parte de firmas y
gobiernos. Por ejemplo, Ulph (1998) concluye que, en presencia de externalidades y
politicas ambientales, una estrategia de comercio internacional favoreceria los
estandares de contaminacién mas que los impuestos a la contaminacion, como
instrumentos de politica ambiental. También se ha argumentado que la competencia
imperfecta presente en los mercados mundiales es la razon por la que los gobiernos se
comportan estratégicamente en sus decisiones domeésticas sobre la politica ambiental

(van Beers y van den Bergh, 1996). Este es el caso del dumping ecologico.

1.3.Referentes empiricos

La deteccion temprana de las plagas y la aplicacion de medidas de control
racionales y efectivas son tareas priorizadas para quienes tienen la responsabilidad de la
proteccion fitosanitaria. (Pérez, 2007)

La intensificacion de la agricultura, motivada por la necesidad de proveer
productos agricolas a una poblacion cada dia creciente, trae como consecuencia la
proliferacion de plagas y enfermedades. La alta presion de los diferentes problemas
fitosanitarios y su manejo inadecuado, conducen a que éstos ejerzan un impacto
negativo no sélo en las cosechas, sino en el suelo, el agua y en la calidad del

agrosistema. (Rosquete, 2011)


http://www.monografias.com/trabajos33/responsabilidad/responsabilidad.shtml
http://www.monografias.com/Agricultura_y_Ganaderia/index.shtml
http://www.monografias.com/trabajos/explodemo/explodemo.shtml
http://www.monografias.com/Salud/Enfermedades/
http://www.monografias.com/trabajos11/presi/presi.shtml
http://www.monografias.com/trabajos6/elsu/elsu.shtml
http://www.monografias.com/trabajos14/problemadelagua/problemadelagua.shtml
http://www.monografias.com/trabajos11/conge/conge.shtml
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Se verifico que se haya trabajado en el exterior con un producto repelente
ecoldgico, encontrdndose un proyecto ambiental en Buenaventura-Colombia, con los
moradores de la comuna, especificamente en el sector Miramar, con la vision de

comercializarlo en todas las comunas de Buenaventura.

El aumento de la produccion agricola y especialmente la produccién en
monocultivos ha creado un aumento extraordinario de insectos-plagas y enfermedades
especializados en exactamente este cultivo. (Brechelt, 2004)

Tanto fabricantes de insumos agroquimicos como organismos internacionales han
buscado una solucion consecuencias que los quimicos pueden causar al medio ambiente
y la vida humana, por lo que se cred el Manejo Integrado de Plagas (MIP). (Brechelt,

2004)
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Capitulo 2

MARCO METODOLOGICO

2.1. Metodologia

Como se podra colegir, en el capitulo anterior se pudo comprobar en la revision de
la literatura sobre los beneficios en el Control de la plagas que proliferan en el sector
agropecuario, por lo que la metodologia a usar parte de la Deduccién Légica de que un
inversion en la importacion de un producto para un sector producto debe estar
fundamenta en la proporcion de una demanda insatisfecha, estudio que se basara en la
utilizacion de una metodologia de Enfoque Cuantitativo, con Disefio Descriptivo y
Correlacional para analizar las relaciones entre las variables independiente y la variable
dependiente, a partir de un disefio no experimental en el que no se afecta a la variable

independiente, por cuanto no hay experimento en laboratorio.

Para proceder a la importacion de los Productos Repelentes Ecolégicos se hace
necesario conocer sobre la necesidad del mercado para asimilar el uso de un Repelente
Ecoldgico para el Control de las Plagas, que redunde en beneficios no solamente para el

sector sino para el consumidor.
2.2 Métodos

Se utilizara el método Descriptivo, el cual se revea como el tipo que permite
reconocer como son y de qué manera se manifiesta un fenémeno, una situacion
especifica como la presente investigacion. En el transcurso de la investigacion se
utilizara un tipo Correlacional que permita determinar el nivel de asociacion (relacion)

de las variables inmersas en el estudio.
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2.3.Premisas

El Ecuador es un pais muy poco tecnificado y a partir de la demanda de productos
ecoldgicos por parte de los paises demandantes, el gobierno principalmente, ONG's y la
empresa privada, estan haciendo eco de la necesidad de producir ecolégicamente. En el
caso del presente estudio, se trata de la utilizacion de Productos Repelentes Ecol6gicos
para ser ubicados en el sector agropecuario, por lo que de acuerdo al enfoque de la
investigacion, a la Tipologia descrita y al Disefio a implementar, la premisa seria la
siguiente: La importacion para el uso de cinta y rollo de papel Repelente Ecoldgico

ayudara a reducir progresivamente el impacto de las plagas en el sector agropecuario.

2.4.Modelo
Variable Independiente: Sector Agropecuario.

Variable Dependiente: Importar Productos Repelentes Ecoldgicos.

V. Mediadora V. Dependiente

Independiente

Sector o
Importacion de

Agropecuario o
grop Repelentes Ecologicos

Figura 2. Modelo de Importacion de los Productos Repelentes Ecoldgicos para el Sector
Agropecuario
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2.5.Universo y muestra

El modelo muestra a las variables inmersas en el estudio, esto es, la Variable
Independiente representada por el Sector Agropecuario, la Variable Mediadora
representada por las Ferias Agropecuarias y finalmente, la Variable Dependiente que es

la Importacion de Productos Repelentes Ecoldgicos.
Universo

El Universo esta conformado por las empresas agropecuarias del Ecuador, y
como el estudio se realizara en la provincia del Guayas, se determinara la muestra
correspondiente a las empresas del sector ubicadas en esta provincia, utilizando para

aquello la formula de Muestreo Simple.
Muestra

Partiendo de que existen aproximadamente tres mil quinientos cuarenta y siete
(3.547) en el Ecuador, reconociendo que MOLERPA cubre todo el territorio nacional,
se decidié trabajar con la férmula de Muestreo Simple, obteniéndose como resultado
una muestra de trescientos cuarenta y siete (347) redondeandose y como resultado de

personas afincadas en la provincia del Guayas.

APLICACION PASO A PASO DE LA FORMULA DE MUESTREO SIMPLE

3,8416 0,25 496.708,00 477.038,36
496.708,00 0,0025 1.241,770 1.242,73

383,86

DERIVACION DE LA FORMULA DE
MUESTREO SIMPLE

N= Universo: 496.708 (PYMES) = jp Ll
e= error de estimacion: (0,05)2 =0,0025 R = = =
Z= nivel de confianza: (1,96)° = 3,8416 Ne +2Z2 peg

p= probabilidad a favor: 0.5
g= probabilidad en contra: 0.5

Tabla 1. Aplicacion de la formula de Muestreo Simple a las PYMES, Fuente: Elaboracién propia.
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Tabla 2. Variable Dependiente: Importacion de Productos Repelente Ecoldgicos.

Variable Definicion Definicion . . . - o
. - Dimensiones | Indicadores | Items| Instrumentos | Técnica
Dependiente | Conceptual | Operacional
Agregacion L
de Valor Innovacion 1
Cuestionario de Encuesta
Representante Sector 2-3- Preguntas
del sector que Agropecuario 4
., oferta
Importacion Importadora, .
Farmacos, . .
de Productos | Formuladora de L Cuestionario de
Veterinarios,
Repelentes Productos Materia Calidad 5 Preguntas
Ecoldgicos | Agropecuarios Prima alloa Aplicando Escala
Aditivos, cie_kllkert: Encuesta
Nucleos =hunca
_ 2=Algunas
Ecoldgico 6 Ocasiones
3=Siempre
Fuente: Elaboracion propia
Tabla 3. Variable Independiente: Sector Agropecuario
Variable Definicion Definicion . . . - L.
. - Dimensiones | Indicadores | Items | Instrumentos | Técnica
Independiente | Conceptual | Operacional
Nivel vValor
Porcentual de
Porcentual
Enfermedad
de Costos 7 . .
Uso de los Representa |de Ips por Cuestionario
Productos para el Sector | cultivos y del Enfermedad de Preguntas
Nivel de  |ganado Aplicando
Repelentes
Sector Ecoldgicos Desarrc_JIIo de Esgala de
. su Cultivo, de Likert: Encuesta
Agropecuario para la : -
S Animal 1=Nunca
Proteccion 8 —
Vacuno, 2=Algunas
del sector . -
Agropecuario Bovino y de Oca_smnes
Aves 3=Siempre
9

Fuente: Elaboracion propia
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2.7. Gestién de datos

De acuerdo al Enfoque Cuantitativo, el Estudio Descriptivo y Correlacional, el
Disefio de la Investigacion sera Transversal (Transaccional), es decir, se hara el
levantamiento de la data en una sola ocasion, aproximadamente en dos (2) semanas,
para lo cual se utilizaran los Instrumentos colectados en la revision de la literatura
adecuandolo al contexto del estudio, lo que determinard el juste al instrumento
(cuestionario de preguntas). Se utilizara la técnica tradicional de levantamiento de datos
y la mas usada por cierto, las “Encuestas” que se disefiaran en el campo de la accion.
(Ver ilustracion #1 Incursién de productos repelentes ecolégicos en el agro), (Ver
ilustracion #2: El Producto Repelente Ecoldgico y su afectacion al Ecosistema), (Ver
ilustracion #3: Sector Agropecuario y su demanda de productos repelentes agricolas) y

(Ver ilustracion #4: Apoyo del gobierno para el desarrollo del sector agropecuario).

2.8. Criterios éticos de la investigacion

Todo trabajo de investigacion debera guardar las reservas que amerita y el
anonimato para los encuestados, para alcanzar una fuente de informacion confiable, es

decir, no menor al 95%.
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Capitulo 3

RESULTADOS
3.1. Antecedentes de la Empresa

MOLERPA S. A. es una compafiia que se constituyd por escritura Publica
celebrada ante el Notario Publico del Cantdn Yaguachi el seis (6) de Enero de mil
novecientos noventa y ocho (1998), para atender el sector Agropecuario del Pais; que es
el pilar para el desarrollo del Ecuador y de la compafiia, para lo cual cuenta con
profesionales de alta preparacion académica en cada sector o region. (Ver llustracion

#5: Instalaciones Molerpa).

El desarrollo del sector Agropecuario y Agro-veterinario, es y sera su mayor
preocupacion y meta de la compafiia; para lo cual cuenta con una estructura de veinte y
siete (27) profesionales que trabajan directa e indirectamente en cubrir todo el territorio

ecuatoriano.

FUNDADORES ACCIONES (Valor
Daniel Morante 35%
Stephenson Bravo 15%
Santiago Loor 20%
Jaime Guanopatin 20%
Moragro S.A. 10%

Misién
Ser y llegar a ser percibida como la primera empresa de insumos agropecuarios

en el Ecuador; contando con una estructura agil, eficiente, flexible; con capacidad de

respuesta inmediata a los cambios y necesidades del mercado. (MOLERPA S.A., 1998)
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Vision
Destacarnos como una empresa lider en el Ecuador en la innovacion de
productos y servicios agro-veterinarios de calidad, superando las expectativas y

exigencias de nuestros clientes, proveedores, colaboradores y accionistas dando

ejemplo de eficacia, eficiencia y valores. (MOLERPA S.A., 1998)

Objetivos

MOLERPA. es una empresa con metas de expectativa elevada, no se conforma
con solo vender sus productos para grandes especies, sino que haremos un nuevo

lanzamiento de la linea para mascotas. (MOLERPA S.A., 1998)

El uso correcto del producto por parte del cliente., Esto nos acerca mas a

nuestros clientes, ya que le vendemos productos 100% probados de manera técnica.

Investigar y Analizar las necesidades del mercado ecuatoriano, de acuerdo a esto,
siempre estar a la vanguardia en desarrollo técnico y de asesoramiento y asi aseguramos

la formulacion de productos de calidad y cantidad garantizada a un bajo costo.

MOLERPA, entre las principales empresas del Pais, es una de las primeras en
tener un crecimiento sostenido, este genera confianza afiadida al cliente, el cual se siente

seguro, al ver nuestro nombre en los productos que utiliza.

Sostenernos con nuevos productos que ofrezcan soluciones eficaces a los
problemas y necesidades que se dan en la actividad agro productiva, asi poder velar el
bienestar de todo el sector y por ende el de toda la familia ecuatoriana, asi cumplimos

nuestro slogan: Distribuimos Solo Productos de Calidad.
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3.2. Productos
Dentro del mercado Agropecuario contamos con las siguientes Lineas:

Linea Molerpa tiene: Yodos, selladores de Ubre, desinfectantes, antiparasitarios

externo, antisépticos, P.A. Dogs para pequefias mascotas.

Linea OVER tiene: Antibiéticos inyectables, antibioticos intramamarios,
antibioticos intrauterinos, antibidticos locales, antibioticos orales, antiparasitarios
externos e internos, antiinflamatorios, sedantes, analgésicos, Mosquicida ecol6gicos,
vitaminas pequefios animales, vitaminicos mineralizantes y anabolicos, endectocidas,

cremas protectoras, antidotos hormonales.

Linea Interfarma tiene: Vitaminas, anabdlicos y tratamientos para enfermedades
en gallos de pelea, vitaminas para pequefios animales, vitaminas y anabolicos para

equinos.
Linea D.P.l. tiene: Aditivos, Fortificador para plantas.

La ubicacion de la compafiia es ciertamente aceptable ya que es una zona

industrial en la Cdla. Santa Adriana Manzana 7A Solar 1,2y 7.
3.3. Sistema de Distribucion

La manera en que MOLERPA accede al consumidor final a través de
distribuidores que son indistintamente personas naturales o juridicas de acuerdo a los
compromisos adquiridos en el recorrido de la empresa a lo largo del tiempo, es asi que
la importadora utiliza distribuidores en las provincias con las que se tiene una relacion
comercial muy fuerte. Es importante describir las diferentes zonas con sus respectivas
provincias en las que la importadora utiliza los representantes para la distribucion de sus

productos.
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La zona Costa la integran las provincias del Guayas, Santa Elena y El Oro, con su

representante responsable de la distribucion, la empresa Disprovef del Ecuador S.A.,

En la zona centro-costa provincias de Los Rios y Cotopaxi, el distribuidor es
INVETSA. En la zona sur-costa provincias de Manabi, el distribuidor es
AGROVETSA. En la zona Austro provincia de Azuay, se cuenta con Distribuciones
Agricolas R.G. En la zona Norte provincias de Santo Domingo y Esmeraldas, el
distribuidor es Dayvet. En la zona Sierra provincias Carchi, Imbabura, Sucumbios y

Pichincha, el distribuidor es Suragro.
Rollo Repelente Ecoldgico a rayas rojas MOSCA CLAC

Es un rollo engomado desenrollable, destinado a combatir las infestaciones de

moscas en todo tipo de ganaderia (PROTECTA, 2016)

La presentacién es en una version en la que predominan las rayas rojas y de siluetas de
moscas que acttian como sefiuelo de diez por treinta (10x30) cm, con capacidad de embalaje
de cinco (5) unidades por caja (Ver ilustracion #6: rollo repelente) fisicamente es un rollo de
treinta (30) cm de ancho, engomado por una cara con un pegamento muy adhesivo y termo-

estable (Ver ilustracion #7: rollo repelente).

Método de Empleo

1. Retirar el papel protector.

2. Suspender el rollo por la varilla y desenrollar de punto cinco (0.5) a uno (1) m de largo.
3. Laposicién plana es mas eficaz que la vertical.

4. Cuando la superficie esté saturada de moscas, desenrollar otra banda de la misma

longitud y cortar la usada (cortar con un cuter, por ejemplo).
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Ventajas

Es ecoldgico (sin insecticida) y de uso préctico, la goma no mancha ni se seca con el
aire, mayor calidad del soporte papel, ya que es mas grueso y menos transparente que ciertos
productos de la competencia, buena eficacia (hasta la saturacion) duracion variable segun la
infestacion, complementario a las medidas de lucha quimica, captura de moscas resistentes a

los insecticidas.

Limites de Uso
Evitar el uso en lugares con mucho polvo y expuestos a las corrientes de aire.

En las salas de ordefio, recomendar los sistemas de cintas engomadas (tarda més en saturarse

en fuertes infestaciones).

Orientaciéon de Mercado

Adaptado a todo tipo de instalaciones animales y plantaciones agricolas.

Advertencias de uso

Colocar los rollos desde la aparicion de las primeras moscas, en zonas cubiertas entre

tres a seis meses, segun la proliferacién de moscas.

Colocar frente a la luz para reforzar las propiedades reflectantes y el brillo del

pegamento (luz artificial o natural).
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Cinta Repelente Ecoldgico engomada setecientos (700) mts. MOSCA CLAC

Es una Bobina de cinta engomada de cinco (5) mm. De ancho, destinada a luchar
contra las fuertes infestaciones de moscas de todo tipo de ganaderias y plantaciones
agricolas, es resiste al agua, uso manual, no contiene insecticida, producto ecologico,

podré conocer acerca del producto accediendo al link (PROTECTA, 2016)

La presentacion del producto esta dada en bobinas de quinientos (500) m: por
unidades, Kits de setecientos (700) m (con todos los accesorios de montaje para fijarlo a
la pared): por unidades. Recambios de bobinas setecientos (700) m: por unidad. (\Ver

ilustracion #8: kit de cinta repelente).

Descripcion

Son Tiras de cinco (5) mm de ancho engomadas por ambas caras con una goma
gelatinosa termo-estable con fibras largas, enrolladas en una bobina envuelta en papel

protector plastificado.

Meétodo de Empleo

1. Retirar el papel protector.

2. Cada Kit cuenta con accesorios completos de montaje: para fijar en los tabiques, con
rodillos que permiten desenrollarlo de ida y vuelta.

3. Se calcula una longitud de ida maxima de 20 a 25 mts y un espacio de 4 a 5 minutos

entre ida y vuelta.
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Ventajas

El producto como ya se ha mencionado en el estudio, es ecoldgico (sin
insecticida) y autorizado en ganaderias Biologicas, la goma permite el cien (100) % de
seccion engomada cuando se desenrolla, con una capacidad de trampa treinta (30) %
superior al de un hilo de seccion de dos (2) mm. El dispositivo apropiado al
comportamiento de las moscas: preferencias por las superficies blancas, brillantes,
angulosas y horizontales, gran capacidad de atraccion de hasta quinientas (500) moscas
atrapadas por metro lineal, excelente eficacia por cuanto completa la saturacion de la
cinta, complementado con la eliminacion de los individuos resistentes a los

insecticidas. (Ver ilustracion #9: caja de cinta repelente).

Limites de Uso

Evitar su utilizacion en lugares con mucho polvo.

Orientacién del Mercado

Indispensable en ganaderia, particularmente en las salas de ordefio.

Advertencias de uso

Volver a colocar el pléastico de proteccién después de desenrollarlo (para evitar que se

manche de polvo). Limpiar las eventuales manchas con aguarras.

Cinta engomada Repelente Ecoldgico ciento cincuenta (150) mt. MOSCA CLAC

Es una bobina de cinta engomada de cinco (5) mm de ancho, destinada a luchar
contra las fuertes infestaciones de moscas en ganaderia. (PROTECTA, 2016) Su

presentacion esta estructurada por bobinas de cinta de ciento cincuenta (150) m,
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embalaje de doce (12) unidades, cinta engomada por las dos caras (5 mm de ancho), con
pegamento gelatinoso y termo-estable con fibras largas, y cabe recalcar que la Bobina

estd envuelta en papel protector plastificado (Ver ilustracion #10: cinta repelente).

Método de Uso

1. Retirar el papel protector.
2. Uso manual: colocar encima de los animales entre dos ganchos.
3. Renovarlo cada ocho (8) a diez (10) dias, si la cinta no se satura antes de

conformidad al nimero de insectos que repele.

Ventajas

Es un producto ecoldgico (sin insecticida) y autorizado en ganaderia Bioldgica,
posee gran facilidad y polivalencia de uso. Es particularmente indicado para pequefias
ganaderias como boxes de caballos en ganaderia equina. Es un dispositivo apropiado
para el comportamiento de las moscas y su uso es preferentemente en las superficies
blancas, brillantes, angulosas y horizontales, y su eficiencia esta plasmada en la gran
capacidad de captura, ya que puede atrapar hasta quinientas (500) moscas por metro
lineal, eliminando insectos que se vuelven resistentes a los insecticidas (Ver ilustracion

#11: cinta repelente (caja)).

Limites de Uso

1. Evitar su utilizacion en lugares con mucho polvo.
2. Parasalas de ordefio y otras instalaciones ganaderas sujetas a fuertes infestaciones de
moscas, recomendar el dispositivo de fijacion del Kit setecientos (700) m, que ofrece

mas comodidad de uso.
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Orientacién de Mercado

1. Equitacion, para los boxes de los caballos.

2. Pequefias ganaderias bovinas, caprinas u ovinas: encima de los animales.

Advertencias de uso

Volver a colocar el plastico de proteccion después de desenrollarlo (para evitar

que se manche de polvo). Limpiar las eventuales manchas con aguarrés.

Mercado

El Ecuador tiene aproximadamente doce millones trescientos mil (12.300.000)
hectareas, de las cuales se utilizan para la produccion alrededor del 50%. EI Mercado
del Ecuador tiene aproximadamente cuatro millones cuatrocientos ochenta y seis mil
veinte (4,486.020) cabezas de ganado vacuno; segun cifras del 111 Censo Nacional

Agropecuario. (MAGAP, 2016)
Desarrollo de los Productos en Haciendas e Investigacion.

El producto Repelente Ecoldgico es muy utilizado en lugares donde existe gran
cantidad de moscas, por lo general esto ocurre en instalaciones donde hay muchos
animales. Por tanto, es mas comun encontrarlas en las haciendas y ranchos, estos
insectos pueden ser dafiinos para el ganado. En casos severos, mas de gquinientos (500)
especimenes puede infestar a un solo animal, perjudicando su salud y haciendo que el
animal pierda peso y cese su produccion de leche. Cuando esto ocurre, es aconsejable

buscar la ayuda de un profesional.

Sin embargo, existen métodos muy eficaces para combatir y erradicar este tipo
de infestaciones que afectan la salud de los animales que permanecen en dicho lugar.

Para ello fue inventado este producto ecoldgico que no afecta al medio ambiente ni a los
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seres vivos como lo hacen los insecticidas de tipos spray que contienen quimicos fuertes

y nocivos para nuestra salud y la de los animales.

Por tal motivo, es recomendable usar e implementar en este tipo de instalaciones
estos Repelentes de tipo Ecoldgico (rollo y cinta de papel) para ayudar a que el ganado
y demas animales que alli habitan, no tenga esta clase de proliferaciones de insectos y
estén protegidos de manera duradera; ya que dicho producto es muy eficaz para atrapar
esos insectos que se vuelven resistentes a los insecticidas de uso comun logrando
capturar hasta quinientas (500) moscas por metro lineal, (Ver ilustracién: #12: modelo
de uso de cinta repelente), podra conocer acerca del producto accediendo al link

(PROTECTA, 2016).

Para la introduccion de los productos repelentes ecoldgicos (cinta y rollo)
utilizados para combatir las infestaciones de moscas en todo tipo de instalaciones para
animales, se realizaron una serie de eventos programados entre julio y Octubre,
partiendo de capacitacion interna como externa. Internamente se promovieron y
desarrollaron charlas de capacitacién al personal de MOLERPA sobre el uso, control y
ventajas que se obtienen al utilizar este tipo de productos repelentes ecoldgicos.
Externamente se desarrollaron charlas de capacitacion a representantes de comunas
agricolas, ganaderos, y campesinos en general para que conozcan acerca del producto,
utilizandose entre otras, las instalaciones del Club Nacional de Guayaquil (km. 6 via a

Daule).

Se trataron temas referentes a la introduccion del nuevo producto y sus
derivados, formas y lugares de empleo del producto, control y Limites de uso del
repelente ecoldgico, ventajas al utilizar los repelentes ecoldgicos. (Ver ilustracion #13:

reunion de capacitacion).
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Participaron una serie de funcionarios y técnicos expertos en el &mbito, tales
como el Ing. Daniel Morante — Gerente General, Ing. Stephenson Bravo — Presidente,
Ing. José Morante — Jefe de comercializacion, Ing. Maria Morante — Jefe Administrativo
y RR.HH, Mgs., Marcela Morante — Desarrollista técnico, Dr. Ufredo Caiminagua —
Desarrollista técnico, y todos los distribuidores de MOLERPA. (Ver ilustracion #14:

charla técnica).

Se realiz6 un evento en Expoferia Ganadera 2016, la semana del seis (6) al
nueve (9) de octubre del dos mil diez y seis (2016) en el Recinto Ferial Jaime Nebot
Velasco, en donde se tratd sobre la forma de utilizacion de estos productos repelentes
ecoldgicos, induccidn que tuvo bastante acogida en la comunidad vinculada al sector

agricola y ganadero. (Ver ilustracion #15: feria ganadera).

Se aplicé e implemento el producto repelente ecologico en haciendas a manera
de un protocolo de prueba en la hacienda Vaparaiso ubicada en el canton Balao Km.
Ciento veinte y uno (121) Via Guayaquil — Machala, cuyo responsable del operativo fue
la MVVZ. Marcela Morante Erazo, utilizando para el efecto la especie o raza de ganado
bovino, girolando, Brown swiss, y gyr, tomando una muestra aleatoria de los
cuatrocientos (400) animales vivos, es decir, a ciento noventa y seis (196) elementos,
utilizando el establo como area de utilizacion de la aplicacién practica del producto,
después de quince (15) dias, se encontrd alrededor de doscientos (200) insectos en la
cinta, obteniéndose excelentes resultados en cuanto a la exterminacion de las plagas.

(Ver ilustracion #16: hacienda Valparaiso).
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La Competencia

Nuestra competencia es de alrededor de sesenta (120) casas comerciales que
venden productos agropecuarios, entre ellos podemos nombrar a Ecuaquimica, Agripac,
Farviovet, James Brown, Tadec, Farmagro, Intervet, siendo un campo muy dinamico, ya
que avanza en los productos que cada empresa oferta, haciendo el mercado cada vez

mas grande.

Siendo nuestros productos repelentes y ecoldgico este serd una ventaja por
encima de los actuales anti plagas que existen los mismos que contiene insecticida, y

cada vez las OMS, prohibe el uso de los mismos ya que es dafiino para la salud. (OMS)

Los productos anti plagas, a base insecticida en el Ecuador su consumo es
elevado y existe alrededor de dos (2,000) mil, registrados en el Ecuador, de los cuales
ya solo quedan registradas y autorizadas cincuenta (50) moléculas plaguicidas, ya que el

uso de estos cada vez es mas dafiino para la salud. (AGROCALIDAD, 2016)

En AGROCALIDAD existe trescientas noventa y dos (392) empresas
registradas, de las cuales se dividen en exportadores, formulador, importador,
importador - distribuidor, orden de inscripcion y representantes. (AGROCALIDAD,

2016)

Los precios de la competencia se determina con su canal de distribucion, o
vendedores directos, siempre esta en constante guerra de precios, promociones, y
tratando de ofrecer el mejor servicio, teniendo una ventaja ya que tenemos algunos afios
en el mercado y distribuimos productos de calidad, innovando cada vez con mejores

productos para ofrecer al mercado.
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Capitulo 4

DISCUSION

El sector veterinario es un campo muy amplio en el cual todavia se puede seguir
innovando, pero que por desconocimiento o falta de motivacion de los empresarios para

invertir en investigacion y desarrollo no se lo hace.

La empresa MOLERPA S.A. buscando ofrecer al mercado productos
innovadores de alta calidad, ha decidido importar una suite de Productos Repelentes
Ecoldgicos para el sector agropecuario, partiendo de un par de elementos vinculantes
para el mercado agropecuario ecuatoriano, cinta y papel cuyo objetivo es mejorar el
cuidado e higiene de los animales y ayude al cultivo durante su periodo de siembra y en

los deméas métodos de higiene del ganado vacuno, optimizando la produccion.

Esta mercancia se la sitta en el sector de Productos No — Tradicionales y que
desde la perspectiva empresarial, MOLERPA pretende hacer indispensable su uso en el
sector agropecuario, con la potencialidad de cerrar el circulo de alimentacion y nutricion
en el ganado vacuno y de esta forma fortalecer al sector para contrarrestar el efecto que
trae consigo la proliferacion de las plagas, siendo el caso de la presente investigacion, la

concerniente al control y erradicacion de las moscas.

La trayectoria de la empresa por méas de 18 afios en el sector ayudara a
introducir el producto y desarrollarlo en el sector agropecuario, coadyuvando a su vez a
la consolidacion de la misma en el sector de las PYMES. Al efectuar el pronéstico sobre
el Plan de Importacion, se determin0 que efectivamente el sector agropecuario esta
siendo afectado por esta plaga y el resultados de las encuestas determinaron con un

nivel de confianza del 95% que el referido sector esta consciente del problema y avido
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de solucionarlo, con mayor razon si aquello reduce los costos ocultos y no afectaria al

mantenimiento del ecosistema.

De esta manera MOLERPA se convertird un referente de la empresa privada
vinculada al sector para la utilizacion de Productos Repelentes Ecoldgicos, para lo cual
se requerira del apoyo del gobierno en la reduccidn de aranceles, ya que estos productos
representan un insumo para la proteccion de la agricultura y ganaderia en procura del
desarrollo sostenible y sustentable de estos productos primarios que representan el
sustento principal de las comunidades dedicadas al cultivo agricola y a la ganaderia.

Esta combinacion Estado-Empresa Privada indudablemente beneficiara a las
comunidades agropecuarias y de esta manera se satisfara la demanda del mercado
interno, y toda vez que el sector agropecuario madure su cultura organizacional, se
deberén organizar congresos Yy ferias internacionales para atraer a inversionistas
extranjeros para la concienciacion nacional y producir a escala con estandares
internacionales, todo lo cual permitiré la exportacion de productos agricolas y pecuarios
ecoldgicos (verdes) con la consecuente atencion y captacion de mercados emergentes

como las BRICS, asi como la comunidad europea, Asia, etc.

4.1.Contrastacion empirica

Como demuestran los resultados del capitulo 3, Ecuador tiene un margen abierto
para la utilizacién de los Productos Repelentes Ecoldgicos dada la casi ninguna
cobertura por parte de la competencia, ya que si bien es cierto es época de
proteccién al medio ambiente, el sector agropecuario sigue produciendo con
insecticidas que afectan tanto al producto como al equilibrio del sistema, lo cual se

evidencia en los productos que se ofertan en los lugares habituales de expendio.
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4.2. Limitaciones

Como es natural en este tipo de estudios, las limitaciones estan dadas por
factores exdgenos que provienen especialmente de la politica econémica del

gobierno de turo, asi como de la propia incultura del sector Agropecuario.

4.3. Lineas de investigacion

Toda sociedad para poder crecer econoOmicamente y desarrollarse socialmente,
accede a la produccidn a escala por cuanto es la Gnica via para desarrollar una
cultura de control a las plagas para el sector es la constante investigacion para la

innovacion de los productos que permitan controlar este tipo de plagas.

4.4.Aspectos relevantes

La novedad del estudio es la incorporacion de la importacion de un producto que
minimiza el impacto para mantener el equilibrio del sistema asi también para el
control de una plaga que ademas de la afectacion a un ser vegetal y vivo, genera
incremento de costos por incursionar en actividad correctiva de los males que

acarrea la utilizacion de productos quimicos.
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Capitulo 5

PROPUESTA

De conformidad al principio y su fundamento, la propuesta se va a orientar en
funcion de los tres Objetivos Especificos, que han sido comprobados por los resultados

obtenidos en el Levantamiento de los datos.

MOLERPA S.A. para el afio dos mil quince (2015) vendié Un milldn quinientos
setenta y seis mil ciento noventa y tres dolares ($ 1'576.193). (Ver Anexo llustracion
#17,18,19,20 Informacion Financiera Balance General, Estado de Resultado, Reporte de
Ventas por cliente, afio 2015) y de acuerdo a los pedidos de los productos repelentes
ecoldgicos, promocionados en las ferias y encuentros programados por la empresa en
todo el afio 2016 en funcion de la planificacion realizada, se aspira a que estos ingresos
se incrementen en un 30%, tomando en consideracion los resultados de las encuestas
efectuadas en donde mayoritariamente tanto expertos como representantes de las
comunidades campesinas consideraron que estos productos repelentes ecoldgicos tiene
cabida en el sector agropecuario, coadyuvando con la aplicacion de politicas
comerciales de eliminacion de aranceles para la importacion de estos productos que
representan insumos para la produccién agropecuaria en salud y con minimo impacto en

el ecosistema.

La configuracion del elemento méas importante de los citados cual es el de la
percepcidn del cliente, permitié determinar que MOLERPA acceda a la primera
importacion de Cinta y Rollo Repelentes Ecologicos desde Francia, alineada al estudio
de mercado referido, cuya aplicacion practica esta prevista para el mes Marzo del afio
dos mil diez y siete (2017), siendo el puerto de embarque Avignon; puerto de entrada

ciudad de Guayaquil, utilizaremos el medio de transporte maritimo el cual tendra un
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tiempo de trénsito de alrededor de cuarenta y cinco (45) dias habiles, los términos de
compra FOB, las condiciones de pago serén de noventa (90) dias desde la fecha de
embarque del Bill of Loading (BL), la unidad de moneda que se utilizaran entre ambas
empresas serd el dolar americano, el valor FOB veinte y un mil cuatrocientos sesenta
ddlares ($ 21,460), el valor del flete sera de un mil cincuenta dolares ($ 1,050), el
seguro setenta y ocho ddlares con setenta y nueve centavos, mercancia comprendida
cuatrocientas (400) unidades de cinta engomada recambio de setecientos (700) metros,
sesenta (60) kit’s completo de cinta engomada, seiscientos (600) rollos a rallas rojas y
seiscientas (600) cinta engomada de ciento cincuenta (150) metros (Ver Anexo

ilustracion #21, Nota de pedido afio 2017).

El proceso de importacion contemplara una vez que nuestro proveedor tendra lista
la mercaderia desde Francia, Avignon, se procedera a realizar el embarque con la
naviera coordinando toda la logistica requerida, con la documentacion requerida como
Factura Comercial, lista de empaque, certificado de origen, certificado de andlisis, y el
Bill of Loading (BL) la partida arancelaria a usar es (4811.41.90), la misma que tiene un
quince (15) por ciento de arancel, FODINFA es de cero punto cinco (0.5) porciento y
contempla el catorce (14) porciento del IVA, todo el proceso de aduana la realizara

nuestro agente aduanero para la obtencion de la nacionalizacién de los productos.

Una vez que la mercaderia arribe procederemos a realizar la liquidacién de la
importacion teniendo los siguientes gastos: Arancel es del quince (15%) por ciento,
FODINFA cero punto cincuenta (0.50%) por ciento, Impuesto al valor agregado (IVA)
es catorce (14%) por ciento, Impuesto a la salida de divisas (ISD) es del cinco (5%) por
ciento. Los siguientes gastos son valores aproximados en los que MOLERPA incurrira

en dicha importacién: gastos de bodegaje es ciento cincuenta dolares ($ 150.00), gastos
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de nacionalizacion por trescientos ddlares ($ 300.00), gastos de transporte por ciento
veinte dolares ($ 120.00) y gastos administrativos de naviera por doscientos dolares
($200.00), teniendo un costo total de gastos por ocho mil quinientos seis dolares
($8,506), y un factor total de treinta y nueve punto sesenta y cuatro (39.64%) por ciento

(Ver Anexo llustracion #22, Liquidacion de Importacion).

Para la proyeccion de ventas el descuento sobre el precio de venta a nuestros
distribuidores sera del treinta (30%) por ciento, sobre las cuatrocientas (400) unidades
de cinta engomada recambio de setecientos (700) metros siendo el costo puesto en
bodega de treinta y un délares con setenta y siete centavos ($ 31.77), y el precio de
venta al pablico es de sesenta ($ 60) dolares y el precio de venta distribuidor es de
cuarenta y dos ($ 42) dolares; de los sesenta (60) kit's completo de cinta engomada
siendo el costo puesto en bodega de sesenta y siete ddlares con tres centavos ($ 67.03) y
el precio de venta al publico de ciento veinte ($ 120) ddlares y el precio de venta
distribuidor de ochenta y cuatro ($84) dolares; sobre los seiscientos (600) rollos a rallas
rojas el costo puesto en bodega es de doce dolares con veintinueve centavos ($12.29) y
el precio de venta al publico es de veinticinco ($25) délares y el precio de venta
distribuidor es de diecisiete ddlares con cincuenta centavos ($17.50); y sobre las
seiscientas (600) cinta engomada de ciento cincuenta (150) metros el costo puesto en
bodega es de nueve dolares con setenta y siete centavos ($9.77) y el precio de venta al
publico es de veintidds ($22) dblares y el precio de venta distribuidor es de quince
délares con cuarenta centavos ($15.40), representando un total de ventas de nuestros
distribuidores por cuarenta y un mil quinientos ochenta dolares ($ 41,580) (Ver Anexo

llustracion #23, Presupuesto de Proyeccion de Ventas).



35

En el Flujo trimestral proyectado de ingresos y gastos de enero a diciembre del
dos mil diecisiete (2017) iniciaremos con una Inversion inicial de treinta mil ($30,000)
dolares, siendo la venta en el primer trimestre de un total de cuarenta y un mil
quinientos ($41,580) dolares, y un total de egresos de veintinueve mil novecientos
sesenta y seis ddlares, que estan representados por pago proveedores, arancel, Fondinfa,
Impuesto al valor agregado (IVA), Impuesto a la salida de divisas (ISD), gastos de
bodegaje, gastos de nacionalizacidn, gastos de transporte y gastos administrativos de
naviera, teniendo una utilidad de once mil seiscientos trece dolares con treinta y un
centavos ($ 11,613.31), dando como resultado un valor actual neto (VAN) de ochenta y
seis mil ciento treinta y tres dolares con diez centavos ($ 86,133.10), una tasa interna de
retorno (TIR) de sesenta y cuatro (64%) por ciento y un periodo de recuperacion de tres
(3) meses con nueve (9) dias (Ver Anexo llustracion #24, Flujo Trimestral Proyectado

de Ingresos y Gastos).
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CONCLUSIONES

El trabajo realizado permite concluir que el sector agropecuario se beneficiara en
el uso de los Productos Repelentes Ecoldgicos al verificar y validar que este tipo de
productos va a beneficiar al sector agropecuario tanto como a la proteccion del medio

ambiente.

Los resultados de las encuestas pronostican un resultado favorable para el
control de las plagas, ya que se hicieron las pruebas de campo en algunos sectores
agropecuarios, tales como haciendas, comunas y Ferias Ganaderas, en donde las
demostraciones en el uso del producto hicieron su efecto positivo, al reconocer el

potencial usuario, ahuyentando a las moscas, principal plaga que contamina este sector.

La demanda de los productos repelentes ecoldgicos por parte del sector
agropecuario esta garantizada con un margen de error que no supera el tres por ciento
(3%), precisamente por los resultados obtenidos en las encuestas y la velocidad en el
tiempo para que los representante de estos sectores en que hicieron los primeros
pedidos, al haber analizado la relacion Costo-Beneficio, y la casi nula intervencién de la

competencia en este &mbito de negocios con responsabilidad social.
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.RECOMENDACIONES

Como es entendible, el proyecto debe tener sus falencias, puntos debiles, alguna
variable que no se considero para el estudio que algun otro investigador si la considera
influyente; no obstante aquello, queda abierta la posibilidad para enriquecer esta
investigacion, que finalmente permita abordar con éxito toda una cadena de procesos
gue no solamente debe culminar con la importacidn del bien, sino con la retribucion a
las parte de la cadena de suministro mas débil, esto es, el productor, que le permita

garantizar el ingreso sostenible.

No obstante lo indicado en el parrafo anterior, es imprescindible el aporte por
parte del gobierno para el apoyo al sector, disminuyendo o eliminando los respectivos
aranceles para no encarecer el producto que representa un insumo para la produccion
agropecuaria, para asi mejorar el precio de venta y el producto pueda llegar a todos los
niveles econdmicos sociales, considerando que la admision del producto permitira la
eficiente produccion reduciendo la proliferacion de las plagas y reproduccion con
responsabilidad social para beneficio del mercado, sea este el cliente, el usuario e
indirectamente el consumidor con el consecuente mantenimiento del equilibrio del

sistema.

El gobierno debera crear programa de concientizacién de uso de productos
repelentes ecoldgicos para disminuir el uso de plaguicidas agricolas que contienen

insecticida siendo de uso peligrosos.
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ANEXOS

A continuacién se muestran las estadisticas obtenidas del levantamiento de

datos, las tablas, figuras, e ilustraciones.

¢ El sector agropecuario esta dispuesto a la incursion de
Productos a Repelentes Ecoldgicos?
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lustracion #1: Incursion de Productos Repelentes Ecoldgicos en el Agro

Fuente: Elaboracién propia

¢De acuerdo a su experiencia el Producto Repelente Agricola
Ecologico minimizaré el impacto al Ecosistema?
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lustracion #2: El Producto Repelente Ecoldgico y su afectacion al Ecosistema
Fuente: Elaboracion propia
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¢El sector agropecuario esta abierto a la demanda de Productos
Repelentes Agricolas?
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lustracion #3: Sector Agropecuario y su demanda de productos repelentes agricolas.

Fuente: Elaboracién propia

¢ Considera usted que el gobierno apoyara la importacion de
estos insumos para el desarrollo del sector agropecuario?
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llustracion #4: Apoyo del gobierno para el desarrollo del sector agropecuario

Fuente: Elaboracion propia
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llustracion #5: Instalaciones de MOLERPA

Fuente: Informacion de MOLERPA
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llustracion #6: Rollo

Fuente: Informacién de PROTECTA
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lustracion #7: rollo repelente
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Fuente: Informacion de PROTECTA
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llustracion #8: kit de cinta repelente

Fuente: Informacion de PROTECTA
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llustracion #9: caja de cinta repelente

Fuente: Informacién de PROTECTA
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llustracion #10: Cinta repelente

Fuente: Informacion de PROTECTA
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lustracion #11: Cinta repelente (caja)

Fuente: Informacion de PROTECTA
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Protecta protege de manera duradera

lustracion #12: modelo de uso de cinta repelente

Fuente: Informacion de PROTECTA

e
lustracion #13: reunion de capacitacion

Fuente: Informacion de MOLERPA



llustracion #14: charla técnica

Fuente: Informacion de MOLERPA

-

llustracion #15: feria ganadera

Fuente: Informacion de MOLERPA

llustracion #16: Hacienda Valparaiso

Fuente: Informacién de MOLERPA
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OLAT - CONTABIT TTRATY

MOLEEFAS A
BALANCE GENFRAL AL 317122016
1 ACTIVO
11 ACTIVO COREIENTE
1102  BANCOS 12,801.23
1104  CUENTAS POR COBEAR 532,010.18
1105  INVENTARIOS £62,178.32
1106 MERCADERIA EN TRANSITO 4,030.63
1107  PAGOS ANTICIPADCS 7345297
1108  OTROS ACTIVOS CORFIENTES 3.973.62
TOTAL ACTIVO COERIENTE 1,198, 02695
12 ACTIVO FIJO
1201  ACTIVO N0 DEPRECIABLE 390,654.24
1202  DEPRECIABLE 135,520.82
1203  DEPRECIACION ACUMULADA -101.616.50
TOTAL ACTIVO FLIO £16,558.66
14 OTROS ACTIVOS N0 CORRIENTES
1502  CUENTAS POR COBEAR 705132
1506 DNVERSIONES 5,000.00
1507  EEGISTROS 8.607.18
TOTAL OTROS ACTIVOS NO CORRIENTES 11,638.71
TOTAL ACTIVO R TRITEN
? PASIVO
n PASIVO COREIENTE
1101  PROVEEDORES 474344 85
7102  PRESTAMOS 98,078.03
7103  CUENTAS POB PAGAR T1,188.01
7104  PASIVOS ACUMULADOS 32,796.68
TOTAL PASIVO COERIENTE §77,377.58
n PASIVO NO CORRIENTE
22301  CUENTAS POE PAGAR 377,081.37
1202  PRESTAMOS BANCARIOS T2,276.46
TOTAL PASIVO %0 COERIENTE 349 357,83
TOTAL PASIVO BATREE
3 PATEIMONIO
31 CAPITAL
3101  CAPITAL SOCIAL 200,000.00
3102  APORTE SOCIOS FUTURAS CAPIT. 05,465.86
3103  RESERVAS 1223713
3104  UTILIDADES 204,880.69
3105 NIF -3,064 79
TOTAL CAPITAL 51950891
TOTAL PATRIMONIO 319,508.81
TOTAL ACTIVO 1,746,244 32
PASIVO 1,216,735.41
CAPITAL 519,508.91
TOTAL PASIVO+HCAPTTAL 1,746,244 32

llustracion #17: Balance General 2015

Fuente: Informacion financiera de MOLERPA
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DA - CONTABITIDATY

MOLERFAS A
ESTADD DE EESULTADD AL L1 2H1S

INGEES0S OPERACTONALES
VENTAS

VENTAS VETERINARIAS

VENTAS AGRICOLAS

DOMESTICAS

VTAS. MATFRIA PRTMA

VTAS. M. EMPAQUE

VENTAS ACCESORIDS MASCOTAS
TOTAL VENTAS

DEVOLUCTIONES S0BRE VENTA
DEV.VENTAS VETERIMARIAS
DEV.VENTAS AGRICOLAR
DOMESTICAS
VENTA ACCESCRIOS MASCOTAS
TOTAL DEVOLUCIONES S0BRE VENTA

DESCTUENTOS SO0BRE VENTA

DESCUENTOS S08RE VENTA VETERINARIO

TOTAL DESCUENTOS S0BRE VENTA
TOTAL INGEESOS

COsTOS

COSTODE V. .COSTO DE VENTAS

COSTD DE VENTA VETERTHARTD

COST. VENTAS AGRICOLAR

COSTD VENTAS DOMESTICA

CTOE VTAS MATFRIA PRIMA

COETO VIAMEMPAQLE

COSTD ACCESORIOS MASCOTAS
TOTAL COSTO DE VENTAS

DEVOLUCTIONES S0BRE COSTOS
DEV.COSTOS VETERIMARIAS
DEV. COST. AGRICOTAS
DEV.COSTOS DOMESTICOS
VENTA ACCESCRIOS MASCOTAS
TOTAL DEVOLUCIONES SOBRE COSTOS

TOTAL COSTO DE VENTAS

T

101
J20101
J20102
320103
2000
320005
200104
20107
j20108
20109
20110
320111

GASTOS OPERACIONALFS
GASTOS DE VENTAS

EUELDS
BEMEFICICS ADICTOMALES
EERVICIOE PRESTADCOS
SFRVICIOE BASICCS
CCIPACION
EEGLUROE
GTOS CONTROLADDS
MANT_ RFPARACICWES
PUBLICIDAD
EEESTROS
MUESTRAS ¥ OBSEQUICS

TOTAL GASTOS DE VENTAS

TOTAL FASTOS OFERACTONALFS

llustracion # 18: Estado de Resultado 2015

Fuente:

Informacidn financiera de MOLERPA

Alenznal Ammmmlads
LISIE 11,154313.04
143350 £36,131.5%
[ala ] B 15888

L 153, 380.53
G033 T3R5
INES L 34037
“TeRmD LN
-13,177.43 -147 57515
[ala ] -3,623.31

[ala ] -E20.41

i) -11.04
-13177.43 -15F 03 BE
[ala ] -17.84 58

L] -17. 004 58
B53.619.30 681823141
ot =] 463,476,421

[ala ] 389316

H o8] 4 120104
S3001.12 11,300.51
13311 31187

-6.665.01 -54.098. 13
000 -1.999 85

000 41539

000 501
~6,668.01 56515 &5
WESTN 714345902
S48 15 188,189.34
5.126.55 6167897
05 24 2,506.24
000 §,103.93

000 36,570.74
4039 12,389.55
495764 183,651.06
554573 31,113.80
19531 34 130,225.17
£.106.28 53,126.34
Q.00 1323744
Y 771,92 58
561 14 771,092.58
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53 GASTOS MO OFFRACTONALFS

5302 GASTOS ADAMTNISTRATIVOS

50000 SUELDCS 18112441 18916214

0201 BEMEFICIOS SOCTALES TITEA0 36556000

00 OTROS BENEFICIOS 732785 2360

530203 SERVICIOS PRESTADCS 13,450.00 3184024

530204 SERVICIOS BASKOS 151065 11300546

5000%  OCUPACICN 2R 11540&

50206 SECURDS 7.086.% 41180

T[0T GTOS CONTROLADOS S0000 309610

0008 MANTEMIMIENTD Y REPARACIONES NSEE 114581

0009 MUESTRAS Y CONSUMOS 128 2126614

530210 OTROS 000 1476639

530211 IMPUESTCE - CONTRIBUCIOMES 548314 35 805 44
TOTAL GASTOS ATAMNISTRATIVOS I27535  L9TT803T4

TOTAL GASTOS X0 OPFRACIONALES 37427535 T4
TOTAL COSTOS 136238150 10353

§ DNCRESOS N0 OPERACIONALES

6l DNCRESOS N0 OPFRACIONALES

6104 OTROS [NGRESOS

510401 OTROS INGRESOS 391565 7117180
TOTAL OTROS [NGRES0S 056 TLITL60

TOTAL [NGRES0S N0 OPERACIONALES 056 TL17L60

& EGEES0S N0 OPFRACIONALES

201 OTROS EGEESOS

£0101 OTROS EGRESOS 7,063,353 -1 B75.41
TOTAL OTROS ECEESOS SAEE ILEEAL

TOTAL ECRESOS NO OPERACTONALFS AR ILEGAL
TOTAL INGEESCS NO OFERACIONALES N7 3]

7 CASTO %0 OPERACIONALES

il GASTO N0 OPER. FLVANCIERDS

7101 GASTO N0 OPEE. FINANCIERODS

7001 GASTOS FIAMCIEROS ER08615  E126THE4
TOTAL CASTO X0 OPER. FINANCIEROS 05605 BLLEIES

TOTAL GASTO NO OPEE. FINANCIEROS 5,066.05  GLLA 6
TOTAL CASTO N0 OPERACIONALES @,08625  GLLE7654

g GASTOS DE PRODUCCION

g1 GASTOS DE PRODUCCION

8101 GASTOS DIRECTOS

BIC101 GASTOS DIRECTCS 0.00 W0
TOTAL GASTOS THRECTOS 000 00

TOTAL GASTOS DE PRODUCCION 000 0w
TOTAL GASTOS DE PRODUCCION 000 M0

TOTAL UTILIDAD 13768 4XTI1AS

llustracion #19: Estado de Resultado 2015

Fuente: Informacidn financiera de MOLERPA



OMNMI - CONTABILIDAD

MOLERPA S.A.
RESUMEN DE VENTAS CLIENTES 317122015

I CLIENTE ENERO FEBERERO MARZO ABRIL MAYOD JUNIO JULIO AGOS. SEFPT. OCTU.
1023 DISPROVEF ECUADOR 5.4, 22,336 22815 16,286 19,003 20,148 31430
1046 UFREDO CAIMINAGUA 0,023 4334 5,603 7,756 4,588
113¢ DAYMER GUARNIZO 3.908 6922 3480 3,567
1141 LUTS MONTENEGRO RAMIREZ 21,898 10,635 15,134 0478
1239 SAY-SERVET 5.A. 20,082 6751 12,231 17,806
1241 ASOCTACION DE GANADEROS DEL LITORAL 2,500 3961 L] 4720 o 4250
1262 M1 MUNICIPALIDAD DE GUAYAQUIL 0 12440 [ 0 o 0 ] ]
1343 AGROVETSA 10,500 9600 10030 11315 14722 16,208 19,783 9,746
2068 DISTRIBUCIONES AGRICOLAS RG 40,152 17,887 16,726 13,626 20,995 25441 18,064 23245
6060 ASOCTACION DE GANADEROS DE SANTO DO! 0 4305 1428 2775 1347 o 0 5491 1282
6090 EMERITA MARIELA JURADO GUERRERO 164 1040 joss 1881 3,868 1,763 1,974 43815
6016 NUNEZ VARGAS GLADYS LOURDES 3 ] 0 3666 0 0 0 0 4334
1281 BIOALIMENTAR 3,450 1500 3800 5400 3450 1] 2,500 a
1279 TECNOVET S.A. 7 11,533 0 10562 o 15628 9. o o
3039 CLINICA VETERINARIA GUATAQUIL 2,156 1135 ¢ 1300 2119 Loz 1 2,065 2,611 ] 18,654
[ TOTAL GENERAL 164,772 145636] 150.567] eo0us] sese] 17sema] vsonar] waeam] ersea] 1207s1] 1smser]  misase] 1s7enes]
Tng Duniel Morante €. “Tng, John Granizo
GERENTE GENERAL CONTADOR GENERAL
lustracion #20: Reporte de Ventas Clientes 2015
Fuente: Informacion financiera de MOLERPA
* Cdla. Santa Adriana Mz 7A Seolar 2 *Telefono : (593)04-308-2134 - 308-2465 * Guayaquil - Ecuador
| NOTA DE PEDIDO N° FECHA: 010117
ABARCADOR: FROTECTA PATS/ORIGEN: FRANCILA FAIS DE ENTRADA:- ECTUADOFR
ON: Z. A St Louis, Lot MNP 10 - EF 02 PUERTO DE ENTRADA: GUAYACTUIL
TO DE EMBARQUE AVIGNON MEDIO DE TREANSPORTE: MARITIMG
43114190 400CINTA ENGOMADA RECAMBIO (Hilo Mosquicida) T05.60) 5 1275 % 9,100.00
Unids| Fecanibio Bovinas 700 metros/ Somn. Ancho
Hilo plastico engomado recubierto con lanina plastica
43114190 ol(|[BIT COMPLETO CINTA ENGOMADA 135.00( 5 =00 s 2.350.00
Unids| Fecanibio Bovinas 700 metros/ Somn. Ancho
Hilo plastico engomado recubierto con lanina plastica
43114190 GOOROLLO A RAYAS ROJAS (Papel) 20520| 5 280 % 5,280.00
Unids| 15FRalles x cagja 9mis x 30 cm ancho
Rollos de papel engomado- recubierto con lamina plastica
embalado en empaque de funda plastica.
43114190 GOOCINT A ENGOMADA (Hilo Mosquicida) 226.80( 5 70| % 4,700.00
Unids| Fecanibio Bovinas 150 metros/ Somn. Ancho
Hilo plastico engomado recubierto con lanina plastica
ODUCTC: USO VETERINARIO TOTALFOE § 21,460.00
CHA DE VENCIMIENTO: ENERO 2020 TOTALEILOS: 1,363 FLEIE § 1.030.00
[TERAMINOS DE COMFEA- FOB TOTALCIF § 22 510.00
CONDICIONES DE PAGO: %0 DIAS BL SEGURD 5 78.79
NIDAD DE MONEDA: DOLARES AMERICANOS TOTAL § 22 555.79
FIRMA DEL IMPORTADOR

llustracion #21: Nota de Pedido

Fuente: Informacion Confidencial MOLERPA



M’ MOLERPA S.A.

LIQUIDACION DE IMPORTACION

No. 0173017
ROVEEDOR: FROTECTA F. EMBARQUE: POE. CONFIEMAR.
EDDH: 12017 F. ARRIBO BOD: POE. CONFIEMAR.
ACTURA: 1 000000 DAT: POE. CONFIRMAR.
ODEGA: CONTECON FECHA FACTURA: 01012017
Il DETALLE | DO N° PARCIAL VALOE | VAIOR TOTAL
ACTURA DE FROTECTA N° 0001 § 2146000
TE 3 1.050.00
SEGURD 3 7870
; 3 1158879
ASTOS DE IMPORTACION:
RANCEL 15% 5 338832
ODINFA 0.50% § 11304
A 45 $ 316243
5D 38 5 1.073.00
+ASTOS DE BODEGATE § 150,00
:ASTOS DE NACIONALIZACION § 300,00
+ASTOS DE TRANSPORTE 5 120,00
FASTOS ADMIMISTRATIVOS HAVIERA §  200.00
TOTAL GASTOS IMP. % 550660 | 3 550000
‘05T TOTAL § 8350660
ACTOR I064% 0306307626
B 10 066 60
. COSTO COSTO COSTO
FRODUCTOS |PRESENT. CANTIDAD [FOBTOTAL| Lo TOTAL UNITARIO
INTA FEFELENTE ECOLOGICO 700 M] 400 010000 8§ 360722) % 12707223 31.77
COMPLETO CINTA 700 MT 60 1EE0.00 8 114163 [% 4021638 67.03
OLLO A RATAS ROTAS 10 MT 00 5280000 5 2002083 7372083 12.70
INTA BEEPFELENTE ECOLOGICO 100 M| 00 420000 8§ 1664873 588487 S 77
10066 60

FIEMA AUTORIZADA

lustracion #22: Liquidacion de Importacion

Fuente: Informacion Confidencial MOLERPA
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MOLERPA S.A.
PROYECCION DE VENTA
COSTO DE IMPORTACTON: 39.64%
P.V.P. (PRECIO DE VENTA AL PUBLICO)
P.V.D. (PRECIO DE VENTA AL DISTRIBUIDOR): 30% SOBRE EL P.V.P.

53

COSTO
- . PUESTO . - P.V.D. | TOTAL VENTAS
UNIDADES PRODUCTOS EN TOTAL CIF| P.V.P. (30%) | DISTRIBUIDORES
BODEGA
400]CINTA REPELENTE ECOLOGICO 700 M1 3177 1270800 % 60003 4200]S 16.800.00
G60]KIT COMPLETO CINTA 700 MT 67.03 402180 % 12000]% 8400]8S 5.040.00
600|ROLLO A RAYAS ROJAS 10 MT 12201 § 737400] % 2500]S 17350]S 10.500.00
600|CINTA REPELENTE ECOLOGICO 100 MT| 077 $ s8s200(% 2200[% 15408 0.240.00
S 20,065.80 $ 41,580.00

EN LA VENTA DE ESTA LINEA DE PRODUCTOS, DAREMOS UN 30% DE DESCUENTO PARA NUESTROS DISTRIBUIDORES

llustracion #23: Proyeccion de Ventas

Fuente: Elaboracion propia.

MOLERPA S.A.
FLUJO TRIMESTRAL PROYECTADO DE INGRESOS Y GASTOS
DE ENERO A DICIEMBRE 2017
EN MILES DE DOLARFS

DETALLE o T 1 T = 3 17 4 [ ToTaL
1 INGRESOS
1.1 Inversion Inicial 30,000.00 0.00 1161331 13,226.62 34,839.93 0.00
1.2 Ventas a Distribuidores 41.580.00 41.580.00 41.580.00 41.580.00 166.320.00
TOTAL INGRESOS | -30,000.00] 41,580.00] 5319331 64,506.62]  76,419.93| 166,320.00
2
1.1 Pago al Proveedor 0 21.460.00 2146000 21.460.00 21.460.00  85.840.00
Gastos de Importacion
1.1 Arancel 0 338832 338832 338832 338832 13,353.28
1.2 Fondinfa 0 11254 11254 11284 112.94 451.76
1.3 IVA 14% 0 3116243 316243 316243 316243 12,649.7)
141D 3% 0 107300 107300 1,073.00 1,073.00 4,292.00
1. Gastos de Bodegaje 0 15000 15000  150.00 150.00 600.00)
2.6 Gastos de Naciomalizacion 0 30000 30000  300.00 30000  1,200.00
1.7 Gastos de Transporte o 12000 12000 120,00 120.00 480.00
1.8 Gastos Admin Naviera 0 20000 20000  200.00 200.00 800.00
U
[Total Ezresas | 0.00] 29.966.69] 29.966.69] 29,966.69] 29.966.69] 119,566.76
|5alde Operacion ( Superavit-Deficit) | -30,000.00] 11,613.31] 23,226.62] 34,839.93]  46,453.24] 46433.24

VAN 86,133.10
TIR 64%
PERIODO RECUPERACION 0.3%

TERES (3) MESES CONNUEVE (9) DIAS

Ing. Daniel Morante C.
GERENTE GENERAL

TMAR

Ing. John Granize
CONTADOR GENERAL

lustracion #24: Flujo Trimestral Proyectado de Ingresos y Gastos

Fuente: Elaborac i6n propia.



